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Abstrakt 

Bakalářská práce je zaměřena na návrh marketingové strategie společnosti Rely servis 

s.r.o., která se zabývá prodejem vozů značky Hyundai a nabídkou doprovodných služeb. 

V teoretické části jsou vymezeny důležité pojmy marketingu a marketingových 

strategií. Praktická část vychází z teoretické části, kdy na základě analýz je proveden 

návrh na zpracování nové marketingové strategie, která má za úkol zvýšit povědomí o 

existenci autosalonu a posílit tak jeho konkurenceschopnost, prodeje a image. 

Abstract 

The thesis is focused on the proposal of marketing strategy in Rely Services Ltd., which 

sells Hyundai vehicles and offer additional services. In the theoretical part is to define 

important terms of marketing and marketing strategies. The practical part is based on 

the theoretical part, the analysis is based on the design of a processing new marketing 

strategy, which aims to raise awareness of the showroom and strengthen its 

competitiveness, sales and image. 
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