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ABSTRAKT

Tato diplomova prace se zabyva optimalizaci webovych stranek pro
vyhledavace. Popisuje zakladni praktiky optimalizace webu ve zdrojovém kodu
a také ovliviiovani okoli webu takovym zplsobem, aby tato webova stranka
koncila co nejlépe ve vysledcich vyhledavani. Dale popisuje nedovolené
praktiky a podporu systému PPC. Soucasti této prace je také prakticka ukazka,
kterd& demonstruje aplikaci teoretickych poznatkd na konkrétnich webovych
strankach.

ABSTRACT

This thesis deals with websites optimizing for search engines. It describes
the basic website optimalization practices in the source code as well as
influencing the surrounding site in such a way that the web site finished best in
the search results. It also describes illegal practices and support PPC systems.
This work is also a practical example, which demonstrates the application of

theoretical knowledge on specific websites.
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1 Uvod

1.1 Pro¢ optimalizovat webové stranky?

Optimalizace webovych stranek ¢&i optimalizace webovych stranek pro
vyhledavace. Tyto frdze dnes muzeme slySet ¢im dal Castéji z Ust majitell
webu, marketingovych specialistd & béznych obchodnikl. Ale pro¢ viastné
optimalizovat weboveé stranky? Mnohé firmy ¢&i obchodnici namitaji, Ze vlastni
webové stranky, kde maji umisténo veSkeré portfolio sluzeb & produktd a
pfipadné mohou zaplatit reklamni kampar na hojné navstévovanych portélech.
To je samoziejmé pravda, ale neni to rozhodné idealnim, levhym a

dostacujicim FeSenim.

Z dlouhodobého hlediska je internetova reklama velmi nakladna a ¢asto i ne
zcela efektivni. Dle rychlosti a intenzity rozvoje masového meédia, jakym je
internet, nejsou ceny inzerce rozhodné jesté na svém vrcholu. Vzdyt jiz dnes
jsou ceny inzerce na nejnavstévovanéjSich Ceskych portalech srovnatelné

s reklamou na televiznich obrazovkach.
Navstévnik neznamend zakaznik

Jednou véci je pak pfivést na svlj web potencionalni zédkazniky a dalSim
sloZitym procesem je z takového navstévnika udélat skute€ného zakaznika. Po
propoctu této konverze pak zjistime, Ze pro mnohé je internetova reklama jiz

nerentabilni.

V dnesdni dobé jsou pravé fulltextové vyhledavace klicovym marketingovym
nastrojem, pomoci néhoz lze nalézt ve velmi kratkém €ase informace, produkty,
sluzby atd. Je tu patrny jisty odklon od katalogovych vyhledavacu, které byly
velmi populérni s pfichodem internetu. Napoméha tomu i dnesni jednoduchost
vyhledavacl a neustéle se zlepSujici ,internetova gramotnost” i starSich lidi

nejen v Ceské republice.

A co znamend optimalizovat webové stranky pro vyhledavace aneb SEO (z

anglického Search Engine Optimization)? Je to v podstaté¢ metodologie



vytvareni a upravovani webovych stranek zplsobem, kterym bude usnadnén
pfistup vyhledavacim robotim (nebo také pavoukim) a soucasné plnéni
podminek zajistujici pfednéjSi zobrazeni ve vysledcich vyhledavani. Témito
podminkami jsou hlavné dodrZzovéani standardu, pouZzivani spravnych znacek

v k6du HTML a v neposledni fadé také kvalitni obsah.

Je tfeba ale také zminit, Ze optimalizace webovych strdnek je préace
dlouhodoba. Bylo by chybou si myslet, Ze nedlouho potom co web upravime pro
vyhledavace, se nam na tyto strdnky zacnou hrnout davy potencionalnich
zakaznikd. Pro¢? Na tuto otazku naleznete odpovéd v dalSich kapitolach této

prace.

1.2 Cile a popis prace

Cilem této diplomové prace je jednak teoreticky a celistvé popsat aspekty
fenoménu posledni doby co se internetového marketingu ty¢e — SEO
(optimalizace pro vyhledavace).

V druhé fazi bude na konkrétnich webovych strankach ukazana aplikace
téchto teoretickych poznatkd. Samoziejmosti bude zhodnoceni pfinost a vyhod
této optimalizace a popis pfipadnych rozdili mezi teorii a praxi. Soucasti bude i
popis obchodni respektive marketingové strategie pro podporu prodeje
produkt. Praktickd ¢ast bude zaméfena na obchodni firmu pohybujici se
v oblasti prodeje znackovych sportovnich produktd a dalSich doplnka.

V nésledujici kapitole budou vymezeny zékladni pojmy, jenz je nutné znat,
pro bezproblémové pochopeni rozebiranych probléma.

Dale budou popsany jednotlivé kroky samotné optimalizace vcetné
negativnich vliva, které by mohly byt pfekazkou.

Ve dalSich kapitolach budou podany zakladni informace o nedovolenych
praktikach, které se Casto pouZivaji, at uz védomé & nevédomé, a jejich

pripadné dusledky.
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Nasledujici kapitola se bude zabyvat placenymi PPC (pay per click)
kampanémi, tim, kdy je vhodné, nebo dokonce vyhodnéjsi tuto strategii zvolit
misto klasické optimalizace.

V posledni ¢asti bude demonstrace optimalizace webu v praxi a pfimych
dopadl na uspésnost jednak v prodeji, ale také v porovnani s konkurenci.

11



2 Vymezeni problému, cile prace a metody zpracovani

2.1 Zakladni pojmy

V pocatku bude tfeba vysvétlit hlavni rozdily mezi katalogovymi a
fulltextovymi vyhledavaci. Dale v této kapitole bude vysvétlen vyznam &asto
pouzivanych zkratek SEM a SEO, pfipadné jejich souvislosti ¢i rozdily. Na
zaveér této Casti bude popséna funkce jednotlivych vyhledavacd se zamérenim

na ten nejvétsi — Google.

2.1.1 Katalogové vyhledavace

Jesté pred tim nez bude vysvétlen pojem katalogovy vyhledavac, je urcité
tfeba objasnit pojem katalog. Katalogem se na internetu rozumi sluzba, kterou
poskytuji rzni provozovatelé bud se vSeobecnym zaméfenim €i zaméfenim na
ur€itou konkrétni oblast. Mezi nejznaméjSi katalogy na svété patfi asi urcité
Yahoo!, v Ceské republice jsou nejvice znamé katalogy od Seznamu, Centrumu
Ci Atlasu.
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SE28AM

CDKAZY

Internet Firmy Mapy FhoFi Dbrazky Encyklopedie

2-2 Katalog WWW odkazii

Cestovani Informaéni a inzertni servery Technika

Cestopisy Jizdni Fady Cile z» Ihzerce Gastronomie Zdravi s» Muobily Elektronika Autormobily 2
Erotika Kultura a uméni Véda

Seznarmky ZboF Dbrazky z» Divadlo Fotografie Hudba »= “esmir Historie Psychologie zs
Film Lide a spolecnost Volny ¢as a konicky

Zahraniéni Cesky Programy kin z» Diskusni fira Chat Weblogy s Buéni prace Chovatelstvi zs
Hudba Poéitaée a Internet Zpravodajstvi a média

WP3 Interpreti iénri 3 Internet Hardware Software e Deniky Casopisy a e-zing Pofasi »»
Hry Sport B Pfide] odkaz  Zména odkazu

Poditacoveé On-line hry Hlavolamy sw Fothal Hoke] Fithess a posilovani s

Copyright @ 1996 - 2009 Seznam.cz, a.&.
Seznarn - Mapoweda - Kontakt - Reklama

Obrézek 2.1: Takto vypadé napfiklad katalog provozovany Seznamem

Katalog je v podstaté webova stranka sdruZujici odkazy na dalSi webové
stranky, které jsou fazeny do jednotlivych kategorii. Kazdy odkaz obsahuje jesté
titulek, popis a pfipadné dalsi informace nebo i fotografie. V takovémto katalogu
je samoziejmosti i vyhledavani, kde mizeme definovat jednotliva kritéria a

parametry hledani. Ukazka typického katalogu je vidét na pfedchozim obréazku.

Zaznamy do téchto katalogu vétSinou provadéji samotni uzivatelé, ktefi
mohou takto zaregistrovat svij web. Po zadani samotného odkazu s popisem
jsou Casto data jeSté odeslana Kk editorovi, pfisluSného provozovatele,

k finalnimu schvaleni a zvefejnéni odkazu v katalogu.

Je tedy patrné, Zze zdznamy do katalogu vkladaji sami majitelé webd ru¢né.
Tim se dostdvame k samotnému rozdilu od fulltextového vyhledavace, ktery
bude popsan v nasledujici podkapitole.
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2.1.2 Fulltextové vyhledavace

Jak bylo zminéno, tak do katalogu jsou pfidavany odkazy ru¢né. Kdezto
fulltextové vyhledavace funguji na, dalo by se fici, opacném principu. Sami tyto
vyhledavace aktivné vyhledavaji stranky, zjistuji z nich informace a ty umistuji
do vlastnich databazi (indexu). Tyto datab&ze jsou plnény programy (nebo také
roboty, pavouky, crawlery atd.), které vyhledavac vysila do sité internet a ty
neustale prochézeji webové stranky. PfesnéjSi popis prace vyhledavacu bude
predstaven v kapitole 2.4, Jak pracuje Google a dalSi vyhledavace.

Poté, co bézny uZivatel zada do vyhledavaCe hledany vyraz, ktery lze
doplnit jeSté o speciélni dotazovaci operatory, zpét dostane seznam odkazl na
webové stranky fazené dle pomérné slozitych kritérii. A pravé tyto kritéria tvori

nejvétsi ,,know-how" jednotlivych vyhledavacu.

Typickym pfedstavitelem fulltextového vyhledavace je celosvétové znamy
Google (Obrazek 2.2). V Ceské republice je paradoxné& na 3pici pouZivani
fulltextovych vyhledadvaci Cesky Seznam, ktery ,zna“ mnohem méné stranek
nez Google. A Ze jich ma zaindexovano méné rozhodné neznamena, Ze je zna

Iépe. Déle je tfeba zminit dalSi esky uznavany vyhledavac¢ Jyxo.

Google

Ceska republika

Fokroéilé wyhledawani
MNastaveni

[ Wihledat Googlem ” Zkusim Stesti ] Jazvkové nastroje
® Prohledat web O Stranky pouze Gesky

Beklamni prograrmy - %Ee o Google - Google.com in English

@2009 - Pravni infarmace

Obrazek 2.2: Typickym predstavitelem fulltextového vyhledavace je Google
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2.1.3 SEM (Search Engine Marketing) a SEO (Search Engine
Optimization)

V poslednich letech se na trhu objevila spousta firem, u kterych v portfoliu
sluzeb pfibyly pojmy, nebo Iépe zkratky SEO ¢&i SEM. VétSina z téchto firem se
dfive zabyvala pouze tvorbou WWW stranek. Pomérné rychly rozvoj
internetového trhu vSak tyto firmy donutil poskytovat i tuto marketingovou
podporu. Co se presné skryva, pod témito podobnymi zkratkami bude

vysveétleno v nasledujicim textu.
SEM

Spojeni tfi pismen SEM vychazi z anglického vyrazu Search Engine
Marketing, coZz by bylo mozné do ceStiny prelozZit jako ,marketing ve
vyhledavacich“ nebo také ,marketing zaloZzeny na vyhledavacich®. Prakticky
vyznam je pomeérné jednoduchy. Zakladem je pfivést na svoje WWW stranky
potencionélniho zékaznika, ktery zada do vyhledavace pozadovanou frazi, na
kterou je bud web optimalizovan, nebo je zobrazeni pfi zadani této fraze tzv.

nakoupeno.

U jednotlivych provozovatel( vyhledavaca Ize zakoupit tzv. ,sponzorovany
odkaz", definovany pro konkrétni fraze ¢&i slova, ktery se bude ve vyhledavaci
zobrazovat bud v popfedi, nebo vedle klasickych vysledkd vyhledavani.
Napfiklad kdyz zkusime vyhledat klicové slovo ,bunda“, tak na obrazku 2.3 je
vidét vedle klasickych vysledku i tyto sponzorované odkazy (plochy s témito
odkazy jsou zvyraznény). Podrobnéjsi informace o tomto druhu internetového

marketingu budou poskytnuty v kapitole o PPC systémech.
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bunda
@ Prohledat Web O Stranky pouze Sesky

Google

hledawani

Fokradilé wyl i
Hiedat Hastaveni

Web

Bundy Husly za akini ceny Sponzorovang adkazy
winw huskycz.cz  Jarni a softshellové bundy jiZ od 1290 KE. Doprava a balné zdarmal

Bunda Stranky - privodce seriglem Zenaty se zavazky [ ...

Piehled epizod a hlavnich rali, privodce domern, vcmi i Seskym znénim serialu Fenaty se
zavazky.

weanwe bundastranky czf - 4k - Archiv - Podobné stranky -

BUNDY - snowboard-online.cz

Street bunda Spring od firmy Mill, tato street bunda je diky materialu Gelanots XP ... Hodné
stylovéd panska jami bunda z nové jarni kolekce znacky Mixon, ..

wwwy, showhboard-online, cz/bundy/ - 36k - Archiv - Podobné stranky -

Bundy - kategorie - Ttexdil.cz

Bundy, zimni bundy, reklamni bundy. ... Détska bunda VWindbreaker Kids. Détska bunda
Windbreaker Kids - Detail. Damska bunda. Damska bunda - Detail. Bunda ...

wwny, Ttetil czdkategoriesbundyy - 54k - Archiv - Podobné stranky -

Bunda Marmot Spire - Svét outdoory - outdoor turistika hory voda ...

2. dnor 2009 ... Marmot Spire Jacket je jednoduge stfiZend technickd bunda z ... Diky
snéhovemu pasu je bunda Marmot Spire i pfi svém kratgim stfihu dobfe ..

wny, svetoutdooru. cz/claneks?107956-bunda-marmot-spire - 32k -

Archiv - Podobngé stranky -

Bunda jako pirko - Svét outdooru - outdoor turistika hory voda ..

9. duben 2009 ... Svét outdoory - outdoor turistika cykloturistika lyZe voda vodaci pfiroda,
vybaveni outdoorovy bazar potfeby pro outdoor testy informace ze ...

wewrwy, svetoutdoory, cz/clanek/P107991-bunda-jako-pirko - 33k -

Archiv - Podobné stranky -
Dalgi wisledky z www.svetoutdooru.cz »

TREKING.cz - Mitre, bunda propracovana do posledniho detailu ...
titre, bunda propracovana do posledniho detailu, redakeni test bundy Mitre od firrmy Tilak.
wany treking. cztesty/mitre bt - 29k - Archiv - Podobné stranky -

quelle.cz ;. Jamiwprode] - Moda pro celou roding : Panska maoda ...

wn&jsi bunda nepramokne (vodni sloupec 3000 mm), neprafoukne, ... Bunda z fleece bez
kapes. Material: vrchni material ze 100% polyesteru, podSivka: 100% ...

weanwe quUelle. cz/cz/gdrlagerraeumung/mode_fuer_die_ganze_familiefherrenmodefm-216303
A Andex html?.. - 36k - Archiv - Podobné stranky -

Yisledky 1- 10 z asi 12 800 000 na dotaz bunda. (0,18 sekund)

Sponzorovane odkazy

Bunda

Damska moda jaro, |éto 20091
Bunda - nakupujte online.
wwnwy, Quelle cz/Damska_moda

Skvélée bundy 7 bonprix
Kualitni bunda za rozumni cenu?
U nas najdete omnoho vic, Ystupte!
whwy, bonpriz, cz

Bunda whodné

Spartavni | leZémi bundy za super
ceny! Pohodiny nakup bez rizika.
wwey. neckermann. cz/bundy

MWytvorte VAS firemni styl

Zde si za par vtefin navrhnete Wasi
originalni kolekei firemnich od&wl
wwnwy, markoodevy, czfczinavrhy

205 bund pro volny Cas i

na praci najdete v nasem e-shopu.
Sit" prodejen po celé republice.
wwny, oje-stavebniny. cz/bundy

bundy Husky

nova kolekce LEto 2009 skladem
Ceny jiZ od 1.590 - Kg |
i, CERtFUMMS oy, c2

Horsefeathers skladem

Jarni bundy Horsefeathers skladem
Siroky vybér novych bund a mikin
wani, Misfit, oz

Autorizovany eshop

Hledate bunda?

Majdete u odbomikd. 2500 produktd.
weanie adidasmania.cz

Obrézek 2.3: Ukéazka tzv. ,sponzorovanych odkaz(“ ve vyhledavaci Google

Pomérné jesté zajimavou zalezitosti marketingu ve vyhledavacich je to, Ze
tento druh marketingu je v podstaté opacny nez klasicky zpUsob tlaku, kdy
prodavaijici tlai produkt &i sluzbu k zakaznikovi, ktery vétSinou ani nema zajem.
Zde je situace takovda, Ze potencionalni zakaznik aktivnhé néco chce nebo néco
hleda, ma zkratka zajem o néjaké informace. Pro prodejce &i poskytovatele
sluZzeb v podstaté neni lepSi situace a jeho snahou by meélo byt nabidnout

takovému zéakaznikovi relevantni odkaz.
SEO

JiZ v tvodu této prace bylo naznaceno, co si pod touto zkratkou predstavit.

Tato zkratka vychazi z podobného spojeni anglickych slov jako pfedchozi SEM
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a vyznam je nasledujici: Search Engine Optimization. Cesky optimalizace pro

vyhledavace.

Optimalizace pro vyhleddvaCe se zabyvd metodikami, technikami a
zpusoby vytvareni, Upravy a spravé webovych stranek tak, aby tyto WWW
stranky byly nalezeny vyhledavaci pro odpovidajici klicové fraze ¢i slova a
zobrazeny co nejpfednéji mezi vysledky vyhledavani.

Co rozhoduje o pofadi zobrazenych stranek na tzv. SERP (Search Engine
Result Page — strana s vysledky vyhledavani)? Jak jiz bylo, a jeSté bude
v nasledujici podkapitole, zminéno, tak cely vyhledavaci proces je pomérné
slozitA operace kalkulujici s mnoha faktory. V jednoduchosti se jedn&

pfedevsim o:

o Nalezeny pocet kliCovych slov a pfipadna vzajemna poloha
téchto slov

0 Hodnoceni (rank) dané stranky vyhledavacem

o Pouzivani doporu¢ené HTML syntaxe — nadpisy, titulky,

zvyraznéni textu atd.

o Pouzivani meta znacek — description, keywords atd. (Casto

rozhodovat nemusi)
0 Zpétné odkazy (kvalita - rank odkazujicich WWW stranek)

o Kuvalitni obsah — copywriting

VSechny tyto, a jeSté dalSi aspekty budou podrobnéji rozebrany ve treti
kapitole.

2.1.4 Jak pracuje Google a dalsi vyhledavace

V globalnim méfitku je vyhledava¢ Google jednoznaénym leaderem ve

vyhledavani na internetu. Nejsou to uz jen webové stranky, co lze pomoci
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vyhledavaCe Google UspéSné nalézt. V dneSni dobé& Google najde bez
problému i informace z dokumentl s pfiponou pdf, doc, xIls a dokonce i
Jflashovych” aplikaci. Jakym zpusobem Google takové vyhledavani provadi,
bude zjednoduSené popséano v této kapitole.

Funkce a prace vyhledavace uz byla nastinéna v kapitole o fulltextovych
vyhledavacich a ted tedy o této problematice trochu podrobnégji. Pfedem je
tfeba fici, Ze popis bude demonstrovan na nejznaméjsim vyhledavaci Google,
ackoliv tento princip je podobny i u ostatnich znamych vyhledavacu, které se
¢asto snazi Google napodobovat.

Jak jiz bylo napsano, tak fulltextovy vyhledavac si webové stranky sam
aktivné vyhledava a zarazuje do své databaze. Aby vSak vyhledava¢ mohl
danou WWW strdnku pfidat do svého indexu, musi o ni nejdfive védét.
Nejjednoduseji pokud na takovou strdnku uz vedou odkazy z jinych stranek,
které uz vyhledavac zna. Pfipadné Ize vyuZit registrace v riznych katalozich a
v nejhorSim pfipadé se existence nové strdnky necha registrovat ru¢né pfimo

na webu u spole¢nosti Google.
Princip vyhledavaée Google

Vyhledava¢ nasledné vysila na tyto stranky tzv. roboty (crawlery, pavouky),
ktefi dle presné definovanych pravidel prochazeji tyto webové prezentace,
stahuji obsah a hledaji pfipadné odkazy na dalSi jednotlivé strdnky. Tento
postup je opakovan do té doby, nez robot projde vSechny dostupné stranky
dané WWW prezentace. Pro lepSi predstavu pfiblizné funkce vyhledavace
Google slouzi nasledujici obrazek (Obrazek 2.4) [1, str. 40].

18



URL SERVER

SKLAD

INDEXER

DEPOZITAR

TRIDIC

URL RESOLVER

SLOVNIK

INDEXER
SOUBORU

PAGERANK

Hatavasi
Jandoxi nistieis

@ Prohladat Web " Strénky pouze Zesky

aamy - Yischio o Google - Risjit,

22007 Google

Obrézek 2.4: Takto pfiblizné funguje pohyb informaci nez dorazi k uZivateli
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Nasleduje odeslani staZzenych stranek na skladovy server, kde se stranky
komprimuji a dale jsou uloZeny do depozitdfe. Kazda stranka poté dostane
pridéleno unikatni Cislo, které Google nazyva doclID. Poté nasleduje zafrazeni
do indexu, o které se stara tzv. indexer, ktery je jednim z nejdulezitéjSich prvkud
celého systému vyhledavani. Indexer se napfiklad stara o dekompresi
komprimovanych stranek, analyzu rozloZenych stranek, spolupracuje se
slovnikem, extrahuje odkazy a adresy URL a celou fadu dalSich dullezitych
funkci [1, str. 41].

Jednotlivé dokumenty jsou prevadény na tzv. hity, které vzdy obsahuji
slovni spojeni, pozici v dokumentu, velikost a typ pisma. Indexer se nasledné
stard o odeslani hitd do tzv. bareld, kde mdzou byt odeslany pfimo
k uzivatelum. Kazdé slovo je také pfevedeno na unikatni Cislo, podobné jako
tomu bylo u celych stranek, nazyvané wordID [1, str. 41].

Indexer se dale star4d o extrahovani veSkerych odkaz( zindexovanych
stranek, kde zaznamenava nejen URL odkazu, ale také tzv. anchor text, tedy
text, ktery je uveden v odkazu. Poté nasleduje program URLresolver, ktery
prevadi relativni URL na absolutni a déle jsou sefazeny dle unikatniho Cisla
docID. Po tomto procesu jsou odkazy sparovany se strankami, které jsou jiz
v indexu a tim se vytvari databaze, podle které nasledné Google sestavuije tzv.
PageRank [1, str. 41].

Bylo zde tedy zjednodu$ené nastinéno, jak pracuje vyhleddva¢ Google a
jak je to u ostatnich vyhledavacd? Dalo by se fFici, Ze principielné funguiji
podobné, ale rozdily zcela jisté existuji. V tom nejdulezitéjSim, tedy ve vysledku
vyhledavani, i pomérné znacné. Napfiklad vyhledava¢ Seznam je sice
momentalngé v Ceské republice nejpouzivangjsim vyhledavaéem, ale jeho
vysledky veétSinou nelze jednoduSe odhadnout a pofadi ne vzdy odpovida

realné relevanci.

Da se proto oCekavat, Ze vyhleddva¢ Google bude i nadale pokracovat
v ristu podilu ve fulltextovém vyhledavani. Na ¢eském trhu ostatni vyhledavace

v podstaté vyrazné zaostavaji za dominantnim Googlem a Seznamem.
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3 Teoreticka vychodiska prace

3.1 Optimalizace a jeji metody

Tato kapitola je jednou z nejdllezitéjSi z této préace, jelikoz se zabyva
konkrétnimi technikami optimalizace vedoucich ke kyZzenému vysledku.
Optimalizaci webovych strdnek je mozné rozdélit na dva zakladni pfistupy a to
konkrétné na optimalizaci pfimo ve zdrojovém koédu a na optimalizaci, nebo

Iépe ovliviiovani podminek, mimo nase webové stranky.

V zavérecné podkapitole budou také zminény mozné prekazky, které
mohou naopak zhorsit nalezeni stranky vyhledavacem.

3.1.1 Optimalizace ve zdrojovém kodu

Jak jiz z nadpisu vyplyva, tak optimalizace ve zdrojovém kodu se zabyva
pfimo takovymi z&sahy v HTML kodu, které zlepSuji pfistupnost pro
vyhledavace. Jinak Ize toto nazvat i tzv. onpage faktory, tedy faktory, které
muzeme pfimo ovlivnit na webové strance. Soucasti této Casti je také popis

vhodného vybéru domény a pfipadné dalSich dulezitych URL.

3.1.1.1 Volba domény a jeji vlastnosti

Urcité jednou z nedulezitéjSich véci je volba vhodné domény ¢i domén pro
dané webové stranky, jelikoZ tato doména mé hned nékolik funkci. Text pouzity
v nazvu domény by jednak mél vystihovat zaméfeni webu a mél by byt
samoziejmé snadno zapamatovatelny. Navic pokud budou pouZita nékterd
klicova slova pravé v ndzvu domény, tak je to pomérné velkym pfinosem pro

pfednéjSi zobrazeni ve vysledcich vyhledavani.

Pokud do domény budeme chtit dostat vice kliivych slov, je tfeba vybrat ty
nejdulezitéjSi a dale zvolit vhodnou kombinaci. Pro oddéleni jednotlivych slov je
mozné pouzit poml¢ky, ackoliv to nékdy mize byt nevhodné napf. pro
marketingové Ggely. Casto je vhodné si zaregistrovat i vice verzi domén, napf.

jednu s pomi¢kou a druhou bez poml¢ky. Co se tyCe pouzitych pomlcek
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v doméng, tak to pro optimalizaci nehraje az tak velkou roli, jelikoZ po zadani
vyhledavaného spojeni do vyhledavace zkouSi vyhledava¢ najit i verzi bez
mezer. Tedy napfiklad kdyZz by se zadalo do vyhledavace vyraz ,zimni bunda®,
tak tento vyhledavac se bude snaZzit zjistit jestli také neexistuje webova stranky

s doménou napf. ,zimnibunda.cz".

Z podnikatelského pohledu se podcenéni ndkupu domén urcité nevyplaci.
Naklady na zfizeni a udrzovani domény jsou mnohdy zanedbatelné oproti
fatalnim nasledkdm, které by mohla zpasobit konkurence, ktera by si zakoupila

velmi podobnou doménu (napf. stejny ndzev domény akorat s pomickou).

DalSi mozZnosti je pouziti tzv. ,subdomeén®, respektive domén 3. fadu, coz

znamena, Ze takovd adresa mulZe vypadat napfiklad http://zimni.bundy.cz.

Vyhodou je urcité, Ze takovychto domén 3. fadu je mozné mit zfizeny pocet jaky

chcete za stéle stejnou cenu.

DalSi pozornost je nutné vénovat koncovce nebo také TLD (z anglického
Top Level Domain). Z pohledu vyhledavace Google je asi zcela nedllezité jaka
koncovka bude pouzita. Problém by mohl nastat u Ceského vyhledavace
Seznam, ktery do jisté doby jiné koncovky nez cz neindexoval. V tuto chvili by

jiz Seznam mél prochazet vicero domeén, ale stale to jeSté nejsou vSechny.

Dulezitym parametrem domény mulZe byt také jeji stafi. MUZe se zdat, Ze
tento, na prvni pohled zanedbatelny faktor, nezaslouzi pozornost, ale opak je
pravdou. Napfiklad u vyhleddvade Google je to jedno z kritérii, a proto
v pfipadé, Ze néjakou doménu mame v drzeni delSi Cas a je pozitivné

vyhledavacem hodnocena, nevyplaci se takové domény zbavovat.

3.1.1.2 Adresa URL

Podobné jako je dulezity text domény, tak je tomu stejné i v pfipadé pouziti
dalsich URL pfimo na webu. Casto jsou tyto adresy, které nasleduji za nadzvem
domény a lomitkem, zavislé na pouzité technologii internetové prezentace. To
v8ak vyhleddvace a ani navstévnika nezajima. Je proto dulezZité, aby URL
jednotlivych strdnek byly stejné vystizné, a obsahovaly pokud mozno klicova

slova, jako samotna domeéna. Asi neni tfeba popisovat rozdil mezi adresami
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www.eshop.cz/prod.php?cat=12&sc=36 a www.eshop.cz/bundy/panske/. Druha

verze adresy by se nechala nazvat SEO friendly URL (SEF URL), coz se do
cestiny nejCastéji preklada jako ,hezké url* nebo ,pratelské URL". Podstatné je
to, Ze z takovéto adresy navstévnik dokdze snadno rozpoznat, co se asi na
dané strance nachazi. Podobné je to i u vyhledavace. Ten mnohem snaze
najde stranku obsahujici pravé klicova slova v URL. Samoziejmé ale snahu mit
hezké URL casto komplikuji technické problémy, které ale Ize ve vétSiné

pripadu vyresit. Vice o tom bude popséano v kapitole 3.3 Mozné prekazky SEO.

DalSi otazkou tykajicich se webovych URL je, zda je vhodné pouziti
diakritiky. Odpovéd je celkem jednoznaéna — vhodné to urcité neni, jelikoz
vyhledava¢ neni schopen pouze z URL poznat znakovou sadu a co by tedy

pfipadné takové znaky znamenaly.

3.1.1.3 Kliéova slova

Kliova slova a jejich vybér je vabec jednim z nejdulezitéjSich procesu pfi
optimalizaci webu pro vyhledavace. Vybér klicovych slov by mél pfedevsim
vychazet ze zaméfeni webu, podobné jak tomu bylo pfi volbé domény. Pfi
zaméfeni na web prodavajici néjaké produkty (nemusi se jednat pfimo o
elektronicky obchod) by mezi kliC¢ovymi slovy nemély chybét nazvy dilezitych
produktd, nazvy vyrobcl téchto produktl a pfipadné dalSi dilezité informace.
Tato kliCova slova by se v podstaté méla vhodné doplfovat s textem pouzitym

v doméné.

Dulezité je také analyzovat konkurenci, tedy kolik konkurenénich webu
prodavd podobné C&i stejné produkty a na jaka slova maji svlj obchod
optimalizovany. Situace je vétSinou takova, Ze ¢im je konkurence slov ¢i frazi
vySSi, tim je webové stranky slozitéjSi na dany vyskyt slov optimalizovat. A
pfesné opacnd situace je v pfipadé méné hledanych frazi, kde vétSinou neni
problém se dostat na pfredni mista vyhledavacu, ale mnoZstvi takovychto

dotazl a timto i navstévnikd je mnohem mensi.
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Pro konkrétni vybér klicovych slov & frdzi existuje fada softwarovych

nastroji Ci webovych aplikaci. BliZSi predstaveni téchto pomocnych SEO
nastroji bude v kapitole Sesté — Prakticka optimalizace webu.

Casto pomUZe vcitit se do pozice potencionélniho zékaznika a zjistit, co lidé
hledaji a co pfesné do vyhledavace zadavaji. Mnohdy zjistime, Ze bézni
uZivatelé nékteré véci pojmenovavaji Uplné jinak nez maijitelé internetovych
obchodu.

Co se ty¢e mnozstvi pouzitych kli¢ovych slov na jednotlivych strankéch, tak
je doporucovano 5 — 20 % klicovych slov vzhledem k souctu vSech slov na
strance [1]. V pfipadé kdyby byla koncentrace klic¢ovych slov na webu vySSi,
web by byl vystaven riziku, Ze by ho vyhledavac oznacil za spam.

DalSim dulezitym parametrem u kliCovych slov je urcité jejich vzajemna
poloha na strance a stejné tak i jejich pofadi. Pro vyhledavac jsou také dulezita
slova predevsim na zacCatku stranky, a jestli jsou klicova slova v HTML kédu

néjak zvlasté vyznacena, ale o tom uz vice v nasledujici kapitole.

3.1.1.4 META informace a dalSi dalezité HTML znacky (tagy)

DuleZitym aspektem jsou také informace uvedené v jednotlivych znackach
HTML a vtzv. meta informacich. V pocatku je asi rozumné objasnit jakou
strukturu ma kazdéa internetova stranka slozena z kédu HTML. Tuto strukturu

mizete vidét na demonstrativnim pfikladu na nasledujicim obrazku.

<IDOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Strict//EH" "http://fwer.w3.oryg/TR/xhtmll/DTDfxhtmll-strict.dtd">
<html xmlns="http://www.w3.org/1999/xhtwml"” xml:lang="cs" lang="cs">
<head>
<title>Titulek stranky
<ftitle>
<meta http-eguiv="content-language” content="cs" f>
<meta http-equiv="content-type” content="application/xhtml+xml; charset=znakova sada stranky" f=
<meta http-egquiv="Cache-control”™ content="no-cache™ f>
<meta http-equiv="Pragma” content="no-cache™ jf=
<meta http-egquiv="Expires" content="0" jf>
<meta name="author”™ content="Favel Kosina™ jf>
<meta name="copyright”™ content="{c) 2009 Pavel Kosina™ jf>
<meta name="description™ content="Popis stranky"™ mml:lang="cs" lang="cs=" f>
<meta name="keyword=" content="zeo,optimalizace,sem” xml:lang="cs" lang="cz" f>
<meta name="rohots" content="index,follouw™ f>
<meta name="distribution” content="Glohal™ f>
<fhead>
<hody>
<h2>nadpi= stranky<fh2>
<prDdstavec na strance.<fp>
</hody>
</html>

Obrézek 3.1: Ukazka zakladni struktury kodu HTML
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Nyni bude vysvétlena duilezitost jednotlivych HTML tagu. JelikoZ je tato
prace zaméfena na SEO, budou popsany zejména ty znacky, které jsou prave
z pohledu SEO dulezité.

Title

Jak je patrné z obrazku, tak hned v hlavi¢ce na zacatku stranky je parovy
tag title (parovy proto, Ze mé znacku zacatku i konce). Je to jednoznacné jedna
z nejdulezitéjSich  HTML znaCek vlbec, jelikoz vyhleddvace informacim
obsaZzenym v tomto tagu davaji pomérné velkou vahu. Z pfedchazejiciho je tedy
jasné, Ze pravé title by mél obsahovat klicova slova. Néktefi obchodnici jsou si
toho védomi a snazi se do této znacky ,nacpat* Casto i nerelevantni slova, ale
vyhledavace vétSinou berou v potaz pouze urcity pocet, ktery je uveden na
zaCatku. TakzZe i co se tyka dulezitosti, tak je tfeba dilezitéjsSi klicova slova
umistovat na pocatek znacky title. Google napfiklad zobrazuje pravé jako

nadpis vysledku vyhledavani informace ze znacky title.
Meta informace

Cast, kde jsou v kédu umistény tzv. meta informace, mize obsahovat
spoustu raznorodych informaci, ze kterych ale jen nékteré jsou podstatné pro
samotné SEO. KliCové znacky jsou vtomto pfipadé typu description a
keywords. Description slouzi k popisu nebo obsahu zaméreni konkrétni stranky

a mél by byt pro kazdou stranku odlisny.

Podle informaci napf. Googlu obsah description nemlze pfimo ovlivnit
poradi stranky ve vyhledavani, ale pfesto davd Google strdnkam s kvalitnim
popisem prednost [5]. Hlavni je, aby tento text byl pfedevSim atraktivni pro
pripadného navstévnika, protoZze Google mize (necha se ovlivnit) pouZit tento
text jako popis stranky ve vysledcich vyhledavani. Naopak tfeba ¢esky Seznam

meta znacku description ignoruje.
V meta znaCce keywords, jak jiz anglicky nazev napovida, maji byt
umisténa klicové slova. Plati zde ¢asto nedodrZzované pravidlo, Ze zde uvedena

slova by se na dané strance méla alespon jednou objevit. Nicméné ale podle
dostupnych informaci a dle vlastnich pokusu, tento typ meta informace, dva
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nejdalezitéjSi vyhledavace ignoruji. Google a stejné tak i Seznam keywords
neberou vlabec v potaz, ale stejné se vyplati klicovym slovim vénovat nélezitou

pozornost uz jen kvuli zbytku vyhledavaca.

DalSim typem meta informace je robots, ktery sice nema Zadny vliv na
poradi vysledktd vyhledavani, ale je vytvofen pFfimo pro potfeby robotu
jednotlivych vyhleddvacu. Parametrem této meta informace maZzeme zakazat
indexovani stranky, nasledovani odkazu nebo oboji. Pfepisem nazvu meta
informace, coZ je vtomto pfipadé robots, na konkrétni nadzev robota daného

vyhledavace miazeme dokonce definovat podminky jednotlivym robotam.
Nadpisy H1 — H6

Nadpisy zcela jisté tvofi dalSi dulezitou oblast SEO. Vyhledavace textu
ohrani¢enym pravé parovou znackou hl, h2, atd. davaji vétSi vahu nez
béZznému textu, takZze je urcCité vyhodné pouzit v nadpisech klicova slova.
Podstatné je také udrZzet mnoZstvi nadpist na strance v rozumnych mezich,
neb velky pocet nadpist by mohlo vyhledavace vést k tomu, Ze by stranka pro
né byla neduvéryhodna. Dale by se nadpis nejvysSi Urovné nemél objevit na
jedné strance vice jak jednou.

Ostatni dulezité znaéky

Mezi dalSi dulezité znacky z hlediska SEO urcité patfi tagy strong (tu¢né
pismo), dale atributy title a alt. Znacka strong, tedy zvyraznéni textu tu¢nym
pismem, je doporuCovana predevSsim pro zpfehlednéni c&teni obsahu

navstévnikem, ackoliv nékteré vyhledavac¢e mohou tomuto textu déat vétsi vahu.

V pfipadé umistovani obrazkua &i fotografii na webové stranky by nemél
chybét atribut alt a v ném relevantni a objektivni text, ktery by mél odpovidat
popisu obrazku. | toto je v podstaté misto kam je vhodné umistit kliCova slova,

ale samozfejmé v pfiméfené mife.

Posledni zde popisovanou znackou, respektive spiSe atribut, ktery je mozno
pfifadit k vice typdm znacek je title. Jak bylo napsano, nejedna se v tomto
pfipadé o znacku jako titulek stranky, ale o atribut neboli titulek elementu.
Napfiklad u obrdzku se obsah atributu title zobrazuje jako ndpovédny text po
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najeti kurzoru mySi na obrazek. Stejné se necha atribut title definovat i u

odkazl (anchor text) apod.

3.1.2 SEO copywriting

Copywriting je vyraz pouzivany hlavné v reklamni branZi a jeho Cesky
vyznam je schopnost pséat Ctenarsky atraktivni a informacné obsahlé texty.
Pravé texty, které dokdZou zaujmout ¢tenéfe, maji predpoklady pfinést uspéch.
Judith Charlesova fekla, Ze ,copywriter je prodava¢ za psacim strojem*“. S tim
Ize rozhodné souhlasit. ZvlaSté na webu, kde se zékaznik rozhoduje pouze

sam, to plati nékolikanidsobné.

Kvalitni text samozifejmé& neuspokojuje pouze navstévniky webovych
stranek, ale stejné tak je pfinosny i pro roboty vyhledavacli. Je dulezité, aby
text, ktery je na strance, byl pokud moZno originalni a odlisny napfiklad od
konkurence. Pokud napfiklad budeme vlastnit elektronicky obchod a zadavat
nové produkty do databaze, tak je celkem chybou do popisu produktu pouze
zkopirovat informace od vyrobce nebo huf, pfimo od konkurence. Vyhledavac
dobfe pozna, pokud text uz indexoval a pokud bude pfichdzet nékolikandsobné
na stranky sidentickym textem, tak vindexaci dalSich stranek jiZz nebude

pokracovat.

Dalsim dulezitym faktorem je i aktualizace webu. Pokud je na strankach
posledni novinka nékolik mésicl stara, tak vyhledava¢ bude web navstévovat
v ¢im dél delSich intervalech. Tim se miZou pfipadné aktualizace tohoto webu
projevit ve vysledcich vyhledavani az se znaénym zpozdénim. U c¢asto
aktualizovaného webu vyhledava¢ mize stranku zaindexovat jiz do 24 hodin.

Dalo by se Fici, Ze v dne3ni dobé je copywriting zcela jisté nepostradatelnou

sloZkou internetového marketingu.

3.1.2.1 Odkazy a navigace

Odkazy a navigace jsou samoziejmé dalSimi dulezitymi prvky na strance.
Vytvarfeji v podstaté moZnost pohybovat se na webu mezi jednotlivymi
strankami. Navigace mizZe byt provedena nékolika zplsoby, ¢asto kombinaci
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nékolika zpusobu. Jednd se predevsim o navigaCni menu, textové odkazy,

drobeckovou navigaci nebo napf. mapu stranek.

Z pohledu SEO je pomérné zajimavd tzv. mapa stranek, kter& ma
samoziejmé& smysl na slozitéjSich webech, kde je pomérné komplikovana
struktura, ktera obsahuje stranky nékolika arovni. P¥ili§ hluboko vnofené
stranky totiz vétSinou zustavaji pro vyhleddvace ukryté a pravé diky mapé
stranek maze vyhledavac takovéto stranky zaindexovat.

Co se tyCe pfimo vnitfnich zpétnych odkazl, tedy takovych odkazu, které
vedou na jinou stranku téhoz webu, tak je dobré, aby obsahovaly kli¢ova slova.
Text uvedeny v odkazu je rozhodné dilezity, mél by byt vzdy vystizny a uZivatel
by vétSinou z této informace mél jasné védét, na jakou stranku se dostane.
Typickou chybou v textu odkazu je uvedeni v ném fraze typu ,vice zde" nebo
.Kliknéte tady“ apod.

U odkazl na externi stranky, tedy na jiny web by nemélo byt pouZito vice
jak 100 odkazu. Toto jsou v podstaté oficialni doporuc€eni vyhledavace Google.

3.1.3 Offpage faktory

Tzv. offpage faktory jsou ur€ité vlastnosti majici pomérné velky vliv na
uspésnost stranky ve vysledcich vyhledavéni, ale tyto faktory nemizeme pfimo
ovliviiovat na naSich strankach. Mezi hlavni offpage faktory patfi pfedevsim
hodnoceni stranek jednotlivymi vyhledavadi (PageRank, S-rank atd.) a mnoZzstvi
zpétnych odkazu. DuleZity je samoziejmé i tzv. anchor text, tedy text uvedeny
vodkazu na nas web. O téchto vSech aspektech bude vice napsano
v nasledujicich tfech kapitolach.

3.1.3.1 PageRank a dal&i ranky

Asi neni tajemstvim, Ze si vyhledavace jednotlivé weby, které maji
v databéazi, tzv. zndmkuji, tedy maji vlastni hodnotici systém. Toto hodnoceni
slouzi kur€eni poradi fazeni stranky ve vysledcich vyhledavani. Hlavni roli
vtomto hodnoceni hraji pfedevS§im mnozstvi a kvalita zpétnych odkazd,

dalezitost resp. vyznamnost stranky a fada dalSich faktord.
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PageRank (PR)

Hodnoceni stranek vyhledavace Google se nazyva PageRank (PR). Jedna
se o algoritmus vyvinuty byvalymi studenty Stanfordské univerzity, ktefi zaloZili
vyhleddva¢ Google. Byli to Lawrence Page a Sergej Brin a pravé po prvnim
jmenovaném se nazyva tento rank. Filozofie tohoto algoritmu je zaloZena na
Kandel-Weiove teorii hodnoceni z padesatych let minulého stoleti, ktera
porovnava vyznam lidi a véci na zakladé vlivu, ktery na sebe vzajemné maji [1,
str. 44].

Jinak feCeno PageRank je ur€itd hodnota davéryhodnosti, kterou stranky
ziskavaji pravé podle hodnoty PR odkazujicich stranek. Vysledkem hodnoceni
je desetibodova Skala, takZze PR stranky maZe nabyvat hodnot 0 az 10. Je
v podstaté také dulezité kolik odkazl je na strankach, které odkazuji na nase
stranky, jelikoz se vzrlstajicim pocltem odkazl hodnota ,pfedadvaného” PR
klesa. Ukazka vypoctu PageRanku je demonstrovana na nésledujicim obrazku.

; | B 1 >
» 3 1 J E 1 2
1| » ‘35
| Fi 3I5 >
| 2 - | 2
4 o A || | C 44‘7
>
2 e |y e
| I | I
3 D 3
3_,| h

Obrazek 3.2: ZjednoduSena ukazka predavani PageRanku (PR)

Mnozi majitelé stranek se neustéle Zenou za vysokym PR svého webu, ale
ddlezitost PageRanku by se rozhodné neméla preceriovat. V8ak na vysledky
vyhledavani Googlu ma vliv vice jak 200 faktord a PR je jen jednim z nich,
ackoliv pomérné dulezity.

A jaké je hodnoceni Googlu u zndmych webovych strdnek? Napfiklad ¢esky

Seznam ma pomérné vysoké hodnoceni PR a to 8/10, server Idnes.cz ma 7/10.
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Je i nékolik mélo serverqd, které maji PageRank na drovni 10. Patfi mezi né

pravé Gooole (www.google.com), déle napf. stranky narodniho Gfadu pro

letectvi a kosmonautiku NASA (www.nasa.gov), web Bilého domu ve

Washingtonu (www.whitehouse.gov) a nékteré dalsi.

S-rank

Podobné jako Google m& PageRank, tak ¢esky seznam ma hodnoceni
nazvané S-rank. Dalo by se fici, Ze principielné pracuje na podobném principu
jako PR s tim, Ze jesté urcitou roli hraji i odkazy vedouci z hodnocené stranky.
Pfesny zpusob vypocltu S-ranku neni vefejné znamy. Bodova Skala je v tomto
pripadé 0 az 100.

Jak jiz bylo zminéno tak na hodnotu S-ranku ma vliv i odkazy vedouci na
dalSi stranky, kde se zkouma, zdali jsou tyto WWW stranky tematicky pfibuzné
¢i nikoliv. NejlepSi je samoziejmé pokud na nasi webovou prezentaci odkazuji
tematicky podobné stranky a stejné tak naSe odkazy vedou také na pfibuzné

weby [1].
Jyxo Rank

Vyhledava¢ Jyxo mé sice svuj vlastni systém na hodnoceni web, presto
jsou ale nékteré prvky spole€né s vySe zminénymi. Filozofie Jixo Ranku by se
nechala shrnout vyrokem autora tohoto vyhledavace Michala lllicha: ,Pokud
vam Petr, Dominika a Martin doporuci néjakou knihu, tak ma toto hodnoceni
vétsi vahu, nez kdyZz vam knihu doporuci sice jenom Petr, ale zato hned tfikrat

po sobé.”

3.1.3.2 Budovani zpétnych odkazt

Jak bylo napsano v predchéazejici kapitole, tak zpétné odkazy jsou
dalezitym faktorem pro urCeni hodnoty hodnoceni webovych strdnek
jednotlivych vyhledavacl. Jejich budovani a neustalé vytvafeni je proto velmi
dulezité.

Registrace v katalozich
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Moznosti vytvafeni téchto odkazi jsou pomérné rozmanité. Asi
nejjednodussi zpuasob vybudovani zpétnych odkazi je registrace ve
vSemoznych katalozich. Je to i strategické z toho pohledu, Ze roboti nékterych

vyhledavacl zacinaji prochazet weby pravé podle svého katalogu.
Vyména odkazt

DalSi a asi nejstarSi moznost je vyména odkazl s jinymi weby, nejlépe
podobné zaméfenymi. Jak jiz bylo zminéno, oborova pfislusnost je pomérné
dalezita, jelikoz vyhledava¢ porovnava zameéfeni obou webl. Podobné je to i s
kvalitou a kvantitou odkazu vedoucich, at uz na naSe nebo z naSich stranek.
Pokud bude na nas odkazovat 100 jinych stranek s nizkym rankem nebo 10
stranek s vysokym rankem, tak je jednoznacné lepSi ta druh& varianta. Co se
tyCe kvantity odkazl vedoucich z naSich stranek na jiné WWW stranky, tak to
spiSe ovlivni weby, na které odkazujeme. V pfipadé velkého mnozZstvi odkazu
se na$ rank rozmélni mezi jednotlivé stranky a kazdému webu tak predame

pomérné maly rank, i kdyZ ho my mame pomérné vysoky.

Urcité je tedy vyhodné vyuZzit jakoukoliv moznost vyménu odkazu s jinymi
weby. MUzZe se jednat o dalSi naSe, pfipadné partnerské weby, webové stranky
nasich dodavatelu, vyrobct € obchodnich partnerd. Urcité se vyplati vyuzit

jakékoliv moznosti mit zpétny odkaz.
Placené odkazy

Zatim vSechny tyto moZnosti budovani zpétnych odkazt byly v podstaté
zdarma. DalSi moznosti je vyuzit tzv. placenych odkazt nebo nakup odkazi.
Placenym odkaz(m neboli PPC bude vénovana cela pata kapitola. Co se tyka
nakupu odkazu, tak na zprostfedkovani této €innosti je na internetu celd fada
webu. Na téchto webech je seznam WWW stranek, které nabizeji umisténi
odkazu, Casto je uvedena hodnota PageRanku a S-ranku a mési¢ni pausalni

cena.

Je tfeba si ale dat pozor na to, Ze nékteré vyhledavace by toto mohli
povaZzovat za jednu z nedovolenych technik a odkazy z téchto stranek zcela
ignorovat. O nedovolenych technikach bude vice napsano ve ¢tvrté kapitole.
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3.1.3.3 Anchor text

Tzv. anchor text - tento vyraz jiz byl v pfedchozich ¢astech prace nékolikrat
sklofiovan. Nyni k tomuto elementu v kddu webové stranky trochu podrobnéiji.
Je to tedy text, ktery je uveden v odkazu, pfesnéji text uvedeny v kddu HTML
mezi znaCkami <a href="URL stranky“> a </a>. Po precteni tohoto textu
navstévnikem by v podstaté méla byt jasna informace kam, tedy na jakou

stranku, se tento navstévnik dostane.

Stejné tak vyhledavace neberou v potaz pouze obsah vlastni strdnky nebo
pocet a kvalitu odkazi na ni vedoucich, ale také slova, ktera jsou v takovych
odkazech uvedena. Pfi vytvareni zpétnych odkazu (napf. v katalozich) se proto

vyplati pouzit v anchor textu konkrétni klicové slova.

Toto pravidlo neplati samoziejmé pouze pro odkazy vedouci z jinych webu,
ale i pro interni odkazy, ac¢koliv vaha téchto odkazu je mensi.

3.1.4 Mozné prekazky SEO

Stejné tak jako se snazime web pro vyhledavace co nejvice optimalizovat,
tak se obas miuze stat, ze uritymi zasahy ¢i technologiemi, vyhledavacum
praci prinejmensim zkomplikujeme. Casto se miZeme setkat swebovymi
strankami, které lahodi oku navstévnika, grafika na vysoké Urovni a na webu
jesté zaujimaji nesCetné animace. Takova webova stranka se jevi velmi
moderné a dynamicky. Pokud na takovouto stranku narazime, tak se jedna
vétSinou o pouziti technologie Flash, ktera je nyni ve vlastnictvi americké
spole¢nosti Adobe. Jaky vSak takovyto web muze pfinést problémy pfi SEO

bude popsano v nasledujicim textu.

3.1.4.1 Dynamickeé stranky

V prvni fadé je tfeba asi jasné vymezit pojem dynamické stranky.
VSeobecné webové stranky by bylo mozné rozdélit na dvé zékladni skupiny, a
to statické a dynamické webové stranky.

Statické webové prezentace
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Statické webové stranky funguji na principu, Ze na webovém serveru jsou
ulozeny HTML soubory, které jsou v nepozménéném stavu odesildny na
klientsky pocita¢ navstévnika, dle zadani pozadované adresy. Navstévnik muze
tedy maximalné vidét tolik webovych stranek pfislusného webu, kolik jich je
uloZzeno na tomto serveru. Statické internetové prezentace mély nejvétsi vyuziti
v minulosti, dnes jiZ nemohou stacit naroénym pozZadavkim a pouZivaji se uz

pouze na jednoduché prezentace, kde je to efektivni.
Dynamické webové prezentace

VétSina internetovych stranek, které dnes na siti Internet navstivime je
dynamickych. Z&akladem dynamické stranky je programovaci technologie,
program a data uloZzend v databazi. Program umistény na internetovém
serveru, pak na zakladé pozadavku na zobrazeni konkrétni stranky webovou

stranku dynamicky generuje a odesila do prohlize€e uZivateli.
Mozné problémy

Nabizi se otazka, jaké komplikace mohou pfinést vyhledavaci dynamické
stranky. Samotny problém netkvi pfimo v dynamickych strankach, ale Casto
v nutnosti pfedavani proménnych mezi jednotlivymi strankami. Tento problém
byl uz nastinén v kapitole o spravné volbé URL adres pouzivanych na webu.
Jednalo se o tzv. SEO friendly URL, tedy hezké URL.

Podivejme se na nésledujici pfiklad:

1. http://ww.togoparts.conlitens/view item php?iid=13395&di d=0&ci d=6

2. http://kol okol 0. cz/ hor ska- kol a- nt b- cel oodpr uzena/ kol a- gary-

fisher/horske-kol o-gary-fisher-roscoe-ii-2009/

V ukézce jsou vidét dvé odliSné URL adresy. Obsah obou stranek je vSak
velmi podobny, v obou pfipadech se jedn& o produkt — horské kolo znacky Gary
Fisher. Pokud budeme mit k dispozici pouze tyto dvé adresy a méli bychom
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http://www.togoparts.com/items/view_item.php?iid=13395&did=0&cid=6
http://kolokolo.cz/horska-kola-mtb-celoodpruzena/kola-gary

urcit, co se na dané strance nachazi, tak je asi jasné, ktery bychom pro tuto
identifikaci zvolili. A podobné je to i u vyhledavacl, dukazem je pozice ve
vysledcich vyhledavani po zadani fraze hledaného produktu ,Gary Fisher
Roscoe Il 2009". Zatimco pfiklad €. 2 byl na prvnim misté vyhledavéani, tak prvni
pfipad se objevil az na nékolikaté strance.

Cely problém je ve zplsobu pFedavani proménnych, jelikoZz v prvnim
pfipadé se predavaji tfi Ciselné hodnoty, coz vyhledavadi ani navstévnikovi
nefekne. Zato v druhém pfipadé je URL pomérné dlouhé a kliCové spojeni
,Gary Fisher” se vném objevuje hned dvakrat. MiZe se zdéat, Ze adresarova
struktura na serveru je vtomto pfipadé pomérné slozita, ale opak muze byt

pravdou.
Mod_rewrite

Ve vétsiné pfipadu, kdy vidime pomérné dlouhé URL oddélené vice lomitky
(zdani mnoho v sobé vnofenych adresarl) je pouzit tzv. mod_rewrite.
Mod_rewrite je modul webového serveru Apache, ktery je nejpouzivangjSim
typem serveru. Mod_rewrite umoZziuje ,pfepisovani® dynamické URL na

-hezkou“URL, ktera je naSim cilem pfi optimalizaci webu.

Prakticky se v podstaté jedna o textovy soubor s nazvem .htaccess uloZeny
na webovém serveru, ve kterém jsou mimo jiné pravidla pravé pro praci s URL.

Prace s jednotlivymi pravidly je asi nasledujici:

RewriteRul e co se zada CO se zobrazi [ nepovi nnéa- pr avi dl a]

Na realném pfikladu to mize vypadat asi takto (soubor .htaccess je napf.

umistén na serveru ,obchod.cz" v adreséfi ,produkty”):

Rewr it eRul e (.*%) /i ndex. php?page=pr odukt y&pr =$1 [ QSA]
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V pfipadé definovani pravidla o co Zadame, muZzeme vyuZivat, jak tomu je
v tomto pfipadé&, regularnich vyrazd. Prvni vyraz v zavorce znamena tedy, Ze
se muZe jednat o jakykoliv textovy Fetézec a samotné zavorky znamenaji to, Zze

cely jejich obsah bude odeslan jako proménna $1 na exekutivni stranku.
V praxi by to znamenalo, Ze pokud uZivatel zada do prohlize€e adresu:

http://www.obchod.cz/produkty/kolo-gary-fisher/

V prohlizedi stale uvidi stejné URL ackoliv, vrealu bude stranka, kterou

bude sledovat nasleduijici:

http://www.obchod.cz/index.php?page=produkty&pr=258

Toto byla jen jednoduch& ukazka toho, co se s mod_rewrite mize provadét.
V praxi se mod_rewrite vyuziva i pro pomérné slozité prepisovani URL a Casto

se pouziva také k pfesmérovani.
,Hezka" URL jsou dualeziti

Je tedy pomérné duleZité se na tuto oblast zaméfit, jelikoz mizeme mit
velmi dobfe optimalizované stranky pro vyhledavace, ale toto by nés oproti

konkurenci mohlo vyrazné zbrzdit.

3.1.4.2 Flash aplikace

Jak jiz bylo zminéno v Gvodu tfeti kapitoly, tak dalSim problémem muze byt
vyuZzivani technologie Flash, a to i jen pouze ¢aste¢né — napf. v navigacnim
menu. Technologie Flash byla vyvinuta firmou Macromedia, kterou pozdéji
koupila spole¢nost Adobe. Flash je v dneSni dobé rozSifenym standardem pro
tvorbu zajimavych uZivatelskych prostfedi aplikaci, online her, reklam a
v neposledni fadé WWW prezentaci.

Nejvétsi rozSifeni ma Flash na internetu v podobé reklamnich bannerd.
Neni asi komercnich webovych stranek, kde by nebyla umisténa reklama
vytvofena pravé touto technologii. Mezi hlavni vyhody patfi zejména mala
velikost flashovych souboru, které je docileno tim, Ze tato technologie vyuziva
vektorové grafiky. Neni zde omezeni pouze na vizudlni efekty, ale Flash

umoznuje i praci se zvukem a videem.
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Z pohledu SEO ovS8em nastava problém pro roboty vyhledavaca.
V podstaté jeSté asi do roku 2006 neexistoval vyhledavacg, ktery by dokéazal
Flash technologie rozlustit a tim zaindexovat do své databaze. To znamena, Ze
veSkeré weby vytvofené touto technologii byly z pohledu fulltextového
vyhledavani prakticky neviditelné. Velké mnozstvi internetovych stranek psané
v béZném kédu HTML vyuZiva tuto technologii jen ¢aste¢né, tfeba pro menu. To
je ale bohuZel pro vyhledavac opét problém, jelikoz tyto flashové odkazy neumi
nésledovat.

V dnesni dobé jiz nékteré vyhledavace maji schopnost flashové aplikace
(soubory swf) €ist. Prvnim nebyl samoziejmé nikdo jiny nez Google a dnes je
na tom, co se tyCe prohledavani Flash rozhodné nejlépe. Ale stale neni

schopen web plnohodnotné prohledat jak tomu je u klasického HTML kodu.

Pokud se firma ¢i jednotlivec neni ochoten vzdat webovych stranek
postavenych na technologii Flash, méla by se vzdy vytvofit i klasicka HTML
alternativa. V pfipadé pouziti flashového menu nezapominat na vytvoreni
alternativnich odkaz( napf. v pati€ce stranky. Tim neznemoznime vyhledavaci

prejit na dalSi naSe stranky.

Jelikoz tato technologie pusobi na navstévnika az v druhé fazi, tedy az po
nalezeni danych webovych stranek, tak doporucuji tuto technologii pouzivat
spiSe jako doplnék. Abychom mohli nékoho pfipadnou Flash animaci presvédcit
o néjakém produktu &i sluzbé, musi nejdfive pfijit na naSe stranky. Proto bych
postavil SEO na prvni misto.

3.1.4.3 DalSi mozZné prekazky

V pfedchozim textu byly popséany asi dva nejCastéjSi problémy, které
mohou zkomplikovat SEO. Mezi dalSi komplikace se fadi napf. pouzivani tzv.
ramcu (frames), JavaScript, klikaci obrdzkové mapy apod.

Framy neboli ramce

Ramce byly v nedavné dobé pomérné popularnim a jednoduchym feSenim

jak vytvofit internetovou stranku. Ramce slouzi k rozvrzeni stranky, pfiCemz
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kazdy jednotlivy rdmec ale tvofi samostatnd stranka. Tady vznik& problém
pravé pro vyhledavace. Vyhledavade vétSinou chapou rdmce jako jednotlivé
stranky. Pfi indexaci takového webu vyhledava¢ ulozZi kazdou z téchto stranek
zvlaSt. Problém nastava ve chvili, kdy vjednom ramci je umisténo napf.
naviga¢ni menu a v dalSim vlastni obsah stranek. Pokud se uZivatel dostane na
takovou strdnku pFes vyhledavac, zobrazi se mu praveé jediny rdmec (stranka),
kde vyhledava¢ nalezl shodu obsahu s hledanym vyrazem. VétSinou se tedy
takovyto uZivatel dostane do situace kdy se dostane na VaSi stranku, ale

neuvidi souc¢asné tfeba naviga¢ni menu.

Vznik& tu ale i cela fada dalSich probléma:

o0 Nemoznost odkazovat na konkrétni stranku webu

o Nemoznost definovat titulek jednotlivych stranek

0 Mozné znehodnoceni zpétnych odkazl (nizsi rank vyhledavacu)

V dnesdni dobé se zcela jisté necha fici, Ze tvorba layoutu webovych stranek
pomoci rdmcua je historii a neni ani potfeba takto stranky tvofit. S rozvojem
kaskaddovych styld (CSS) se dnes d& udélat vzhled webu témér libovolnym

zpusobem.
JavaScript

JavaScript je multiplatformni, objektové orientovany skriptovaci jazyk.
V dnedni dobé se pouziva jako interpretovany programovaci jazyk pro WWW
stranky, ktery se vklada pfimo do HTML kodu stranky. Jsou jim obvykle
ovladany razné interaktivni prvky (tlacitka, textova poli¢ka) ¢i tvofeny animace
[3]. Je to typ skriptovaciho jazyka, ktery je vykonavan na strané klienta. Jednou
z nevyhod je jeho nepredvidatelné chovéni v zavislosti na typu pouZzitého

prohlizece.

Komplikace se miUZou objevit, pokud je JavaScript pouZzit pro vytvoreni
navigaéniho menu webu. Cinnost vyhledavaciho robota v tomto pFipadé skongi
na uvodni strance a na dalSi se jiz nedostane, protoZze odkazy v JavaScriptu

nedokéze najit.
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TakZe dalSim doporucenim je jisté i nepouzivani JavaScriptu pro navigaéni

menu na webové strance, neb je to v rozporu se SEO.
DalSi prekazky SEO

DalSi problémy pro vyhledavaci roboty mohou nastat pfi pouZziti tzv.
klikacich obrdzkovych map, se kterymi by si nékteré vyhledavace nemusely
poradit. Posledni problém, o kterém bude napsano je tzv. ,splash page“ neboli
vstupni strdnka. Na této strance je vétSinou néjaka vstupni animace i obrazek
a po nékolika vtefinach nasleduje pfesmérovani. Casto je nastaveno pres
cookies to, aby se dana stranka kazdému néavstévnikovi zobrazila pouze
jednou. Potize muZou nastat u vyhledavaciho robota, ktery z divodu
bezpecnosti nemusi cookies podporovat. Po nékolika navstévach muaze na
takovyto web zanevfit pro nedostateény obsah. Tento problém by mél vyreSit
odkaz z této stranky pfimo na hlavni web.

3.2 Nepovolené praktiky (Black Hat SEO)

Cely pfedchozi Usek prace se zatim zabyval veSkerymi moznymi
praktikami, které zvySuji schopnost nalezeni a tim i navstévnost webovych
stranek. Tato kapitola je vénovana tzv. nepovolenym praktikdm v SEO (Black
Hat SEO), kde je snahou ziskani v co nejkratSim ¢ase co nejvice navstévniku.
Bohuzel se ale jedn& vétSinou o snahy podvodné, ackoliv néktefi majitelé
stranek &i webmastefi se nékterych téchto praktik dopoustéji nevédomky. Ale

plati zde, Ze neznalost neomlouva, stejné jako tomu je v zakoné.

O nékolika nejdllezitéjSich a asi nej¢astéjSich nedovolenych praktikdch

bude nésleduijici text.

3.3 Cloaking (podstrkavani)

Cloaking neboli podstrkdvani se vyznacuje tim, Ze navstévnikim je
zobrazen jiny obsah neZli vyhledavadi. Vyhledavadi jsou tzv. podstréeny jiné
informace, cozZ je na serveru realizovano vétSinou naprogramovanym skriptem.

Pro vyhledavac je vétSinou pfipravena velmi optimalizovana stranka s velkou
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hustotou kli¢ovych slov a ¢asto i s pomérné nesmysinym obsahem. Je proto
jasné, Ze pro navstévnika by takovato strdnka asi nebyl pfilis zajimava ba
naopak.

Teoreticky je mozné mit téchto stranek uréenych k podstrkavani i vice a
jednotlivym robotam podstrgit tu, ktera se zrovna nejvice hodi.

Neéktefi tvirci stranek se tohoto prestupku dopoustéji nevédomé, napf.
v pfipadé, Ze maji vytvofeny web jiz zminénou technologii Flash a zaroven maji
i klasickou HTML verzi. Vyhledavacdi se pak snazi podstréit verzi HTML, coz
vyhledava¢ muze chipat jako podvod a plynout z toho pro tento web pfislusné
postihy.

3.3.1 Podvodné vstupni stranky

V tomto pfipadé se jedna o speciédlné vytvofenou webovou stranku pouze
pro vyhledavace. Stranka je opét velmi kvalitné optimalizovana na Siroké
spektrum frdzi a snahou je samoziejmé co nejlepSi hodnoceni této stranky od
vyhledavacl. Pro samotného uZivatele tato stranka v podstaté nema zadny
smysl, jelikoZ je na ni umisténo jen velké mnoZzstvi placenych odkazi (PPC).
Hlavni snahou je, aby takovy navstévnik, ktery sem pfijde, odeSel proklikem na
placeny odkaz.

DalSi moznosti je umisténi na takovou stranku tzv. iframe, tedy vloZeny
ramec, ktery obsahuje neoptimalizovanou stranku s jinymi informacemi nez

uzivatel hledal.

Oblas se muzZzeme setkat i se strdnkou, kter4 navstévnika po nékolika
vtefindch prfesméruje na jinou. S tim je spojeno i tzv. ,klamavé pfesmérovani*,
coz je pomeérné obvykly zplsob pokusu dostat navstévnika na pozadovanou
stranku. Dél4 se to vétSinou pomoci skriptovaciho jazyka JavaScript, ktery ve
vétsiné pripadl zajisti to, Ze na to vyhledavac nepfijde. Tento srkipt ma dale na
svédomi automaticky proklik na placeny odkaz, takZze navstévnik v nevédomosti

7 vrs

takto vytvafi provozovateli zisk.
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3.3.2 Skryty nebo maly text

Anglicky ,hidden content” — jedna se o uvedeni informaci, odkazl ¢i textu
na strance, ktery ale navstévnik za bézné situace nevidi. Jak vyplyva z nadpisu,
jedn& se bud o text ¢asto o velikosti O pixell ¢i necitelné velikosti, anebo o text,
ktery m& stejnou barvu jako pozadi stranky. MoZnosti je také umisténi textu pod
obrézek, coz jde pomérné jednoduSe pomoci CSS.

Ve vSech téchto pfipadech opét vznika pro vyhledavace zasadni problém —

navstévnici dostavaji jiné informace nez roboti vyhledavacu.

Stejné se skryvaji i odkazy, které jsou uréeny pouze pro roboty. Jako skryty
odkaz muze byt povazovano i to pokud je v anchor textu tfeba pomicka nebo

teCka, pfipadné obrazek velikosti 1 px.

3.3.3 Stuffing a zaspamovani tagu

Zaspamovanim tagt se rozumi hlavné umisténi mnoZstvi nerelevantnich
textd do atributu alt, ktery slouzi k popisu obrazku. Napfiklad vyhledavaé
Google tomuto parametru priklada pomérné velkou vahu, jelikoZz pfes Google
Ize obrazky pfimo vyhledavat. A relevanci vysledkd porovnava nejvice s textem

kolem obrazku a informacemi, které jsou uvedeny pravé v atributu alt.

Opakovana ¢i matouci slova se ¢asto oznacuji jako ,stuffing”. Jedna se
vétSinou o takovy pfipad, kdy je bézny text na strance jesté doplnén o dalSi
véty, slova ¢i vyrazy, které se samotnym obsahem vibec nesouvisi.

Toto, v podstaté, mimo samotného obsahu stranky, souvisi i s ostatnimi
HTML znaCkami. NejCastéji jsou jeSté takto zneuzity tagy title, meta description

¢i meta kewords. Mimo prvniho uvedeného tagu to ale ve vysledcich
vyhledavani nebude hrat roli.

3.3.4 Odkazove farmy

Tzv. odkazové farmy jsou v poslednich letech dosti diskutované téma.
Jedna se o velké mnozstvi webovych stranek (domeén), které na sebe navzajem

odkazuji a tim ziskavaji pomérné dobry ranking od jednotlivych vyhledavacu.
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Na téchto samotnych strankach neni oviem nic jiného nez obrovské mnozstvi

odkazU.

Sprévci téchto odkazovych farem jsou velmi flexibilni a v podstaté pocitaji s
tim, Ze néktery z webl vyhledava¢ odhali. V tu chvili tento web pfesunuji na

dalSi doménu.

Pokud z takovychto farem na nas povedou odkazy, tak by to i po zjisténi
vyhleddvacem nemélo mit pro nd$ web negativni disledky. Problém by mohl
nastat jen v pfipadé opac¢ném, tedy pokud bychom my odkazovali na nékterou
z téchto odkazovych farem. V tu chvili by ndm hrozila penalizace.

Toto je pro nds pomérné dulezité pokud na naSem webu mame diskusni
forum, guestbook ¢i néjakou jinou moznost pfidavani obsahu verejnosti. Pokud
bychom tuto ¢innost neméli dostatec¢né kontrolovanou a zajiSténou, vystavovali
bychom se riziku penalizace naSeho webu za pfipadné odkazy pfidané bé&znymi
navstévniky.

Jaké konkrétni dopady na nas web mohou mit penalizace od vyhledavacu

bude popsano v posledni podkapitole této kapitoly.

3.3.5 Duplicitni stranky

Pomérné Castou chybou majitelll webovych stranek jsou tzv. duplicitni

stranky. Duplicita muZe v podstaté vznikat na dvou zakladnich Grovnich:

o Na Urovni URL

o Na Urovni domén

V prvnim pfipadé to znamend, Ze se jedna, v podstaté identickd stranka,
objevuje pod stejnou doménou vice nez jednou. Vyhledavac bude néjakou dobu
obé tyto stranky zkoumat a porovnavat (zmény, ¢as prvniho indexovani atd.).
Pokud se mu po urcité dobé jedna stranka bude zdat kvalitngjsi, tak druhou

vyfadi ze své databaze.
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Pokud vznika duplicita na arovni domén, bere vyhledavac v potaz zejména
stafi domény, pocet zpétnych odkazu a pfipadné dalSi parametry. Stejné jako
tomu bylo v pfedchozim pfipadé, tak urity €as vyhleddvaé mezi sebou
jednotlivé weby porovnava a po Case pfichazi rozhodnuti. Méné hodnocenou

stranku vyfazuje z databaze.
Vykradani webut

S timto tématem souvisi i tzv. vykradani webl. Napfiklad pokud se né&jaky
majitel WWW stranek rozhodne zfidit novy web a neméa o dané problematice
dost materidlu, mdZze mu pfijit pomérné jednoduché si néjaké informace
zkopirovat z ciziho webu. Pro vyhledavaCe je to pomérné zavazna chyba a
opét hrozi penalizace.

3.3.6 Black hat SEO a vyhledavace

A jak se k témto nedovolenym praktikam stavi vyhleddvac? Rozhodné velmi
negativné, jelikoz se nejedna pouze o podvod navstévniku, ale predevsim
vyhledavacl, které se snazi byt objektivni a zobrazovat relevantni vysledky
hledani. A pravé tyto podvodné praktiky by jednotlivé vyhleddvace mohly
znehodnotit. Proto se proti t¢émto praktikam vyhledavace pomérné tvrdé brani.

Ale aby proti takovymto €innostem mohli zasahnout, musi nejdfive dany
problém zjistit. Denné probih& Ffada automatizovanych procesu, které se snazi
tyto nedovolené praktiky odhalit. Na vétSinu zde popisovanych nekalych praktik
jsou v podstaté vyhledavace schopny pfijit.

DalSi moznosti je ruéni zjiSténi, coz vétSinou pfichadzi az po upozornéni
nékterého z administratort. Upozornit na podezielé stranky mlZe v podstaté
kdokoliv, jelikoz napf. Google i Seznam maji na svém webu tzv. ,spam report"

formular, pomoci kterého Ize odeslat pfipadné podezfeni.

A jaké hrozi tresty za prohfesky uvedené v pfedchozim textu? V nejlepSim
pfipadé vyhledava¢ pouze ignoruje pfipadny zplsob ,vylepSeni SEO“.
Nasledovat muze doCasné vyrazeni z vysledkd vyhledavéani, tedy vyhledavac si
prozatim stranku ponechd v databazi a po ¢ase se na takovy web vrati zjistit
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jestli jiz pominul divod penalizace. Pokud zjisti, Ze nikoliv, vrati se na tento web
s jeSté vétSim Casovym odstupem (tfeba az za 1 rok). V nejzavaznéjSich
pfeCinech muze vyhledava¢ stranku napfiklad trvale vyfadit ze své databaze,
coz by mohlo byt pro fadu web( naprosto fatalni.

Je tedy tfeba zvazit zda se nam takovéto ,vylepSeni SEO" vyplati a zda by
pro nas pripadné disledky nebyly likvidaéni.

3.4 Podporareklamnich systémda PPC

Tato kapitola se zabyvad podporou reklamnich systémd PPC. Spojeni
pismen je opét anglickou zkratkou a znamena pay per click, tedy platba za klik.
Dalo by se Fici, Ze tato oblast neméa se SEO v podstaté nic spoleéného, coz je

pravda, ale do jisté miry mGze nasi optimalizaci nepfimo podpofit.

Nyni, kdy internetovy marketing proziva boom je oblast PPC kampani
jednou z nejatraktivnéjSich jak pro provozovatele téchto systému, tak i pro
majitele webovych stranek. Jiz v devadesatych letech s rozvojem a dulezitosti
internetu zacinala hrat internetova reklama &im dal ddlezitéjSi roli. V pocatku
reklamu tvofili zejména textové odkazy, pozdéji uz to byly tzv. GIF bannery,
které jiz zvlddaly jednoduché animace. Poté co americka firma Macromedia
vyvinula technologii Flash, reklama na internetu se dostala opét o velky krok

dopfedu. Pusobivé animace byly novou atrakci internetového marketingu.

V té dobé byly nejpouzivanéjsi tzv. bannerové kampané, kdy klient, ktery si
objednal reklamu, zaplatil ¢astku v zavislosti na poctu dnd umisténi jeho
banneru na daném serveru. Toto bylo po ¢ase nevyhovuijici, jelikoz rizné weby
meély rozdilné vysokou navstévnost a tézko se jasné stanovovala cena. Jako
vysledek téchto problémim se ujednotil ,standard“ mnoZstvi zobrazeni daného
banneru za uréitou cenu. Toto mnozZstvi zobrazeni bylo ve vétSiné pfipadd 1000
a z toho tedy nazev CPT (cost per thousand). V podstaté bannerové kampané
na tomto principu funguji do dneska.

Kolem roku 2000 zacal pomérné silny rast poctu uZivatell internetu a s tim i

mnozstvi webovych prezentaci. Stejné s tim logicky rostla i cena internetové
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reklamy. Majitelé webovych stranek zacali vice zvaZovat na jaké stranky umistit
banner a na kterém webu se pohybuji navstévnici, na které by radi zacilili své

produkty ¢i sluzby.

Na své dilezitosti také ziskavali fulltextové vyhledavace s €im je i spojen
rozvoj PPC systému. Jiz vroce 1998 spustila spole¢nost Overture (dneSni
Yahoo!) svij prvni PPC systém, spolec¢nost Google ji ndsledovala o dva roky

pozdéji [1].

Tento PPC systém je zaloZzen na tom, Ze poZadovana reklama se zobrazuje
u vysledkd vyhledavani na zakladé hledaného vyrazu uZivatelem. Ukézka
takovychto odkazu byla zobrazena na obrazku 2.3 v kapitole 2.3. Zpravidla se
jedn& o textovou reklamu, pro kterou jsou definovany kliCova slova ¢i fraze, pfi
kterych se zobrazuje. Poradi jednotlivych placenych inzeratl je ureno aukénim
zpusobem, tedy vétSinou definujeme cenu, kterou jsme ochotni zaplatit za jeden
proklik a pokud tato ¢astka bude vySSi nez u konkurence, tak se naSe reklama

zobrazi na lepSi pozici.

O mozZnostech a vyhodach jednotlivych PPC systému bude napsano

v nasledujicich podkapitolach.

3.4.1 Google AdWords a Google AdSense

Spole¢nost Gogole nabizi co se ty¢e PPC systému dveé alternativy. Jednou
z nich je Google AdWords a novéjSi zaloZzené na trochu jiném principu Google
AdSense.

Gogole AdWords

V pfipadé pomérné propracovaného sytému Google AdWords se reklama
muZe zobrazovat bud na strance s vysledky vyhledavani v pravém sloupci Ci
nad vysledky bézného hledani s oznafenim, Ze se jednd o sponzorované
odkazy, anebo se reklama muZe objevit na néjakém pfibuzném webu, ktery je
zaregistrovan na Google AdSense. Cely inzerat muzZe vypadat jako na

nasledujicim obrazku.
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Google e (] g

@ Prohledat weh O Stranky pouze fesky

Web Vysledky 1- 10 z asi 765 000 na dotaz horska kola. (0,08 sekund)
Kwalitni horska kola Sponzorované odkazy Sponzorované odkazy
eshop.skiseris.cz/Kola-2009  Horska kela americkych znacek. Trek, GF, Specialized a Kona 2009, .

Horské Kolo
Horska kola Eurobike Turistickd info pro navitéwmiky
surobike-praha.inshop.cz  Sleva 25 %. Yelky vibér, E-shop. Preotfidni horska kola a dopliky. Rakouska - tipy na vilety, pabyty.

. austria. infofcz
Horské kolo - sleva 36%
CykloExpert.cz/horskakola/Merida/  Skvdle jezdi a vEechno vydrdl Mechte si poradit od CykloExpertal Kola Author 2009

prnamte se 5 novvmi modely viach

Obrézek 3.3: Ukazka typické PPC kampané ve vyhledavaci Google

Na obrazku jsou vidét dokonce tfi inzeraty pfed samotnymi vysledky
vyhledavani a fada jich je v pravém sloupci. Kazdy z téchto inzeratd se sklada
z titulku (25 znaku), popisu (70 znakd), viditelné URL a skuteéné URL kam by
se dostal pfipadny navstévnik. Kazdy z téchto inzerdtd ma definované klicové

fraze Ci slova, pfi kterych se mé zobrazovat.

Google AdSense

Program Google AdSense se lisi od tim, Ze dodava reklamy Google
AdWords na webové stranky jednotlivych uZzivateld. Google pak takovymto
uzivatellim plati bud za proklik ¢i zobrazeni takovéto reklamy [4].

Balow you can edit the interests that Google has associated with your cookie:

Category
Business
Entertainment
Food & Orik b Speedmeter
Sports Zméite si svou aktudlnf rychlost piipojeni k
Internetu
Add interests
Reklamy Google
Opt out if you prafer ads not to ba based on the interest calogories above. Tourist Map of London
Opt ot See Map of London
Aftractions - Get Free
> @& oonrens g1 N 29 Entry with London Pass =
more
Interest Based Advertising dema (adraj: Gongle) waraw |ondan pass. comilon don-m,

Vydélavejte s nami ai
25%
Co je to APM WEDOS a.5. nabizi
affiliate program Vydélek

Ponechme stranou, zda jde o jistou formu populismu, neba reklamu dotaZzenou ad absurdurm. Faktem a3 25% z kaZdé

ziistava, Ze se Google rozhodl dat podobnou moznost kontroly takeé do rukou uZivateld, Pokud vam nahodou ohjednéky!

neni lhosteing, jaka reklama na vas z obsahowich reklamnich pozic Google Utod, miZete vyzkouset takzvany P et

ads Preferences Manager® (aPM), ktery by mél bt do nékolika tydnl dostupny takeé v festing. Tenta nastroj

de facto pfeveli zodpovédnost za vibér reklamy na samotného uzivatele. UZivatel si tak bude moci sam uréit, 7Mf§'9 s'lral:h z kr'ivz_e?
jakeé zajmy ma ke svemu profilu pfifazeny, pfipadné se z programu zajmove orientovane reklamy naopak Pipravime \amn Géinnou

internetovou reklamu.
KKaontaktujte nas online!
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zcela odhlasit (funkce OPT-out).

MNa poéatku jsme zmifiovali, Ze se jedna o betaverzi produktu, ktery na sebe nema pfimo navazany Z3dny
obchodni model. ¥ pravem slova smyslu jde vlastné o fastetni moderovany experiment. Samotny systém

zadne pro inzerenty fungovat od dubna 3 testovat ho bude nékalik kli#govych Rradh z Evropy a USa. v dalgich mﬂ
mésicich by pak mélo postupné dochazet k rozsifovani na dalsi inzerenty z USA a oblasti EMEA, Gogle hodla Ulogte s.i data do Capsy!
zprovoznit sluFbu pro véechny Heny Adwords do konce tohoto roku, Otdzkou ale z0stava, budou o Soubory a2 1GB, prostor
podobnou slugbu ugivateld vibec stat? 1 aZ 100GEB
wwwn, capsa.cz
Karel wolf
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Iastni panely, atd
Medizlewne oz
L N

Obrézek 3.4: Textové reklamy Google AdSense
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3.4.2 Sklik (Seznam.cz)

Cesky seznam pfiSel se svym PPC systémem aZ? pomérné pozdé a to
vroce 2006 a nazyva ho Sklik. | presto je ale v Ceské republice s timto
projektem relativné aspésny.

Seznam zpocCatku ve svém vyhledavaci praktikoval systém tzv.
garantovanych zaznama, kdy firmy platily pomérné vysoké roéni pauséaly za

garantované zobrazeni pfi konkrétnich klic¢ovych slovech.

© tesky Seznam
Ez“m horska kola Hledej | & v vsech jazycich

Internet 1000+ Eirmy Mapy Zhodi ic Zobrazuji 1- 10 z 2 155 956 nalezenych

[
2

Horska kola - Scott

Horska, silniéni, trekking, détska kola a vybaveni pro cyklistiku. www. scottsports. oz Horské kolo za 104490 Ki
Splétky bez drokl, dodame do tydne,
pojisténi kola zdarmal

Horské kola - eshop
CykloExpert.cz/horska-kola/Scott/

Horska kola za dobré ceny. MontaZ a senis zdarma. MnoZstv doplfikd bikeprodejna.cz/horska-kola

Frrarez — = Nasl sme 414 firem na dotaz "horska kola" » Firmy.cz Cyklopohoda.cz Olomaguc
- Prodej horskych a trekingovych kol Pijéavna a prode) cyklatur. potfeh

Orrline prode horskych a trekingowich kol Déts voziky sedaCky kola,nosic e kol
- . weeew, Cyklopohoda.cz
Frodej silniénich kol

. ) . . Horska kela 2008
= yborna horska kola na hory i do terenu - OK Kola WITE kola znacek Specialized, Trek
o /) Ok Kola - levnd kola, fithess i lyZe (na menu). Horska kola Horska kola jsou GF a Kana. Pradejna i eshap. ' '

| jednl’mkzlzleljru;:é;;enéjiid; k;Jva soutasnosti. eshop. skisenis. cz/Kola 2009
_—iwww.o -kola.cz/horska-kola

Obrazek 3.5: Sklik od Seznamu je v podstaté totozny s Google AdWords

3.4.3 AdFox a Etarget.cz

Systémy AdFox i Etarget.cz funguji podobné jako Google AdSense —
reklamu nezobrazuji pouze u vysledkld vyhledavéani, ale i na tzv. partnerskych

strankéach.

Na systém AdFox muZeme nejCastéji narazit v Ceském vyhledavadci
Centrum. PPC sytém Etraget patfi mezi jeden z nejstarSich a dlouhodobé ho

vyuZiva napf. server ldnes.cz.

3.4.4 Strategie uspéSné kampané PPC

Jak by méla vypadat dobfe pfipravena PPC kampan? Objasnéni by meél

pfinést nasleduijici text.
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Z&kladem je zcela jisté kvalitné vytvofeny inzerét (reklama), jelikoZz se
musime snazit navstévnika zaujmout ¢i presvédcit, aby na nasi reklamu klikl.

Dobfe napsany inzerat by mél mit nasledujici vliastnosti:

o Byt podobny vysledku vyhledavani

o Pusobit informagné a objektivné

o Byt odliSny od konkurence

Dale je dobré nabizet pfimo konkrétni produkt a potencionalniho zédkaznika
také na tento produkt sméfovat. NedUvéryhodné je také pouZivani superlativ

typu nejlevnéjsi a nejlepSi apod. Stejné jako vzhled inzeratu je dllezity i vybér

klicovych slov &i frazi. Klicova slova (vyrazy) by mély mit tyto vlastnosti:

o Konkrétni produkty

o Kombinace vSeobecnych vyraz( s konkrétnimi
o Maély by byt obsazeny v titulku inzeratu

o Pouziti méné hledanych vyrazu (levna)

Urcité se vybéru klicovych slov vyplati vénovat vétSi pozornost, neb nam to
v kampani muaze uSetfit nemalé financni prostfedky. Navic je Casto volba
vSeobecnych vyrazd zcela neefektivni. Napfiklad pokud bychom chtéli mit
inzerat definovany na klicové slovo napf. ,kolo®, tak bude cena za rozumné
zobrazeni urcité velmi vysoka. Pokud si navstévnik vybere nés inzerat a prijde
na nas web, tak je stale Sance konverze navstévnika v zakaznika pomeérné
mala. Ale pokud bychom nabizeli kolo konkrétni znacky ¢i dokonce konkrétni
typ, tak u nas zakaznik najde prfesné to co hled4 a navic cena takového prokliku
bude levnéjsi.

DuleZitym elementem je i vyhodnocovani PPC kampani a zjiStovani
navratnosti téchto investic. V dnesSni dobé jiz moderni PPC systémy nabizeji
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meéfeni konverze jako samozifejmost. Z toho Ize pomérné jednoduse a presné

spoditat, ktera kampan pro nas byla vyhodné a naopak.

V dnedni dobé jsou PPC kampané nedilnou soucasti internetoveho
marketingu, ale je tfeba védét, Ze nejsou vdemocné. Vyhodné jsou zejména na
pouziti pfi kratkodobych cilech. Z dlouhodobého hlediska by meéla mit jasné
prfednost SEO a PPC kampan slouzit jako doplnék.
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4 Analyza problému a sou€asné situace

4.1 Prakticka optimalizace webu SCOTTMTB.CZ

Tato pomérné rozsahla kapitola je jednou z nejdulezitéjSich této préace,
jelikoz spojuje teoretick& vychodiska této prace a realné praxe. Na praktickych
ukazkadch bude demonstrovano zejména to, co bylo predstaveno ve ftreti
kapitole.

Pro praktickou ukazku byl zvolen web scottmtb.cz se zaméfenim zejména
na prodej horskych kol znacky Scott jak je jiz plynouci z ndzvu domény. Nebude
to ale pouze tento web kde budou ukazany praktiky vyuziti SEO. Jako podpora
prodeje dalSich produktd znacky Scott byl v nedavné dobé spustén i
elektronicky obchod na subdoméné e-shop.scottmtb.cz. DalSi konkrétnéjsi

informace budou uvedeny v pfedstaveni firmy.

4.2 Predstaveni firmy Scott Veloservis Pardubice

Firma Scott Veloservis sidlici v Pardubicich se od zaCatku své existence
specializuje na prodej a servis horskych kol (MTB z anglického mountain bike)
Scott a velké mnoZzstvi doplnkd této znacky. Ma od zaCatku kamenny obchod,
ktery je umistén nedaleko centra metropole Pardubického kraje. V tomto oboru
se Scott Veloservis pohybuje jiz od zaCatku devadesatych let, tedy jiz od doby
kdy pfiSla na trh vabec prvni horska kola. Nejen tim jsou zajistény pomeérné
rozsahlé zkuSenosti, sim majitel dlouh& léta na horskych kolech aktivné zavodil
a dokonce vykonaval funkci hlavniho mechanika ¢eské reprezentace ve sjezdu

na horskych kolech (downhill).

Uz prfed rokem 2000 byl zaloZen prvni web, ktery ale jeSté nebyl
provozovan na vlastni (nynéjSi) doméné. Registrace domény scottmtb.cz
probéhla v roce 2003 a od té doby jsou na ni umistény webové stranky, které

od té doby prosly rozsahlym vyvojem.
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V dnesni dobé se prakticky zaméfeni obchodu nezménilo, hlavni tézisté je
stale v prodeji horskych kol Scott. Kola Scott patfi mezi velmi kvalitni a také
relativné drahé — cena se vétSinou pohybuje mezi 20 a 120 tisici KE. V nabidce
Ize ale najit i kolo s cenou okolo 220 tisic K& Samoziejmosti je také prodej

komponent i jinych znacek a servis kol.

Jako podpora prodeje horskych kol byl vroce 2009 oficialné spustén
elektronicky obchod na subdoméné e-shop.scottmtb.cz. Tento internetovy
obchod je zaméfen specialné na doplriky, oble€eni a cyklo pfisluSenstvi znacky
Scott, ackoliv Ize v obchodé koupit i produkty jinych znacek. Praktické pfiklady
budou tedy predvedeny na obou téchto webech, na scottmtb.cz jako na webu,
ktery uz existuje delSi dobu a na internetovém obchodé e-shop.scottmtb.cz,
ktery je novy. Na webu scottmtb.cz bude analyzovana situace pfi vychozim
stavu, poukaZzi na nedostatky, navrhnu pfislusna opatfeni a aplikuji je. V zavéru

budou predvedeny i jejich vysledky.

V pfipadé webu e-shop.scottmtb.cz budou popsany pozadavky na tento
elektronicky obchod a budou navrZzena a aplikovany névrhy, které povedou jiz
od zacatku k maximalni optimalizaci tohoto webu pro vyhledavace.

4.2.1.1 SEO a scottmtb.cz

Pfedem je tfeba upfesnit stav optimalizace webu provozovaného na této
doméné. JelikoZz optimalizace je pomérné dlouhodoby proces a tato prace si
klade za cil i prezentovat urCité vysledky SEO, tak je tfeba zddraznit, Ze
optimalizace webu scottmtb.cz zacala jiz v roce 2007. Od této doby je web

postupné optimalizovan a neustale modernizovan podle novych trenda.

Vychozi popisovana situace je tedy z roku 2007 a nasledné kroky vedouci
k optimalizaci webu se udaly od této doby do dneSka.

4.2.1.2 SEO a e-shop.scottmtb.cz

Pomérné rozdilnd situace je na této nové zfizené adrese. Ta funguje

oficialné az od zacéatku roku 2009 a jiz od zacatku provozu je snaha mit tento
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web maximalné optimalizovany pro vyhledavace. Praktickd ukazka se bude

tykat i tohoto webu a jednotlivé vysledky mezi sebou budou ¢asto porovnavany.

4.2.2 Plan SEO

SEO je jednoznaéné dlouhodoby koncepéni proces, ktery nAm ma pfindset
dlouhodoby uZitek a proto bychom kvalitni naplanovani neméli podcenovat. Pro

presné urceni tohoto planu by nam mély pomoci odpovédi na nasledujici otazky

[1]:

4.2.2.1 Zakladni otazky planu SEO

1) Jaké je zaméreni webu &i majitele téchto strnek?
2) Jaky je hlavni cil stranek?

3) Jaka je cilova skupina?

4) Kdo je hlavni konkurence?

5) V &em je nas web jiny oproti konkurenci?

6) Kdy dochéazi ke konverzi navstévnika v zakaznika?

4.2.2.2 Odpoveédi na zakladni otazky planu SEO
scottmtb.cz
Ad 1/

V tomto pfipadé se jedna o obchodni firmu, kter4 se zabyva predevSim
prodejem horskych kol Scott, komponent a pfisluSenstvi této znacky, dale
servisem a opravou jizdnich kol. Webové stranky slouzi v tomto pfipadé hlavné
jako informaéni médium, kdy navstévnici naleznou na webu informace o
poskytovanych sluzbach, otviraci dobé a fadu dalSich uZite€nych informaci.
Soucasti WWW stranek je i katalog s aktuélnimi, pfipadné i starSimi modely kol
Scott.
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Ad 2/

Cilem tohoto webu je vprvni Fadé informovat, déle presvédcovat
potencidlni zédkazniky o kvalitdch zna¢ky Scott a budovani dobrého povédomi o

této znacce.

Snahou je i vytvofit si takové navstévniky, ktefi se na web budou
v budoucnu vracet a to hlavné neustalym publikovani zajimavych informaci

nejen ze svéta horskych kol.
Ad 3/

Cilovou skupinou jsou predevsim lidé se zdjmem o sport, tedy zejména
cyklistika (horskéa kola), a zdravy Zivotni styl. NezéleZi na pohlavi, véku a ani

na spole¢enském postaveni.
Ad 4/

Hlavni konkurenci jsou samoziejmé servery zabyvajici se podobnou
¢innosti, tedy hlavné prodejem kol Scott. O konkurenci bude podrobné napsano
v kapitole Analyza konkurence.

V ,kamenném" svété se jedn& zejména o konkurenci prodejcu horskych kol,

ktefi jsou geograficky blizko.
Ad 5/

Web je urcité jedine¢ny svou informacni hodnotou. Jsou tu podrobné
informace o historii a vyvoji zna¢ky Scott a dale spousty rad a navodu tykajicich
se nejen svéta horskych kol. Vyhodou je i pfehledny katalog horskych kol, ktery
obsahuje i nékolik let staré modely.

Ad 6/

PFimé méfeni konverze navstévnika v zakaznika na tomto webu v podstaté
neni mozné, jelikoz tento web neobsahuje integrovany elektronicky obchod, ale
pouze katalog. Zakaznik, ktery si na internetu vybere produkt (v tomto pfipadé
kolo) si ho kupuje v kamenném obchodé.
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e-shop.scottmtb.cz
Ad 1/

Zaméfeni majitele webu je vtomto pfipadé samoziejmé stejné jako u

scottmtb.cz.

Weboveé stranky jsou ovSem elektronickym obchodem a zaméfuji se na
primy prodej produktd.
Ad 2/

Cilem tohoto webu je tentokrat prodavat produkty zejména znacky Scott,

pfipadné uvadénim zajimavych informaci tento prodej podporovat.
Ad 3/
Cilova skupina je v podstaté stejné s cilovou skupinou webu scottmtb.cz
Ad 4/

Hlavni konkurenci jsou vtomto pfipadé internetové obchody, které

prodavaji produkty Scott.
Ad 5/

Vyhodou oproti konkurenci je zejména to, Ze jsou v e-shopu nabizeny
pouze produkty, které jsou skladem a ceny produktd jsou vétSinou pod drovni

konkurence.
Ad 6/

Méfeni konverze navstévnika je oproti webu scottmtb.cz velmi snadné,
jelikoz na tomto webu se navstévnik stava zakaznikem v pfipadé odeslani

objednavky.

4.2.3 Analyza vychoziho stavu

V této Casti bude popsan stav, vzhled, rozsah, a dalSi atributy webovych
stranek pred zacatkem optimalizace, tedy v roce 2007. Déle se podivame na
statisticka Cisla, tedy jakad byla navstévnost a pozice v jednotlivych

vyhledavacich.
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4.2.3.1 Design

Vzhled webu tvofila pomérné kvalitné propracovana grafika a z webovych
stranek bylo jasné patrné, Ze se jedna o web zaméreny na horskéa kola znacky
Scott. Na navstévniky pasobil jednoduSe a prehledné.

4.2.3.2 Technologie a zdrojovy kéd

Jednalo se o dynamicky web, ktery byl vytvofen pomoci skriptovaciho
jazyka PHP. Déle byl pouZit validni kod XHTML a rozloZeni webu bylo feSeno
pomoci CSS.

Proménné byly mezi jednotlivymi strdnkami pfedavany hodnotami pomoci

URL. Z pohledu SEO je toto urcité nezadouci problém.

4.2.3.3 Struktura a obsah webu

Tento web tvofilo 7 hlavnich stranek (odkaz z naviga¢niho menu) z nichz
nékteré mely jesté dalSi podstranky a ty pfipadné dalSi atd. Na Gvodni strané se

zobrazovaly novinky, které byly pomérné kli¢ovym faktorem celého webu.

DalSi dulezitou oblasti webu byl katalog s aktualni nabidkou horskych kol
Scott. Kola byla definovana v nékolika zakladnich kategoriich v&etné popisu
ceny a dalSich dalezitych tdaju. Celkové mnozstvi druht nabizenych horskych

kol se pohybovalo okolo 50 typu.
Zakladni struktura webovych stranek scottmtb.cz vypadala v z&fi roku 2007
nasledovné:
o Uvodni strana
o0 Prodej
o Bazar
o Vyprodejza 50 %
0 Modely Scott 2007

0 Scott-thule
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0 Soupiska
0 Sponzofi
o Jak k nam
0 Links
0 Guestbook

0 Komise MTB

Tzv. podstranky, které byly ve dvou pfipadech zafazeny pod hlavnimi
strAnkami se vzdy zobrazily aZ po pfechodu navstévnika na nadfazenou
stranku stisknutim pfislusné polozky naviga¢niho menu. V pfipadé SEO mohl
problém nastat pravé u tolik dalezitych modell kol, jelikoz detail podkutu (kola)

byl vnofen az pomérné hluboko ve struktuie webu.

4.2.3.4 Zpétné odkazy

Zpétné odkazy na web vedou ze vSech zékladnich ¢eskych a slovenskych
katalogu. Dale ze spratelenych webd, zwebl dodavateld a obchodnich

partnert ¢ sponzord.

JelikoZ se na webovych strankach v této dobé objevovaly zajimavé ¢lanky
ze sveéta horskych kol, které byly ¢asto svym obsahem a zaméfenim jedine¢né,

vznikalo i spoustu spontannich odkazu.

4.2.3.5 Navstévnost

Z tabulky navstévnosti uvedené na nasledujici strané jsou vidét nékteré
zajimavé Uudaje. Jednak je patrna sezoénnost, coZz je plynouci z hlavniho
zaméreni webu. NejvétSi navstévnost je vzdy v prabéhu sedmi mésicl pocinaje
bfeznem a konce zafim (vyznaceno Sedé). O nakupu nového kola vétSina lidi
uvaZzuje na jafe (bfezen, duben), ale samotny nakup kola ¢asto uskute¢ni az
pozdéji.

V tabulce se muze jevit velmi zvlastné rozdil mezi roky 2004 a 2005. Vice

jak 800-ti procentni meziro¢ni narist navstévnosti je pfinejmensSim podezfely.
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Hned vysvétlim a objasnim pro¢ tomu tak je. Do konce roku 2004 byly totiZz na
webu pouzivany tzv. rdmce (frames), o kterych bylo psano jiz v pfedchozim

textu jako o0 mozném problému, ktery mize negativné ovlivnit SEO

Tabulka 4.1: Vyvoj navstévnosti v letech 2003 — 2007 webu scottmtb.cz:

Rok / mésic | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007
Leden 306 | 308 | 3242 | 4522 | 6752
Unor 432 | 356 | 3995 | 3802 | 7683
Bfezen 670 | 458 | 3583 | 6302 | 8900
Duben 847 | 602 | 5209 | 7023 | 8456
Kvéten 901 | 924 | 4639 | 6857 | 9437
Cerven 535 | 928 | 6234 | 6433 | 7142
Cervenec 683 | 874 | 6068 | 5543 | 6249
Srpen 576 | 952 | 4744 | 4751 | 4673
ZAri 511 | 680 | 5672 | 5448 | 5790
Rijen 416 | 490 | 6253 | 4933 | 5020
Listopad 253 | 393 | 7853 | 6439 | 6612
Prosinec 314 | 616 | 5466 | 5731 | 6304
Celkem 6444 | 7581 |62958| 67785 | 83015
Denni pramér | 18 21 172 186 227

Web byl tedy vytvofen zvice ramcu, tedy jakoby z vice samostatnych
stranek. PFesnéji web tvofil jeden rdmec s navigacnim menu a druhy ramec
s obsahem. A pravé Cast kédu pocditadla navstévnosti byla umisténa v ramci,
kde bylo navigaéni menu. Navstévnici, ktefi pfichdzeli prfes fulltextovy
vyhledavac¢ ¢€asto pfisli pfimo na nékterou z obsahovych stranek a pocitadlo je
tak nemohlo zapoditat.

Dalo by se tedy fici, Ze vysledky navstévnosti v letech 2003 a 2004 jsou

neobjektivni. Nicméné dllezity je pro tuto analyzu prfedevsim rok 2007.

Pravé vroce 2007 (pfesnéji v zafi) zapocala cilena optimalizace tohoto
webu pro vyhledavace. Toto se bezesporu zacalo v dalSich mésicich pozitivné

projevovat i na navstévnosti. Nicméné bylo by velice lehkomysiné brat v vahu
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v v v

jako méfi¢ uspésnosti optimalizace pouze rist navstévnosti. Na to méla navic
vliv cel4 fada faktord. Web vtu dobu sledovalo pomérné velké mnoZstvi
navstévnikl, ktefi se pravidelné vraceli. Procento novych navstévnikd v této

dobé bylo pomérné nizké, pohybovalo se kolem 38 %.

DalSim relativné objektivnim hodnocenim je pomér navstévnikd, ktefi pfisli
pres fulltextovy vyhledava¢ a v neposledni fadé je samoziejmé& absolutni
umisténi ve vysledcich vyhledavani na pozadovana klicova slova &i jejich

spojeni.

4.2.3.6 Pomér jednotlivych vyhledavacu

Dulezitym faktorem je také zjakych vyhledavacd nam na stranky chodi
nejvice lidi. Z obecnych statistik vyplyva, e vCR je nejpouZivangjsim
fulltextovym vyhledavaem Seznam. V zavésu za Seznamem je Google, ktery
postupem €asu neustéle rozdil zmenSuje. Tyto dva vyhledavace zasobuji weby
navstévniky v souctu cca 92 % pfipadu. Z této drtivé vétSiny na Google pfipada
asi 33 %.

Na nésledujicim obrazku je vidét pomér pfistupu vyhledavaci na web
scottmtb.cz.

Seznam

76,25%

Obrazek 4.1: Pomér vyhledavacu, ze kterych pfistupuji navstévnici na web scottmtb.cz

Z obrazku je patrné, Ze vitézstvi Seznamu je mnohem drtivéjSi nez vyplyva
ze vSeobecnych statistik. MaZe byt spekulaci zda skupina uZivatell, ktefi
pfichazeji na tento web maji ve vétSi mife radSi vyhledava Seznam nebo je

tato situace vznikla horsi optimalizaci webu pro vyhledavaé Google. Caste&nou
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odpovéd by nam mohla pfinést kapitola, kde budeme volit klicova slova a
souCasné budeme zjiStovana pozice ve vysledcich vyhledavani na tato slova

pro oba nejdulezitéjSi vyhledavace.

4.2.3.7 Pozice ve vyhledavaéich ajejich hodnoceni

v v s

Jednou z nejdulezitéjSich informaci pfi analyze vychoziho stavu je pravé
uspésnost vysledku vyhledavani v jednotlivych vyhledavacich pfi zadavani
jednotlivych klicovych slov &i frazi, jelikoZz nam to umoZzhuje pfimé meéfeni

- v

uspésnosti optimalizace.

Jelikoz pro toto zjisténi je tfeba mit definovany kliova slova, ¢imz se bude
zabyvat jedna z dalSich kapitol, tak i konkrétni vysledky pro jednotlivé fraze i

slova, budou uvedeny tam.
Hodnoceni vyhledavacéu (rank)

Konkrétni hodnoceni jednotlivymi vyhledavaci obou webu je vidét v
nésledujicich tabulkach. Hodnoceni webu scottmtb.cz jednotlivymi vyhledavadi
je relativné nizké, ackoliv si tento web ve vysledcich vyhledavani nevede zas
tak Spatné. Je to jen dikaz toho, Ze hodnoceni vyhledavaci je pouze jeden
z faktoru, ktery nenese zase tolik dulezitosti, kolik se mu €asto pfisuzuje.

Je urcité nutné uveést, Ze hodnoty, zvlasté PageRanku od Google, které se
z pozice uzivatele daji zjistit, jsou pouze orientacni. Podle nékterych informaci
se PageRank udava v hodnotach od 0 do 1, ale o tom je v podstaté mozné jen
spekulovat. Proto vyznam ranku jednotlivych vyhledavacu povazuji smérodatny
hlavné jako udaj, ktery se mlze porovnavat s ostatnimi weby &i na stejném

webu v ¢ase.

Tabulka 4.2: Hodnoceni webu scottmtb.cz jednotlivymi vyhledavaci

Vyhledavaé | Nazev ranku | Max. hodnoceni | Hodnoceni (zafi 2007)
Google PageRank 10 2

Seznam S-rank 100 40

Jyxo JyxoRank 220 100
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Z vysledkd webu e-shop.scottmtb.cz je patrné, Ze se jedna o web pro
vyhledavace pomérné novy, coZz je pravda. Hodnoceni Googlu PageRank
funguje tak, Zze pokud je web Uplné novy, dostadva hodnoceni nula a cca po

meésici fungovani webu by mél automaticky dostat 1.

Tabulka 4.3: Hodnoceni webu e-shop.scottmtb.cz jednotlivymi vyhledavaci

Vyhledavaé | Nazev ranku | Max. hodnoceni | Hodnoceni (leden 2009)
Google PageRank 10 0
Seznam S-rank 100 30
Jyxo JyxoRank 220 80

4.2.4 Analyza konkurence

Pokud v dneSni dobé prodavdme urcité produkty, tak s nejvétsi
pravdépodobnosti tyto produkty budou prodavat i dalSi prodejci. Neni tomu jinak
ani v tomto pfipadé.

Horska kola Scott, pfipadné obleCeni a dalSi pfisluSenstvi této znacky
nabizi pomérné velké mnoZstvi internetovych prodejcl. Je asi tfeba zduraznit,
Ze vzhledem kzaméfeni prace se tato analyza konkurence tykd pouze
internetovych konkurent(. Budou zde predstaveni ti nejvétsi, pfipadné popsany
jejich silné a slabé stranky. Uveden bude vzdy oficialni ndzev obchodu V¢.

WWW adresy.

4.2.4.1 SCOTT SPORT 04 (www.scottsports.cz)

o PageRank: 4/10

o S-rank: 70/100

o Pozice ve vyhledavacdi Google na vyraz ,kola scott": 1.

Jedné se jednoznacné asi o nejvétSiho konkurenta. Firma SCOTT SPORT
04 se od zacatku devadesatych let zabyva zejména dovozem produktl znacky

Scott s nejvétSim dlrazem pravé na horska kola. Do roku 2003 méli funkci
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http://www.scottsports.cz)

pouze dovozce a zbozi sami neprodavali. Pravé od roku 2003 byl vytvofen i
elektronicky obchod a firma zacala prodavat vSechny produkty. ZboZzi je mozné
primarné rozdélit na zimni a letni. V naSem pfipadé jde pfedevsim o letni zboZi,

hlavné tedy o horska kola.
Silné stranky

Mezi hlavni vyhody webu scottsports.cz momentalné patfi kvalitni design a
pfedni misto ve vysledku vyhledavani na klicové slovo ,scott“. Web pusobi

svéze a divéryhodné.
Slabé stranky

Nevyhoda muZze vzniknout pfi fulltextovém vyhledavani konkrétni kategorie
¢i modelu kola, jelikoZz maji produkty nacitany z webu od amerického vyrobce.

4.2.4.2 mujsport, s.r.o. (www.kola-scott.cz, http://www.mujsport.cz)

o PageRank: 3/10

o S-rank: 60/100

o Pozice ve vyhledavadi Google na vyraz ,kola scott": 3.

Firma Mujsport, s.r.o. pasobi na ¢eském trhu uz pomérné dlouhou dobu, ale
na prodej kol Scott pfes internet se zaméfuje az v poslednim roce. Maji i tfi

kamenné obchody, dva z nich jsou v Praze a jeden v Mosté.
Silné stranky

Vedle samotného prodeje kol pfes internet nabizeji i odbornou pomoc a
servis ve svych kamennych obchodech. Dobré vysledky vyhledavani na nékteré
konkrétni kategorie horskych kol.

Slabé stranky

V poc¢atku pomérné nedavno registrovana doména.
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4.2.4.3 DalSi e-shopy

MALL.cz (http://www.cykloexpert.cz)

o PageRank: 4/10

o S-rank: 80/100

o Pozice ve vyhledavadi Google na vyraz ,kola scott": 6.

Tento server patfi do velké rodiny internetovych obchodd Mall.cz. Asi hlavni
slabinou je, Ze neni zaméfen pouze na produkty Scott a nemusi na

potenciondlni zdkazniky plsobit pratelsky.

Josef Jifiéka (http://www.cyklo-online.cz)

o PageRank: 3/10

o S-rank: 70/100

o Pozice ve vyhledavacdi Google na vyraz ,kola scott": 4.

Opét prodejce pomérné velkého mnoZzstvi znacek jizdnich kol a stejné tak i
typu. Nabidka vyhod za opakované nakupy. Vyhodou je dobra pozice ve
vysledku vyhledavani pfi zadani spojeni ,obleCeni scott’, takZze se jedna o
jednoho z hlavnich konkurentd webu e-shop.scottmtb.cz.

DalSi prodejci

Mezi dalSi prodejce nabizejici kola Scott patfi také firma Bikestore, ktera
ma zaregistrovanou domeénu scott-kola.cz. Potencial této domény ale nedokéaze
dostatecné vyuzit, jelikoz na této doméné jsou néjaké produkty, ale po
pfechodu na detail zboZi se dostavame pfimo na hlavni web bikestore.cz, coz

z pohledu SEO ur¢ité neni dobré.
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5 Vlastni navrhy FreSeni, pfinos (efektivhost) navrhu

reseni

5.1 Volbaklicovych slov

V této kapitole budou vybrana nejrelevantné;si klicova slova. Jiz pfi analyze
konkurence jsme nastinili néktera kliCova spojeni, které pro nas budou
nejdalezitéjsi.

V poc¢atku budou pFedstaveny nékteré nastroje, které ndm muazou velmi
pomoci pravé pfi vybéru téch pravych slov. V zavéru bude pro jednotliva
vybrand klicova slova ¢&i spojeni zobrazeno pofadi ve dvou pro nas

nejdalezitéjSich vyhledavacich — Seznamu a Googlu.

5.1.1 Pomocné nastroje

Pro vybér klicovych slov bylo vyzkouSeno nékolik nastroju k tomu uréenych.

O nékolika nejzajimavéjSich bude nyni zminéno v nasledujicim textu.
Google AdWords — nastroj pro vybér kli€ovych slov

Tento nastroj od spole¢nosti Google byl vytvofen pro PPC systém Google
AdWords, o kterém uz bylo psano v kapitole o PPC systémech. Jak pfesné
funguje tento nastroj nejlépe vystihuje obrdzek na néasledujici strance, kde je
vidét jak& slova Google nabidne po navrhu napf. na slovo ,scott".

Navrzend slova jsou samoziejmé& zobrazena podle statistik samotného
Googlu za jeden mésic. Pokud bychom nés tedy zajimal vysledek i v ostatnich
vyhledavacich, tak by byl tento néstroj logicky neobjektivni. Ale napf. i ¢esky
Seznam nabizi ve svém PPC systému Sklik podobny nastroj.

Jak je vidét na obrazku 5.1, tak nam Google mimo samotného nami
navrzeného slova nabidl i nepfeberné mnoZzstvi riznych spojeni s dalSimi slovy.
U kazdého tohoto spojeni je zobrazen objem hledani dané fraze za mésic
lokalizovano pro danou oblast (v tomto piipadé Ceskéa republika), dale celkovy
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poCet hledani frazi na Googlu za poslednich dvanact mésici a také miru

konkurence pro pfipadné pouZiti do PPC kampané.

Kterym zpiisobem chcete tvofit navrhy klicowvych slov? | Zadejte jedno kligové slovo nebn frazi na Fadek:

& Popisng slova nebo frize scott
[napf. zeleny Eaj)

Pouiit synonyma

» Filtrovat vysledky

[ Ziskat tipy na klicova slowva

“yberte sloupce, které chcete zobrazit: (2
Zobrazitskrt sloupce

Konkurence Mistni ohjem Souhmny mésiéni ohjem Tyk shody: (2

Klicova slova inzerenti (% vyhledavani: dubna @ vyhledavani = Wolna
Zadana klicova slova souvisejici se zadanymi vyrazy - sefazeno podle relevance (2

scott [ B0 S00 16 600 000 Pridat
scott genius ] 390 40 500 Pridat
scott usa ] 2E0 27 100 Pfidat
scott octane | 1N 260 2800 Piidat
scott michael =] 390 135 000 Pridat
scatt hicycles ] 16 12100 Pfidat
scott bikes 2 580 90 500 Pfidat
scott bike [ 320 74 000 Pridat
scott mth ] 320 22200 Pfidat
scott ol W 110 40500 Pfidat
scott nitrous =] 12 9900 Pridat
scottusa | Il 25 8100 Pfidat
scott or | Medostatek dat 2900 Pfidat
scott limited | 5 9900 Pridat
scott team ] 260 18 100 Pridat
scatt comp | 170 5400 Pfidat
scott racing (I 590 14 800 Pfidat
scott ski ] 28 18 100 Pridat
scott strike | I 45 2900 Pfidat
scott addict 12 [ Medostatek dat 1300 Pridat
scott sportster = 140 1900 Pidat

p3

Obrézek 5.1: Ukazka vyuZiti nastroje od Googlu na vybér klicovych slov

Dale nam Google nabidl docela zajimavou nabidku dalSich slov €i jejich
spojeni. Casto se jedna o pfipojeni k samotnému slovu ,scott* pravé jednu

z kategorii &i typ horskych kol.
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SEO Administrator — Keyword suggestion tool

Software SEO Administrator je produktem kanadské firmy Pacific Business
Centre. Tento program je integrovanou sadou SEO nastroji pro podporu webu,

ktery komplexné pokryva oblast optimalizace WWW stranek pro vyhledavace.

Pro nas je vSak, vzhledem kzaméfeni této kapitoly, dulezity nastroj
Keyword suggestion tool. Tento nastroj SEO pouziva nejriznéjsi zdroje tak, aby
byl schopen navrhovat vhodna klicova slova vzhledem k obsahu webu.
Program také poskytuje srovnavaci vypocet konkurence kli¢ovych slov. Pokud

bude konkurence slov nizka, tak se nas web miZe snaze dostat na lepSi pozice

ve vysledku vyhledavani.

= Keywords suggestion tool - default.kowd

File Settings Export Help

@|@|@|E}|@ §| Fepword list Frogress
(= Keyword suggestion search engines optimization
Project settings _

Kewwards report

(=) Competition rate 10 poz. on M5N Search for "scoft”
Praject settings Start MSH Search search for kepword "scott

Keyword "scott”. Search iz finished

Cormpetition repaort

Sort by alphabet s ) Keywords services m .
Interlaced background colar (&) Site keywords -
E- | Keywords | Count
1 scokt 189
2 scott steiner 16

3 scottrade an

4 scottusa 14

5 scottusa,com 13

Obrazek 5.2: Ukazka programu SEO Administrator — nastroj Kewords suggestion tool

5.1.2 Vybér konkrétnich kliéovych slov

Nyni pfistupujeme k samotnému vybéru konkrétnich klicovych slov a jejich
pfipadné spojeni. Vybrany byly na zakladé nékolika faktor(. Jednak to jsou
slova vyplyvajici ze zaméreni a postaty webu, déle to jsou klic¢ova spojeni slov,
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na které jsou zaznamenany pristupy a také bylo pfihlédnuto k néstroji pro vybér
klicovych slov od Googlu.

KliCova slova jsou rozdélena pro oba weby, ackoliv nékterd slova jsou
samoziejmé spole¢na. Kvalitnim vzajemnym ,prolinkovanim“ obou webd by
v3ak nemélo byt rozhodujici, kterou z webovych stranek uzivatel najde. Udaje
jsou uvedeny v nasledujicich dvou tabulkdch spolu s vychozi pozici ve
vysledcich vyhledavani Googlu a Seznamu pro dané slovo ¢i frazi.

scottmtb.cz

Tabulka 5.1: Kli¢ovéa slova a pozice v hlavnich vyhledavacich (scottmtb.cz)

Kli€ova slova Pozice ve vyhledévac':i Konkurenénost
Google Seznam slov

scott 6. 7. vysokd

kola scott 4. 5. vysSSi

scott kola 4, 5. vysSi

scott pardubice 1. 1. nizka

znacka scott 8. >10. strana nizka

horska kola scott 5. 5. strana stfedni

*konkrétni modely | 1. ->10. str. | 1. - >10. str. [ nizka - vySSi

Z predchozi tabulky dostavame odpovéd na otazku, kterou jsme si polozili
v kapitole o poméru jednotlivych vyhledavacu. Z divodu, Ze na web chodila
drtiva vétSina navstévniku pres vyhledava¢ Seznam, bylo moZzné usuzovat, Ze
stranky byly |épe optimalizovany pravé pro tento vyhledavac. Ale dle vysledku
vidime, Ze ve vSech pfipadech kliCovych slov nedopadl Seznam |épe nez
Google. Je tedy pravdépodobné, Ze skupina navstévniku, ktefi se dostavaji na

nas web pres vyhledavace maiji vice v oblibé esky Seznam.

Zvolena byla slova srdznou konkurenénosti, uspokojivy vysledek pfiSel
ovSem pouze pro spojeni ,scott pardubice”, kde se schazi faktory jako nizZsi
konkurencnost slov a dostate¢na optimalizace. V pfipadé konkrétnich modelu
jsou vysledky rozdilné v zavislosti na pfesné zadané frazi, typu a modelu kola.
Nékteré konkrétni vysledky budou prezentovany v posledni kapitole této

s v 7z

praktické ¢asti.
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e-shop.scottmtb.cz

Tabulka 5.2: Kli¢ovéa slova a pozice v hlavnich vyhledavacich (e-shop.scottmtb.cz)

Kli€ova slova Pozice ve vyhledévac':i Konkurenénost
Google Seznam slov
eshop scott 5. 3. nizka
scott eshop 5. 3. nizka
oble¢eni scott 3. strana 8. nizsi
doplriky scott 2. strana 2. strana. nizsi
cyklistické oble¢eni 10. strana 8. strana vysSi
cyklistické obleceni scott 6. 7. nizka
*konkrétni modely 1.->10.str. | 1. - >10. str. | nizka - vysSi

V pfipadé zvolenych kliCovych slov pro doménu e-shop.scottmtb.cz je

patrny nizsi stuper konkurenénosti téchto slov.

Byly zde tedy definovany hlavni kli€ova slova, na které by mély byt webové
stranky optimalizovany. Nasledujici kapitola se bude zabyvat konkrétni
strukturou a obsahem webu, tedy i implementaci téchto slov takovym

zpusobem aby to bylo pro SEO co nejpfinosnéjsi.

Obé predchozi tabulky se jeSté objevi v posledni kapitole této praktické

¢asti, kde budou demonstrovany vysledky optimalizace.

5.2 NA&vrh struktury a obsah webu

V nésledujicim textu se budeme vénovat novym poZadavkim na web,
otazce optimalizace a volbé nejlepsiho feSeni. Soucasti zmény bude také novy
design, ze kterého by mélo jesté vice vyznit zaméfeni stranek a v neposledni

fadé také zvysit davéryhodnost tohoto webu.

5.2.1 PoZadavky na novy obsah
scottmtb.cz

Majitel webu ma poZadavky zejména na rozSifeni obsahu webovych
strAnek a naopak odstranéni nékterych kategorii. Dale byly navrZzeny noveé
stranky, které by mély podpofit pfimo samotné SEO. Vice bude popsano
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v nasledujici kapitole Navrh struktury. Nebudou to ovSem jenom kroky vedouci
k optimalizaci pro vyhledavace, ale také urcité strategické prvky, které by

napfiklad mély zlepsit navstévnost v zimnich mésicich.
e-shop.scottmtb.cz

Obsah tohoto webu byl od pocatku navrzen zejména tak, aby byl
optimalizovan pro vyhleddvace. Presnd struktura bude pfedvedena

v nasledujicim textu.

5.2.2 Navrh struktury
scottmtb.cz
Nové struktura webu byla navrZzena nasledovné:
o Uvodni strana
o News
o Onéas
0 Znacka Scott
o Kola Scott 08
o0 Prodej
o Bazar
0 Modely Scott 2007
o Vyprodej za 50 %
o Jak k nam
o Odréazedla
0 Kolobézky Micro
0 Snowscoot
o Vychytavky

o Wiki
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0 Scotta Thule

0 Sponzofi

Jednou zvyraznych zmén je rozSifeni redakéni cinnosti. Dfive se
objevovaly na Gvodni strané zpravy viceméné ze svéta horskych kol, které od
nynéjSka budou umistény ve vlastni sekci ,News". DalSi kategorii, kde se
budou objevovat novinky tykajicich se raznych vylepSeni a zlepSovaka bude
kategorie ,Vychytavky“. Stejné bude fungovat sekce ,Kolobé&zky Micro“, které
budou nyni navic pfipraveny k prodeji. A na podporu webu v zimni sezoné je

pridana stranky ,Snowscoot”, ktera funguje na stejném principu jako predchozi.

Na vSechny tyto Ctyfi stranky zaloZzené na aktualitach budou upoutavky na
avodni strané, takZe vyhleddva¢ mize dat témto textum vétSi dulezitost. Na
vSechny jednotlivé novinky budou vytvofeny pevné odkazy aby vyhledavace
mohly jejich obsah snadno zaindexovat a neustdle se neménila URL

k jednotlivym zpravam.

Jako dalSi sluzba a zaroven podpora zimni sezony je zprostfedkovani
servisu lyZi, snowboardu atd. Je tedy vytvofena dalSi nova stranka se
zajimavym popisem postupu pravé pfi konkrétnim servisu lyZzi pod nazvem

~Wiki — servis lyzi“.

DalSi dualezitou polozkou je ,Kola Scott 08", kter4 dfive pulsobila jako
podstranka sekce ,Prodej*, coZz mohlo mit negativni dopady na vyhledavani

jednotlivych modeld.

Za zminku urcité také stoji vytvoreni stranky ,Znacka Scott* kde je popsana
historie znacky,tedy jeji vznik a dalSi jeji vyvoj. Jak bude ukazano v kapitole
prezentujici vysledky, tak vytvofeni této stranky bylo urcité spravnym

rozhodnutim.

JelikoZ horsk& kola je nutno Casto pfepravovat, tak své opodstatnéni jisté
najde i stranka ,Scott a Thule“, ktera se zbyva pravé prepravou jednotlivych
typu kol pomoci nosicu Thule, které patfi ke Spi¢ce ve svém oboru.
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Zde byla popséna vétSina z obsahovych prvkd véetné diavodu jejich
existence na webu. V dalSi kapitole bude popsano konkrétni ovliviiovani tzv.
onpage faktoru.

e-shop.scottmtb.cz
Struktura webu na této doméné ma nasledujici navrh:
o Uvodni strana
o Novinky
o Onéas
0 Znacka Scott
0 Obchodni podminky
0 Registrace
o Kontakt
Tyto polozky tvofi hlavni navigacni menu. Novinky budou obsahovat

zejména informace o novych produktech, slevach, akcich a dalSi dulezité

informace.

Dale bude na webu tzv. produktové menu, které bude sestavat
z jednotlivych kategorii a pfipadné podkategorii. Samoziejmosti bude také
zobrazeni vyrobkd dle jednotlivych vyrobclh. Konkrétni predstavu nejlépe
vystihuje obrazek 5.3 uvedeny na nésledujici strance.
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PRODUKTY cyklistické obleEeni »

HELMY A CHRANICE
KOMPONENTY
CYKLISTICKE OBLECENI

Razeni

Radit dle:

DOPLNKY Filtr vyrob i

OBUY
BATOHY M ENERY

RUKAVICE

PONOZKY

CEPICE

OBLECENI MECHANICAL
OBLECENI PRO YOLNY CAS
PRIRODNI KOSMETIKA
BEZECKE OBLECENI
SPODNI PRADLO

BRYLE

vYZIVA
NAVLEKY (NA BOTY)

ELEKTROSTIMULATOR
COMPEX

— vy i y i

SLEYA RAIN PANT Scott

SLEYA Shirt RC PRO bild/Eervena dl.r SLEY¥A Short WS SKY LSE.F Eervené

Obrazek 5.3: Ukazka Scott e-shopu (e-shop.scottmtb.cz)

5.3 Optimalizace zdrojového kodu

Jak bylo uvedeno v teoretické C¢éasti, tak jednou z pomérné snadno

ovlivnitelnych aspektt je optimalizace ve zdrojovém kodu. V nejblizS§im textu
budou pfedstaveny alespon nékteré priklady optimalizace ve zdrojovém kodu.

Title

v v s

Zcela urcité jedna z nejdulezitéjSich HTML znac¢ek. Vyhledavac tomuto tagu
dava velkou dulezitost, zvlasté zaclatku této HTML znacky. MoZznou ukazku
vhodného vyuziti této znacky zobrazuje néasledujici obrazek.
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¥ SCOTT Genius 10 | SCOTT Yeloservis Pardubice, kola SCOTT, snowcooty Insane Toys a

Soubor  Uprawy  Zobrazic  Historie  ZaloPky  Mastroje  Mapowéda

6 - c iy I: htkp: v scoktmtb oz fkola-scotk-09/genius scokt-genios- 10/

Obrézek 5.4: Mozné vyuZiti tagu title

Pokud se chceme zaméfit na konkrétni produkt, tak jedna z nejvhodnéjSich
kombinaci URL a title maze byt takova jakou vidime na tomto obrazku. V tomto
pfipadé je zobrazen detail horského kola Scott — kategorie Genius a typ Genisu
10.

Meta informace

Jednd se zejména o keywords a description. Pro kazdou strdnku byla

definovana vlastni klicovéa slova a stejné tak i popis.
Nadpisy

Maximalni mife v této znacce byly pouzity vzdy hlavni kliCova slova na
dané strdnce. Pro nadpisy jednotlivych stranek byly pouzity nadpis nejvyssi

drovné.

5.4 Optimalizace , offpage”

Optimalizace mimo webové strdnky spocCivala hlavné ve vytvafeni sité
zpétnych odkaz(. MnoZstvi a kvalita zpétnych odkazt by méla zvySovat
hodnoceni vyhledavacu jako je PageRank, Srank apod.

V prvni fazi probihala registrace do vSech moznych katalogl, ve kterych
web zatim nebyl zaregistrovan, pfipadné probéhla Uprava jiz registrovanych
adaja.

V druhé fazi ziskavani zpétnych odkazl byly osloveny nékteré pribuzné
WWW stranky na vyménu odkaz(. Jako podpora byly vytvofeny jeSté bannery.
Toto je v podstaté nikdy nekoncici €innost a tak snaha o ziskavani dalSich

odkazl samozfejmeé probiha i nyni a bude probihat i v budoucnu.
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Dlraz je samoziejmé kladen i na tzv. anchor text, ve kterém se pouZzivaji

klicova slova.

5.5 Méreni a analyza vysledkd

Abychom vibec mohli zhodnotit pfinosy a vysledky SEO optimalizace, tak
je tfeba mit moZnost tyto vysledky méfit. V dnesni dobé existuje fada nastroju Ci
statistik, které umoznuji zjiStovat informace o navstévnich, jejich poctu &i jejich
chovani na dané strance. Tyto sluzby poskytuji ¢asto specializované firmy a
nebo i vétSinou je tato sluzba v néjakém zakladnim rdmci poskytovana napf.

spolu s webhostingem apod.

v v s

Nyni je asi jednim z nejlepSich a nejdostupnéjSich néastrojd méfeni a
uchovavani statistik Google Analytics. UmoZniuje sledovani podrobnych statistik
0 navstévnicich — jejich chovani na webu, odkud pfichazeji, jaky ¢as na webu

trvi Ci co je z webové prezentace zajimé nejvice.

Dale umoziuji méfit napf. konverzi navstévnikd v zakazniky a tim se stava

nepostradatelnym spole¢nikem PPC kampani.

Cilova konverze ﬁ@:_ T

REVE CY Stranky/navitéva Etrrﬂér:éedoba na % nowych nawstéy Pomér navratl

114 380 129 00:03:39 53,30% 39,90%

% z cellfuveho paéty Pram. stranky: 7,20 Priim. stranky. 00:03:39 Prom. stranky: 55,23%  Prum. stranky: 39,90%
stranek: 100,00% {0,00%) (0.00%) (0,12%) {0,00%)

Cperadni systém 4 PgweEtéyy | Omperacni systém prizpével k celkovému podtu;

1. W Wwindoves 112 516 95,37%

2. M macintosh 1185 1,04%

3. M Linux 436 0,35%

4. (nct set) 123 0,11%

5. iPhone 76 0,07% 98,37%

E. Symbian0s 24 0,02%

7. iPod & 0,01%

a. Playstation 3 4 = 0,00%

9. Playstation Portable 4 = 0,00%
10. Sunos 2 = 0,00%

Malézt "Operacni system™: | ohsahujici | | Fieiit

Preit ne: Fobrazit ok 1.1o0z12 [ 4 |[ »

Obrazek 5.5: Ukazka nastroje Google Analytics — zjiStovani operacnich systému
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5.6 Vysledky optimalizace

Tato dulezitd kapitola si klade za cil prezentovat vysledky optimalizace
webovych stranek pro vyhledavace. Bude rozdélena do nékolika ¢asti (kapitol)
— v pocCatku se podivame na hodnoceni, respektive na pfipadné rozdily v
hodnoceni (ranku) jednotlivych vyhledavacu. V dalSi ¢asti bude demonstrovano
poradi stranky ve vysledku vyhledavani na zvolena kliCova slova a srovnani s
vychozi pozici. Nasledné bude predvedeno jaké to m& dopady na navstévnost
webu a pfipadné navstévnost jednotlivych sekci. V predposledni kapitole budou
¢ast bude vénovana

ukadzany dalSi zajimavé statistky a v posledni

zavérecnému hodnoceni celé optimalizace.

5.6.1 Hodnoceni strdnek vyhledavagci (rank)

scottmtb.cz

Tabulka 5.3: Hodnoceni webu scottmtb.cz jednotlivymi vyhledavaci

..~ |Nazev Max. Hodnoceni Hodnoceni N
Vyhledava | .\, hodnoceni| (zaFi 2007) | (kvéten 2009) | £'ePSent (%)
Google PageRank 10 2 4 100
Seznam S-rank 100 40 60 50
Jyxo JyxoRank 220 100 140 40

Z predchozi tabulky je vidét, Ze tzv. offpage optimalizace byla pomérné
UspéSna. Konkrétné pravé zpétné odkazy maji nevétsi vliv na hodnoceni
stranky vyhledavacdi. NejvétSi zlepSeni bylo zaznamenano u vyhledavace

Google, ackoliv celkové hodnoceni z téchto tfi vyhledavacu je stéle nejhorsi.

Objektivné je ale mnohem slozitéjSi dosdhnout dobrého hodnoceni od
vyhleddvace Google neZz od Seznamu ¢i vyhledavaCe Jyxo. Tento zlepSeny
vysledek by mél mit vliv i na pofadi ve vysledku vyhledavani na jednotlivé

definované fraze.
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e-shop.scottmtb.cz

Tabulka 5.4: Hodnoceni webu e-shop.scottmtb.cz jednotlivymi vyhledavaci

., .x | Nazev Max. Hodnoceni | Hodnoceni Sanf (0
Vyhledavac ranku hodnoceni| (leden 2009) | (kvéten 2009) Zlepseni (%)
Google PageRank 10 0 1 -
Seznam S-rank 100 30 40 33
Jyxo JyxoRank 220 80 95 19

Na téchto vysledcich jiz neni patrné tak vyrazné zlepSeni, ale objektivné
spolu tyto vysledky nelze srovnavat. Jednak je web e-shop.scottmtb.cz relativné
novy a jednak je vysledek vyhodnocovan za mnohem kratSi obdobi nez tomu
bylo v prvnim pfipadé. Pokud by si web vedl podobnym trendem, je mozné, Ze

by se brzy stal jesté Iépe hodnocenym nez scottmtb.cz.

5.6.2 Poradi stranek ve vysledcich vyhledavani

Jak bylo slibeno v kapitole, kde byla definovana klicova slova, tak bude
prezentovano poradi vysledkd vyhledavani jednotlivych kli€ovych slov pro tato

dana slova.

scottmtb.cz

Tabulka 5.5: Pozice ve vyhledavaci Google pfed a po optimalizaci (scottmtb.cz)

Kli€ova slova Pozice ve vyhledévat':i Konkurenénost
Z&fFi 2007 Kvéten 2009 slov

scott 6. 3. vysokd

kola scott 4, 2. vysSi

scott kola 4. 2. vysSSi

scott pardubice 1. 1. nizka

znacka scott 8. 1. nizka

horska kola scott 5. 2. stfedni

*konkrétni modely | 1. ->10. str. 1.->10. str. Nizka - vySSi
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Tabulka 5.6: Pozice ve vyhledavaci Seznam pfed a po optimalizaci (scottmtb.cz)

Kli€ova slova Pozice ve vyhledévac':i Konkurenénost
ZA&Fi 2007 Kvéten 2009 slov

scott 7. 4. vysokd

kola scott 5. 3 vysSSi

scott kola 5. 3. vysSi

scott pardubice 1. 1. nizka

znacka scott > 10. strana 2. nizka

horska kola scott 5. strana 5. strana stfedni

*konkrétni modely | 1. ->10. str. 1. ->10. str. Nizka - vySSi

Jak je patrné z pfedchozich tabulek, tak poradi vysledku vyhledavani se
témér ve vSech pripadech klicovych slov zlepSilo, u nékterych dokonce velmi
vyrazné. U jednoho z nejdulezitéjSich kli¢ovych slov, které je pomérné hodné
konkurenéni a to samotné slovo ,scott” se pozice zlepSily na 3. respektive na 4.
misto, coz povaZuji za jeden z nejvétSich uspéchu.

VSeobecné je nejCastéji pravé prvnich pét pozic vysledku vyhledavani

nejdulezitéjSich. Uzivatel je vétSinou vidi vSechny najednou a rozhoduje se na

zakladé titulku, popisu ¢i pfipadné dle zobrazené URL.

Dale napfiklad u fraze ,kola scott* je dalSim Uspéchem, Ze se odkaz
zobrazuje jak v Seznamu tak i v Googlu pfed webem kola-scott.cz, ktery
obsahuje obé klicova slova vnadzvu domény. Vtomto pfipadé se
pravdépodobné potvrzuje teoreticky pfedpoklad, Ze zaleZi také na stafi
domeény.

Celkové Ize optimalizaci pro vyhleddva¢ Google shrnout jako velice
uspéSnou, alespon co se tykd navrzenych klicovych slov, jelikoZz nejhorSi
umisténi klicového slova nebo fraze je 3. misto.

Spatné nedopadla optimalizace ani pro vyhledavaé Seznam. Tam vznikl

nejvétsi problém se spojenim ,horsk& kola scott”, které zlstalo az na 5. strané

vysledku vyhledavani.

Ne zcela uspésné vysledky byly zaznamenany pfi zadavani konkrétnich
modell kol ¢i jednotlivych kategoriich. V cca 20 % pfipadd dopad| vysledek

pomérné priznivé — jedna z prednich pozic do 3. mista. Casto ale stranka
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nebyla k nalezeni ani na tfeti Ci Ctvrté strdnce. Tyto vyrazy jeSté budou

podrobeny dalSim analyzam a v optimalizaci se bude pokracovat.

e-shop.scottmtb.cz

Tabulka 5.7: Pozice ve vyhledavaci Google pfed a po optimalizaci (e-

shop.scottmtb.cz)

Kli€ova slova Pozice ve vyhledévat':i Konkurenénost
Leden 2009 | Kvéten 2009 slov
eshop scott 5. 2. stfedni
scott eshop 5. 1. stfedni
oble€eni scott 3. strana 4. vysSi
doplriky scott 2. strana 3. nizka
cyklistické obleceni 10. strana 4. strana nizka
cyklistické obleceni scott 6. 3. stfedni
*konkrétni modely 1. ->10. str. 1. ->10. str. Nizka - vySSi

Tabulka 5.8: Pozice ve vyhledavaci Seznam pred a po optimalizaci (e-

shop.scottmtb.cz)

Kli€ova slova Pozice ve vyhledévat':i Konkurenénost
Leden 2009 | Kvéten 2009 slov
eshop scott 3. 1. stfedni
scott eshop 3. 1. stfedni
oblec€eni scott 8. 2. vysSi
doplriky scott 2. strana 6. nizka
cyklistické obleceni 8. strana 3. strana nizka
cyklistické obleceni scott 7. 1. stfedni
*konkrétni modely 1.->10. str. 1.->10. str. Nizka - vySSi

V pfipadé webu e-shop.scottmtb.cz zaznamenala optimalizace ve vSech
klicovych slovech i v obou vyhledavacich Uspéchy. Je tfeba ale také zminit, Ze
konkurenénost slov zvolenych pro tuto doménu byla celkové menSi. Nicméné
predchozi tabulky (leden 2009) jsou dukazem, Ze vysledek pfesto muze byt
radikalné horsi.

Zajimavé je také to, Ze v pfipadé této domény dopadla optimalizace pro

vSechna klicova slova lépe pro Cesky Seznam. Jen pfipomindm, Ze v pfipadé
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webu scottmtb.cz to v podstaté bylo naopak. Rozdil mize byt zpasoben hlavné

tim, Ze jsou pouZzity relativné specifické a delsi fraze.

Co se tyCe hledani jednotlivych produktt, situace je podobna jako
v pfedchozi situaci pfi hledani modelt kol Scott s tim, Ze pravdépodobnost je
asi 50 %. Casto rozhoduji detaily a pFesnost zadani jednotlivych produktu.

5.6.3 Navstévnost

V této kapitole bude prilezitost shlédnout zda zlepSené vysledky
vyhledavani maji také odraz na navstévnosti webu. Navstévnost WWW stranek
samoziejmé zalezi také na dalSich faktorech a nemusi jit jen o pfimy dusledek
optimalizace webu. Tyto faktory mohou byt napfiklad rostouci pocCet uZivatelu

internetu, urditd médnost daného oboru, ekonomicka situace atd.

v v s

Proto je Casto objektivnéjSi spiSe sledovat relativni ukazatele jako je pomér
novych néavstévnika versus vracejicich se anebo pomér navstévnikl, ktefi

pfichazeji na naSe stranky pres fulltextové vyhledavace.

Tabulka 5.9: Navstévnost webu scottmtb.cz v letech 2003 - 2009

Rok / mésic 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 2008 2009
Leden 306 | 308 | 3242 | 4522 | 6752 6526 6447
Unor 432 | 356 | 3995 | 3802 | 7683 7301 5789
Bfezen 670 | 458 | 3583 | 6302 | 8900 8743 8183
Duben 847 | 602 | 5209 | 7023 | 8456 | 10703 | 10194
Kvéten 901 | 924 | 4639 | 6857 | 9437 | 10644
Cerven 535 | 928 | 6234 | 6433 7142 10746
Cervenec 683 | 874 | 6068 | 5543 | 6249 | 11539
Srpen 576 | 952 | 4744 | 4751 4673 11916
Zafi 511 | 680 | 5672 | 5448 | 5790 | 10630
Rijen 416 | 490 | 6253 | 4933 | 5020 7977
Listopad 253 | 393 | 7853 | 6439 | 6612 7158
Prosinec 314 | 616 | 5466 | 5731 | 6304 5920
Celkem 6444 | 7581 | 62958 | 67785 | 83015 | 109803 | 30613
Denni pramér | 18 21 172 186 227 301 255
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s v 7

Jiz na zacatku této praktické Casti, v kapitole analyzy vychoziho stavu, byly
zobrazeny statistiky navstévnosti minulych let. V nasledujici tabulce jsou

zobrazeny statistiky navstévnosti za vS8echna zndma obdobi.
scottmtb.cz

Modfe vyznaCené hodnoty vyjadfuji dobu, kdy je web optimalizovan pro
vyhledavace. Mezi roky 2007 a 2008 miZeme sledovat asi 25 % narust
navstévnosti a dle Ctyf mésicu roku 2009 naopak poprvé v historii pokles, ale po
pouhé tfetiné roku maZzeme nad kone¢nymi Cisly, jen spekulovat. Jak jiz bylo
fe¢eno, tak drobnéjSi vykyvy v navstévnosti nejsou pfilis smérodatné. Hned
v nasledujici kapitole bude ukazano proc.

e-shop.scottmtb.cz

Navstévnost tohoto webu se zpocatku pohybovala na pomérné nizké Grovni
a to kolem 50 lidi za den. Po cca tfech mésicich je primérna navstévnost asi
150 lidi za den a pomalu se zvySuje. V internetovém obchodé se za tu dobu
utrzilo cca 400.000 KE. Mira konverze je v dobé vyhodnoceni asi 1:60, tzn.

zhruba kazdy Sedeséaty navstévnik se stane zakaznikem.

5.6.4 DalSi zajimavé statistiky

scottmtb.cz

44,70%

Vracejici se
- navstévnici

Novi navstévnici

23,30%

Obrézek 5.6: Statistika novych versus vracejicich se navstévniku

Pomérné zajimavou statistikou je pomér novych a vracejicich se

navstévnikl za obdobi od zacatku optimalizace. Pocet nové prfichozich
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navstévnikli se rapidné zvysil, jelikoz jak jiz jednou bylo uvedeno, pred
optimalizaci se procento novych navstévniki pohybovalo okolo hodnoty 38 %.
Tudiz pomér nové pfichozich navstévnikd se zvySil o cca 44 %, coZ je zcela
jisté skvély vysledek. Tato informace by pro majitele webovych stranek méla byt

mnohem pfinosnéjSi nez kdyby se mu napfiklad snizZila ndvstévnost o 20 %.
e-shop.scottmtb.cz

Pomér novych navstévnika je vtomto pfipadé asi 80 %, coZz se nijak

nevymyka primeéru internetovych obchodu.
Pomeér uzivatela pfichézejici pres vyhledavace
scottmtb.cz — asi 65 %
e-shop.scottmtb.cz — asi 45 %

Z téchto udaju je patrné, Ze do elektronického obchodu vstupuje pomérné

velké mnozstvi navstévnikd z webu scottmtb.cz.

Kliéova slova

MawEtEvy Stranky/navitéva Ztrrfér:l.:ednha na % nowych navitéy Fomér navratil

76 545 8,59 00:04:00 62,98% 34,12%

% z [!ElP.(D\-'éhD poity Prim. stranky; 7,20 Priim, siranky: 00:03:39 Prim. stranky; 58,23%  Prim. stranky; 30,90%

stranek: 66,92% (17,88%) (9,49%) (14,03%) (-14,49%)

Rozmér:  Klicové slovo Hawstéwmy L Strankyindvitéva Prim. t:?;ﬂz: %nn;\g;: Pomér ndvratl

1. =cott 14679 11,63 00:04:34 5595% 17,97 %
2. kola =cott 6983 13,75 00:04:03 T077% 15,35%
3. scott kola 4130 14 63 00:04:35 B4 35% 12,37 %
4. scottcz 3 390 12,32 00:04:17 E1,21% 15,96%
5. kolobEfky 2688 324 00:01:01 92,34% 53,95%
6. scoft 2009 1772 11,05 00:04:15 3471% 2551%
7. scottmth 07 4 60 oo:0z:42 15,85% 40,79%
8. snowwscoot 807 475 00:07:59 54.03% STATR
9. kolob&ika 650 3,08 ootz 93,35% 49 05%

10,0 wewev scoftmth.cz 624 5,09 000334 1987% 42 95%

M. weww scoft oz 574 14 92 00:04:45 E7 B0% 13,94%

12, =zcott pardubice 539 5,81 000516 30,06% 2913%

13.  kolo scott 495 13,23 00:04:01 71592% 14.95%

14, odraZedla 474 4,13 00:06: 531 7321% 43,57 %

vvvvvv
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Na prfedchozim obrazku jsou vidét nejpouzivanéjsi klicova slova slouzici
pro vstup na stranku scottmtb.cz z fulltextového vyhledavace. Prvni tfi
nejvyhledavangjSi klicova slova jsou pfesné témi, na které je webova stranka

optimalizovana.

Pomérné zajimavé je také to, Ze se web podafilo relativné dobfe
optimalizovat na okrajové téma kolobézka (kolobézky). Na tato kliCova slova
pfiSlo docela velké mnozstvi navstévnikd, ale pokud si statistiku prohlédneme
podrobnéji, zjistime, Ze tyto dvé slova se od ostatnich statisticky vymykaiji.
V prvni fadé Casem stravenym na strance — primérnd doba stravena na
strance jsou 4 minuty, ale tito navstévnici odchazeji jiz po uplynuti jedné minuty.

Dale objem novych navstév je cca o 30 % vy3Si nez je pramér.

Toto pravdépodobné hovofi o tom, Ze vétSina téchto navstévnikd hleda
kolobéZzku ke koupi, ale na webu nalézaji spiSe Clanky a informace o

kolobé&Zkach nez produkt s cenou a jasnou moznosti koupé.

5.6.5 Zavéreéné zhodnoceni

Byla zde demonstrovana prakticka optimalizace webovych stranek pro
vyhledavace. NejdllezitéjSi ukadzky v podstaté probéhly na webu scottmtb.cz,
kde byly nastinény zejména dva stavy. Na po¢atku samotné optimalizace a po
optimalizaci webovych stranek. Prezentovany finalni stav byl popisovan urcitym
hodnocenim vyhledavacl, porfadim ve vysledcich vyhledavani na konkrétni

klicova slova ¢i statistikami navstévnosti.

Je ale takeé tfeba Fici, Zze tyto vysledky vznikaly postupné, neni to pouze
vysledek po dvaceti mésicich ¢ekani. Vysledky byly €asto v pribéhu tohoto
obdobi lepSi nebo <&asto i horSi, jelikoz pokud konkurence chce byt

konkurenceschopnou, musi se také neustale snazit zlepSovat svoje stranky.

Predveden& praktickd ukazka SEO dle mého nazoru splnila svij ucel.
Webové stranky scottmtb.cz byly optimalizovany na dan& klicova slova
s pomérné dobrymi vysledky. Ukazalo se, Ze v SEO je jednou z nejdulezitéjSich
vlastnosti urc¢ita komplexnost a vyrovnanost vSech opatfeni. Dale je tfeba si
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uvédomit, Ze nejvétSi hodnota webovych stranek je jejich obsah a toto je Casto

podcerfiovano.

Casto jsou stranky vytvareny jen scilem je kvalitné optimalizovat pro
vyhledavace a zapomina se na to, Ze pfivést na stranky navstévnika je jen prvni
krok. A pokud stranka nebude obsahovat kvalitni informace, tak tézko
navstévnika presvédci, aby udélal kyZzenou akci, at uz je to koupé zboZi,

sluzby, registrace ¢&i cokoliv dalSiho ¢eho na strankach chceme dosahnout.
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6 Zaver

Optimalizace webovych stranek se v posledni dobé stala témeér
zaklinadlem. A neni divu! Vzdyt jen v Ceské republice mély vroce 2008
internetové obchody obrat vice nez 20 miliard KE. Kdo by si nechtél utrhnout
z tohoto pomysiného kolage svuj dil. Kazdy obchodnik, ktery jiz ma kamenny
obchod chce mit i elektronickou verzi. Kazdy den vznikaji dalsi a dalSi

internetové obchody a v podstaté je asi téZzké nalézt zbozi, které na internetu

neni.

Ale pravé s pfibyvajicim mnoZzstvim e-shopl zacind byt pro jednotlivé
obchodniky problém se vtéto spleti vSemoznych obchodl neztratit. VZzdyt
pokud n&$ obchod uZivatel internetu nenajde, jen téZzko si mizZe néco koupit Ci
objednat. Néktefi obchodnici si to dobfe uvédomuji a pro pfedni mista ve

vysledku fulltextového vyhledavani jsou schopni udélat témér cokoliv.

Tim se do kurzu dostava pravé SEO a dalSi aspekty podporujici internetovy
marketing. O SEO pojednava i tato prace, kterd méla za cil tuto problematiku
komplexné popsat. Dalo by se fici, Ze tato prace by mohla byt navodem, jak
spravovat a udrZzovat webové stranky takovym zplsobem, aby byly pro
vyhledavace dobre ,stravitelné“ a uzivatelé je mohli jednoduse naijit.

V této diplomové praci byly popsany zékladni praktiky optimalizace webu
jednak ve zdrojovém kodu, déle zpusob ovliviiovani okoli téchto WWW stranek
souCasné stim, co by naopak mohlo schopnost najit web vyhledavacem
poskodit. Misto v praci méla i marketingova podpora webu v podobé PPC
kampani. Zdudraznény byly téZ nedovolené zpusoby Upravy webovych stranek,
které by pro majitele téchto stranek mohly mit fatalni nasledky.

Vyvrcholenim této prace byla praktickd ¢ast, kde na reélné ukézce
webovych stranek byly navrzeny a nésledné aplikovany, teoretické poznatky
uvedené v pfedchozich kapitolach. Jako podpora, napfiklad pfi volbé klic¢ovych
slov, byly vyuZity rizné softwarové nastroje Ci aplikace. Pro navrzena kliCova

slova byly optimalizovany webové stranky scottmtb.cz.
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Vysledky optimalizace byly poté porovnany s vychozi situaci. Asi mudzu
konstatovat, Ze optimalizace WWW stranek na stanovena kli¢ova slova byla
pomérné UuspésSna. | presto, Ze za dobu optimalizace vznikla Fada novych
konkurentl, si webové stranky polepSily své pozice ve vysledcich vyhledavani
v podstaté na vSechna stanovena klicova slova. Domnivam se, Ze Uspésné
optimalizace bylo dosazeno tim, Ze bylo vyuZzito vSech potenciald danych webu

a nepodcenénim zadného elementu majici na SEO vliv.

Nicméné tim celd optimalizace urcité nekondi, jelikoZz internetovy trh se
neustale vyviji. Jak bylo napsano, tak SEO je dlouhodoby koncepéni proces a
je tfeba neustale sledovat nové trendy v této oblasti a hlavné je nejlépe jako

prvni implementovat do své webové prezentace.
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8 Seznam pouzitych zkratek a symbolt

CSS (Cascading Style Sheets) — kaskadové styly

HTML (HyperText Markup Language) — jazyk pro tvorbu internetovych
stranek

PPC (Pay Per Click) — nastroj internetové reklamy (platba za proklik)
PR (PageRank) — nastroj vyhledavace Google pro hodnoceni stranek
SEF URL (Search Engine Friendly URL) — uZivatelsky pfivétivé URL
SEM (Search Engine Marketing) - marketing ve vyhledavacich

SEO (Search Engine Optimization) - optimalizace pro vyhledavace
SERP (Search Engine Result Page) — strana s vysledky vyhledavani
TLD (Top Level Domain) — doména nejvysSiho fadu

URL (Uniform Resource Locator) — slouzi k pfesné specifikaci umisténi

zdroju informaci

WWW (World Wide Web) — typ internetového protokolu
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