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Abstrakt

Ve své bakal&keé praci srovnavantitraizné grafické navrhy webové prezentace
firmy Stavmont. Kazdy z navth Red, Green, Blue jsem vytkib odliSnou
technologii. Tyto metody tvorby webovych stranekzél prozkoumam, dm
vyhody, ¢i nevyhody daného zvolenéhteSeni a dopotim firmé nejlepsi

variantu k jeji marketingové propagaci.

Abstract

In my bachelor's thesis I'm comparing three diffiérevebsite presentations of
Stavmont company. Each of the proposals - Red,rGaed Blue | have created
by different technology. | will closer examine tkhesnethod of website
development, establish advantages and disadvant#gsslected solution and

suggest the best variant to the company for itketeng presentation.
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Internet, webové stranky, marketingova propagasds) a W3C optimalizace,
graficky designe, realizace webu.
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1. Uvod

Na za&éatku 21. stoleti p#tinternet neodmyslitetnke kazdému z nas. Elite¢ bez
pripojeni k této celositové siti téndt ztraci svou uzitnou hodnotu. Ne nadarmo

vzniklo réeni: ,KdyZ réco nevis, zeptej sefipele Googlu.”

V dok& ekonomické krize fifitvrzuje konkurence mezi firmami, dochazi
k pratisteéni trhu a slabsi spalrosti zaniknou. \Eeské republice vznikaji stovky
internetovych stranek kazdy derikdzem je obrovsky zajem o doménu bt
kvalitni internetovou prezentaci je pro firmy Zziadt dulezité. WtSina
potencionalnich zakaznikna internetu nalezne vSechny relevantni informace
tykajici se daného produktti sluzby. Provede porovnani firem zabyvajicimi
se stejnymtinnostmi v dané lokakita poté az firmu kontaktuje. BohuZeit§ina
Zivnostniki, malych ¢i strednich firem takovéto prezentace nema. Nemusi
se jednat o slozité webové stranky s rédak systémem, ale spiSe o formu levné
internetové vizitky, kde potencionalni zakaznicskaii informace o existenci

firmy, nabidku jejich sluzel&i produkii a kontaktni informace.

V mé bakaléské praci se za¥im pra¥ na tyto malé firmy, které doposud
internetovou prezentaci nemaji. Na Podnikatelslabulfu jsem se hlésil, protoze
chci podnikat. Rozeberu proto jednotlivé mozngak, efektivre, rychle a hlava
levné vytvorit profesionalni internetovou prezentaci pro pokuoZzno co nejvice
klientd. Dana prezentace musi byt vizuébitraktivni, gehledna, musi spbvat
standardy W3&a SEG.

! World Wide Web Consortium
2 Search Engine Optimization
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1.1 Cil prace

Porovnani a posouzeni vyhod, nevyhod sotiasnych moznosti tvorby webu

pro Zivnostniky, malé aigdni firmy.

Povinnou Skolni praxi jsem vykonéaval ve firStavmont, zabyvajici segvazr
prongjmem bytovych a nebytovych prostor. Pro firjpem vytvdil webovou
prezentaci, p&inaje grafickym navrhem, napsanim samotného kodu,

po otestovani stranky a ungisim na web.

Tyto poznatky a zkuSenosti chci porovnat s aktudilrdlternativami vytvéeni

podobnych webovych stranek.

Zanmetim se hlav na ¢asovou narénost vytvdeni webové prezentace, nutné
znalosti, které musi mit @vce webu, kvalitu kdédu, standardy W3C, SEO
optimalizaci, naklady, grafické aixi moznosti a celkovy vysledny dojem,

Mriviw s

smartphone, nebo néprejSi prohlizée na PC.

Po porovnani jednotlivych alternativ tvorby webolrycstranek vyberu
nejvhodrjsi variantu jak pro firmu Stavmont, tak i pro mnoamyslenou firmu,
kterd se bude specializovat na tvorbu webu Zivilo&tm, malym a stdnim

firmam.
1.2 Vymezeni problému

Firma Stavmont fisobi naceském trhu jiz od roku 1993. K&ici prvni dekada
dvacatého prvniho stoletitipeslatadu znén. Technologicky pokrok milovymi

kroky bsZi kupedu. Tomuto filivu novych technologii a mozZnosti se nedéa

vyhnout.

Hlavni pracovni naplini firmy je pronajem kortieich a nekomenich prostor
v Brné¢ a Kopivnici. Tato ¢innost je vSak velmicaso¥ nara@na, protoze
S rostoucimi prostory roste &t najemnik a potencionalnich zajem® volnou

plochu. S rostouci poptavkou, jsou zstmanci firmy¢im dal vice vytizegsi
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neustale opakujicimi se dotazy ohlédwvolnych kapacit a podrobnych
informacich ohled& nabizenych prostor. Firma vSak doposud ¢glamytvarenou

webovou prezentaci, kde by tytasto se opakujici informace uegila.

Nova doba vyZaduje nov@sSeni. Proto jsme se s firmou dohodli spolupracosaat

mé bakal&ské praci a tyto webové stranky vytito

Po bliZz8i analyze pozadavkirmy na tento web, ktery ma slouZitgulevsim jako
informacni, zarové jeho provoz ma byt pokud mozno co nejjednodusg&ha
vytvoieni finafné nenarené, jsem dosp k zawru, Ze takovychto firem na
naSem trhu bude vice. Proved! jsefadi®zny piizkum, ktery mi mou donimku
potvrdil. Ve své bakaldké praci jsem se tudiz zafh na splreni tchto

pozadavk: informani web s jednoduchym provozem a cehduestupny.

12



2. Teoreticka vychodiska prace

2.1 Internet

Globélni pgitacova sit, neboli internet pokryva celou nasi plan&teniku této
sit siti pedchazelarada technickych vynaléz Rok 1836, kdy byl vynalezen
telegraf, se da povazovat za revoluci v lidské koikaci. Technicky vyvoj Sel
rychle kugedu, dochazi k neustalé zrychlujici se komunika@zimlidmi.
Americkd obranna vyzkumna agentura (DARPA) teskgercem Sedesatych let
svou paitacovou sf, kdy propoji velka americka ¢ata. V roce 1972 je prvni
verejné edstaveni sit ARPANET. O dva roky pozgi vznikla specifikace
protokolu TCP, ktery je z&kladnim systémem pravigelb komunikaci
v patitacovych sitich. Prvnich 1000 pitect bylo propojeno v roce 1984, kdy
vznikd DNS. O sedm let pozi vznika World Wide Web, neboli WWW, v této
doke je kinternetu jiz fipojeno vice jak 300 000 piacu. V roce 1994 plé
pronikd internet do komeémiho sektoru, vznikaji prvni on-line obchody
a e-banky. Dnesni odhadovany¢pbuZivateh internetu vysocefpsahuje jednu

miliardu a neustéle tottislo stoupa.

Internetova sislouzi k genosu dat mezi @itaci. Zajimavosti je, Ze vzdy existuji
minimalné dw cesty, jak data z jednoho $ite dostat na druhy. Jedna se
0 pozistatek studené valky, kdy hrozilo napadenitaryseni sé& K zajiseni

prenosu dat se pouZivaji komuniké protokoly sdruzené v TCPAP

Informace v této kapitole byly zpracovany podl€: 2]

® Domain Name System
4 Transmission Control Protocol / linternet Protocol
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2.2 World Wide Web (Celos\tova sit)

Jednéa se o aplikace internetového protokolu HTTRIi se do dvou z&kladnich

skupin:

» Web prohlizé: Tento program slouZi ke zpracovani informaci et w
serveru a zobrazeni internetovych stranek.
» Web server: Pracuje v on-line rezimu. Uchovavarawge weboveé

stranky v jejich zdrojovém tvaru. Na Zadost je [goprohlize&i.
Informace v této kapitole byly zpracovany podlé: 2]

2.3 HTTP

Jde o nestavovy internetovy protokol cemy primarg pro vynmeEnu
hypertextovych dokumeiitve formatu HTMIS. Existuje také jeho bezfmsjsi
varianta HTTPS, kterarpnasSena data Sifruje a tim snizi riziko odposleddiLi
Protokol HTTP spolu s elektronickou posStou jsowitg vyuzivany a zaslouzily

se 0 obrovsky rozmach internetu.

Protokol funguje na principu dotaz - odgdv UZivatel pomoci internetového
prohlize&e poSle serveru textovy dotaz s informacemi o poZagem dokumentu
a ten odpovi, zdali poZzadovany dokument naSel.oRobtvSak nepozna, zdali se
jedna o opakovany dotazj je dotaz novy. Tento problém narazel fikiad

v internetovych obchodech, kde je f@iita zachovani identity uzivatele. Proto byl

protokol roz&fen o cookie$

Informace v této kapitole byly zpracovany podi€ R.0]

® HyperText Transfer Protocol
® HyperText Markup Language

" Data WWW serveru, ktery si prohl&aloZi.
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2.4 Doména

Jedna se o zakladni adresni jednotku internetu.dDoré jmeéno je ifirozené
a snadno zapamatovatelné jméno, které odpovidadiese Najiklad pro
doménu wojtowicz.cz je IP adresa: 62.168.63.249

Pro @Zného uzivatele je snagn zapamatovatelné doménove jméno,
nez konkrétni IP adresa stroje, na kterém ma doméidosting. Doména je

vzdy unikatni.

2.4.1 Priklad rozdéleni domén podle Urovi:

ubytovani-koprivnice.unas.cz

» Doména 1. Urovh .cz
» Doména 2.Urov# unas.cz

» Doména 3. urow ubytovani-koprivnice.unas.cz

2.4.2 Omezeni domén

Pouzivame pouze ¢které znaky z ASCII tabulky anglické abecedyslice
a pomtky. Kazdacast mize mit maximalé 63 znak a musi zé&nat pismenem

a nesmi ko&t pomickou. Délka celého jménatie byt maximala 255 znak.

2.4.3 Clenéni domén nejvyssiha:adu

» Narodni domény ndjklad jako: .cz, .sk, .de
» Obecné domény néglad jako: .com, .net, .edu, .org
» Dopliujici domény nafklad jako: .biz, .firm

Informace v této kapitole byly zpracovany podle Bl]

2.5 DNS

DNS se stard oipvod doménovych jmen na IP adresy a naopak. Egistuj

hierarchicky systém nameseriteNa vrcholu jsou kienové nameservery.

15



Nameserver existuje vzdy pro jednu doménu vice, proto j&ear primarni
nameserver a ostatni jsou sekundarni. Zona je ophaa vzdy primarnim

nameserverem, kdy na sekundarni se vidjkeékoli zmené kopiruje.

Pokud se budeme chtitijpojit nagiklad na stranky ubytovani-koprivnice.unas.cz,
musime se nejprve dotazat rf&knového nameserveru na zaznam .cz. Pokud
zdznam existuje, Kkenovy nameserver nas odkdze natrfzmhé nameservery,
kterych se zeptame na unas.cz. Stejnym principepostipuje dalip doménach

vyssich arovni.
Informace v této kapitole byly zpracovany podle &]

2.6 URL

URL®, neboli jednozniné ukeni zdroje je zfisob, jak jednozrmé zapsat
umiseéni souboru na internetu nebo na intranetu. Jedné sgnonymum pro
internetovou adresu. V HTML se pouZziva pro zacilekaz, na&itani obrazi
a podmirnych soubak. Zapisuje se kil jako absolutni adresa, nebo relativni

adresa-zkraceny zapis pode adresy aktualni stranky.

ey s

URL se sklada z protokolu a doménoveho jméngkdy se niize pouzit ic¢islo
portu, které se zapisuje za generickou doménowleni dvojt€ékou a cislem

portu.

Informace v této kapitole byly zpracovany podi€ A.3]

2.6.1 Priklad zapisu URL

http://ubytovani-koprivnice.unas.cz/

8 Unique Resource Locator
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2.7 Webhosting

Webhosting, neboli pronajem webového prostoru navese provozovatele.
Provozovatel@&asto poskytuji i moznost pronajmu domeén. Existajetmoznost
freehostingu, ktery je zdarma, ale da se vyuzizpquo osobni dely. Nabizené
sluzby jsou omezené maximalni moznou Kkapacitou tmes casto
i s nedobrovolnou reklamoui, pomalymi rychlostmi a nestabilitou.

2.7.1 Faktory ovliviujici kvalitni webhosting

Hardwarové vybaveni seriea jejich operéni systémy
Rychlost gipojeni k internetu poskytovatele
Reference ostatnich uzivaiel

Podpora pouZzivani skripa databazi

Velikost poskytovaného prostoru

Limit pfenosu dat

Technicka podpora administraior

YV V. V V V V V V

Cena

Informace v této kapitole byly zpracovany podle [@.2]

1990.c2 Eurohosting.name

Iwebhosiing.co
FLYWES Webhosting 51

ANGEL-
hosting.cz G-hosting.cz OnlineHosting.CZ Webhosting 71
PIPNI Webhosting C4

Webhosting
Aurem Gigaserver PowerNET Narovinu

Banan
webhosting Gigaweb ProFiTux.cz Klenot.cz

17



Best webhosting | GZK webhosting ProfiwH
hosting
Bravenet.cz blueboard.cz Pueblo webhosting Levné Domény

CEBIN
webhosting Savana webhosting Levnyhosting.com

1 Seznam webhostingovych firem. Revzato z: 6.2 [12]

2.7.2 NejlepSi freehostingy:

» Internet Centrum
» Hostuju
» Web Zdarma
Informace v této kapitole byly zpracovany podl€ B.4]

2.8 Postup pri tvorb é webu

Pred samotnou tvorbou webovych stranek je veliezité uwdomit si jaka je
cilovd skupina potencionalnich zakazniko budeme na webu nabizet, co od
webu d@ekadvame a kolik pez chceme do webu investovat. Vhodné je
i prozkoumat webové stranky konkurence, kde sezisfiat zajimavé napadsj,
vyvarovat se chyb, které konkurence na svych sé&émludlala. Stava seéasto,

Ze majitel budouciho webu f&@re sam nevi, co na webu vlastohce. Dobré je,
piredstavit si webovou stranku jako &3bu publikaci, ktera ma strukturovany
obsah.

S touto zakladni figdstavou kontaktujeme ttkce nebo firmu webovych stanek.
Popipadt se nizeme do konstrukce webu pustit sami. Dobry web Blyprojit
rukama nasledujicich specialist

18



2.8.1 Grafik

Grafikovi predame zakladnifpdstavy a podminky zakaznika. Jeho ukolem je
vytvorit graficky navrh budouci webové prezentace. Vysjed/izhled musi
respektovat el a zamiteni celého webu. Vytweny graficky navrh, jedna se
o obrazek, ktery zachycuje vzhled vSech sekci welmahni strana, kontakty,
formul&e atd.) putuje k zakaznikovi na schvaleni. Po adsti vSech namitek

a odsouhlaseni finalni verze putuje navrh dal.
2.8.2 Kodér (XHTML a CSS)

Naplni prace kodéra je rfezat graficky navrh (obrdzek) a pomoctamych
technologii, ¥tSinou XHTML a CSS vytviit Sablonu, kterd se bude pokud
mozno ve vSech verzich prohlé#e zobrazovat stefn Zdrojovy kéd kazdé
stranky vytvdeny kodérem zajisti z mrtvého statického obrazkwwia funkni

Sablonu.
2.8.3 Programator

Programator fipravené Sablandoda ,motor* a zajisti aby cely web fungoval, tak
jak fungovat ma. Hpravi pro zakaznika néjlad redakni systém, aby si

zékaznik mohl web sdm aktualizovat, iipact elektronického obchodu zajisti
vSechny nélezité funkce od editace zboZgspnakupni koSik az po vystaveni

objednavky. Po praci programéatora web fungujeje&kfungovat ma.
2.8.4 Textar

Prace text&e je casto opomijena, nicménento specialista optimalizuje texty na
strankach tak, aby zakaznika nedbwaly a poskytly mu vSechnyil@zité
informace. Je dokazano, Ze lidé na webu mdtoune ale spiSe si web prohliZeji.
Z&kaznici nesmiifliS premyslet, kde co najit. Text musi byt stmy, stylisticky

Cisty, bez gramatickych chyb a poutavy.

Informace v této kapitole byly zpracovany podi€ R.8]
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2.9 SEO

SECQ je sowasti internetového marketingu, neboli optimalizatganek pro
vyhledavée. Hlavnim cilem SEO je zvySeni cilenych névSinternetovych
stranek. Lidé brouzdajici na internetu vyhledavppZadované informace
prostednictvim vyhledauw&. Z vysledku hledani zaujme uzivatele maxinsgar
prvnich stranek. Cilem SEO je umistit optimaliza¥atranky pokud mozno na
nejvyssich pozicich. Od 20. mista se stranky stdéagi nepouzitelné, jelikoz
tak daleko térgr nikdo nehleda.

Presny navod, jak optimalizovat stranky neni, jsaudeporiené postupy. Nikdo
vSak nevi, jak vyhledava pesrt funguji. Vyhledavée to samoz:jme

Z pochopitelnych evodi neprozradi.

2.9.1 Rozdéleni SEO:

» On-page faktory - nachazeji sérpo na webovych strankach. Jedna se
piedevsim o Upravu zdrojového kdédu, aby byl bez &yictaych chyb.
Bezproblémovy fistup webovych stranek, volby spravnyclealiych
slov a s kvalitnim, jazykavbohatym textem.

> Off-page faktory - jedna segrevsim o kvalitni zfiné odkazyCim vice
cizich stanek odkaze na nasi stranku, tim vyS3tpee vyhledavaich

ziskame.
Informace v této kapitole byly zpracovany podle f&]

2.9.2 Google PageRank

Jednd se o metodu spitesti Google na hodnoceni stranek a jeji hodnota

ovliviiuje pozici @ vyhledavani stranek.iBsny vypdet je spolénosti utajovan.

® Search engine optimalization
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Ostatni vyhledawse pouzZivaji obdobné algoritmy, nazyvaji s&Sinou jen
PageRank.

Presnou hodnotu nelze zjistit. Spatest ji neustale aktualizuje, ale lIze zjistit
orienta&ni hodnotu pomoci Google li8ky, kde se vysledna hodnota ukéaze.
Stupnice je od nuly, ktera je nejnizsi az po desithodnota je jednou &sicné

aktualizovéana.

Metoda hodnoti kvalitu stranek a jeji provazanosbdkazy z jinych stranek.
Vychazi z pedpokladu, Ze ze svych stranek budeme odkazovaepwa kvalitni

stranky.
Informace v této kapitole byly zpracovany podl€ A.7]

2.10 W3C a webové standardy

Mezinarodni konsorcium W3€ sleduje a vytvd webové standardy hlavnich
smeéra  vyvoje webu tak, aby web dosahl svého piného midedlu.
NejzakladijSi webové technologie musi byt kompatibilni s tréta hardwarem
a softwarem. Standardy pro webové jazyky a protolsel W3C snazi zabranit
roztis€ni trhu, tudiz i webu. Od roku 1994 W3C vydalo viez 110 takovychto

norem.

Webové standardy jsou specifikace a pravidla parby webovych stranek.
Jejich dodrzovani zajisti vysoky s webové prezentace. Za cil je povazovan
rozvoj sily internetu, zajistit fiistupné, pehledné a bezbariérové internetove
dokumenty.

Informace v této kapitole byly zpracovany podi€ R.]

19 World Wide Web Consortium
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2.10.1  Co prinese dodrzovani standard webové prezentaci?

» Kompatibilitu vSech starSich i nejnggich webovych prohlizd.
» Rychlejsi naitani.
» Jednoducha uprava vzhledu stranek.

» LepSi za-indexovani vyhledatiaa vysSi umisini.
Informace v této kapitole byly zpracovany podi& B.6]

2.11 Technologie pro tvorbu webu

2111 HTML

Znakovaci jazyk HTML tvoii jeden ze zakladnich pili webu. SlouZi k popisu
toho, co WWW strdnka obsahuje. V roce 1991 Tim BestLee vytvdil prvni
definici tohoto jazyka, znamou pod ozeaim HTML 0.9, aby umoznil&dcim

z CERNu sdileni vysledkvyzkumi po celém s#té.

Jazyk se postupentasu vyvijel tak, aby uspokojil vistajici pozadavky
uzivateh. Vznikaji nové verze tohoto jazyka, o jehoz ésfovani se stard
konsorcium W3C, které sdruzuje i n&§i swtove softwarove firmy.Vznikaji
nove jednotné standardy, kterymi by s&iniidit tvarci webu, aby byla ve Webu
zajiSena kompatibilita. Ke konci 20. stoleti byla uveddmmena Verze 4.01,
ktera jiz neéla byt posledni verzi tohoto jazyka a postuse ma pechazet na
verzi XHTML.

Dne 7. WBezna 2007 vSak byla vytiena nova pracovni skupina, ktera ma
pracovat na specifikaci HTML 5.0 . Specifikace jeayoy nela byt dokorkena
mezi lety 2010 - 2012.

Informace v této kapitole byly zpracovany podlé: 3]

" Hyper Text Markup Language
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2.11.1.1 Druhy pouzivanych zna&ek

» Strukturalni znéky: Davaji dokumentu formu. Nailad nadpisy,
odstavce atd.

» Popisné zn&y: Usnadiuji automatické zpracovani dokumentu a
vyhledavani . Popisuji povahu obsahu elementufiklap adresai
titulek stranky.

» Stylistické znaky: Urcuji predevsim vzhled elementii gobrazeni. Od
tohoto trendu se postupapousti a jeho funkciipbiraji kaskadoveé styly.
Nap‘iklad se niZe jednat o &né pismo, kurzivu atd.

Informace v této kapitole byly zpracovany podi€ [R]

2.11.1.2 Struktura HTML souboru:

<IDOCTYPE HTML PUBLIC "-//W3C//DTD HTML 4.01
Transitional//EN">

<html>

<head>

<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html ;
charset=windows-1250">

<title>Jmeno</title>

</head>

<body>

<p>samotny text stranky</p>

</body>

</html>

2.11.1.3 Popis uvedenych zn&ek:

» <html> Definice HTML dokumentu
<body> Definice ¢la dokumentu

<head> Definice informaci o dokumetnu
<IDOCTYPE > Definice typu dokumentu

<p> Odstavec

YV V V V
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» <meta> Definice znakové sady

Informace v této kapitole byly zpracovany podld: [&]
2.11.2 XML

XML'? neboli roz&eny znakovaci jazyk byl vyvinut a standardizovan
konsorciem W3C. Slouzi fedevSim k vyriné dat mezi aplikacemi a pro

publikovani dokumerit

Jazyk ma vysoky infornéai obsah, jelikoZz pomoci zéek vyzn&ujeme
v dokumentu vyznam jednotlivéasti textu. Toho Ize efekti¢n vyuzZit i

vyhledavéni, kdy se zaffime na vyraz o dané infora hodnot.

Grafickou Upravou se jazykildec nezabyva, ta se definuje pomoci kaskadovych
styli. XML pouziva znakovou sadu Unicode, tudiZzuzeme vytvéet
multi-jazyéné dokumenty. XML neni vdzano na dany infoémiaci oper&ni
systém. Jedna se o otemy formét, ktery neni svazan s konkrétni platfarmje

zaloZen na jednoduchém textu a je zpracovatelilyovdlném textovém editoru.

Jazyk nema Zzadnéigudefinované zriky a jeho syntaxe je proti HTML
podstatd piisrjsi. Vlastni znéky lze vSak definovat v souboru DTD
Automaticky poté probih& kontrola, zda vyitsdy dokument XML odpovida této

definici.
Informace v této kapitole byly zpracovany podl& B.] a 6.2 [8]
2.11.3 XHTML

HTML obsahujefadu omezeni, ndiklad nelze definovat vlastni ztky, neni

zajiSeéna podpora automatické vy¢my dat a tak dale. Na druhou stranu HTML

12 eXtensible Markup Language
3 Document Type Definition
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ovladaji miliony tdirci webu. XML je extremé& pruzny se schopnosti dokonale
zobrazit webové stranky, zvlada manipulaci s datg, je podstath slozitjSi

a univerzalgjsi. Proto vznikd jazyk XHTME* ktery kombinuje vlastnosti

a vyhody HTML a XML s cilem lepSiho jazyka, ktergshhne podpory Siroké

verejnosti.

2.11.3.1 Hlavni rozdily XHTML a HTML

» XHTML vyZaduje ukoreni vSech taga to etné neparovych, nagklad
<img>, <br>, <meta> a dalsi.

» XHTML vyZaduje vSechny tagy a jejich atributy zap&analymi pismeny,
protozZe jsou takto deklarované v DTD.

» XHTML je case sensitive - rozliSuje mala a velkérpéna.

» VSechny atributy musi byt uzéané v uvozovkach.

» Dokument musi zanat XML deklaraci.

Informace v této kapitole byly zpracovany podlé: ] a 6.1 [1]
2.11.4 CSS

Kaskadoveé styly vznikly pro pigbu grafické Gpravy stranek.ride pouzivané
HTML znatky, které tvaily krom zakladni struktury stranek i grafickou épu,
kladly negiméiené naroky naipnos dat. Formatovaci zZiky v internetovych
strankach mnohdy tw¥idy az 80% jejich datového objemu. DalSim velkym
problémem bylo, Ze mnozstvi webovych prohiizeneuntlo spravié zobrazit
stranky vytvéené nagiklad v jiném prohliz&. Nebyly vytvaeny standardy

a kazdy prohlize podporoval #izné sady dopku a rozsfeni jazyka HTML. B
pouzivani tabulek navi¢asto dochazelo k poruSeni logického rdmce jazyka
HTML. Na tento problém nardzZely vyhledé&ea které se v takto matoucim kodu

neuntly orientovat a nachazet gebné informace.

14 eXtensible Hyper Text Markup Language
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Zavedenim CS'S doslo ke sniZeni reZijnich nakiacha provoz sé a zlepSeni
celkové struktury HTML kodu, zrychleni &igdni stranek a &Si moZznosti
grafické upravy. Kaskadové styly mohou byt do jazyWTML bud’ rovnou
vepsany, nebo bytipojeny v externim souboru.fipojenim tohoto externiho
souboru je vyhod§Si, nebd mizeme zminit grafiku celého webu z jednoho
mista a nemusime zasahovat do struktury HTML. M&egidje na principu
nastaveni wité hodnoty kazdému prvku ve strance a tim docilkoeg&ného
grafického dojmu. R riznych arovnich vrstveni definic plati vzdy ta negsicili

posledni definice pro dany objekt.

2.11.4.1 Ukazky CSS

<link rel="stylesheet" href="soubor.css"

type="text/css">

» Pripojeni kaskddového stylu v externim souboru. Valad do informaci

o dokumentu v sekci <head>.

<style type="text/css">
h2 {color: blue; font-style: italic}

</style>

» Tuto formu miZe mit napiklad priloZzeny soubor.css zZ@dchoziho
piikladu, kdy nastavujeme vSem nadjpisdruhé Urové modrou barvu
a kurzivu.

Informace v této kapitole byly zpracovany podlé: ]

15 Cascading Style Sheets
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2.11.5 PHP

Jedna se o skriptovaci programovaci jazyk, kteajgudovan na strarserveru.
PHP* je optimalizovano pro tvorbu dynamickych interngich stranek. Skripty
jsou wtSinou provadny na strat serveru, kdy se uZivateli zobrazi az vysledek
jejich ¢innosti. PHP je nezavislé na platfafimproto podporuje nejroZ&insjsi
oper&ni systémy od Unixu po Microsoft Windows. PHP r&&mpodporuje vice
WWW-serveti a da se propojit s mnozstvim databazi.iiNdad MySQL, Oracle,
Microsoft SQL Server a dalSi. Zabudovana je gdvpodpora protokél IMAP,
SMTP, LDAP, jazyk XML, HTML, FTP, POP3, podporuje praci s obrazkidfP

soubory atd. Jazyk vychazi z programovacich jazykPascal, Java a Perl.

PHP je velmi oblibeno a to diky kombinaci vice pergovacich jazyk a ukité

miry svobody v syntaxi. Aktuélni pouzivana je velP4¢P 5.2.9.

Informace v této kapitole byly zpracovany podlel @] a 6.1 [6]

2.11.5.1 Ukazky PHP

<?php
echo “Dnes je: “. date(“d.m.Y H:i:s");

?>

» Prikaz je umisin uvnif téla dokumentu a vypiSe na stranku: Dnes je: 4. 5.
2009 23:15:21.

Informace v této kapitole byly zpracovany podlé: f&]

' Hypertext Preprocessor
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2116  SQL, MySQL

Moderni web, krom dobrého designu a architekturyysimbyt spolehlivy
a usgsny. Aby mohl byt usgsny, musi obsahovat zajimavé informace, které
prilakaji dostatek uzivatél Tyto informace musime nejprve shromazdit a pak

nékam ulozit.

S rostoucim mnozstvim informaci se vyskytuje problékde tyto informace
ulozit. K jejich uloZzeni mame &kolik moznosti. Jednou z nich je souborovy
systém, ale svelkymi objemy dat, tato moznogesf@va vyhovovat diky
pomalému vyhledavani a rychlostigtupu.

Tyto nedostatky vSak odstrani databaze pod spralatabazového serveru.
Databazi nizeme chapat jako uloz&stat uloZzenych a zpracovanych nezavisle
na aplik&nich programech, kde je vytkeano schéma popisujici strukturu dat nebo
omezeni zajidljici integritu. Pro préci s daty sfavytvoiit dotaz jazyka SQY,

kde definujeme dané pozadavky a server nam jiaobgioZadované informace.

2.11.6.1 Clenéni jazyka SQL:

» Syntaxi tvorby tabulek. Umaiije definici datovych struktur a tvorby
objekti nagiklad tabulek a pohled

» Syntaxi manipulace s daty. V t&tésti do databaze vkladame,
aktualizujemeti mazeme data. Ratzde i fikaz Select, pomoci¢hoz

provadime vybr dat.

2.11.6.2 Databazovy server MySQL

Velkou vyhodou tohoto databazového serveru My&Q@s moznost jeho volného

Siteni, kdy je vyuzivan v kombinaci se skripty vytgoymi v jazyku PHP. Volna

7 Structured Query Language
18 databazovy systém, vytkeny $védskou firmou MySQL AB
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distribuce zajistila velkou popularitu mezifegosti. Server bohuzel nepodporuje

transakce, uloZené procedury a triggry.

Informace v této kapitole byly zpracovany podl€: [&]

2.11.6.3 Vypis zdznami z tabulky

SELECT * FROM filmy WHERE rok>=1980 AND herec=5;

» Ukazka ,vSemocného“ifkazu select. Dotaz vybere vSechny sloupce
tabulky filmy, kde je rok vysSi nebo rovny roku 198 hraje zde herec
S indexem §t.

2.11.7 Macromedia Flash

Zabsr technologie Flasfi je obrovsky. Animované prvky, reklamni bannery,
zdbavné hry a filmy vyty@né vtomto programu géatjiz k neodmyslitelné
soudsti webu. M& fedevSim nezastupitelné mistdi wytvaieni prezentaci
na CD. Ale pi rozumném pouziti, kdy animace nezabirdjii$ mnoho mista,
nedochazi k probléam s n&itanim stranek, vysledné ozZiveni stranekélad
na uZivatele dobry dojem. Navic Flashové animaclaucs uZivatelem ditou

formou komunikovat, narozdil od reklamnich bariner formatu Gif.

Animace vytvdené touto technologii bylyitve problém, protoze uzivatel musel
mit v prohliz€i nainstalovany takzvany plugin, ktery zabesdpespravné
zobrazeni stranek kazdému uzivateli. Ale jiz od tidws 98 je vSe sa@asti
prohlizee. Mezi dalSi problémy pdlt vykon pctitate a rychlost internetového
piipojeni. Flashové animace jsou n&igsi na procesor - minimalni pozadavky

19 Graficky vektorovy program
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jsou Pentium Il. Tyto problémy vSak postup&asu byly vyeSeny, kdy uZivatelé

maji jiz mnohem vykon¥si paiitace a roviz i mnohem vysSi rychlosti internetu.
Informace v této kapitole byly zpracovany podle: A.]
2.11.8  Java Skript

Skriptovaci jazyk JavaScritse vklada imo do souboru HTML popisujiciho
obsah stranky. Jedna se o jazyk interpretovanyuseprobihat kompilace a neni
vyZzadovan zvlastni ipklad&. VSe, tedy vetrg skriptovani, probiha na stran
klientského poitace bez asistence web serveru. Ti#éeni sebouimasi i jista
bezpe&nostni rizika. Nafiklad JavaScript neni vhodny pro praci se souboohl

by ohrozit soukromi uZzivatele.

JavaScript podstainrozSiuje moznosti HTML. Enasi strdnkam dynamiku
a velké moznosti do vzjemné interakce web str&nelvatelem. Stranky mohou
napgiklad obsahovat matematické vy nebo databazovou aplikaci. Jedna se

o plnohodnotny objektavorientovany jazyk.

JavaScript svym nazvemude vzbuzovat dojem, Ze se jedna o podobny jazyk
jako je Java, ale neni tomu tak. Vzajeémse tyto jazyky mizou vyborg
dophiovat. Skriptovy jazyk na jeden povel umozni virpéru vykonat podstatn

vice akci nez programovaci jazyk na jed&kaz.

Informace v této kapitole byly zpracovany podlé: ] a 6.1 [1]

20 multiplatformni, objekto¥ orientovany skriptovaci jazyk
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2.11.8.1 Ukazky JavaScriptu

<script type="text/javascript”>
function objem_krychle(strana)
{var objem=strana*strana*strana; return objem;}

</script>

» V hlavicce dokumentu si definuji funkci, kterd ndm &ipé v prongnné
objem vyslednou hodnotu objemu krychle po zadgahi¢ jeji strany.

V t&le dokumentu volame danou funkci takto:

<script type="text/javascript”>
document.write(objem_krychle(5));

</script>
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3. Analyza problému a sowasneé situace

3.1 Problém: Firma nema webové stranky

Firma Stavmont doposud nema vyitenou webovou prezentaci. S vedenim firmy
jsme se dohodli na vypracovani mé baksi@ prace na toto téma a ods#raEn

tohoto problému.

3.1.1 Pozadavky firmy na novy web

Informani web, kde se zakaznici dovéimnosti firmy a jeji historii.
Galerie nabizenych prostor.

Mapa objektu.

Odpowdi na nejastji kladené otazky.

Moznost prosednictvim stranek firmu kontaktovat.

Nizké finarfni naroky na provoz a vytveni webu.

vV V.V V V VYV V

MoZzZnost aktualizace webu firemnimi pracovniky

3.2 Firma Stavmont

3.2.1 Historie a sowasnost

Firma Stavmont byla zaloZena v roce 1989 a ma &llé 8 Kravaich u Opavy.
V dobach svého zaloZzeni se firma orientovala nadzak ve stavebnictvi.
Vzhledem Kk blizkosti fedevsim industridlniho &sta Ostrava, bylo v okrese
dostatek zakazek na opravy, udrzbu a izolacefiklag potrubi, koil, vymeénika
na sidlistich p&inaje, fes rekultivaci venkovnich prostor, k@n opravami

a izolacemi gech nebo celych doim

N¢které z &chto ¢innosti firma vykonava stale, ale jiz ve velmi oreeé mie.
Poslednich 10 let se firma specializuje na pronajgrovych a nebytovych

prostor, pedevsim v Braé a Kogivnici.
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3.2.2 Zakladni informace

Eduard Wojtowicz
Stavmont@email.cz
12123307

Mestsky tad Kravae

Izolatérstvi

Provaani tepelnych a hlukovych izolaci
OhlaSovad¢emesina

1.1.1993

Vyroba, obchod a sluzby
Ubytovaci sluzby
Vyroba zvuko¥ obrazovych zaznain
Realitni¢innost

OhlaSovaci volna

25.3.1998

Obrancmiru 761/28, 742 21, Kaéjwnice
Julianovské nassti 3878/2, 636 00, Brno -
Zidenice
2 Zakladni informace o firmé Stavmont.

3.2.3 Potencionalni zakaznici z blizkého okoli

s

NejdalezitejSi aktiva firmy jsou sougédina v Kogfivnici, kde se firma
specializuje na pronajem bytovych prostor firmanfyzickym osobam. Dote
zpracovana webovéa prezentacézm oslovit velké firmy z blizkosti svého okoli.
Mezi potencionélni zakazniky pat Koptivnickd automobilka Tatra.
V nedalekych NoSovicich byl zahajen provoz tovakiyundai, kde se pdta
srani produkci az 300 000 automabil Také ptimyslova zéna v MoSnav
aktualre zaphuje par zbyvajicich ploch, pro vystavbu tovarerblZoKoprivnice

se stavi i dalnice do Ostravy, kde pracuji stouvkylsau.
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3.24 Konkurence

Konkurence je v daném okrese Zna, ale co se &g webové propagacetsina
firem je na tom stefh Nemaji webové stranky. &&inou ale nabizeji jiny druh
sluzeb, nez naSe firma. Firma Stavmont se spegjalina prongdjem malych
a nizko-nakladovych bt Bydleni je vhodné pro mladé lidi Zijici singlensory,

¢i rozvedené pary séthni a ubytovani cizich firemnich pracoviikkonkurence

viM 7

s ne tak dobrou polohou a vys$Simi cenami.

3.2.5

SWOT analyza

Silna pozice na trhu
Inovani sila
Konkurenceschopnost
Tradice

Kvalita sluzeb a zina vazba
Dobré obchodni jméno
Maly pacet zangstnané
Zamestnanecké vyhody
Cenova politika

Benefity pro stavajici klienty
Malé byty s malou speebou
energii

Regulované ngjemné
Finareni krize
Legislativni zngény
Levicova vlada
Byrokracie

Prirodni katastrofy-potopy, vidlte
Vstup nové konkurence do oftvi
Rast cen energii

Webové stranky ve vyvoji
Jazykové bariery
Marketingova propagace firmy

Investini zagz
Administrativni natpost

iiRv investic do kraje
Sluzby spojené s ubytovanim
Vznistajici turisticka popularita region
Sportovni vyuZziti krajiny regionu

=

3 SWOT analyza firmy Stavmont
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3.2.6 4P marketingovy mix

3.2.6.1 Produkt

Firma nabizi prongjem bytovychi, nebytovych prostor fyzickym a pravnickym
osobam v nejizngjSich lokalitach. Jedna serguevSim o Brno a Kdjwnici.
Firma Stavmont nabizi vSechny doprovodné sluzbyesgos jejim pedmétem
podnikani. U ubytoven se jednaredevSim o spravu objekt tak,
Ze i vnepiznivych ranich obdobich jsou prostoryisté, funkni a plrg
vyhovujici svému &elu. Domy prochazi postupnou rekonstrukci, jakj$ich
¢asti, tak vnitnich ¢asti. Jedna sefgdevsim o vyrnu jiz nevyhovujicich oken
za plastova, opravy igtchy, no¥¢ zrekonstruovanou fasadu &lehlym okolim
domu tak, aby nebyl jen futki, ale i pohodiny a pohledny. Firma pin
spolupracuje s dalSimi firmami vyuZivajici jejicmoptory tak, Ze se podili na
zhodnoceni prostor a jejich modernizaci. Jedn&'sdewsim v letnich gisicich o
nakup klimatizaci¢i dalSiho specialniho vybaveni. VSe je fimdno ndjemnikm,
aby byli vdaném mist naprosto spokojeni a neéin potiebu odchazet

ke konkurenci.
3.2.6.2 Cena

Cena je pewh stanovena pro kazdého najemnika tak, aby odpavigkiio
moznostem a vystihovala skat®u trzni cenu. Podle rozsahu pronajimanych
prostor sklada najemce vratnou zalohu, ktera slgai&ina kryti poskozeni,
¢i na gipadnou uhradu nezaplaceného najemného. Podle déjky, velikosti
prostor a dalSimi naroky, lze vytiibindividualni najem na miru pro danou firmu
tak, aby byl co nejvétivejSi pro jeji moznosti a obor podnikani. U pronajmu
bytovych prostor zalezi na mnoZstvi poptavanycli bymwa délce jejich pronajmu.
RovreZz se individudla vénujeme hledani optimalni ceny pro najemce
i pronajimatele. Firma ipim& platby jak v hotovosti, tak prdstnictvim

bankovniho dtu.
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3.2.6.3 Misto

Umisgni pronajimanych prostor je velmi dobré. V Kiopici, kde sidli firma
Mosnovskd a NoSovicka fmyslova zoéna tento trend jen posiluje.ard
je umistn zhruba pt minut pomalou chizi od centra ista, které nabizi mnozstvi
sluzeb, sportovniho a kulturniho vyziti. V Komici dobie funguje hromadna
doprava, proto neni problém cestovat po okoli, &teabizi bohatou historii
a zajimavé firodni pamatky Nedaleko Kopivnice je ve vystavd délnice
na Ostravu, tudiz se jedna o velmi vyhodné misto khidné bydleni. Situace
v Brné je velmi podobnd, jen s rozdilem, Zéndje v centru réstskécasti Brno
Zidenice. Co se te nejhaznsjSich sluzeb spojenych s pronajmem bytovych
i nebytovych prostor, jsou eblokality na stejné arovni. S jedinym rozdilem,
Ze na severu Moravy nejsowité sluzby tak drahé &kaci Ity jsou mnohem

kratsi.
3.2.6.4 Propagace

Propagace firmy zaostava. Na ods#r@ntéchto problénd pracujeme. Nové
zakazniky ziskava firma prdstnictvim inzerce od &nych inzertnich novin,
az po internetovou inzerci. Komunikace probiha fpeahictvim emailu, telefonu
nebo fyzické prohlidky prostor. Coz je pro danyrmegt podnikani relevantni.
Firma je registrovana ve firmach na seznamu, veupdl dok 1 na
aaapoptavka.cz. Budovy stoji na vyhodném ¢nisd se tye pohybu lidi kousek
od autobusové zastavky. V nejblizsi ddiudou realizovany reklamni cedule na

fasddach&chto budov a volna mista budou nabidnuty ostatoioje&tim.
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4, Vlastni navrhy reseni

Pro firmu Stavmont jsem vytvib tii raizné webové prezentace. Pro kazdou
z prezentaci jsem zvolil odliSny ugob jejiho vytveeni. VSechny spbji
pozadavky firmy na web definované v kapitole 3.M1éto kapitole pedstavim
kazdou z uvedenych webovych prezentaci a porovegoh jvyhody a nevyhody.

Poté doporéim firmé nejvyhodrjSi webovou prezentaci pro jeji pouzivani.

Ve vSech webovych prezentacich jsem pouzivatleirgenerované texty Lorem
Impus, které znéazorni, jak trhe finalni prezentace vypadat a jednoduSe poté
pajdou nahradit originalnimi texty.

4.1 Struktura webu

4.1.1 Uvodni stranka

e

» »CO Je nejdilezit¢jSi uctlat, aby byly moje webové stranky snadno pouzit&iné
Odpowd’ je jednoducha. Nic takového jako: ,Nidldzitého by nerdo byt dal,
nez na dv klepnuti“ ani ,Hovdte jazykem uzivatele" natoz ,Bite disledni®

ale ,Nenu'te uzivatele pemyslet” “ Revzato z: 6.1 [4]

Uvodni stranka je pro web velmileZita. \&tsina navatvnika webové stranky
nette, ale prohlizi si je. Velké mnozstvi stranek méernetu nuti uzivatele
k rychlé analyze webové stranky, zdali je pr) wvZitetna, ¢i m4 jit na jinou

webovou stranku. Naw&tnik travi zhruba 5-10 sekund prohlizenim webuéd t

doke se rozhoduje, zdali na konkrétnim webu stravi vasel.

VSechny i designy jsem se pokusil vytéibtak, aby graficky vSe k seldadilo,
aby dilezité informace byly zvyrazmy proti normalnimu textu a aby uzivatel

rychle naSel to, co ptebuje.

Do stranek jsem z&nil graficky obrazek ubytovny s napisy ,Bydlgmio Vasi
rodinu“ nebo ,Nejvyhod§si ubytovani v Kofivnici“, pod kterym je Google
mapka zobrazujici ubytovnu na néap
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Navigatni prvky stranek jsou zobrazenydwodorovig, nebo svisle tak, aby je
uzivatel vicl i pii malém rozliSeni svého monitoru a nemusel uvaZziakase na
webu pohybovat. Do stranek jsem integroval i jedrob@ vyhledavani, které

uzivateli usnadni hledani gebnych informaci.
4.1.2 O néas

V této sekci jsou vSechnyubkkzité informace o firi Jeji nabizené sluzby,

historie firmy a dalSid@lezité informace.
4.1.3 Galerie

Galerie zobrazuje pronajimané prostory a jejichu¢aly popis. Stranky jsou

vytvoreny tak, aby zde mohlo byt neomezéotografii.
4.1.4 FAQ

FAQ®, neboli casto kladené dotazy. Zde jsou odgdivna nefastjsi dotazy

zakaznik.
4.1.5 Napiste nam

Zde je jednoduchy kontaktni formié&tery po vyplgni vSech poZadovanych
informaci odeSle automaticky fikmemail s dotazy nawdtniki webovych

stranek.
4.1.6 Kontakt

Obsahuje vSechnyitkzité kontaktni informace na firmu.

L Frequently asked Questions
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4.2 Designe Red

STAVEROMONT

Obrazek ubytovny
s reklamnim sloganem

Anketa
2 koo spohatent s nafima shusbama?
Seokoien (5)

Kontakt

Nestakiogen (1)

Pazanimam mi tx (6]

Geavi patet basdi 6

2 Red Designe 1 Red Layout
4.2.1 Webnode.cz

Webova prezentace byla vytema v prosedi webnode.cz od spoheosti
Westcom, s. r. 0. Firmaipobi naceském trhu jiz od roku 1998. Sidlo firmy
je vBrre. Vroce 2008 vstoupil do spdleosti Svycarsky investni fond
Centralway Holding.

Webnode.cz je on-line nastroj pro komplexni spréabu. Systém je dostupny
z internetového prohliZe. Nic se tedy nemusi instalovat n&ipe ani na server.
Tvirce webu vidi rovnou vyslednou podobu své prenentSila tohoto nastroje
je predevsim v jednoduchosti. Profesionalni webové kyrda schopen udat

i uzivatel, ktery nemusi ovladat programovani cBiait pouze bBzny internetovy
prohliz& a zakladni znalosti zachazeni <ip@em. Firma aktuékh pracuje
na novych jazykovychiekladech, zatim je pouzivana pouZeska a Anglicka

verze.

Webnode se stava ve své kategorii jednim z nefezf8Sich a uznavanych
nastrofi na tvorbu strdnek ve &¥.
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4.2.2

YV V.V V V V V V V V VYV V

Y V VYV V

Pro¢ pravé Webnode?

Systém je zdarma

Interaktivni editace - vSe probiha v redln&mse, vysledek su@nnosti
vidim ihned

Drag-and-Drop z nabizenych moznosti mokiaghisobit prezentaci svym
potrebam

Viceuzivatelsky pistup

Vicejazyné prezentace

Pristup ke strankdm pod heslem

Dynamické seznamy - propojeni s databazi

Podpora E-commerce

Fotogalerie - editace obrazku rovnou v piredi systému

Editace dokumeitonline - podpora Wordu, Exelu

Sablony zdarma

Editace CSS a HTML kéduifmo v prohlizéi

Podpora vlastnich domén, ggmd: 1ze g'es Webnode doména koupit
Hromadny penos soubdr

Podpora gadgéta widefi - Stitky, google Maps, YouTube, PayPal a dalsi.
Moznost vlozit i vlastni gadgety do svych stranek

Publikace zman v realnéntase

Podpora RSS kanal

Webnode E-mail, Statistics, Builder

Podpora E-shopu

Informace v této kapitole byly zpracovany podi& R.5]

40



4.2.3 Cenik Webnode

Free Mini Standard Pro

Prostor na disku
Dostupny prostor na serveru
urceny pro webovou
prezentaci a e-maty.

100 MB 300 MB 1000 MB 4000 MB

Prenos dat (mésicné)
Limit dat stazenych mésicné 1 GB/mésic 3 GB/mésic 20 GB/mésic 50 GB/mésic

28 Serveru.

E-mailové adresy
Pocet e-mailovych adres, 0 i 5 50
které mdZete vytvofit.

Uprava paticky

Odstranéni nebo Uprava b 4 ® 4 L 4
Webnode zapati.

VicejazyCnost

Vytvorte si své webové b4 b 4 < 4

stranky v nékolka jazycich.

Pristup pod heslem

Stranky chranéné heslem 4 & & ;-;?
spolu se spravou uZivateld.

Prémiova podpora

Garantovana prednostni ® < t’) &

podpora 24/7.

D Kc 49 Kc 167 K¢ 417 KC
Cena za mésic za mésic za mésic za mésic
(0 K&frok) (588 Kc/rok) (1999 K&/rok) (4999 Kd/rok)

3Cenik sluzeb Webnode. Fevzato z 6.2 [2]
4.2.4 Webnode e-shop

Krom vytvaoleni své webové prezentace uige systém webnode vytkid
si i vlastni e-shop. Systéem podporuje nastavem, gexn cen vyrobk, akéni
nabidky, voleni zfisohi platby, dopravy, fidavani obrazk vyrobku, Gpravu jeho
popisu a dalsi nezbytné moZznosti pro provoz elektkého obchodu. Ovladani
je rozstené o paebné prvky pro provoz e-shopu, ale zakladitywostedi pro

tvorbu prezentaci.

MuZze se jednat o zajimavou alternativu firmy poskgtowsvé produkty
prostednictvim tohoto e-shopu spolu s vyitenou webovou prezentaci.
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4.3 Designe Green

O l

Nejvyhodnéjsi ubytovani v Kopfivnici

Menu Ao

Uvodni strana:
obrazek ubytovny

s reklamnim sloganem
Pozdéji Obsah

Fotoalbum

mm Forih & po orem Sedesitych

e i s o P ety

\—._;__7  eStrank 0 shufbou eStrinky.c _/
5 Green Designe 4 Green Layout

4.3.1 eStranky.cz

Projekt eStranky vznikl roku 2003 jako soukrom&imtiva Martina Krudence,
ktery po narozeni svého syna @&htimistovat automaticky fotografie na web.
Bohuzel zadnou takovou sluzbu nenaSel, proto smechal naprogramovat.
Z pavodniho nekomeniho zangru, ktery byl roz&en o dalSi funkce se vyklubal
nadjny projekt. S velkym zajmem se roiBha veejnost, kterd uvitala moznost
vytvorit si vlastni web sélanky, diskusemi, fotogalerii a to bez znalosti DML,
FTP,¢i PHP a MySQL. Zakladni sluzby jsou neplacené, lavsawebové stranky
je po skodeni zkuSebni Hity umistna reklama. NeptSimi klienty jsou
soukromé firmy. V roce 2006 vstoupila do projekitm Sanoma Magazines
Praha s. r. 0. Sluzby byly rozsiny o Skolici $edisko a dalSi jazykové mutace
pro zakazniky z ostatnich zemi, kde strategickynearSanoma ma silnou pozici
na internetovém trhu.
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4.3.2 Pro¢ pravé eStranky?

Zamieni webu

FTP gistup
Blokovéni IP

Uprava CSS a HTML

Statistiky
Privodce nastaveni

Sablony zdarma

vV V V V V V VYV V VY

Podpora fotogalerie

Podpora genou projektu na vlastni doménu

Informace v této kapitole byly zpracovany podl€ F]

4.3.3 Cenik eStranky

30 dnu zkusebni doba

* 100 MB prostoru e zamek stranek
¢ prenos 1 GB / mésic ¢ vlastni css
» bez vlastni reklamy e tprava xhtml
Zdarma Nekomercni
* 100 MB prostoru * 1 GB prostoru
* prenos 1 GB / mésic ® prenos 5 GB / mésic
* vloZena reklama ® pristup pres FTP
® neni urcen firmam ® zamek stranek
® vlastni css

® (prava xhtml

* soubory ke staZeni

* bez reklamy
provozovatele

* nelze umistit cizi
reklamu

¢ neni urcen firmam

ZDARMA 420 KE* / rok

6 Cenik sluzeb E-stranky. Pevzato z 6.2 [7]
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¢ reklama provozovatele
* pro firmy

Komercni

* 5 GB prostoru

* prenos 10 GB / mésic
* piistup pres FTP

* zamek stranek

* vlastni css

* (prava xhtml

* soubory ke staZeni

* bez reklamy

provozovatele
® [ze umistit cizi reklamu

¢ pro firmy

1500 KE* / rok

* Ceny jsou uvedeny bez DPH 19 %.



4.4 Designe Blue

Staveromont
Sheritododli ubsytorind v Moptvmic

Obrazek ubytovny
s reklamnim sloganem

Oblibené weby:

Upozornéni navitévnikiim

Najdéte vie potiebné:

8 Blue Designe 7 Blue Layout
4.4.1 Pro¢ si stranku napsat sam?

NejvétSi vyhodou ale i nevyhodou jsou zkuSenosti progtana a jeho
fantazie-viz. 6.1 [8]. Stranky jsem zhotovil za pmrhHTML, CSS a JavaScriptu.

4.4.2 Cenik webovych stranek

Skica grafického navrhu 1 000 Ké

Graficki' navrh webovi’ch stranek 2 000 K& - 5 000 K&
Webové prezentace (do 3 stranek) od 5 000 K¢&
Webové prezentace (nad 3 stranky) od 8 000 K¢&
Webové prezentace s mini redakénim systémem od 10 000 K¢
Webové stranky s redakénim systémem od 20 000 K¢é

Stylovani webovych stranek (CSS) od 3 000 K¢ za Sablonu
Kédovéani webovych stranek (HTML,XHTML) od 4 000 K& / web

Aktualizace webovych stranek 300 K¢ / hod.

Jazykové verze webovych stranek + 20% z ceny / jazykova verze

4 Cenik webovych stranek firmy Web Design Chalupnilprvni pozice ve vyhledavéi Google.
Prevzato z: 6.2 [3]
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4.5 Testovani

V této kapitole porovnam jednotlivé webové strarkgopordim firmé nejlepsi
feSeni pro sy web. Designe srovnavat nebudu, jelikoZz kazdémungge libit
néco jiného. Zamfim se na nakmost [ tvorbe, aktualizaci webu a moznosti
zvolenéhaeSeni. Porovnam cenovou nérost jednotlivycheSeni.

45.1 ObtiZznost vytvareni webové prezentace

RED 3
GREEN 2
BLUE 5

5 ObtiZnost vytva‘eni webové prezentace

Podle mého nazoru nejnérejSi na vytvdeni webové prezentace byl designe
Blue, ktery bez znalosti HTML, CSS a JavaScriptlzeeytvait. Designe Red
a Green seilfe srovnava, kazdému saibe 1épe pracovat v jiném préstli jinak,
ale prezentace Green mi osélmiipadala pro tvorbu webu neji&h Designe Red

i s

kde lze nastavit pouze zakladni informace.
4.5.2 Znalosti tvirce pro vytvoreni webové prezentace

RED 2
GREEN 3

BLUE 5
6 Znalosti tviirce pro vytvoreni webové prezentace

Napsat si webovou strdnku sam v poznamkovém blakeho rjakém
specializovaném programu typu PsPad je jednognanejnar@néjSi. Abych
docilil stejného obsahu, musel jsem v prezentacteGrzasahovat do kodu
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HTML. Systém spolknosti Webnode vytvdl stejnou prezentaci bez nejmensich

problémi.
4.5.3 Naroénost aktualizaci
RED 1
GREEN 2
BLUE 5

7 Naro¢nost aktualizaci

Aktualizovat obsah strdnky je pro designe Red dapelussi a uZivatelsky
nejpivétivejSi. Designe Green je na tom vSak obdobiorSi hodnoceni
si zaslouZil za nutné minimalni znalosti uZivatéMtualizovat obsah v designu

Blue bez vytvéeného redalniho systému je nejsi.

4.5.4 Cenové naklady na prezentaci

RED 1
GREEN 2

BLUE 5
8 Cenové naklady na prezentaci

Z hlediska finatinich narok a moznosti tim ziskanym bych jako optimalni
variantu zvolil produkt Webnode. Jehoz cena je¢nm@ nabizenym funkcim
a moznostem pro paby firmy. Designe Blue je fin&né¢ mnohem naréngjsi

a to i bez redainiho systému, ktery se fighhodi pro pipadné aktualizace.
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455 Omezeni a mozZnosti tiirce webové prezentace

RED 2
GREEN 4
BLUE 1

9 Omezeni a moznosti tirce webové prezentace

Designe Blue je prakticky bez jakychkoli omezenédRhabizi velké mnoZstvi
doplikovych sluZzeb a neni proto bezpresini nutnost zasahovatimo do kddu.
Designe Green svazetree webovych stranek a bez z&salo kodu se nefite
vyrovnat produktu Webnode.

45.6 Sila webu

RED 3
GREEN 4
BLUE 5
10 Sila webu

Testoval jsengistotu HTML a CSS podle aktuélnich standakdnsorcia W3C.
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4.6 Celkové zhodnoceni a doporéeni webu firmé

Stavmont
RED 5
GREEN 4
BLUE 1

11 Celkové zhodnoceni a dopokieni webu firmé Stavmont

Vitézem a zarowe mym dopordenim firmg Stavmont je designe Red
od spolénosti Webnode i i@s nepiznivy vysledek v kapitole 4.7.6 Sila webu.
Webov4 stranka zde ztratila popularitou domény senati zptnych odkas.
Tyto nedostatky se ale odstrani SEO optimaliza@registrovani stranek
do vyhledavan a upravenim struktury nadfiisdo kterych se vice Zkeni klicova

slova.

Designe Green, produkt eStranky, je na druhémémisotoZze zdaleka neni tak
propracovany a nenabizi tolik funkci jako konkueen€enova politika podle

mého nazoru neodpovida nabizenym sluzbam.

Designe Blue, neboli vlastni tvorba, je na posledniist a to z jedinéhoidzodu.

Za danych finatnich omezeni nelze k webu zajistit retlak systém. Stranky

nelze lehce aktualizovat. Investici do red¢lasiko systému fird nedoporduji.

Za danych okolnosti bych vyuzival priesti Webnode nebo eStranky, které
nabizeji za minimalni finami investici zajimavou alternativu a poskytuji vice
moznosti, nez firma aktu@npotebuje. Pokud by firma v budoucnu narazila
na hranici moznostiéthto systém, coz nepedpokladam, poté bych zvazil

vytvoieni webu na zakazku.
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4.6.1 Diivody doporuceni systemu Webnode

Webnode spiuje vSechny pozadavky firmy

Prijatelnd narénost na provoz webu a jeho obsluhu firemnimi pradoy
Cenova politika Webnode

Viceuzivatelsky pistup

Vicejazy¥né prezentace

Fotogalerie - editace obrazku rovnou v pfedi systému

Editace dokumeitonline - podpora Wordu, Exelu

Sablony zdarma

Moznost editace CSS a HTML kédéimo v prohlizei

Podpora vlastnich domeén, ggmd I1ze ges webnode doména koupit
Podpora RSS kanal

Webnode E-mail, Statistics, Builder a to vSe batalace

vV V V V V V V V V V V VY
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5. Zavér

Cilem mé bakal&ké prace bylo vytwit pro firmu Stavmont webovou prezentaci,

kterou doposud firma postradala.

Po analyze firemnich poZadavisem prozkoumal moZnosti vytkeni této
prezentace. Zaujaly énprodukty firmy Webnode a eStranky. Tyto systémg pr
vytvoieni a kompletni spravu webuémrekvapily svymi moznostmi a cenovou
politikou. Rozhodl jsem se proto &hto systémech vytvih webové prezentace
(Designe Red a Green). Vyftlojsem rovreZ vzorovou prezentaci za pomoci
HTML, CSS a JavaScriptu (Designe Blue). Z této enéace jsem vychazetip
testovani co dané produkty dokazi. Snazil jsemasha@vat stejny obsah aby se

prezentace liSily pouze designem.

Jednotlivé stranky jsem poté podrobil test Po blizSi analyze pozadavikrmy a
zhodnoceni vysledk testi jsem doportil podle mého nazoru tu nejlepsSi

alternativu pro firemni web.

50



6. Seznam pouzité literatury

6.1 Knihy

[1] HLAVENKA, J., aj. Vytv&ime WWW stranky a spravujeme moderni web
site. 2002. s.34-36. ISBN 80-7226-748-5.

[2] KLAN, P. a JINDRICH, J. WWW pro zelenge. 2002. s.16-25.
ISBN 80-86330-09-5.

[3] KOSEK, J. HTML tvorba dokonalych WWW stranel@9B. s.59-62.
ISBN 80-7169-608-0.

[4] KRUG, S. Webdesign Nerite uzivatele pemyslet!. 2006. s.45.
ISBN:80-251-1291-8.

[5] KUCERA, M. HTML kouzla na Webu. 2002. s.32-58. ISBO@6593-17-7.
[6] LACKO, L. PHP a MySQL. 2005. s.18-21. ISBN 86120397-8.
[7] STANICEK, P. CSS Kaskadové styly. 2003. s.20-38. ISBN'8D6-872-4.

[8] ZITNIK, L. a KUCERA, M. Inspirativni webdesign. 2003. s.12-138.
ISBN 80-86593-42-8.

6.2 Internetové adresy

[1] ABOUT THE WORLD WIDE WEB CONSORTIUM. [online].
[cit. 2009-04-26]. Dostupné z: http://www.w3.orgtSortium/.

[2] BALI CKY SLUZEB WEBNODE. [online]. [cit. 2009-04-26].
Dostupné z: http://www.webnode.cz/premiove-sluzby/.

[3] CENIK WEBOVYCH STRANEK. [online]. [cit. 2009-0426].

Dostupné z: http://www.webdesign.izde.cz/cenik_wsfoh_stranek.asp.

[4] CO JE TO DOMENA. [online]. [cit. 2009-04-26].
Dostupné z: http://kb.forpsi.com/article.php?id=516

51



[5] DNS. [online]. [cit. 2009-04-26]. Dostupné z:
http://www.fi.muni.cz/~kas/p090/referaty/2000-paniziins.1.html.

[6] DOPLNUJICI INFORMACE-SEO. [online]. [cit. 2009-04-26].

Dostupné z: http://www.artic-studio.net/clanky/.

[7] ESTRANKY. [online]. [cit. 2009-04-26].
Dostupné z: http://www.estranky.cz/cenik.

[8] EXTENSIBLE MARKUP LANGUAGE. [online]. [cit. 200-04-26].
Dostupné z: http://cs.wikipedia.org/wiki/XML.

[91 HYPER TEXT MARKUP LANGUAGE. [online]. [cit. 200-04-26].
Dostupné z: http://cs.wikipedia.org/wiki/HTML.

[10] HYPERTEXT TRANSFER PROTOCOL. [online]. [cit0OR9-04-26].
Dostupné z: http://cs.wikipedia.org/wiki/HTTP.

[11] JAK SPRAVNE VYBRAT WEBHOSTING. [online]. [cit. 2009-04-26].

Dostupné z: http://www.itbiz.cz/jak-vybrat-hosting.

[12] PREHLED POSKYTOVATELD WEBHOSTINGU. [online].
[cit. 2009-04-26]. Dostupné z: http://webhostingktne.cz/.

[13] URL. [online]. [cit. 2009-04-26]. Dostupné z:

http://www.jakpsatweb.cz/html/url.html.

[14] VELKY TEST FREE WEBHOSTINGU. [online]. [ciR009-04-26].
Dostupné z: http://programujte.com/index.php?akitzevak&cl=2007010603-

velky-test-free-webhostingu.

[15] WEBNODE. [online]. [cit. 2009-04-26].
Dostupné z: http://www.webnode.cz/.

[16] WEBOVE STANDARDY. [online]. [cit. 2009-04-26].
Dostupné z: http://www.artic-studio.net/clanky/wegbestandardyy/.

52



[17] ZAHADNY GOOGLE TOOLBAR PAGERANG. [online].
[cit. 2009-04-26]. Dostupné z: http://www.lupa.dafiky/zahadny-google-

toolbar-pagerank/.

[18] ZAKLADNI POSTUP RRI TVORBE WEBU. [online]. [cit. 2009-04-26].
Dostupné z: http://www.plavacek.net/webdesign.php.

6.3 Studijni opora

[1] BURGET, R. a ZEMAN, D. Tvorba webovych strand@kV. 2006

53



7. Seznam obrazki a tabulek

1 Seznam webhostingovych firenfelRzato z: 6.2 [12]

2 Zakladni informace o firthStavmont.

3 SWOT analyza firmy Stavmont

4 Cenik webovych stranek firmy Web Design Chalugrikni pozice ve
vyhledav&i Google. Pevzato z: 6.2 [3]

5 Obtiznost vytvieni webové prezentace

6 Znalosti tvirce pro vytvéeni webové prezentace

7 Naranost aktualizaci

8 Cenové néklady na prezentaci

9 Omezeni a moznostitince webové prezentace

10 Sila webu

11 Celkoveé zhodnoceni a dopdeni webu firnd Stavmont

54

18
33
34

44
45
45

46
46
47
47
48



8. P¥ilohy

8.1 Red designe

» http://stavmont.webnode.cz/
8.2 Green designe

» http://www.stavmont.estranky.cz/
8.3 Blue designe

» http://ubytovani-koprivnice.unas.cz/

55



8.4 Doporuéeny designe Red

STAVEROMONT Emar:

PR MR P RN ] DT ALY i Oy

| Sateiand D | Ankeia

bk pite spokoseni s nalima shalbamar
Spokojen | 5)
espokpien (1) N LT

- TRTnNn
Slile 1 oo depdoval [0 5T 55 24 25

Ferajimsm me L (2]
Hpptratn
B rovinky

& ’ Celkiry podst i 6

r

'ﬂﬂﬂbﬂiﬁm'ﬂm-' i . Flna ubytovach kapacita
AR 00S TS

B P N [T
ke ey e rairraie ke
ety o JF Sk ot beve,
rE

B vitefte na nafem webo

Bremigarrirminn vippiioeey teat porutivany v bgial sl o knshalsidrm gelopsly, Lorem [paem ¥ peradoahag 1
sanderd v bito oblashi uf od refito 18 sholat, kdy does secndnry Gskal veal tusy b a na pajch pokindd
viytverfil specuiind viarowew refus, Leha Sdimr ranspiriel pouse plt stoledl on pleld § detun sleitroncid aacly
Y P ik Bape arllery, Neewice populangerabng bylo Lorem Lrsum v Sedesibpch leiech 0, siobeil, kdy byéy
vydérediny specifilnd vegrrsdoy 8 peho pasdfemi & pordép pak dly politadmem OTP programilm jain Akdies

Pagebaier
Upnzornink nawdt Evnikim

Eermsmaly b ViR el o Bary w Bkafkadem g heshalkam ey, Lovers G e pevadtvkes 20
nndaed v hite oblars ol od sedithu 160 staleti; bidy dnes serm af vesl busy teety & no pagchs cdbdadd
VDVl b V3 o ifehes, MR AT Ranarartel poite Dl Soeth, of pReSl § AU SLAITONT SEFy
v podsatl bece rmlny. Nefwice populsraesdnd ks Lorem Lesum v fedesdtrch ebech 20, stoletl, kdy byl
vdivny specilind veornicy 3 jeho pasibern & pozdéy pak Sy polftadovim OTF programim (so Aldis
P,

9 Vitézny designe Red

56



