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ABSTRAKT  
 

CieŎom bakal§rskej pr§ce je n§vrh vys§vaļa do domacej dieŎne. Bude sa zaoberaŠ 

technologickĨm, konġtrukļnĨm, ergonomickĨm a designovĨm rieġen²m. VĨsledok 

pr§ce bude reġpektovaŠ vġetky tieto aspekty. 

 

KōĐĻOV£ SLOVĆ 
 

vys§vaļ, premyslenĨ vys§vaļ, dieŎŔa, design 

 

ABSTRACT 
 

The aim of this thesis is a predesign of a vacuum cleaner for an utility room. It deals 

with technologic, construction, ergonomic and design solution of the project. The 

result of this work will respect all these aspects. 
 

KEYWORDS 
 

vacuum cleaner, industrial vacuum cleaner, workshop, design 
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1 ĐVOD 
 

Upratovanie patr² k najļastejġ²m ŎudskĨm ļinnostiam a vys§vaļ je uģ 100 rokov 

neoddeliteteŎnou s¼ļasŠou tohoto procesu. Vys§vaļ sa vġak nestal len dom§cim 

pomocn²kom, vo veŎa pr²padoch funguje ako profesion§lne zariadenie v n§roļnĨch 

podmienkach. Pom§ha na stavb§ch, v mont§ģnickĨch ļi remeselnĨch dieŎŔach ļ²m 

udrģuje ļistotu pracoviska a zvyġuje efektivitu pr§ce. T®mou tejto pr§ce je pr§ve siln® 

a spoŎahliv® zariadenie do dieŎn². TakĨto vys§vaļ tvor² premostenie veŎk®ho 

premyseŎn®ho k praktickĨm dom§cim spotrebiļom. VĨsledkom pr§ce bude produkt, 

ktorĨ si zoberie to najlepġie z dom§ceho, to najlepġie s priemyseŎn®ho a z§roveŔ 

prinesie novĨ ¼plne novĨ pohŎad na tvarov® rieġenie. 
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2 PREHōAD SĐĻASN£HO STAVU POZNANI A 
 

 

2.1  Design®rska analĨza 
 

2.1.1 Hist·ria vĨvoja 

Ako rok prv®ho patentu vys§vaļa sa uv§dza rok 1901. Vyn§lezcom bol anglickĨ 

konġtrukt®r Huber Cecil Booth. Ten si pri prehliadke nov®ho dmychadla na ļistenie 

ģelezniļnĨch vag·nov uvedomil, ģe podobn® rieġenie prach len rozv²ri a je potrebn® 

ho vysaŠ, nie vyf¼kaŠ. 

PrvĨ skutoļne dom§ci prenosnĨ vys§vaļ skonġtruoval Booth Ăaģñ v roku 1906. 

V tomto obdob² ale na podobnom projekte pracovalo uģ niekoŎko spoloļnost². 

Medzn²kom vo vĨvoji vys§vaļa dneġn®ho typu sa stal rok 1912 kedy Axel Wenner-

Gren buduje firmu Electrolux, ktor§ sa rĨchlo st§va najvªļġ²m vĨrobcom vys§vaļov 

a ich model ĂLuxñ sa st§va synonymom pre vys§vaļe a ļistenie. 

Dodnes preġiel vys§vaļ mnoģstvom z§sadnĨch zmien, po prvej svetovej vojne sa 

napr²klad zistilo, ģe bakt®rie a nebezpeļn® mikroļastice vys§vaļ vyfukuje spªŠ do 

priestoru, zaļali sa tak os§dzaŠ st§le ¼ļinnejġ²mi filtrami. Pl§ten® vreck§ zaļali 

nahradzovaŠ tenk® papierov®. Priġlo sa aj s niekoŎkĨmi revoluļnĨmi technologickĨmi 

rieġeniami. VreckovĨm vys§vaļom zaļali konkurovaŠ bezs§ļkov® tzv. cykl·nov® 

odluļovanie prachu. S tĨmto rieġen²m britskĨ vyn§lezca a vĨrobca James Dyson. 

Prevratnou novinkou sa v roku 2001 stali robotick® vys§vaļe, ktor® vŅaka senzorom 

sam® putuj¼ po priestore a zberaj¼ neļistoty. Pribudli ruļn® s§ļkov® aj bezs§ļkov® 

vys§vaļe, vys§vaļe s vodnou filtr§ciou a pr²sluġenstvo sa obohatilo o klepaļe 

kobercov, ġamp·novacie n§dstavce a r¹zne adapt®ry.  [3], [5] 

 

 

Obr. 2-1 Boothov pojazdnĨ vys§vaļ [1] 
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2.1.2 Rozdelenie vys§vaļov 

Vys§vaļe sa z konġtrukļn®ho a design®rskeho pohŎadu rozdeluj¼ na tri z§kladn® 

skupiny: 

 

Ruļn® - Tieto vys§vaļe m¹ģme pohodlne pren§ġaŠ, maj¼ kompaktn® rozmery a 

najļastejġie s¼ poh§Ŕan® akumul§torom. Kv¹li svojmu n²zkemu 

vĨkonu sa hodia len na pr²leģitostn® vys§vanie, najlepġie ŎahkĨch 

ļiastoļiek mal®ho mnoģstva prachu a neļist¹t, nahradzuj¼ tak metliļku 

s lopatkou. 

Robotick® -  Rovnako ako ruļn® s¼ kompaktnĨch rozmerov a s¼ nap§jan®       

akumul§torom. Pomocou senzorov sa vġak samy pohybuj¼ po 

miestnosti. Kv¹li ich niģġiemu vĨkonu sa hodia sk¹r na prevent²vne 

vys§vanie ako na hŌbkov® ļistenie. 

Klasick® -  S¼ vys§vaļe pouģ²van® vo vªļġine dom§cnostiach. Maj¼ vysokĨ sac² 

vĨkon a po zemi sa pohybuj¼ pomocou koliesok umiestnenĨch na 

podlahe vys§vaļa. VŅaka svojmu vĨkonu, veŎk®mu objemu zbernej 

n§drģe a multifunkļnosti ide o najvhodnejġiu koncepciu pre vys§vaļ do 

dieln². [7] 

 

 

 

Obr. 2-2 R¹zne druhy vys§vaļov [6] 

 

 

 

 

 

 

2.1.2  
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2.1.3 Karcher  

V pr²pade Karcheru hr§ veŎk¼ rolu trad²cia designu na poli poloprofesion§lnych 

pracovnĨch zariaden². Nen§jdeme v jeho portf·liu vĨrobky, ktor® sa snaģia z§kazn²ka 

nal§kaŠ na zloģit® tvarovanie postaven® nad funkļnosŠ. Kvalita spracovania (kvalita 

pouģitĨch plastov), ergon·mia, odolnosŠ a konzervat²vnosŠ s¼ charakteristick® 

parametre designu znaļky Karcher. V pr²liġnej konzervat²vnosti by sme ale mohli 

vidieŠ aj rad probl®mov. VĨrobky Karcher patria k draģġ²m na trhu, ich vizu§l tomu 

ale pre niekoho nemus² zodpovedaŠ a Šaģko zaujme nov®ho z§kazn²ka. Z portf·lia 

poloprofesion§lnych vys§vaļov Karcher najviac vystihuje firemnĨ design model 

Karcher VC6 . [8] 

 

 

 

Obr. 2-3 Karcher VC6 [8] 
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2.1.4 Electrolux 

Najnovġie vys§vaļe firmy Electrolux, najmª tie cykl·nov® s¼ designovĨ protiklad ku 

Karcheru. Ich vizu§l je modernejġ² v zmysle odv§ģnejġieho tvarovania aj pouģitia 

vĨraznĨch farieb. Jednotliv® rady modelov si st§le drģia svoju l²niu ale celkov§ identita 

znaļky uģ nie je tak ļiteŎn§. D¹vodom tohoto pr²stupu je fakt, ģe Electrolux nem§ tak 

vyhraden¼ sortu z§kazn²kov ako Karcher a orientuje sa viac na beģn®ho spotrebiteŎa. 

VeŎmi sa mi p§ļi ļlenenie jednotlivĨch funkļnĨch ļast² vys§vaļa ako je n§doba, 

hadica, motor, kolieska a pod., vĨrobok tak p¹sob² veŎmi technicky. Ako pr²klad som 

vybral model SilentPerformer Cyclonic ZSPCCLASS [9] 
 

Obr. 2-4 Electrolux SilentPerformer Cyclonic ZSPCCLASS [9] 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2.1.4  
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2.1.5 Philips 

VĨrobky firmy Philips sa vyznaļuj¼ harmonickĨmi jednoduchĨmi krivkami, ktor® 

obkolesuj¼ cel® zariadenie. Napriek tomu, ģe sa drģia klasick®ho tvaru vys§vaļa 

pouģ²van®ho uģ niekoŎko rokov, dokonca niektor® modely by sa dali oznaļiŠ aģ za 

retro design, tieto vys§vaļe nep¹sobia zastarano. U vªļġiny modelov spojuje Philips 

vizu§l svoj²ch vys§vaļov jednĨm vĨraznĨm spoloļnĨm prvkom, v tomto pr²apde 

veŎkĨmi zadnĨmi kolesami pripom²naj¼cimi disky §ut a dlhĨmi obvodovĨmi 

krivkami. KeŅģe die o konzervat²vny design, m¹ģe osloviŠ veŎa z§kazn²kov, ktorĨ 

buŅ nie s¼ ¼plne technick® typy alebo maj¼ usadenejġ² vkus. Za vġetky modely m¹ģem 

uviesŠ Philips PerformerActive FC8663/91, ktorĨ deisgn znaļky Philips pr²kladne 

reprezentuje. [10] 

Obr. 2-5 Philips PerformerActive FC8663/91 [10] 
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2.1.6 Nilfisk  

Nilfisk patr² k najvªļġ²m vĨrobcom profesion§lnych vys§vaļov. Pon¼ka vġetko od 

malĨch vys§vaļov po veŎk® pojazdn® zametacie a vys§vacie stroje. Ich profesion§lne 

vys§vaļe s¼ najvĨstiģnejġ²m z§stupcom vys§vaļov tohoto typu. Maj¼ valcovĨ tvar 

a ich postavenie je vertik§lne. L²ġia sa usporiadan²m podvozku kde nemaj¼ vġetky 

kolieska mal®, otoļn® do vġetkĨch smerov ale z pravidla dva vªļġie vzadu a dva 

menġie vpredu. Ich vizu§l je veŎmi podobnĨ tomu od Karcheru priļom na vġetkĨch 

vĨrobkoch pouģ²vaj¼ modr® sfarbenie.  

 

 

Obr. 2-6 Nilfisk Multi 20 INOX [11] 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2.1.6  
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2.2  Marketingov§ analĨza 
 

2.2.1 Sortiment vĨrobkov 

Sortiment pon¼kanĨch vys§vaļov dom§cich aj profesion§lnych je veŎmi ġirokĨ. 

V beģnej internetovej ponuke m¹ģme n§jsŠ aģ niekoŎko stoviek r¹znych zariaden². 

Pon¼kan® vys§vaļe sa najļastejġie delia na dom§ce nen§rļn® pouģitie a na 

profesion§lne pouģitie. Tie na dom§ce pouģitie sa mimo technick®ho rieġenia a cenovej 

rel§cie uģ Ņalej nedelia, tie profesion§lne sa ale st§le m¹ģu zameriavaŠ na dosŠ odliġn® 

skupiny z§kazn²kov. Spomen¼Š m¹ģme vys§vaļe na vonkajġie pouģitie, do dielne, pre 

remeseln²kov (stol§rov), do skladov, firiem, veŎkĨch h§l, obchodov, fabr²k...  

 

2.2.2 Konkurenļn® faktory 

Z§kazn²ci sleduj¼ pri k¼pe v prvom rade technick® parametre vys§vaļa. Je veŎmi 

d¹leģit® aby bol vys§vaļ v tomto smere konkurencieschopnĨ. Medzi tieto papierov® 

parametre patr² pr²kon, maxim§lny podtlak vyvolanĨ vys§vaļom, prietok vzduchu, 

veŎkosŠ zbernej n§doby, dŌģka hadice, k§bla, popr²apde rozmery a hmotnosŠ vys§vaļa. 

ńalġ²m aj keŅ moģno na prvĨ pohlad hl¼pym sp¹sobom ļ²m vys§vaļe na seba l§kaj¼ 

z§kazn²kov je pomenov§vanie jednotlivĨch funkci² a ļast² vys§vaļa (¼chytov, hubice, 

filtrov...) n§zvami unik§tnymi pre konkr®tnu znaļku (napr²klad podlahov§ hubica 

AeroPro Silent vys§vaļa Electrolux ZUCANIMAL+). Takto m§ z§kazn²k pocit, ģe ide 

o ġpeci§lne patenty, ktor® mu zaruļia lepġie nar§banie s vys§vaļom. Ļo uģ nemoģno 

ovplyvniŠ pri vĨrobe nov®ho vys§vaļa je d¹vera z§kazn²kov v spoŎahlivosŠ 

a vġeobecn¼ reput§ciu znaļky z ktorej Šaģ² mnoģstvo veŎkĨch vĨrobcov.  

KeŅģe ide o technick® zariadenie, vie vizu§l vys§vaļa ļasto z§kazn²ka presvedļiŠ, ģe 

pr§ve on bude fungovaŠ lepġie ako inĨ, ktorĨ vyzer§ rovnako ako rad Ņalġ²ch. 

Probl®mom je teda ak vys§vaļ nepon¼ka design, ktorĨ by odpovedal technol·gii, ktor§ 

je vo vys§vaļi pouģit§. Ak je vys§vaļ akokoŎvek schopnĨ ale design na z§kazn²ka 

p¹sob² lacno a neschopne, str§ca z§ujem o jeho k¼pu. 

 

2.2.3 VĨber cieŎovej skupiny a orient§cia produktu 

Vys§vaļ pre dom§ce dieŎne m§ presne danĨ segment potenci§lnych z§kazn²kov. Je 

opr§vnen® predpokladaŠ, ģe nep¹jde o Ŏud², ktorĨ sa v¹bec nerozumej¼ technickĨm 

n§leģitostiam. Nebude preto vhodn® stavaŠ na zav§dzaj¼cich n§zvoch a parametroch, 

ktor® vªļġinou platia na beģn®ho uģ²vateŎa. Remeslen²k bude oļak§vaŠ, ģe zariadenie 

spln² jeho poģiadavky ktor® vych§dzaj¼ z jeho pouģitia v dielni. Nenech§ sa tak Ŏahko 

oklamaŠ l§kavĨm designom a sk¹r ho bude zauj²maŠ technick® rieġenie, design by mal 

len spr§vne podtrhovaŠ a zvĨrazŔovaŠ technick¼ str§nku vys§vaļa.  

 

2.2.4 Distrib¼cia 

Vªļġina vys§vaļov ako aj vªļġina elektronickĨch zariaden² sa dnes najļastejġie 

pon¼ka na internetovĨch obchodoch, kde m¹ģe z§kazn²k porovn§vaŠ s mnoģstvom 

inĨch zariaden². V tomto pr²pade je ale ļastĨ a vhodnĨ predaj v ġpecializovanĨch 

kamennĨch obchodoch alebo minim§lne na internetovĨch obchodoch venuj¼cim sa 

pr²sluġenstvu pre firmy/dielne/hobby. P¹jde totiģ o vªļġiu invest²ciu a z§kazn²k by 

mohol maŠ poģiadavok odbornej porady/vĨkladu respekt²ve by si chcel vys§vaļ 

otestovaŠ. 
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2.3  Technick§ analĨza 
 

2.3.1 VreckovĨ vys§vaļ 

Napriek tomu, ģe ide o starġiu technol·giu, trhu dominuje a v poslednĨch rokoch na 

urļitĨch trhoch s§ļkov® vys§vaļe dokonca eġte zvĨġili svoj podiel. 

S§ļok pln² dve z§kladn® funkcie. V prvom rade zachyt§va neļistoty a v druhom 

funguje ako filter. Kvalitn® vys§vaļe maj¼ s§ļok z netkanej text²lie o viacerĨch 

vrstv§ch. Lacnejġie modely pouģ²vaj¼ papierov® vreck§. Ļasto m¹ģeme n§jsŠ aj 

vys§vaļe s tenkĨm pl§tenĨm vreckom, ktor® sa nevymieŔa ale vysĨpa. VĨrobcovia sa 

v tomto pr²pade vªļġinou snaģia nal§kaŠ na uġetrenie peŔaz² spojen® s tĨm, ģe sa 

vreck§ nedokupuj¼. VysĨpanie vreciek je vġak nehygienick® a po istej dobe sa na 

vrecku m¹ģu objaviŠ mal® trhliny, cez ktor® m¹ģe prach a mal® ļastice unikaŠ Ņalej 

do motora a von z vys§vaļa. [7] 

 

 

VĨhody 

- Hygienick§ vĨmena kvalitnĨch vreciek so z§klopkou  

- SpoŎahliv§ odsk¼ġan§ met·da s pevnou z§kladŔou uģ²vateŎov 

NevĨhody 

- N§klady na Ņalġ² n§kup s§ļkov 

- Pokles vĨkonu vys§vaļa pri zaplnenejġom s§ļku 

- Nehygienick® odn²manie menej kvalitnĨch s§ļkov kedy sa ļasŠ neļist¹t 

dostane spªŠ do ovzduġia 

 

 

Obr. 2-7 Vġeobecn§ sch®ma vreckov®ho vys§vaļa 
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2.3.2 Bezs§ļkovĨ (cykl·novĨ) vys§vaļ 

Cykl·nov® vys§vaļe pracuj¼ na princ²pe odstredivej sily. Neļistoty s¼ v cykl·novej 

komore urĨchlen® na vysok¼ rĨchlosŠ a n§sledne odstr§nen® na dno (okraj) komory. 

Drobn® neļistoty, ktor® sa neodstredia s¼ zachyten® HEPA filtrom (filter schopnĨ 

zachytiŠ 99,97% neļist¹t o velkosti 300 nanometrov), ktorĨ je umiestnenĨ priamo za 

cykl·novou komorou. Za predpokladu, ģe ide o kvalitnĨ vys§vaļ sa v cykl·novej 

komore odstr§ni viac ako 99,99% neļist¹t. Filter sa tak zan§ġa oveŎa menej ako pri 

s§ļkovĨch vys§vaļoch. Najļastejġ²m probl®mom ale je, ģe veŎa vĨrobcov sa snaģ² 

nal§kaŠ na t¼to technol·giu ale n²zka cena v spojen² s n²zkym pr²konom motora 

a n²zkou rĨchlosŠou vzduchu v cykl·novej komore maj¼ za n§sledok, ģe sa odstr§ni 

oveŎa menġie mnoģstvo neļist¹t. Zvyġok potom zachyt§va drahĨ HEPA filter, ktorĨ je 

n§sledne potreba ļasto vymieŔaŠ a vĨhoda ¼spory prostriedkov za n§kup s§ļkov sa 

rĨchlo strat². Vo vġeobecnosti, m¹ģe bezs§ļkovĨ vys§vaļ priniesŠ deklarovan® vĨhody 

ako ¼spora za s§ļky, veŎkĨ podiel odstr§nenĨch neļist¹t ļi stabilnĨ vĨkon, je vġak 

potreba poļ²taŠ s tĨm, ģe za rovnak¼ cenu bude ten s§ļkovĨ vģdy o triedu lepġ². Toto 

potvrdzuj¼ aj nez§visl® testy, kedy prv® cykl·nov® vys§vaļe obsadzuj¼ niģġie prieļky 

napriek svojej vyġġej cene. [7] 

 

 

VĨhody 

- VysokĨ podiel odstr§nenĨch neļist¹t (vhodn® pre alergikov) 

- Zan§ġanie filtra v menġej miere ako u s§ļkovĨch vys§vaļov 

- Bez¼drģbovĨ (nie je potreba kupovaŠ a meniŠ vreck§) 

- StabilnĨ sac² vĨkon 

NevĨhody 

- Nehygienick® vypr§zdŔovanie n§doby, prach m¹ģe unikaŠ spªŠ do priestoru  

- Pri lacnejġ²ch respekt²ve cenovo porovnateŎnĨch variant§ch oproti s§ļkovĨm 

vys§vaļom sa vĨhody cykl·novĨch veŎmi rĨchlo str§caj¼ a ļasto sa st§vaj¼ 

aģ nepouģiteŎn® na d¹kladn® vys§vanie 
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Obr. 2-8 Sch®ma cykl·nov®ho vys§vaļa Dyson DC52 

 

 

 

 

2.3.3 Vys§vaļe s vodnĨm filtrom 

Princ²p vys§vaļa je podobnĨ such®mu bezs§ļkov®mu vys§vaļu. Vzduch pr¼di 

hubicou a ¼sti do n§doby s vodou. Neļistoty sa od vzduchu oddelia tak, ģe sa zm§ļaj¼, 

vzduch potom pr¼di Ņalej a neļistoty, ktor® neostan¼ vo vode zachyt² vĨstupnĨ filter. 

ĐļinnosŠ tak®hoto rieġenia je rovnako ako u such®ho bezs§ļkov®ho vys§vaļa veŎmi 

vysok§. Pre pohodln® pouģ²vanie je veŎmi d¹leģit§ konġtrukcia samotn®ho vys§vaļa 

a n§doby, ktor§ sa pri vĨrobcoch vĨrazne l²ġi. Vodu je po kaģdom pouģit² nutn® vyliaŠ 

a n§doby vyļistiŠ aby sa prediġlo tvorbe plesn² atŅ. preto je prioritou navrhn¼Š n§dobu 

ļo najviac ergonomicky aby jej vypr§zdnenie nebolo nehygienick®.  

Existuj¼ aj vys§vaļe s vodnĨm filtrom, ktor® dok§ģu fungovaŠ aj ako klasick® s§ļkov® 

vys§vaļe, pre beģn® upratovanie odpad§ starosŠ s vĨmenou vody a umĨvan²m n§doby 

a pri upratovan² veŎkĨch priestorov sa m¹ģe pouģiŠ voda. Kompromis ale vģdy nesie 

urļite obmedzenia, v tomto pr²pade je to fakt, ģe vys§vaļe s vodnĨm filtrom 

nepouģ²vaj¼ tak kvalitn® vĨstupn® filtre ako s§ļkov® vys§vaļe (nepotrebuj¼ ich), 

pouģ²vaj¼ taktieģ ļasto menej kvalitn® papierov® s§ļky s ktorĨmi sa v n§dob§ch Šaģko 

manipuluje. Cena takĨchto zariaden² patr² z pravidla k tĨm vyġġ²m. [7] 
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