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Abstrakt

Bakalafska prace se zabyvd kompletni analyzou soucasnych internetovych
stranek. Obsahem prace je v prvni ¢asti analyza vSech prvkl internetové prezentace a
nalezeni chyb a nedostatki. V dalsi ¢asti bude navrzen novy design stranek a budou

poskytnuty doporuceni k feseni dalSich nalezenych problému.

Abstract

The bachelor‘s thesis is engaging in complete analysis of a company website.
First part of the thesis analyzes all aspects of website design and creates a summary of
found mistakes and imperfections. In the second part of the thesis | have outlined a
completely new website design and made recommendations regarding other found

website issues.

Kli¢ova slova
Internetové stranky, SEO, zdokonaleni, Google Analytics, SWOT analyza, HTML,
CSS, Adobe Photoshop
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Website, SEO, improvement, Google Analytics, SWOT analysis, HTML, CSS, Adobe
Photoshop



Bibliograficka citace prace

SZTEFKOVA, M. Analyza a navrh na zdokonaleni internetové prezentace. BImo:
Vysoké uceni technické v Brn€, Fakulta podnikatelska, 2010. 52 s. Vedouci bakalarskeé
prace Ing. Jifi Ktiz, Ph.D.



Cestné prohlaseni

ProhlaSuji, Zze predlozena bakalaiska prace je plivodni a zpracovala jsem ji
samostatné. Prohlasuji, Ze citace pouzitych prament je Uplnd, Ze jsem v praci neporusila
autorska prava (ve smyslu zakona ¢. 121/2000 Sb. o pravu autorském a o pravech

souvisejicich s pravem autorskym).

V Brné dne 25. kvétna 2010



Podékovani

Rada bych pod¢€kovala vedoucimu mé bakalaiské prace Ing. Jifimu Kiizovi,
Ph.D. za rady a navrhy, které mi pomohly pfi zpracovani této bakalaiské prace. Také

dékuji firmé za vstiicnost pifi poskytnuti informaci, kterd umoznila vznik této prace.



ODSAN ... 8
UIVOU. e 11
(05 11 o) Lo SRR PPRPPRRPIN 12
1. Teoretickd VYChOAISKa ......vviiiiiiiiiiiiiiii i 13
1.1, MarketiNZOVY MIX ..iiiuuiiiiiieiiiiesiie st siee ettt e e nin e e bn e e aneeas 13
1.2, INternetOVA PIEZENLACE ....vvvviirreiiieeiiiieiiiessieessibeeesibe e ssbe e s s e e s sree e ssn e e sneeaneeas 14
1.2.1. Optimalizace pro vyhledavace ..........cccceriiiiiiiiiiiiee e 15

1.3, SWOT ANALYZA ....viiiiiiiiiiiieeeee e 15
1.4, GOOQIE ANAIYEICS. .. .ot 15
1.5, PoUZité teChNOIOZIC .....covviiieiiieiiiie e 16
1.5 1. Graficky SOftWare .......cooviiiiiiiiie e 16
152, JazyK (X)HTIML ..ottt 16
1.5.3.  Zékladni struktura (X)HTML ..ot 17
1.5.4. Kask@dOVE Styly....c.oooiiiiiiiieii s 19
T TN V- (o] | o | AU 19

2. Analyza sOUCASNE SILUACE.......cccviiiiiiiiiiiie it 20
2.1, Pedstaveni fiIrmy .......cccociiiiiiiiiiiiici 20
2.2, MarketiNZOVY MIX ....coiuiiiiiieiiieiiiie et 20
2.2.10 PrOUUKL ..o 20
2.2.2. CBNA....iiiiiiiii 21
2.2.3. MISEO .t etiiitieetie ettt ettt a et nneeennes 21
2.2.4. Marketingova KOMUNIKACE ........cveriiiiriieiiieiiiiesie e 21

2.3. Analyza realizace internetoveé PreZeNtaCe ..........ccvereerveeivereerienieseeseeniesnenneas 22

2.3.1. Prvni dOJEIM .o.coiiiiiiiiiiic e 22



2.3.2.  ROZIOZENT StANEK ......ocvviiiiiiiiiiiiccic 22
2.3.3. Informace 0 firme ........ccooiiiiiiiiiicic 23
2.34. ODSAN ..o 23
2.3.5. NAVIGACE .....eiieieiieieeete ettt bbb 24
2.3.6.  VYhledAVANT......cooiiiiiiiiiicc e 25
2 T R 1] T | SR RSPSSRI 25
2.3.8.  PTISTUPNOST ..vvviiiiiiie ittt 25
2.3.9. FUnKCNOSE ...oooiiiiiiiiiici 26
2.3.10. DUVETYhOANOSE ....c.vviiiiiiie e 27
2.3.11. Technickd realizace .........cccoovviviiiiiiiiiiic i 27
2.3.12. SEO ... 27
2.4.  SWOT analyza internetovych Stranek...........cccoevvriiiiiiiiieiiee e 29
2.5.  Vysledky Go0ogle ANALYLICS .....ccvivviiiieiiiiieiieiieie e 29
2.6.  Srovnani S KONKUIENCT........coeiiiiiiiiiiieci s 31
3. VIastni NAVIN TESENT ..c..vivviiiiiicie e 34
3.1, Struktura internetoVe PreZENLACE.........coverververeerierreseesreeire e e e 34
3. 1.1. DOMU .ttt 34
3.1.2.  MoONtaZni MELOAY .......veivieiiiiieiiieie st 34
3.1.3.  Obchodni podminky ........ccccceiiiiiiiiiiiiiiic e 34
3.1, O NAS it 34
3.1.5. NaSe nabidka........ccoooiiiiiiiiii s 34
3.2, NOVY design STHANEK ......ocviiiiiiiiiiii i 35
3.2.1.  ROZVIZENT StANKY ......ooiviiiiiiiiiccci s 35
3.2.2. Umisteni VOAITEK ......eoviiiiiiiiiiiiiicee e 35
3.2.3. LOQO FIMMY e 36
3.2.4. Hlavni navigacni panel a vyhledadvaci pole ..........ccccovviiiiniiiiiniiciiien, 38



3.2.5.  Svisly navigac¢ni panel (Menu) a zobrazeni vybraného vyrobku .............. 38

3.2.6. Vysledny design domovske Stranky ..........cccoovevviiiiiiiiiiiiiiic e 39

3.3.  Rozclenéni konceptu na kod HTML a Sablony CSS........ccoooiviiiiiiiiiiiiens 40
3.3 L. PHAANT FEZUL...c.veiiiiieiieeie e 40
3.3.2.  Vytvoteni HTML a CSS (UKAZKY)......ccooviiiiiiiiiieicece 41

3.4, ODbSANOVA CASt.....iiiiiiiiiiiici 46
3.5, SEO o 46
ZLAVET .ttt r et 48
POUZItA TIEETATULA ....cviiiviiiiiiic 49
SezNnam POUZItYCh ODTAZKI .......oeivviiiieiiiiieee e 50
Seznam pouzitych tabulek ..........cccoviiiiiiiiiiii 51

PHILORY ..o eeee e e s e e e s s eee e s s s s eeenee 51



Uvod

Vybrané téma bakalaiské prace jsem si zvolila, protoze je soucasti internetu,
propagace a informacnich technologii a to jsou okruhy, které jsou nedilnou soucasti
kazdodenniho zivota kazdého z nas. Jejich potencial neustale vzrista. Internet poskytuje
nepieberné mnozstvi informaci a spolecnostem umoziiuje efektivnéj$i a snadnéjsi
propagaci svych podnikatelskych zaméru.

Internetovou prezentaci vyuziva jiz vétSina firem. Vytvofit si internetovou
prezentaci je v dneSni dobé velmi snadné a umoznuje vypustit naklady, které souvisi
s provozem kamenného obchodu. Kvalitné provedena internetovd prezentace prispiva
ke zviditelnéni firmy, snadngj$imu piistupu zékaznikii k vyrobkim a k rozsifeni
pusobnosti na dalSich trzich.

K prezentaci firmy na internetu se vyuZzivaji statické stranky, které jsou
vytvoiené bez redakéniho systému. Pokud chce firma prezentovat i své vyrobky ¢i
sluzby, cCasto se to feSi pomoci redakéniho systému, ktery umoziiuje snadnéjSi a
rychlej§i spravu obsahu. Clovék, ktery se bude spravou stranek zabyvat, nemusi mit
zadné znalosti ¢i zkuSenosti v samostatném vytvareni internetovych stranek. Je to velmi
Casto vyhledavané feSeni, jelikoZ pomoci redakéniho systému stranky zastavaji aktualni,
stabilni a hlavné bez nutnosti dalSich slozitych postupi.

Bakalatskou praci budu aplikovat na strankach firmy Arten Bohemia, s.r.o.,
Stranky jsou feSené pomoci redakéniho systému, ktery umoZiuje snadné vkladani a
nasledné prezentovani vyrobkd na internetu. Firmu jsem si vybrala pro nasi

dlouhodobou spolupraci a tedy znalosti jejiho prostiedi.
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Cil prace

Cilem této bakalaiské prace bude zdokonaleni vybrané internetové prezentace.
Nejprve budou uvedena teoreticka vychodiska, ktera pomohou srozuméni pouzitych
pojmu a aplikovanych prvku analyzy. Nasledné se provede analyza soucasného stavu,
kterd pomize zjistit nedostatky. Na zakladé vyskytnutych problémid se navrhne
zdokonaleni.

Prace ma pomoci spolecnosti snadnéjSimu vyhledani jejich internetovych
stranek na internetu. S tim souvisi pfilakani potencionalnich zakaznika, jejich udrzeni,
zajiSténi pravidelné navstévy a Vneposledni fadé zajisténi konkurenceschopnosti
spole¢nosti. Navrzenymi feSenimi by mélo dojit ke zvySeni zdjmu o vyrobky

spole¢nosti, nasledné trzeb a dobrého jména spolecnosti.
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1. Teoreticka vychodiska

1.1. Marketingovy mix

Marketingovy mix je jeden z kli¢ovych pojml marketingu. Firma jej pouziva k
dosazeni stanoveného cile. Marketingovy mix piredstavuje a konkretizuje vSechny
kroky, které organizace d¢la, aby vzbudila poptavku po produktu. Pii sestavovani
marketingového mixu si musime dat pozor na vziajemné vazby jednotlivych prvkd.
Uspéch na trhu Ize jeding dosahnout jejich spravnou kombinaci s ohledem na cilové
zakazniky. Proto je dulezité predem védeét, na jakou cilovou skupinu zakaznikl se
budeme orientovat. Prace se bude zamétovat na zakladni verzi a to z pohledu firmy,
protoze dostateéné odrazi samostatny zaklad a podstatu marketingového mixu. [[4], s.

83-84]

Produkt
Produkt slouzi k uspokojeni potieb a piani zakazniki. Je to vSe, co lze zakoupit
a prodat. Objektem z4jmu na trhu neni samostatny vyrobek, ale uspokojeni zakaznikt v

ur¢itém sméru. [[4], s. 87]

Cena

Kazdy produkt méa svou hodnotu, kterd se vyjadiuje v penéznich jednotkéch.
Cena je jedinym prvkem z marketingového mixu, ktery pfedstavuje pro firmu zdroj
piijml. VSechny dalsi prvky ptedstavuji pro organizaci vydaje. V organizaci by mél byt
kladen vétsi dliraz na spravné stanoveni ceny. Pfi tvorbé cen se tizkostlivé sleduje pouze

vyrobni a provozni néklady a nereaguje se tak na zmény, ke kterym na trhu dochazi.
[[4], s. 95]

Distribuce
Je to proces premisténi produktu z vyrobniho mista k zdkaznikovi. Cilem
distribuce je dostat produkty na pozadované misto, v ur¢itém Case a mnozstvi, které si

kupujici uréili. [[4], s. 103]

13



Marketingova komunikace

Propagace je ovliviiovani ¢i plisobeni na spotiebitele tak, aby vlivem ¢int
vyrobce dotvarel, ptipadn¢ meénil své potieby k prospéchu vyrobce. Je to proces s cilem
informovat zdkaznika o produktu, motivovat ho ke koupi a také zjisténi informaci od
zakaznika o jeho potiebach a pranich. Efektivni marketingova strategie se projevi
zvysenou spotiebou produktl, zakaznici nakupuji vice a Castéji. Prace bude zaméiena

na propagaci na internetu. [[4], s. 113]

1.2. Internetova prezentace

Vyuziva se také slovo internetova ¢i webova stranka nebo zkracen¢ web. M¢éla
by byt soucasti marketingu kazdé firmy, kterda pomaha reprezentovat firmu, jeji
produkty ¢i sluzby. V dnesni dobé€ je to standard, na ktery by neméla zapominat kazda
firma, ktera chce drzet krok s konkurenci. Diky kvalitné vytvofené a neustdle aktudlni
internetové prezentaci muze firma udrzet své stavajici klienty nebo ziskat mnoho
potenciondlnich zdkaznikd.

Rozhodnuti uZivatele, zda zistat nebo odejit ze stranky, se velmi ¢asto odehrava
na domovské strance nebo na dalSich par strankach odkazovanych z domovské stranky.
Primérny navstévnik, ktery pfijde na internetovou prezentaci, jiZ ma urcité povédomi o
tom, jak funguje vétSina stranek. Pokud budou vSechny domovské stranky do urcité
miry fungovat podobn¢, budou pro navstévnika prehlednéjsi a piristupnéjsi. V praci se
proto bude vybranou internetovou prezentaci hodnotit z nasledujicich hledisek:

e Prvni dojem

e RozloZeni stranek
e Informace o firmé
e Obsah

e Navigace

e Vyhledavani

e Design

e Piistupnost

e Funkénost

14



e Duvéryhodnost
e Technicka realizace

e Optimalizace pro vyhledavace

1.2.1. Optimalizace pro vyhledavace

Search Engine Marketing (SEM) je jeden z nepieberného mnozstvi zplisobu
propagace internetové prezentace. Metodu SEM je mozné rozdélit na dvé ¢asti. Prvni
¢ast spo¢iva v moznosti zaplaceni si leps$i pozice ve vyhledavacich. Prace se nebude
zabyvat placenou casti SEM, ale zaméii se na neplacenou metodu Search Engine
Optimalizaion (SEO). [[10], s. 7]

SEO pro zviditelnéni internetové prezentace vyuziva neplaceného tfeseni, které
vede ke zlepSeni pozic ve vyhledavacich. Je dilezité mit na paméti, Ze webové stranky
se nevytvareji pro vyhledavace, ale pro uzivatele. Metoda SEO se sklada ze dvou ¢asti

On Page faktory a Off Page faktory [[10], s. 39 — 73]

On Page faktory

Jedna se o analyzu obsahu internetové stranky (klicova slova, titulek stranky, apod.).

Off Page faktory

Vnéjsi vlivy plisobici na danou stranku (zpétné odkazy apod.).

1.3. SWOT analyza

Metoda, kterd pomdha najit silné¢ (Strenghts), slabé (Weaknesses) stranky,
piilezitosti (Opportunities) a hrozby (Threats). Mohou se aplikovat na projekty, politiku,

internetové stranky firmy apod.

1.4. Google Analytics

Google Analytics je v soucasnosti velmi oblibeny nastroj poskytujici statistiky o
webu. Po vlozeni bloku v JavaScriptu do HTML kodu stranek se nacte v internetovém

prohlizeci uzivateli stranek sledovaci kod, ktery po nahrani externiho souboru zajistuje
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sbér dat. Poskytuje nejriiznéjsi prehledy o néavstévnosti internetovych stranek (napf.

URL stranky, ¢asova znacka, rozlieni obrazovky apod.). [[2], S. 51]

1.5. Pouzité technologie

1.5.1. Graficky software

Grafické zhotoveni stranky je zéklad kvalitni internetové prezentace. V dnesni
dobé existuje Siroka Skala grafickych editord. K tém nezndméjSim patii produkty
spoleénosti Adobe Systems (hlavné Photoshop). Jedna se o placeny software. Radi se
mezi profesionalni editory pro tvorbu a riizné vylepSovani obrazi, fotografii a navrhu
celkového designu webu. DalSim mezi nepfebernym mnozstvim jinych grafickych
editorti je GIMP. Casto je vyuZivan jako nahrada za Adobe Photoshop pro jeho volnou
distribuci.

15.2. Jazyk (X)HTML

Jedna se o jednoduchy hypertextovy znackovaci jazyk (Hyper Text Markup
Language). Hypertext umoziuje propojeni internetové stranky s jinou internetovou
strankou a univerzalnost zase tvorbu a ukladani dokumentt jako textové soubory. Proto
svétova internetova sit’ je oteviena vem. [[1], s. 16]

Internetovou prezentaci sice l1ze zobrazit na kazdém pocita¢i na svéteé, ale jak se
zobrazi, zalezi na internetovém prohlize€i. Internetové prohlizece zacaly vytvaret svoje
rozsiteni pro zakladni jazyk HTML. Chtély dosahnout, aby zobrazeni internetovych
stranek zvladl pouze jejich prohlize¢. Spolecenstvi narodii na Internetu (W3C) zacalo
odstraniovat existujici prekazky a piesvédCovat o dilezitosti univerzalnosti. Vytvoftilo
standardy, podle kterych se internetova stranka bude chovat stejné v riiznych
prohlize¢ich. Navrhlo také systém pravidel formatovani nazvany Kaskadové styly
(Cascading Style Sheets, zkracené CSS). Z davodu stalého zmatku ptislo W3C
s jazykem XHTML, ktery ma vSechny rysy jazyka HTML a ktery tvoii perfektni zéklad
pro CSS. Rozdil mezi HTML a XHTML spociva ve psani elementt a atributi. V jazyce
HTML nezalezi, jakym zplUsobem je piSeme, v piipadé XHTML se elementy pisi
malymi pismeny. [[1], s. 16-19]
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V dne$ni dobé& existuji 3 standardy jazyka HTML a XHTML. Standard
transitional (pfechodova) umoziuje uziti prechodovych znacek, strict (striktni) zakazuje
uziti zavrzenych znacek a frameset (s ramy) povoluje pouzit zavrzené znacky a ramdi.
Jazyk XHTML je doporucovan pro ty, ktefi chtéji, aby jejich internetové stranky
spliiovaly pozadavky na ptistupnost (pro lidi s omezenimi), Co chtéji oslovit co nejvetsi
mnozstvi navstévnikl. Pro odkazovani na oba jazyky HTML a XHTML, se v praci

vyuziva zkratku (X)HTML. [[1], s. 20]

1.5.3. Zakladni struktura (X)HTML

Internetové stranky jsou rozdéleny na hlavicku (element head) a télo (element
body), které se musi nachazet uvnitt elementu html. V hlavic¢ce se uvadéji tzv. metadata
(informace o dokumentu), ktera jsou mimo titulku stranky (element title) navstévnikovi
skryté. Mezi metadata dale patii informace pro vyhledavace, umisténi stranek, propojeni
se Sablonou CSS stylt a skripty. V t¢le je obsazen cely obsah stranky (text, obrazky
apod.). [[1], s. 56-58]

Deklarovanim pomoci DOCTYPE prohlizec zjisti, jaky se vybral typ dokumentu

a validator, jak ma posuzovat a kontrolovat syntaxi kodu. [[1], S. 54 - 56]

<IDOCTYPE html
PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Strict/EN"
"http://www.w3.0rg/TR/xhtm11/DTD/xhtml1-strict.dtd">

Obrazek 1: DOCTYPE XHTML 1.0 Strict
Zdroi: http://interval.cz/clanky/xhtml-zakladni-struktura-dokumentu/

<IDOCTYPE HTML
PUBLIC "-//W3C//DTD HTML 4.01//EN"
"http://www.w3.org/TR/html4/strict.dtd">

Obrazek 2: DOCTYPE HTML 4.01 Strict DTD
Zdroj: http://www.pestujemeweb.cz/obsah/html/html-tagy-struktura.php

Deklarovani kodovani ve znacce meta charakterizuje kodovani, ve kterém je
soubor ulozen. Pro prohliZe¢e zobrazujici internetovou stranku je pak ziejmé, v jakém
kodovani byla internetova stranka ulozena a znaky se zobrazi korektné. Kodovani

urcuje, jak je znak preveden na sekvenci bitl. Nejcastéji pouzivané kodovani je UTF-8
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(kdduje znaky z ASCII do sedmi bitd) a UTF-16 (koduje do dvou bitll) a 8bitové
znakové sady (ISO 8859x a windows-125x). Nejcastéji se vyuziva koédovani UTF-8

nebo 8bitova kédovani podle normy ISO pro jejich nejmensi velikost soubord. [[1], s.

57]

<IDOCTYPE HTML
PUBLIC "-//W3C//DTD HTML 4.01//EN"
"http://www.w3.0rg/TR/html4/strict.dtd">
<HTML>
<HEAD>
<TITLE>Nahled</TITLE>
<META http-equiv="Content-Type" content="text/nhtml; charset=windows-
1250">
</HEAD>
<BODY
<p>Toto jiz je XHTML stranka se v§emi nutnymi nalezitostmi.</p>
</BODY>
</HTML>

Obrazek 3: Deklarovani hlavi¢ky, kédovani, titulku a téla dokumentu HTML
Zdroj: http://www.pestujemeweb.cz/obsah/html/html-tagy-struktura.php

<IDOCTYPE html
PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Strict//EN"
"http://www.w3.0rg/TR/xhtm11/DTD/xhtml1-strict.dtd">
<html xmiIns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml" xml:lang="cs" lang="cs">
<head>
<meta http-equiv="content-type" content="text/html; charset=UTF-8" />
<meta http-equiv="content-language" content="cs" />
<title>XHTML stranka</title>
</head>
<body>
<p>Toto jiz je XHTML stranka se vS§emi nutnymi naleZzitostmi.</p>
</body>

</html>

Obrazek 4: Deklarovani hlavicky, kodovani, titulku a téla dokumentu XHTML
Zdroi: http://interval.cz/clanky/xhtml-zakladni-struktura-dokumentu/

18



1.5.4. Kaskadové styly

Kaskadové styly (Cascading Style Sheets, zkracené CSS) definuji vzhled
internetovych stranck. Sablonou styld se nazyva jednoduchy textovy soubor S
nadefinovanymi vlastnostmi a jejich hodnotami, ovliviwgjici zobrazeni urcitych
elementll na internetové strance. CSS styly je mozné vytvafet mimo internetovou

stranku a poté je aplikovat na vSechny stranky najednou. [[1], s. 117]

1.5.5. JavaScript

JavaScript je objektové orientovany skriptovaci jazyk, ktery mize byt vlozeny
pfimo do internetovych stranek. Ovlada rGzné interaktivni prvky grafického
uzivatelského rozhrani (tlacitka, efekty u obrazki, animace atd.). Né&kteti si jej pletou
s Javou, ale spojuje je jen podobna syntaxe. JavaScript je mozné spoustét na strané
Klienta nebo serveru. V dne$ni dobé¢ jiz vétSina uzvateli ma povolenou podporu

JavaScriptu a tak se vice pouziva spousténi na strané klienta. [7]
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2. Analyza soucasné situace

2.1. Predstaveni firmy

Nazev: Arten Bohemia, s.r.0.
Sidlo: Dolni Lomna &.p. 1, PSC 739 91
Pravni forma: Spolecnost s ru¢enim omezenym

Predmét podnikani:  zprostfedkovani obchodu, velkoobchod, specializovany

maloobchod, truhlafstvi

Firma se na trhu s nabytkem pohybuje od roku 1998. Od samého zacatku je
rodinnou firmou a disponuje vyhradné s ¢eskym kapitdlem. Podniké velkoobchodné a
pusobi v Ceské republice i na Slovensku. Ze zatatku se zaméfovala na vyrobu
konferencnich stoli a rohovych kuchynskych lavic, ale postupné zacala vyrobni
sortiment rozSifovat dle pozadavkili a ptani zakazniki. V soucasné dobé disponuje
dostateénymi vyrobnimi a skladovymi prostory, které v soucasné dob¢é maji 1 500 m® a
jsou vybavené modernimi technologiemi.

V pohranici i na internetu neustéale ptibyvaji obchody, které distribuuji levnéjsi
polsky nabytek. Vyhoda polskych vyrobct je v levnéjsich surovinach, coz se projevuje
na vyhodnéjsi cené. Proti zahraniénim konkurentim je téZké bojovat, kdyZz firma ma
ur¢ité naklady, pod které nemutze klesnout. Firma se rozhodla pro rozsifeni nabidky
vyrobkl, nakupem nabytku z Polska. Stale ale zdstava skupina zakaznikd, ktera dava

prednost kvalité. A i ptes rizné dil¢i problémy, je to silna a prosperujici firma.
2.2. Marketingovy mix

2.2.1. Produkt

Firma vyrabi nabytek do détského pokoje, loznice, obyvaciho pokoje, jidelny a
pfedsiné. Pouzivaji kvalitni borovicovy masiv, laminovou dfevotiiskovou desku
(LDTD) tloustky 18 mm nebo 25 mm, laminované MDF desky tlouStky 25 mm
vyhradné od ¢eskych dodavatelti, které z jejich vyrobkli tvoii nabytek vysoké kvality.
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Zakaznici si mohou vybrat i z nabidky ndbytku od jinych vyrobcti nabytku. Pievazné se
jedna o nabytek z materialu lamino. Vyrobky se dodavaji rozlozené na mensi oznacené
Casti z davoda snadnéjsi prepravy a na strankach firmy lze snadno najit jednoduchy
obrazkovy névod na sestaveni vyrobku. Zaruka na zakoupené vyrobky je standardné 2

roky. Samoziejmosti je poskytnuti poradenstvi a servisu.

2.2.2. Cena

Firma ma svoje stalé odbératelé, kterym pii zméné ceny vyrobku zasila aktualni
cenik a v pfipad¢é potencionalnich zakaznikd lze na strankach firmy najit kontakt na
obchodni zastupce. Firma poskytuje mnozstevni a funkéni slevy — pfed Véanocnimi
svatky, po Novém roce apod. Tvorba ceny se stanovuje podle nakladu s marzi, také se

firma orientuje podle konkurence, kterd prodava podobné vyrobky.

2.2.3. Misto

Z hlediska distribu¢ni struktury firma vyuziva jednouroviiovy distribu¢ni kanal.
Prostfednictvim internetové prezentace prezentuje svoje vyrobky a maloobchodnici
maji moznost si vyrobky prohlédnout a pfipadné zavolat obchodnimu zéstupci a
dohodnout se na piipadné spolupraci. Maloobchodnici dale distribuuji vyrobky ke
koncovym zékaznikiim. Firma piisobi v ramci Ceské a Slovenské republiky. Primérna

doba dodavek k zakaznikovi je 14 dn, ale pfedevsim zalezi od mista odbéru.

2.2.4. Marketingova komunikace

Svoje vyrobky firma propaguje prostfednictvim internetové prezentace, kterou
1ze najit na adrese www.arten.cz. Firmu je mozné nalézt v par katalozich na internetu,
ale pfes vyhledavace je téZko k nalezeni. Dale obchodni zastupci firmy pfi kontaktu se

zakazniky podévaji také katalogy a letaky. Dalsi formy reklamy firma nevyuziva.
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2.3.Analyza realizace internetové prezentace

2.3.1. Prvni dojem

Na prvni pohled musi byt zfejmé, ¢im se internetova prezentace zabyva a co
nabizi. Musi upoutat a zaujmout. Analyzovana internetova prezentace pusobi na
sou¢asnou dobu nemoderné. Nadpis na tvodni strance ,,Cesky vyrobce nabytku
informuje, ¢im se stranky zabyvaji, ale celkove stranky maji nezajimavy vzhled.

Uzivatelé preferuji ptehledné stranky, aby se co nejrychlejsi a nejjednodussi
cestou dostali k pottebnym informacim. Pfi prohliZzeni nabidky vyrobki, stranky nejsou
intuitivni a na prvni pohled neni zfejmé, kde lze pozadovany vyrobek najit. Pouzita

velikost pisma je dostatecna.

2.3.2. RozloZeni stranek

Navstévnik na prvni pohled vidi nadpis ,,Arten®, které se nachazi v pravém
hornim rohu. Svou velikosti pfevlada nad ostatnimi prvky na strance. Spolu s nadpisem
se v horni li§té stranky nachazeji mapa Ceské republiky a podnadpis ,,Cesky vyrobce
nabytku®. Vyhledavéani na strance je situovano nad horni liStou v levém hornim rohu
stranky. Panel s informacemi o spole¢nosti, obchodnimi podminkami, kontaktem a
navody na sestaveni zakoupeného nabytku se nachazi pod horni listou. Sortiment
nabizenych vyrobkd je vypsan po levé strané stranky a naproti nému ma uzivatel
moznost vytvofit dotaz na urcity vyrobek. Pfi vytvafeni dotazu musi navstévnik zadat
ptili§ mnoho informaci, co v disledku ho spiSe odradi. Jednodussi by byla moznost
vytvofeni dotazu piimo u vyrobku a prava strana na tuvodni strance by mohla byt 1épe
vyuzita. Na spodni Casti stranky se nachazi zluty panel s dal§im nadpisem ,,Arten” a
zelenym podnadpisem ,,nabytek, na ktery myslite”. Na internetové strance neni ziejmé,
co je logem spolecnosti. Obecné firma pouziva zluty prouzek s nadpisem ,,Arten” a
zelenym podnadpisem ,,nabytek, na ktery myslite”. Pod panelem lze najit informace o

tvlrcich internetové prezentace, nabizend podpora, katalog firem a vyhledavac¢ zbozi.
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Informace o spolecnosti na domovské strance prekazeji. Potenciondlniho
zakaznika pfi vstupu na internetové stranky piedevsim zajima, co ta firma nabizi. Casto
se domovska stranka vyuziva pro nové vyrobky v nabidce nebo nejprodavanéjsi

vyrobky.

Arten

Cesky vyrobce nabytku

Arten® Obchodni podminky Kontakt MontazZni navody

Konf Eni stol Fro : TIT Dotaz na zbozi:

°I" oot I‘k:"' Vitejte na strankach spolecnosti ARTEN BOHEMIA s.r.o. e
Televizni stol g
Univerzalni stolky ! T

n:

PC stoly i
Botniky | Ulice, &islo:
Pefinace
Piedsiiiovy nabytek obé disponujeme vjrobnimi | MOBI
Kuchyiiské lavice ni technologii, tvof vymi obrab&cimi CNC |
Jidelni stoly : vybér kvalitnich materisll dodavanych vyhradné Seskymi dodavateli a | Mésto, PSE:
= kvalifikovany tym pracovnikii zsru&uji vysokou Groved: kvality nasich produkti s spokojencst |

== zaksznikl E-mail:
Taburety {
Stolky MINI Na téchto strénkach méte moZnost podrobnéji se seznamit s nasimi vyrobky. V pfipadé | Nézev / Kéd zboi:
Police zajmu Vam radi sdélime dal3i podrobnosti a z tazy. Velice radi se {
B rovnéZ seznémime s Vaiimi pfipominkami & 2 kajicimi se nadich virobkli 85 Text dotazu:

= L nimi spojenych sluZeb a servisu. Jediné tak jsm produkty a8
Calounény nabytek sluZby zkvalitiovat a odstrafiovat piipadné nedostaty, které ovliviiuji Vaii spokojencst.
Détské pokoje
Nabytek z borovicového masivu '

Vz
Obyvaci stény p
- —

LoZnice :

vzornik lamin

vzornik latek

Arten, nabytek, na ktery myslite

Obrazek 5: Soucasna internetova prezentace

Zdroi: htto://www.arten.cz/

2.3.3. Informace o firmé

Chybi seskupeni firemnich informaci (Kontakty, informace o firmé¢ apod.) do
samostatné oblasti. Informace budou pro uZivatele snadnéji k nalezeni a zaroven
nebudou zabirat zbyte¢né misto na strance. Informace o firmé by mohly byt detailné;si,

s pfidanim fotografii firmy a jejiho sidla.

2.3.4. Obsah

Kategorie a podkategorie se ve vetsing piipadl jmenuji stejné. Navstévnik musi

vicekrat kliknout, aby se dostal k vyrobku. Omezeni poétu kliknuti uzivateli umozni,
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aby obsah nasel co rychleji a bez pocitu zmateni. Podkategorie zacinaji malym
pismenem, co pusobi nepiehledné a nekonzistentné.

U vétsiny vyrobku je nedostate¢ny popis nebo popis zcela chybi. Z hlediska
navstévnika se jedna o nedostatek informaci 0 vyrobku a z hlediska vyhledavaca muze

ztratit pozici ve vyhledavacich.

> Arten’

Cesky vyrobce nabytku

Arten® | Obchodni podminky | Kontakt MontazZni nawvody

Konferenéni stolky
Telewvizni stolky
Univerzalni stolky

H Dotaz na zboZi:
| Iména:

| Telefon:

univerzalni stolky

PC stoly Ulice, &islo:
Botniky ]

Peiinate Maobil:
Piedsiiovy nibytek T
Kuchyiiské lavice : ; e
Jidelni stoly ‘ Parametry | E-mail:

Zidle
Taburety :
Stolky MINI Sitlea: 30 ©m
Police :
Shiiné

Calounény nabytek

Détské pokoje m A

| Hloubka: 47 cm | Wazev 7 Kéa zboi:
E'lextdctazu:
{vjSka: B4 cm :

MNabytek z borovicového masiva |
Obyvaci stény g
LoZnice

vzornik lamin

vzornik latek

Arten“ nabytek, na ktery myslite

Obrazek 6: Vytvoreny obsah stranky
Zdroj: http://www.arten.cz/9710-univerzalni-stolky/21601-m1/

2.3.5. Navigace

Uzivatel je schopen snadno najit vétSinu navigacnich oblasti na zbyvajici ¢asti
webu a rozlisit vétSinu jednotlivych polozek, aniz by na vSechny musel kliknout. Pro
navstévnika je na prvni pohled zifejmé, co internetova prezentace nabizi. Hlavni
navigacni oblast je umisténa nad hlavnim obsahem stranky, coz je dostate¢né prehledné
a uzivatel ho nemusi dlouho hledat. Ve svislém navigacnim panelu by kategorie a
podkategorie mohly byt seskupené, aby vyrobky fadici se ke stejné mistnosti (Kuchy,
Loznice apod.) byly umistény pod stejnou kategorii a podkategorii. Logo by mohlo byt
pouzito (mimo domovské stranky) jako aktivni odkaz na domovskou stranku ze vSech

stranek nachézejicich se na internetovych strankach.
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2.3.6. Vyhledavani

Moznost vyhledavani na internetové strance je umisténo v levém hornim rohu.
Je pouzity odstin zluté barvy a na strance se ztraci. Potencionalni zakaznik se musi
zorientovat na strance, aby ho nasel. Textové pole umoznujici vyhledavani by mohlo
byt SirSi, aby uzivatel mohl snadno upravovat své dotazy. Tlacitko ,,Lupa“ pro
vyhledani neni dostate¢né¢ vidét a mohlo by byt pro navstévnika matouci, na co
kliknout, aby zacal vyhledavani. Bylo by lepsi, pfipsat k tla¢itku ,,Lupy* slovo ,,Hledej*
nebo tlacitko ,,Lupy* zcela vyménit za tlacitko ,,Hledej*. Pro uzivatele to bude mnohem
zfeteln€jsi a jednodussi zpusob vyhledavani. Na strankach je moznost i rozsifeného

vyhledavani, které je uvedeno jako odkaz.

Arten

Cesky vyrobce nabytku

Arten® | Obchodni podminky  Kontakt MontéZni navody

Obrazek 7: Vyhledavani na internetové strance

Zdroj: http://www.arten.cz/

2.3.7. Design

Z pohledu grafiky pulsobi internetova prezentace jednoduse a zastarale.
Dominuje zlutd barva, ktera ma utvrzovat povédomi o zna¢ce Arten. Firma si své logo
stavi na Zlutém pozadi s Cernym nadpisem ,,Arten* a zelenym podnadpisem ,,nabytek,
na ktery myslite“. Jsou pouzité jednoduché geometrické tvary a stranky jsou feSeny bez
zbyte¢nych prvki, které by Cinily stranky nepiehlednymi. AvSak stranky mé ptipadaji

nezajimavé a ptsobi neprofesionalné.

2.3.8. Pristupnost

Webové konsorcium W3C poméaha webovym designériim, aby se naucili tvofit

pfistupné internetové stranky. Na jejich strankach se nachéazi nespocet dokument, které

vvvvvv
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WCAG (Web Content Accessibility Guidelines) a definuje 14 pravidel, kontrolni body
a urcuje prioritu kazdého pravidla.

K provedeni auditu pfistupnosti byl pouzit validator Cynthia SaysTMl. Pro
testovani bylo zjisténo, ze analyzovana internetova prezentace neni validni dle metodik
ptistupnosti WCAG a normy Section 508. To znamena, ze lidé se zdravotnim
postizenim nebudou schopni internetovou prezentaci ovladat a vyhledavace ve snaze
indexovani stranek budou mit problémy s prochdzenim a rozpoznanim jejich obsahu.

K provedeni analyze HTML kodu byl pouzit validator W3C Markup Validation
Service. Validator, ktery nalezl 26 chyb.

1 pocryee Override in effect!

The detected DOCTYPE Declaration "< 1DoCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DID XHTML 1.0 Strict//EN" "http://www.w3.org/TR/2000/REC-xhtmll/DTD/xhtmll-
strict.drd">" has been suppressed and the DOCTYPE for "xarvr 1.0 striet” inserted instead, but even if no errors are shown below the document will not be Valid
until you update it to reflect this new DOCTYPE.

Validation Output: 26 Errors
@ Line 136, Column 48: there is no attribute "name™

<form action="?mailz=1" method="post" namef_‘__fnrm" id="popt">

& Line 137, Column 68: document type does not allow element "input" here; missing one of
"p" "hA" "h2" "h3" "hd", "h5" "hG" "div", "pre", "address" "fieldset" "ins", "del" start-
tag

<input type="hidden" name="email shop" value="arten@arten.cz" 2
& Line 138, Column 61: document type does not allow element "input” here; missing one of
"o "h1", "h2", "hd" "ha", "h5", "h6", "div", "pre", "address”, "fieldset”, "ins", "del" start-
tag

<input type="hidden" name="shop back" value="cap=6458" >

@ Line 142, Column 45 end tag for element "td" which is not open

-iv><strongrUlice, €islo:</strong> </td?*<td><input name="textfield3" type="text..

Obrazek 8: Analyzovany kod HTML validatorem W3C
Zdroi: http://validator.w3.ora/

2.3.9. Funk¢nost

Internetové stranky se nacitaji rychle a pracuji spolehlivé. Stranky jsou
konstantné nastaveny na rozliSeni 800 x 600. Ve vysledku se v kazdém internetovém

prohlizeci zobrazi stejné.

! Zdroj: URL: http://www.cynthiasays.com/Default.asp
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2.3.10. Divéryhodnost

Vsechny prvky prezentace utvareji povédomi, zdali stranky na potencionalniho
zékaznika pusobi spolehlivé. Na prvni pohled internetova prezentace nepisobi prilis
vérohodné. Spolehlivost stranek se zvySuje po kliknuti na kontakty, kde 1ze najit jméno
manazera, vedouciho obchodniho oddé€leni, obchodni zastupce a jejich kontaktni udaje.
V obchodnich podminkach se nenachazi dostatek informaci, navstévnik musi
kontaktovat firmu, aby se dozvéd¢l vSechny podminky nakupu. Dalsi informace je
mozné nalézt v informacich o spolecnosti pod odkazem ,Arten”. Uzivatel muze

postradat odpovéd’ na otdzku, pro¢ by si m¢l pravé vybrat firmu Arten Bohemia, s.r.o.

2.3.11. Technicka realizace

Internetova prezentace byla vytvorena spole¢nosti Czechproduct.cz, s.r.o0., ktera
zaroven pronajala prostor na serveru a zafidila registraci domény. Nadale provozuje
spravu domény, coz umoziuje dohled nad exspiraci ¢i presmérovani domény. Jsou to
stranky dynamické. Sprava stranek je umoznéna pies redakéni systém Shopadmin, ktery
firma vyuziva pouze ke vkladani vyrobku. Internetova prezentace postupné ztratila

pozici ve vysledcich vyhledavani.

2.3.12. SEO

On Page

Tabulka 1: Analyza internetovych stranek — popisné informace

Zdroj: http://seo-servis.cz/source-zdrojovy-kod/2770483
. Konferen¢ni stolky-televizni stolky-
Titulek .
kuchyniské sety-zidle

Popis Arten

Arten, Konferenc¢ni stolky-televizni
Klicova slova ‘
stolky-kuchynské sety-zidle

Info pro roboty all,follow
Autor All: Czechproduct, s.r.o.
robots.txt Neexistuje
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Titulek domovské stranky by mél zacinat nejdilezitéjSim slovem, obvykle je to
nazev firmy. Po uloZeni stranek do oblibenych zalozek a ve vysledcich vyhledavani se
firma ztrati mezi dal§imi uloZenymi internetovymi strankami.

Popis stranky je dilezity u internetovych stranek, které nejsou vSeobecné znamé.
Pomahaji si navstévnikovi pamatovat nebo vybavit si, ¢im se internetové stranky
zabyvaji. Ve vysledcich vyhledévani, pokud potencionalni zékaznik vidi seznam odkaz
na internetové stranky, které odpovidaji zadanym klicovym slovim, popis pomaha
uzivateli si vybrat. U internetové prezentace spolenosti Arten je popis stranky nazev
firmy.

Kazda stranka internetové prezentace obsahuje velmi malé mnozstvi klicovych
slov. U celé tady vyrobku se v nadpisu nachazi kod vyrobku. U obrazkid chybi nadpisy,
které by zvysily pocet klicovych slov. Je velmi mala Sance, ze pii vyhledavani
klicového slova se navstévnikovi, internetova stranka s hledanym vyrobkem objevi na
dobrém misté ve vysledcich vyhledévani.

Vyhledavace k nalezeni nové stranky na internetu a k pfidani nalezené stranky
do indexu vyhledavace, pouzivaji malé programy, zvané roboti nebo pavouci. Textovy
soubor ,,robots.txt“ v pfipadé internetovych stranek spolecnosti Arten neni pouzit. Je
pouzito povolené oindexovani pomoci meta tagu v hlavicce HTML koédu kazdé
internetové stranky zvlast. Ve vysledku se jednd o totéz stim, Ze pifi predem
zamysleném povoleni vSech stranek, se vyuzivd soubor ,,robots.txt*, pro snadnéjsi a

rychlejsi provedeni.

Off Page

Popularitu stranek lze také zvySit mnozstvim a dllezitosti podobnych stranek
tzv. zpétnych odkazl (backlinks), které odkazuji na danou internetovou prezentaci.
Mezi zpétné odkazy se fadi i intern¢ vytvofené odkazy, ale nemaji takovou véhu jako
odkazy na stranku zjinych stranek. Pocet odkazli zaznamenanych vyhleddvacem
Google bylo zjisténo zadanim do vyhledavaciho pole , link:www.arten.cz*. Internetové
stranky spolecnosti Arten vykazuji nulové mnozstvi zpétnych odkazli v internetovém
vyhledavaci Google. U vyhledavace Seznam byl vysledek stejny, az u vyhledavace Jyxo

se zobrazilo par stranek, které odkazuji na stranky firmy Arten. Nalezené odkazujici
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firmy maji velmi nizky rank, tzv. ¢im je rank vétsi, tim vétsi je hodnota odkazu. Kazdy

vyhledava¢ ma svoje vlastni hodnoceni, ale v praci bylo brano v tvahu hodnoceni od

vyhledavaca Google (PageRank), Seznam (S-rank) a Jyxo (JyxoRank).

2.4. SWOT analyza internetovych stranek

Tabulka 2: SWOT analyza
Zdroj: vlastni

Silné stranky (Strengths)

Slabé stranky (Weakness)

¢ Jednoduchost — snadna orientace pii
hledani navigac¢nich oblasti na
zbyvajici ¢asti webu

¢ Rychlé nacitani

¢ Dostatek kontaktnich udajt pfi utvafeni

davéryhodnosti webu

Zastaralost

Chyby v kodu

o
o
Nezajimavy vzhled
Nedostatecny obsah — Spatna
informovanost navstévnika

Neptehlednost ve vyrobcich

Ptilezitosti (Opportunities)

Hrozby (Threats)

e Novy graficky navrh
e VylepSeni obsahu, moznost vyuziti

copywritingu

e Neziskani dostate¢né pozice ve
vyhledéavacich a nasledné neziskani

potencialnich zakazniki

2.5. Vysledky Google Analytics

Pouzivani webu

metg! 1131 Navitdvy

Pfedchozi: 1 153 (-1,91%)

A 9 161 Zobrazeni stranek

Predchozi: 10 810 (-15,25%)

wlArn 8 10 Strankyavitéva

Pfedchozi: 9,38 (-13,61%)

MmN 26 70% Mira opusténi

Pfedchozi: 18,13% (47,31%)
datiens 00:02:57 Priim. doba na webu

Pfedchozi: 00:02:59 (-0,87%)

S 73,92% % Nové navitdvy

Pfedchozi: 78,32% (-5,62%)

Obrazek 9: Prehled pouZivani internetovych stranek

Zdroj: Mési¢ni zprava z Google Analytics unor/biezen 2010
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Firma Arten si mési¢né nechava zasilat zpravy z Google Analytics. Pouzivani
webu nam dava piehled o pocCtu navstév a zobrazenych stranek S porovnanim
s pfedchozim mésicem. Dale lze zjistit miru opusténi stranek, primérnou dobu
stravenou prochazenim celé internetové prezentace a kolik procentudlné€ ptibylo novych

navstévniki, ktefi ur€itym zpisobem narazili na internetové stranky.

Ptehled zdrojt provozu

—vind 28,38% Prima navitévnost B Vyhledavace
555,00 (49,07%)

M Pfima navstévnost
321,00 (28,38%)

B Odkazujici stranky
255,00 (22,55%)

Predchozi: 23,76% (19,43%)

VoAl 22 55% Odkazuijici stranky

Predchozi: 22,98% (-1,90%)

Aot~ 49 07% Vyhledavade

Predchozi: 53,25% (-7,85%)

Obrazek 10: Prehled zdroji navs§tév internetovych stranek

v 7w

Zdroi: Mési¢ni zprava z Google Analvtics inor/bi‘ezen 2010
Z Google Analytics je dale mozné zjistit, z jakych zdroji se potencionalni
zakaznici dostali na internetové stranky. NejvétSi pocet navstévnikd prisSlo pies

internetové vyhledavace, pak ptimo pies internetové stranky spole¢nosti a nakonec pres

Klicova slova Navstévy % navstévy
arten

1.3.2010 - 31.3.2010 122 21,98%
1.2.2010 - 28.2.2010 99 16.,12%

Podcet procent zmény

www.arten.cz

1.3.2010 - 31.3.2010 42 7.57%
1.2.2010 - 28.2.2010 42 6.84%
Podéet procent zmény 0,00%

pefinace

1.3.2010 - 31.3.2010 30 541%
1.2.2010 - 28.2.2010 18 2,93%

Pocet procent zmény

predsifovy nabytek

1.3.2010 - 31.3.2010 27 4,86%
1.2.2010 - 28.2.2010 46 7.49%
Pocet procent zmény -41,30% -35,06%
pc stoly

1.3.2010 - 31.3.2010 17 3.06%
1.2.2010 - 28.2.2010 22 3.58%
Pocet procent zmény -22,73% -14,51%

Obriazek 11: Piehled nejpouzivanéjsich klicovych slov

Zdroj: Mési¢ni zprava z Google Analytics unor/biezen 2010



odkazujici stranky.

Vzhledem K tomu, ze vybrana internetova prezentace se nezaméfila na vyuziti
klicovych slov, tak stranky nejsou snadno k nalezeni a uzivatel K nalezeni stranek
nejvice vyuziva slova jako ,,arten®, ,,www.arten.cz* a par klicovych slov ,,pefinace*,
»predsinovy nabytek, a ,,pc stoly*. Dalsi klicova slova nejsou ve statistikach zahrnuta,
jelikoz jejich pocet na strankach je velice maly a pravdépodobné se stranky nezobrazuji

na viditelném misté ve vysledcich vyhledavani, aby je uzivatel byl schopny najit.

2.6.Srovnani s konkurenci

Na internetu se nachédzi velké mnozstvi firem, které proddvaji nabytek. Ke
srovnani firem jsem pouzila stranky konkurencnich firem, které maji sidlo v blizkosti
analyzované firmy. Pro ohodnoceni vybranych stranek z pfedem vybranych hledisek, je

pouzito hodnoceni nejlepsi, dobré a nejhorsi.

Tabulka 3: Srovnani konkurenénich firem s analyzovanou firmou

Zdroj: vlastni

Analyzovana firma | Arten Bohemia,s.r.o. | BRADOP.com, s.r.0. | Nabytek ALDO, s.r.o.
Internetové stranky | www.arten.cz www.bradop.cz www.nabytek-aldo.cz
Prvni dojem dobré dobré nejlepsi
Informace o firmé dobré nejlepsi dobré

Obsah nejhorsi nejhorsi nejlepsi
Navigace dobré nejhorsi nejlepsi
Vyhledévani nejhorsi dobré nejlepsi
Design nejhorsi dobré nejlepsi
Funk¢nost nejlepsi dobré nejlepsi
Duivéryhodnost dobré dobré nejlepsi

SEO (On Page) dobré nejhorsi nejlepsi

SEO (Off Page) nejhorsi dobré nejlepsi

Srovnanim internetovych stranek konkuren¢nich firem se z hlediska prvniho
dojmu nejlépe umistily stranky firmy Nabytek ALDO, s.r.o. a na dal§im misté se
stejnym vysledkem stranky firmy Bradop.com, s.r.o. a analyzované firmy Arten
Bohemia, s.r.o.

Co se tyce informaci o firmé, nejvice informaci poskytuji stranky firmy
Bradop.com, s.r.0. (fotografie zamé&stnanci, pouzitych stroji ke zpracovani dieva a

nejvice kontaktnich tudaji). Informace poskytnuté firmou Bradop.com, s.r.o. jsou
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nesrovnatelné celistvéjsi a 1 kdyz firmy Nébytek ALDO, s.r.o. a Arten Bohemia, s.r.o.
poskytuji dostatek informaci, umistily se na dal$im miste.

Obsahové jsou nejlepsi stranky firmy Nabytek ALDO, s.r.0., kde lze najit
nejvice informaci o vyrobcich a logické zatazeni podkategorii vyrobka do kategorii.
Nejhiife jsou na tom stranky firmy Arten Bohemia, s.r.0. a Bradop.com, s.r.o., které
neposkytuji dostatek informaci o vSech vyrobcich a podkategorie vyrobku nejsou
spravné zafazeny do Kategorii.

Nejlepsi orientace je na strankdch firmy Nabytek ALDO, s.r.o., kde se jde
snadno zorientovat a najit pozadované informace. Na dal§im misté stranky firmy Arten
Bohemia, s.r.0. a nejhorsi orientace je na strankach Bradop.com, S.r.0.

Vyhledavaci poli¢ko je nejvice viditelné a 1ze snadno najit na strankach firmy
ALDO, s.r.o., dile na strankach firmy Bradop.com, s.r.o. a nejhlife lze najit na
strankéach firmy Arten Bohemia, s.r.o.

Design stranky Nabytek ALDO, s.r.o. je nejlépe zpracovany, dale pak stranky
firmy Bradop.com, s.r.o. a nejhor$i design maji stranky Arten Bohemia, s.t.0.

Stranky firmy Nabytek ALDO, s.r.o. a Arten Bohemia, s.r.o. jsou nejlepsi
z hlediska funk¢nosti. Pracuji rychle, spolehlivé a naétou se vSechny prvky stranky. Na
dal$im misté se umistily stranky firmy Bradop.com, s.r.o. a i kdyz je nacitani dostate¢né
rychlé, pfi nacteni stranek se nezobrazily dva obrazky po stranach stranky.

Nejduveryhodnéji ptsobi stranky firmy Nébytek ALDO, s.r.o. Na dal$im misté
stranky firmy Arten Bohemia, s.r.o. a Bradop.com, s.r.0., jelikoz na prvni pohled
nepusobi diveéryhodné. Dlivéryhodnost se zvysuje az po kliknuti na informace o firm¢ a
kontakty.

Pti analyze On Page faktort se nejlépe umistily stranky firmy ALDO, s.r.o., kde
je vSechno fadné a spravné vyplnéné (titulek, popis, klicova slova apod.). Na dal§im
misté stranky firmy Arten Bohemia, s.r.o., kde je z vétSi ¢asti vSechno vyplnéné a
nejhtife na tom jsou stranky Bradop.com, s.r.o., kde existuje vic chyb (dlouhy titulek,
ptilis mnoho kli¢ovych slov apod.).

Nejvice zpétnych odkazli odkazuje na stranky firmy ALDO, s.r.o., mensi pocet
na stranky firmy Bradop.com, s.r.o. a nejhtife na tom je firma Arten Bohemia, s.r.o., kde

si firma nezajistila dostatek zpétnych odkazi.
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Po provedeném srovnani vSech tfi firem, by firma Arten Bohemia, s.r.o. se méla

hlavn¢ zamétit na zdokonaleni z hlediska obsahu, vyhleddvani, designu a Off Page

faktord.

Vyhledavani

| |

| VSechny kategorie [ZI

s Dubovy nabytek

o Kancelarskeé Zidle

Zidle
. Sektorovy nabytek
.+ LoZnicovy nabytek B001 [skiadem] B002 [skladem]

.4 Jidelni stoly éooz Komoda

B001 Komoda
» Pohupovadi kfesla Cena bez DPH Cena bez DPH
s Konferenéni stoly cca: 1089.00 K¢ cca: 1453.00 K¢
s Matrace Cena s DPH cca: 1306.80 K¢ Cena s DPH cca: 1743.60 K¢

. Borovicovy nabytek Objednat = Objednat =

. Pocitacové stoly

B003 [Skladem] B004 [Skladem]
Obriazek 12: Stranky konkuren¢ni firmy Bradop.com, s.r.o.

Zdroj: http://www.bradop.cz/

- Pfidat do oblibenych MNovyj uZivatel PrihlaZeni ufivatele MNapiste nam... Mapa webu

kontaktujte nas

+420 800 321 421
+420 774 777 736
+420 777 776 251

stylové bydleni kosik je prazdny

o i |2

Dovolend s nabytkem Aldo s tak Aldo s.r.0. - levny nabytek

Zahradni nabytek Zahradni nabytek, détsky nabytek, loZnice, obyvaci pokoj
. L. + Servis a odbornd péée 24 / 7
radni nabytek si miZete na Aldu pofidit jako kompletnf sestavu nebo si off i - =
Détsky nabytek Zahradni nabytek si mizete na Aldu pofidit jako kompletnf sest bo si vytvofit
- . L. -~ + Zelena linka, volejte nam
svoji vlastni z jednotlivych kouskf. Kromé nabytku na zahradu nas sortiment zdarma!
LozZnice zahrnuje obyvaci stény, loZnice, détsky nabytek, kuchyng, nabytek do o . o
pracovny, piedsiné... V nabidce také najdete kvalitni nabytek z masivu, pfi jehoZ <7 IR E T pEe @ 2 SR
Obyvaci pokoj vjrob& bylo pouZito bukové nebo borovicové dfevo. Vijbér je z mnoha rliznjch -« Zwyhodnéné ceny pii
designii a materialf. Svij diim & byt si hravé vybavite od sklepa aZ na piidu. Staéi si kazdém dalsim nakupu!
Progaie vybrat v levém menu a nechat se unaet svoji pfedstavou o pékném bydleni.  Vlastni rozvoz, vynaska
nabytku zdarma !
Kuchyné a jidelny Nasi snahou je nabizet lewny nabytek, presvédite se sami:  Vlastni fada pfipravkd pro
Levny détsky pokoj: détsky pokoj Basic - 8.085 K& @ s
P 5 S f 5 - Do e wpyn _ & « Pfi vét&im odbéru individuslni
Jidelni a kenferencni stoly Levné obyvaci stény: obyvacl sténa Havana "D" - 9.718 K& N Pt e
slev!

Obrazek 13: Stranky konkuren¢ni firmy Nabytek ALDO, s.r.o.
Zdroj: http://www.nabytek-aldo.cz/
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3. Vlastni navrh resSeni

3.1.Struktura internetové prezentace

Struktura soucasné internetové prezentace je jednoduchd a dostate¢n¢ intuitivni.
Je prehledna a snadno se v ni navstévnik zorientuje, proto bych ji doporucovala

zachovat.

3.1.1. Domu

e Piehled novinek s kratkym popisem

e Moznost piihlaSeni odbéru novinek

3.1.2. MontaZni metody

e Seznam vyrobkl s nabizenymi navody

3.1.3. Obchodni podminky

e Informace o podminkach obchodni spoluprace

3.1.4. O nas

e Informace o spolecnosti a jeji historie

o Kontakt (adresa sidla firmy s fotkou, kontakty dilezitych osob a jejich
fotky)

3.1.5. NaSe nabidka

e Seznam nabizenych vyrobkt, které jsou roz¢lenény do kategorii a

podkategorii
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3.2.Novy design stranek

Pro navrh designu internetové prezentace byl pouzit Adobe Photoshop.
Vytvoteni konceptu novych internetovych stranek v aplikaci Photoshop je efektivnéjsi a
rychlejsi, nez vytvafeni stranek po ¢astech pomoci HTML kodu a Sablon CSS. Béhem
vytvareni konceptu 1ze snadno provadét zmény. Aplikace Photoshop vyuziva vrstvy, a
proto je navrzeny design flexibilni. Po dokonceni konceptu dojde k jeho roziezani do
nékolika obrazka, které se nasledné ulozi do nalezitych formati. Pomoci HTML kodu a

kaskadovych stylll se obrazky a texty spoji dohromady.

3.2.1. RozvrZeni stranky

Stranky jsou strukturovany do oddili. Celkova Sitka stranky je 1000 pixela a

vyska je 900 pixelt (1 pixel je 1 obrazovy bod monitoru).

OBSAH

Obrazek 14: RozvrZeni hlavni stranky (,,Domii*) Obriazek 15: RozvrZeni zbylych stranek

3.2.2. Umisténi voditek

Voditkem myslime vodorovné a svislé ¢ary, které poméhaji pii tvorbé celého
konceptu. Rozdéluji dokument na pfedem promyslené ¢asti a umist'uji se s presnosti na
jeden pixel. Podle nich se rozmistuji vSechny prvky na strance, jak vidime na nize

uvedeném obrazku.
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H.E0R) SO
®)

“t o H‘i Domil Montaini metody  Obchodni podminky O nas
4 hop 8 ,i i :
CEsKE ViROBCE KABYTKY
g NABYTEK, |
LN I NA KTERY MYSLITE

iy

4N

_ 1
NASKE NABIDKA NOVINKY

Deétsky pekoj JAKUD

CALLITE VAS L-MALL »>

Vawe= pecim dalar sit wmet panasrnr 16
g efif, Pellntusyue sl vieiios ofi, Pelivl
vice_.

LuZuiee MATENA

Lorers ipsam calor sik amet corseszer scipl-
siing el Pellenrozque and warlus 2dlo, Pellen

") b L]

Obrazek 16: Umisténi voditek na domovské strance

Vodorovné pocinaje od shora:

Svisle:

k prvnimu voditku se nachazi zahlavi stranky

prvni a druhé predstavuji navigacni panel

druhé a tieti vymezuji hlavicku

treti, Ctvrté a paté voditko vyznacuji obsahovou Cast

od patého nize se nachazi zapati stranky

prvni az tfeti voditko oznacuji celkovou §itku stranky

3.2.3. Logo firmy

K propagaci firmy Arten Bohemia, s.r.o. se nejvice pouzivaji tisténé katalogy a

internetova prezentace. Je prvnim vizudlnim prvkem, ktery sdéluje jaka je to spolecnost.

Logo firmy je velice dulezitym aspektem pro zapamatovani si firmy. Firma Arten si
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zvolila cerny nadpis ,,Arten” se zelenym podnadpisem ,,nabytek, na ktery myslite* na
zlutém pozadi.

Arten® nabytek, na ktery myslite
Obrazek 17: Aktualni logo

Pfi navrhu nového designu celych stranek, je dulezité zachovat soucasné logo
firmy, aby bylo poznat, o jakou firmu se jednd. Nicméné aktualni logo pisobi
nemoderné a nezajimavé, a tak se pomoci nastroji upravilo a K nadpisu ,,Arten” byl
pfidan podnadpis ,,Cesky vyrobce ndbytku“, ktery se nachazi na stavajicich
internetovych strankach. Na pozadi byl pfidan obrazek. Vysledna kombinace vypada

zajimavé a modern¢ a zachovalo se také logo spoleCnosti.

Arten

CESKY VYROBCE NABYTKU

Obrazek 18: Novy koncept loga, ¢ast 1

NABYTEK,
NA KTERY MYSLITE

Obriazek 19: Novy koncept loga, ¢ast 2

Arten

CESKY VYROBCE NABYTKU

NABYTEK, )
NA KTERY MYSLITE

Obriazek 20: Novy koncept horni liSty internetové prezentace
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3.2.4. Hlavni naviga¢ni panel a vyhledavaci pole

Hlavni naviga¢ni panel je umistén nahoie pod vyhledavacim polem. Je viditelny
a navstévnici se snadno dostanou na dalsi ¢asti internetové prezentace.

Vyhledavaci pole ziistalo v horni ¢asti stranky, ale bylo pfesunuto do pravého
horniho rohu stranky. Je dostatecné dlouhé a vyrazné, s tlacitkem ,,Hledej a obrazkem
lupy. Hlavni naviga¢ni oblast se zvolila jednodussi a piehledna, umisténa napravo

od loga a pod vyhledavaci pole.

HLEDE) /O
t e n® Domii Montazni metody Obchodni podminky O nas
CESKY VYROBCE NABYTKU =2 |
l il NABYTEK,
s NA KTERY MYSLITE

X S ] lm

Obrazek 21: Hlavni navigacni panel a vyhledavaci pole

3.2.5. Svisly navigaé¢ni panel (Menu) a zobrazeni vybraného vyrobku

Svisly navigaéni panel zlstal na stejném misté. Doslo ke zpiehlednéni kategorii
a podkategorii zdiraznénim panelu. Po rozbaleni kategorie se zobrazi seznam dalSich
vyrobkll v dané kategorii, takZe se uZivatel jednoduse miiZze piepnout na dal$i nabizeny
vyrobek v dané kategorii nebo po kliknuti na danou kategorii se zobrazi vSechny V ni
nabizené vyrobky.

Zobrazeni vybraného vyrobku se stalo ptehlednéjsi. Jsou zvyraznéné parametry

a popis vyrobkd.
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HLEDE) JO

Art e n® Domii Montazni metody Obchodni podminky O nas

‘NABYTEK,

NA KTERY MYSLITE

NASE NABIDKA Détsky pokoj JAKUB
S Para .:
- Détsky nabytek arametry.
- Détské pokoje o
Détsky pokoj JAKUB Rozméry:
Détsky pokoj BASIC Materidl:

+ Détské postele ) )
= « Barevné provedeni:
+ Kuchyné

+ LoZnice

+ Obyvaci pokoje

+ Predsinovy nabytek

Popis virobku:

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Pellentesque sed varius odio. Pellentesque
velit ipsum, scelerisque id iaculis iaculis, tempus sed odio. Integer nibh enim, molestie quis rhon-
cus vel, blandit et massa.Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, Pellentesque sed
varius odio. Pellentesque velit ipsum, scelerisque id iaculis iaculis, tempus sed odio. Integer nibh
enim, molestie quis rhoncus vel, blandit et massa.Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipi-
scing elit. Pellentesque sed varius odio. Pellentesque velit ipsum, scelerisque id iaculis iaculis,
tempus sed odio. Integer nibh enim. molestie quis rhoncus vel, blandit et massa.Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Pellentesque sed varius odio.

Provozovino CMS / Eshop (¢)2010 Czechproduct.cz s.r.o. | podpors | katalog firem | vyhledivaé zbo#

Obrazek 22: Svisly navigacni panel a ukazka zobrazeni vybraného vyrobku

3.2.6. Vysledny design domovské stranky

Design domovské stranky byl navrzen, aby se navstévnik snadno orientoval na
strankach a co nejjednoduseji nasel, co hleda.

Doporucovala bych do kontaktt ptidat vice kontaktnich informaci s fotografiemi
kontaktnich osob a k adrese firmy, ¢imz se zvysi divéryhodnost a firma si tak ziska vice
potencionalnich zdkaznikd.

V informacich o firmé bych vyuzila moznosti vlozeni fotek pouzivanych
technologii ¢i interiéru, tak navstévnik ziska obecny piehled, jak to ve firmé chodi,

dojem kvality vyrobki a otevienosti ze strany firmy.

39



Na domovské strance vysttidaly novinky ve vyrobcich, informace o firmé.
Navstévnik pii zobrazeni domovské stranky, bude hned védét, ¢im se dand internetova
prezentace zabyva.

MozZnost zeptani se na vyrobek, vystfidala mozZnost, sledujte nds. Po zadéani e-

mailu, navstévnik bude pravidelné informovan o ptidanych vyrobcich.

A
HLEDEJ

Art en® Domii Montazni metody Obchodni podminky O nas

CESKY VYROBCE NABYTKU

NABYTEK,
K NA KTERY MYSLITE

NASE NABIDKA NOVINKY : P
Sledujte nas

+ Détsky nabytek Détsky pokoj JAKUB
+ Kuchyné .
+ Loznice

+ Obyvaci pokoje

+ Predsinovy nabytek

’ ZADEJTE VAS E-MAIL >>

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipi-

scing elit. Pellentesque sed varius odio. Pellen
vice...

Loznice MALENA

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipi-
scing elit. Pellentesque sed varius odio. Pellen
vice...

Provozavino CMS / Eshop (€)2010 Czechproduct.cz s.r.o. | podpors | katalog firem | vyk

Obrazek 23: Vysledny koncept domovské stranky

3.3.Rozclenéni konceptu na kéd HTML a Sablony CSS

3.3.1. Pridani fezu

Po ptidani voditek, se v konceptu provadeji fezy. Umoziuji rozdéleni konceptu

na urcité ¢asti, které se pozdéji ulozi na zkomprimované obrazky. Vyfezavanim ¢asti se

usSetii spoustu ¢asu. Pti provedeni zmén Se zopakuje pouze ulozeni konceptu na obrazky
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a do HTML a CSS se znovu nahraji jen ty upravené. Na nize uvedeném obrazku jsou

modie znazornény fezy.

0 PO O o s PN 0 k0 000 Bt G B D O L i e B o b Erord I O

[

'NABYTEK,
i NA KTERY MYSLITE

NASE NARIDKA NOVINKY

Sledujle nas

ZADBEJTE VAS E MalL

06

e L texatn =odpocs | biiskog firrm | wyhladioal

Obrazek 24: Roz¢lenéni konceptu pomoci ezl na domovské strance

3.3.2. Vytvoreni HTML a CSS (ukazky)

HTML kod

Pro tvorbu internetovych stranek firmy Arten se pouzil jazyk XHTML s
transitional standardem, ktery umoziuje pouzivat prechodové znacky. Na domovské
strance se do metaelementu nastavil pfiméfeny pocet klicovych slov, tykajicich se
nabizeného typu nabytku. Do titulku stranky byl umistén nazev firmy a jeji slogan.
Popisek vyzdvihuje ptednosti firmy a nabada potenciondlniho zékaznika k vybréani si

prave této firmy.
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<IDOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Transitional//EN"

"http://www.w3.0rg/TR/xhtmI1/DTD/xhtml1-transitional.dtd">

<html xmiIns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml">

<meta name="keywords" content="Arten-LozZnice-Kuchyné&-Obyvaci pokoje-Détské pokoje-Predsing" />

<title>Arten.cz - Nabytek, na ktery myslite</title>

<meta name="description" content="Arten - tradice, dlouholeté zkusenosti ve vyrob&é nabytku a nejvyssi
kvalita." />

Hlavni navigac¢ni panel a zapati stranky se vyfesil absolutnimi odkazy na urcité

stranky. Logo firmy funguje zaroven jako odkaz na domovskou stranku.

<menu>
<li><a href="http://www.arten.cz">Domu</a></li>
<li><a href="http://www.arten.cz/11566/montazni-
navody/">Montédznimetody</a></li>
<li><a href="http://www.arten.cz/6611/obchodni-podminky/">Obchodni
podminky</a></li>
<li><a href="http://www.arten.cz/6612/kontakt/">0 nas</a></li>

</menu>

<div id="logo">
<a href="http://www.arten.cz"><IMG src="./img/bg_logo.png" alt="Arten" border="0"></a>

</div>

<div id="footer">
Provozovano <a href="http://www.czechproduct.cz/44721/redakcni-system-
cms/">CMS</a>
[ <a href="http://www.czechproduct.cz/44722/internetovy-obchod-e-
shop/">Eshop</a>
(c)2010 <a href="http://www.czechproduct.cz/">Czechproduct.cz s.r.0.</a>
| <a href="http://podpora.czechproduct.cz/">podpora</a>
| <a href="http://www.oblibene.cz/">katalog firem</a>
| <a href="http://www.prodejna.info/">vyhledavac¢ zbozi</a>

</div>
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CSS

Siika strany se nastavila na 900px a minimélni vyska na 600px. Pismo se
prednastavilo na Georgia a jako nahradni Sans Serif s velikosti 15px, zarovnanim do
bloku a Sedou barvou. Pro pozadované pozadi se pouzil vyfez ¢. 03 a roztahnul se po

celé $ife stranky.

#page {
width: 900px;
min-height: 600px;

margin: 0 auto;

}
body {
ont-family: Georgia, sans serif;
font-size: 15px;
text-align: justify;
color: #666666;
background-image: url(../img/bg_page.png);
background-repeat: repeat-x;
background-color: EQE9EY;
}

Hlavni navigacni panel je na vySku nastaven na 120px a na Sitku 490px. Byla
nastavena Sitka vnitiniho okraje 5px, 10px, Opx a 400px (horni, pravy, spodni a levy

okraj). Pro zahlavi byl pouzit vyfez ¢. 2 a zistal umistén na stied.

menu {
width: 490px;
height: 120px;
padding: 5px 10px Opx 400pX;
background-image: url(../img/bg_top.png);

background-position: bottom center;
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menu li {
display: inline;
margin: O;
}
menu a {
float: left;
width: auto;
margin: 0 10px 0 10px;
color: #666666;
font-size: 14px;
font-weight: bold;
text-decoration: none;
}
menu a:hover {
float: left;
color: #666666;
font-size: 14px;
font-weight: bold,;
text-decoration: underline;

Pro hlavi¢ku stranky byl pouzit vyfez ¢. 4 se Sitkou 900px a vysSkou 150px a
zarovnanim na stfed, aby navazal na zahlavi stranky. Logo bylo vytvoieno jako
samostatny obrdzek, aby bylo moZzné ho pouzit jako odkaz na domovskou stranku.
Pozice loga se nastavila jako absolutni s 15px od vrchniho okraje, 210px zleva a

S prekryvanim ostatnich vrstev.

#picture {
width: 900px;
height: 150px;
background-image: url(../img/bg_picture.png);

background-position: bottom center;
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#logo {

width: Opx;
height: Opx;
position: absolute;
left: 210pX;

top: 15px;

z-index: 4;

Pro obsah se pouzil vytez €. 5 s Sitkou 900p

x a vySkou 550px a byl nastaven

jako pozadi s vycentrovanim na stfed a bez opakovani.

#content {

¥
¥

float: left;

width: 900px;

min-height: 550px;

background-image: url(../img/bg_content.png);
background-position: top center;

background-repeat: no-repeat;

#content p {

float: left;

width: 270px;
min-height: 20px;
padding: 5px;
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Zapati stranky se vytvoftilo vyfezem €. 6 s vySkou 10px a §itko 880px. Zarovnani

textu na stied a velikosti pisma 10px.

#footer {
width: 880px;
height: 10px;
text-align: center;
font-size: 10px;

background-image: url(../img/bg_down.png);

Vsechny vyiezy se HTML kdédem a CSS styly poskladaly dohromady a

vytvotily domovskou stranku.

3.4.0bsahova ¢ast

Doporucila bych vylepSeni obsahu. Firma poskytuje nedostatek informaci o
kazdém vyrobku.

Casto chybi popis vyrobku, ktery by poskytoval potencionalnim zakazniktim
dostatek informaci a vyhledavacim klicovych slov. Nadpisy vyrobku jsou ¢asto kody
vyrobku, diky ¢emu dochazi ke zmateni névstévnika.

Dulezité je také spravné oznaceni kategorii a podkategorii a jejich logické
zatazeni. ZjednoduSuje navigaci a zrychluje nalezeni vyrobku.

Firma mé& moZnost vyuZziti copywritingu, aby se vytvofily texty, které zaujmou
navstévnika a zaroven poskytnou dostatek informaci o vyrobku. Pro vyhleddvace se
zvysi pocet klicovych slov a firma ma moZnost zvysit svou pozici ve vysledcich

vyhledavani.

3.5.SEO

Jedna se o nejvetsi nedostatek, co se tyce propagovani internetové prezentace.
Pti vyhledavani klicovych slov tykajicich se nabytku, byla pozice velmi nizka.
Uzite€nym pomocnikem je sluzba Google Analytics. Analyzovanim jednotlivych ¢asti

internetovych stranek, 1ze zjistit, na co se zaméfit a vylepsit.
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On Page
e Klicova slova
Jednd se zejména o doplnéni nadpisi a popiskd vyrobkl, se zaclenénim

nejvyhledavangjsich klicovych slov.

o Titulek
Titulek by m¢l byt na kazdé strance unikatni. Je dobré, aby obsahoval nazev firmy a

slova podle obsahu stranky.

e Popis
Stejné jako titulek 1 popis ma byt unikatni. Umoznuje doplnit titulek o rozsiteng;si popis
stranky. Je mozné pouzit vice slov K popsani, co se na dané strance nachazi a zvysit tak

celkovy pocet kli¢ovych slov pro lepsi vyhledani stranky.

Off Page
o Zpétné odkazy

Doporucuje se zvysit pocet zpétnych odkazii a zaméfit se na stranky firem z podobnych
obsahem a z co mozna nejvySe moznym hodnocenim stranek. Jednou z moznosti jsou

interni odkazy, kde je mozné u vyrobku ptidat podobny nebo dopliujici vyrobek.
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Z.avér

Internetova prezentace byla vytvofena podle stanoveného planu. Cely graficky
koncept byl vymySlen podle pfedem stanovenych kritérii. S pouzitim rdznych
grafickych prvku, jsou stranky modernéjsi a lakavéjsi. Piesto zadny prvek neodvadi
pozornost od samostatného obsahu. Doslo ke zpiehlednéni vSech casti stranek, aby
navstévnik se snadno orientoval a jednoduchym zptisobem nasel pozadované informace.
Kazdy potencionalni zakaznik, ktery zavitd na web spoleCnosti Arten, ihned vidi, co
firma nabizi a ¢im se zabyva.

Z dtivodt implementovaného redak¢éniho systému, nebylo mozné HTML koédem
a kaskadovymi styly, vytvofit vSechny pfedem vymyslené prvky, jelikoz jsou pfimo
zavislé na publikacnim systému. Chybéjici prvky byly nahrazeny ndzornymi obrazky a
tlacitky, které si firma mlze sama doplnit po upraveni a navazani HTML kodu a Sablon
CSS s redakénim systémem.

Mezi navrh na zlepSeni jsem uvedla moznost vylepseni propagace internetovych
stranek. Jedna se zejména o zaméfeni se na obsahovou ¢ast webu a SEO optimalizaci.
Vidim zde velké nedostatky, které po napravé, by zkvalitnily celé internetové stranky a
vice by se zviditelnily na internetu.

Po implementaci novych internetovych stranek a dodrzeni dalsich doporucenti, se
pomoci Google Analytics mize snadno ovéfit, zdali doSlo ke zméné v pfirdstku
zakazniki, uskutecnéni objednavek apod.

S vyvojem informacnich technologii a s nimi spojenym internetem, se V dnesni
dob€ zadna spolecnost neobejde bez své prezentace na internetu. V dneSni dobé¢ je to

velmi rozsifené odvétvi, a proto je urcité uzitetné se v ném umeét pohybovat.
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