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Proces prace: BrouSeni pomoci automatického zabruSovace na brylové ¢ocky.
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Autorsky fotograficky filtr z brouSené optické ¢ocky ro studio Palma de alma.
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Autorsky fotograficky filtr z brouSené optické ¢oc¢ky pro studio Palma de alma.
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Vizitky pro designérky studia Palma de alma, Specifikace: 90x50 mm, lentikularni tisk.



TEXTOVA CAST:

Uvod a motivace

Vizualni styl pro designérky Magdalénu Vojtekovou a Viktorii Prokopovou a jejich
znacku Palma de alma jsem se rozhodla zpracovat na zakladé osobnich vazeb, které
mam k obéma zminénym kamaradkam. Mym cilem bylo navrhnout strategii
propagace a vhodnou prezentaci pro zacinajici kreativni studio. Identitu takovou,
kterou by zminéné designérky mohly nadale samy i bez mé pomoci vytvaret.

S Magdalenou Vojtekovou a Viktorii Prokopovou se znam jiz od studia na Stfedni
umeéleckoprimyslové Skole v Uherském Hradisti. Magdaléna zde navstévovala obor
Graficky design a pozdéji na Vysoké skole umeéleckoprimyslové v Praze studovala
ateliér Textilni tvorby. Viktorie zaCinala s oborem Produktovy design, v némz i nadale
pokracovala na prazské VSUP. Obé& maiji vazby na rdznorodé obory. Minuly rok
uspésné zakoncily své studium v ateliéru K.O.V. (koncept, objekt, vyznam) pod
vedenim doc. Evy Eisler.

Donedavna pracovala kazda na svych projektech. Vizualita a styl jejich prace na
sebe navazuji, a proto se rozhodly tvofit spole€né pod studiem s nazvem Palma de
alma. V praci vyuzivaji zkuSenosti ze studii — design Sperku, produktovy design,
prace s textilem, interiérovy design a instalacni feSeni, které aplikuji na prezentace
napfiklad pro akce, jako jsou Design Week nebo Design Blok.

Zejména u Sperkl se projevuje jejich velmi podobny pfistup. Jsou jednoduché

az splyvavé s télem a maiji velmi minimalisticky charakter s precizné zpracovanymi
detaily. Magdaléna vytvafi nahrdelniky z vadnych skli¢ek, které se pouzivaji k vyrobé
klasickych sklenénych lustri. Ty nasledné obruSuje do oble lomenych krystalu, jez
jsou zavéSeny na uzkém kozeném feminku. Viktoriiny prsteny jsou tvofeny

z brylovych €oc€ek vsazenych do jemné kovové konstrukce. Obé pozdvihuji
obyc€ejnou véc a recykluji ji do formy Sperku.

Principem prace autorského dua je pfiznana Cistota zvoleného materialu,
jednoduchost, jemnost, minimalismus, detailnost, vzdusnost, splynuti produktu jak

s télem, tak s okolim. Kladou duraz na estetickou podobu, vizualni atraktivitu a kvalitu
zpracovani. Tato charakteristika byla zakladem pro uvahu nad vizualni identitou
studia Palma de alma.

Dosavadni prezentace designérek probiha skrze socialni sité (Instagram, Facebook).
Fotografuji pribéh prace, rlizné druhy materiall, inspirace a to vSe v realném Case
sdili. Diky této aktivité zustavaji v neustalém povédomi lidi, a také sbiraji vice osob,
které jejich stranky sleduji. Na této strategii jsem nadale chtéla stavét, protoze v této
dobé socialni sité nejvice spojuji lidi a dokazi studio co nejvice pfitahnout k lidem a

k potencionalnim zakazkam ale i prodejcu, ktefi by chtéli jejich produkty nabizet,
napfiklad ve specializovanych design-shopech.



Koncept

V navrzich vizualni identity Palma de alma jsem se zaméfila na dva faktory:

1) Pfeneseni fyzického 3D objektu do podoby vhodné pro propagaci, ktera vyuziva
zejména 2D prostiedi jako jsou webové stranky, socialni sité a tiskoviny.

2) Hledani vhodné vizuality, ktera by navazovala na praci studia a pfitom je odliSila
od mnozstvi obrazovych materialt sdilenych na internetu.

Pfeneseni trojrozmérnych objektd do ploSného obrazu fesil i kubismus. ,Princip ismu
spociva v jeho prostorové koncepci dila, pfedmét nezobrazuje jen z jednoho uhlu, ale
z mnoha uhlld soucasné. Zaroven znamenal i obrovskou zménu v pfistupu ke
skuteCnosti, nejen ve vidéni, ale pfedevSim v praci s realitou. Zobrazovany pfedmét
byl rozkladan az na nejjednodussi geometrické tvary, které byly pak pomoci fantazie
skladany do obrazu, proto zobrazené predméty plsobi dojmem, Ze jsou
deformované a objevuji se zaroveri z nékolika pohledu.*!

Principy kubismu jsem si volné asociovala s vizualitou produktd studia Palma de
alma. Obé designérky pracuji ¢asto se sklem. Prihled skrz brousena sklicka

a brylové ¢ocky nam rozklada nazirané predmeéty, deformuje realitu. Umoziuje nam
to vidét objekt z jiné perspektivy, z jiného uhlu pohledu a pfitom nam prezentuje
vlastnost materialu i jeho tvaru — pohled skrz brousené sklo nam obraz kfivi jemnymi
nuancemi, odliSnymi od skutecné reality. Tento efekt jsem chtéla vyuZzit jako nosny
prvek celé vizualni identity.

Fotografie, jako médium komercni prezentace, je dulezita pro propagaci
produktového designu. Konkrétné i u téchto designérek, které fotografii
zaznamenavaji prabéh své tvaréi ¢innosti. Diky tomuto zpUsobu prezentace jsou
neustale v kontaktu s potencionalnim zakaznikem skrze sdileni na socialnich sitich.
Tento pfistup jsem chtéla rozvinout a podpofit zminéné fotografie vyraznym
vizualnim znakem, ktery by studio odliSil od mnozZstvi ,klasickych“ produktovych
fotek. VySe zminény efekt deformace obrazu skrze prahled pfes brousena sklicka a
brylové ¢ocky jsem chtéla vyuzit podobné jako internetové fotobanky, které
(manualné) vkladaji na své fotografie vodoznaky, aby zabranily nelegalnimu zneuZiti
obrazkl. Nechtéla jsem vSak, aby znacka byla takto staticka a konkrétni. Snazila
jsem se dosahnout toho, aby byla ohebna: 1. lomy Co¢ky drzi stejnou formu pfi
rozkladu obrazu a zaji8tuji, tak kompaktnost na v8ech fotografiich, 2. pfinaseji novy
pohled na produkt, material, inspiraci, €i cokoli, ¢im se designérky budou v budoucnu
propagovat a to deformaci skrz prihled brousenou ¢oc¢kou.

Technologie / Pristup

Mym cilem bylo, aby vSechny fotografie, které do ted designérky produkuiji, nesly jiz
zminény vizualni prvek. Technicky se nabizely dvé moznosti: bud’ upravovat
fotografie pomoci pocitaového programu nebo se pokusit o manualné sestrojeny
sklenény filtr, pres ktery by se dalo fotografovat.

! Kubismus — Wikipedie. [online]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Kubismus

10



Pocitatové programy jako napfiklad Adobe Photoshop nabizi nastroje, kterymi by
vysledny efekt prahledu Sel simulovat a aplikovat na vybrané fotografie. Existuje tu i
funkce, ktera zanese do paméti dané kroky uprav, takZze uzivatel nemusi mit znalosti
v rozhrani programu a jednim klikem pouzije uz pfichystanou volbu, kterou mu
navrhne graficky designér. To by znamenalo, Ze by si mohly designérky samy
upravovat fotografie i v budoucnosti bez mé pomoci. Tento pfistup jsem v8ak zavrhla.
Fotografovani a az pak nasledna uprava v pocitaci neni uz tak spontanni a
predpoklada, Ze si uzZivatelky musi vymezit €as na postprodukci fotografii a také musi
vlastnit placeny program.

Vzhledem k tomu, Ze obé designérky rady pracuji s objektem, materialem, jeho
fyzickou estetikou, které jsou blizké také mné, pfiSlo mi pfirozenéjsi vytvofit jakysi
»nhovy artefakt” v podobé pfidavného filtru na fotak, jenz svou funkci bude tvofit
vizualni identitu, ale muze se také stat novym produktem znacky.

Prabéh prace

Vysledny vystup prace zahrnuje fotografické filtry urené na objektivy pro digitalni
zrcadlovku a také smartphone. Filtry vytvareji deformaci obrazu, ktera je zpUusobena
brousenym sklem. Dale vizualni identita zahrnuje logotyp z charakteristického fontu
vychazejiciho z koncepce vizualu, lentikularni vizitky a webové stranky prezentujici
vyrobky designérek.

/Sklenény filtr/

Prvnim krokem byla konzultace s ucitelem optiky Ladislavem Najmanem na VyS§si
odborné Skole zdravotnické v Brné, ktery vyucuje své studenty, jak spravné vybrousit
optickou ¢ocCku, aby podpofili, €i naopak potlacili viastnosti materialu.

,Opticka ¢ocka je tvorfena z pruhledného materialu a ovliviiuje Sifeni svétla. Zakladni
déleni €oCek vychazi z toho, jak jeji zakFiveni ovliviiuje smér svételnych paprskl a
pak nasledny prahled. Spojné ¢ocky neboli spojky, které jsou vizualné

vypouklé, méni paprsky na sbihavé a protinaji se v bodé oznacovaném jako ohnisko.
Vznika tak skute¢ny obraz pfedmétu pfed Co¢kou. Naproti tomu rozptylné ¢ocCky
neboli rozptylky, které jsou ve tvaru vtlateném a paprsky méni na rozbihavé, které
zdanlivé vychazi z ohniska pred ¢ogkou — vytvareji zdanlivy obraz.*

Mym cilem bylo simulovat také krystalické lomy, které jsou viditeIné na Spercich.
Zbrousenim ploch na ¢o€ce dosahneme zdvojeni obrazu, podobné jako napfiklad
kaleidoskop, ktery vytvaFi za pomoci zrcadel obrazce z opakujicich se sklenénych
kulicek.

Volba tvaru vznikla po konzultaci materialu a vlastnosti Cocky. Vychazela jsem jak ze
tvaru Sperku, tak jsem se snazila o co nejlepsi vizualni efekt. Samozifejmé deformace
se vzdycky budou liSit volbou foceného pfedmétu, €i svételnostnich podminek. Pravée
zminéna rlznorodost mné na této identité pfijde jako velmi atraktivni. Lomy na ¢o¢ce
v8ak drzi jakysi grid, ktery by mél udrzet kompaktnost pfi foceni velkého mnozstvi
fotek.

2 Druhy €o&ek — Wikipedie [online]. . [cit. 20.4.2017].
Dostupné z: .
https://cs.wikipedia.org/wiki/Cocka_(optika)#Zobrazov.C3.A1n.C3.AD_pomoc.C3.AD_.C4.8D0.C4.8Dek
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Navrhla jsem tvar, ktery je ostfe lomeny, €i rozdéleny do 4 geometrickych Casti.
Rovna plocha uprostfed zachycuje realny obraz, po stranach se pak ¢ocka 3x lomi a
vyuziva deformaci rozptylky. Poprvé nahore, ostry lom dol(, ktery umoznuje zachytit
svételny rozklad — duhu, samoziejmé za urcitych svételnych podminek. Dva dalsi,
které deformuji obraz, ktery bych definovala jako roztekly efekt. Volba spravného
pomeéru pro dokonaly a vhodny vizualni efekt se neobesla bez mnozstvi testovani.
Finalni zhotoveni ¢oCky podle mého navrhu zpracoval pan Ladislav Najman.

- - . - -
Testovani vyrobeného filtru — zkouseni lomu svétla a deformace pfedmétu v pozadovaném rozsahu.

Proces vyroby: Z rovné sklenéné ¢ocky o primeéru 66 mm se pomoci zabrusového
automatu na brylové ¢ocky zmensSila velikost natolik, aby se dala vsadit do
fotografického filtru (62 mm). Tato prace vyzaduje pfesnost na desetinky milimetra.
Vysledny polomér byl tedy 59,7 mm. Na takto pfipravené ¢occe se ru¢né na brusném
kotoucCi zpracovaly pozadované lomy a poté pilnikem a smirkovym papirem dodélaly
detaily v podobé prohlubni na plo$kach, které maji deformovat foceny obraz. Takto
pfipraveny polotovar se vylestil ruéné na kotoudi.

Vysledna ¢ocka byla vsazena do kovové objimky od fotografického filtru, aby se
snadno dala pfipoijit k fotaku. Stejnym zpusobem byla pfipravena ¢ocka do
pFidavnych objektivl pro smartphony. Tato varianta je prakticka pro rychlé sdileni na
socialnich sitich.
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Grafické Prace:
/Font — Logotyp/

Pro vizualni identitu studia jsem zvolila font, ktery navazuje na jemnou deformaci
fotografie. Vybrala jsem pismo Lyno, konkrétné fez JSUW, které vytvofil Radim
Pesko a Karel Nawrot. Pismo je vizualné vyrazné a charakteristické. Rozvinéni
pfipomina efekt vyuzivany v celé identité. Libilo se mi, Ze jednotlivé pismové znaky
maiji své alternativni glyfy (znaky), takze se daji rGzné variovat a nabizi tak mnoho
moznosti. Koncepéné podle mé navazuje na mySlenku celé vizualni identity tento
popis pisma. Designéfi fontu, nabadaji k opusténi definovatelné formy — ,They are
open and various, and their spirit is this: to resist normative tendencies and to reject
the idea of definitive form.“® (volny preklad: ... odolava normativnosti a odmita
mySlenku kone¢né podoby.)

Toto specifické pismo pouzivam jako nadpisovy (headlinovy) font. Funguje dobfe na
vizitkach k vysazeni jmen a jako logotyp znacky. Na webovych strankach jsem jej
doplnila o volné dostupny google font — grotesk — Sans Serif. Nad dalSim
doplnkovym bezserifovym pismem jsem neuvazovala, protoze to Zadna z platforem
jako jsou Facebook a Instagram nepotiebuje. Na téchto socialnich sitich je nositelem
prednastavena podoba popisku.

/Web/

Vizualni podoba webové stranky vychazi z koncepce rozloZeni 3D objektu do plodné
prezentace, tak jak s ni pracovali kubisté a navazuje i na deformaci a rozvrzeni fotky
skrz vytvofenou autorskou ¢ocCku. Primarni cilovou skupinou jsou zakaznici, proto by
vizual stranky mély co nejpfehlednéji prezentovat vyrobky. Chtéla jsem tedy vyrobky
prezentovat z riznych uhld, aby byl produkt co nejlépe predstaven. Zvolila jsem 4
uhly ve stejném rozvrzeni jako nese zbrouSena ¢ocka objektivu. V segmentech se
prezentuji zvlast rizné pohledy na pfedmét, ale i detaily materialu. Levy lom pak
nese informace o vyrobku.

/Socialni sité — Facebook a Instagram/

Web slouzi jako showroom vyrobkd, hlavni propagaci studia je Instagram a
Facebook, kde designérky sdili své fotky vyroby, inspiraci, proces prace atd., proto
jsem navrhla i specifické filtry do pfidavnych objektivi pro smartphony. V§echny fotky
nesou jasnou vizualni podobu a tvofi tak znacku. Tyto socialni média pak maji
potencionalniho zdkaznika nasmérovat na webové stranky.

Nizitky/

DalSi soucasti vizualni identity jsou vizitky. Pfi navrhovani identity jsem premyslela
nad rlznymi asociacemi, které jsem si spojovala se sklem a nad tim, jak s nim

v bézném Zivoté pracujeme. Vychazela jsem i z banalit jako je napfiklad nas pohyb
rukou, kdyz leStime sklenici a pozorujeme proti svétlu, jestli jsme vy istili veSkeré
necistoty.

3 Lyno JSUW][online]. Copyright © RP. For preview purposes only. [cit. 21.04.2017]. Dostupné
z: http://www.radimpesko.com/fonts/lyno

13



Tento zakladni pohyb jsem chtéla vyuzit na vizitkach a aplikovat lentikularni tisk.
Umoznuje do sebe vsadit nékolik obrazl a podle toho, pod kterym Ghlem vizitku

k sobé natoCime, tim se nam postupné zobrazuiji. Vizitka klasického formatu 90 x 50
mm) tedy funguje, tak aby se objevila jména designérek, znacka a kontakt pfi
zminovaném pohybu. Rozklad do &tyf pozic znovu navazuje na déleni ocky.

Zaveér

Béhem prace na tomto navrhu jsem se pokusila posunout klasickou vizualni identitu
zalozenou pouze na logu a odvozenych aplikacich do formy efektu, ktery neni natolik
svazan pravidly a pfinasi Sirokou proménujici se vizualitu. Rozhodla jsem se vyznam
znacky studia posunout do vice parazutijici formy, ktera se projevi v kazdém
prispévku, ¢i novém produktu, které studio vyprodukuje. Inspiraci pro mé byla
vizualni identita pro Karolinu Jufikovou od grafickych designéri Ondreje Bachora a
Jana Hofcika, ktefi vytvofili velmi charakteristicky font pro celou propagaci, oprostili
se od samostatného znaku/loga a navrhli podobu, ve které jakykoli text nese jasnou
vizualitu, kterou si kazdy pfifadi k této médni navrharce. Takto bych si pfala, aby
fungoval i maj navrh vizualni identity, a Ze se specificky efekt na fotografiich stane
typicky pro designérky studia Palma de alma.

Podle mé by vizualni identita obecné méla vychazet z pochopeni prace klienta a
méla by spravné reflektovat jeho koncepci. Jako pfiklad bych uvedla vizualni identitu
pro designérku Nastassiu Aleinikavu od studia Davis & Miller. Vizualitu pro jeji
propagaci nasli v jedné z jejich kolekci slune€nich a optickych bryli. Typické
geometrické prvky aplikovali i do navrhu jeji vizualni identity. PouZzitim slepotisku a
kombinace Cerné a bile barvy krasné podpofili a vystihli designércin styl. Studio
vytvofilo klasickou identitu loga a jeho aplikaci na tiskoviny, v mé praci jsem se chtéla
pokusit vizualni identitu posunout dal. Libilo se mi tedy, Ze jsem mohla navrhnout
fyzicky objekt v podobé charakteristického fotografického filtru, ktery se mize stat
produktem znacky a zaroven je vyuzit k vytvareni vizualni identity studia. Podrobné
jsem se tak mohla seznamit s praci studia Palma de alma a obohatit se tak o nové
zkuSenosti produktového designéra.

V budoucnu by obé designérky mély vyuzivat mnou pfipravené filtry a nepotfebovaly
by tak dalSi pomoc grafického designéra. Nadale bychom vSak chtély spolupracovat
v oblasti obalového designu a vyuzit efekt deformace skrz tvrzené plastové krabicky.
Také bych chtéla navrhnout hadfiky, které se pouzivaji nejCastéji na lesténi brylovych
Cocek a doplnit je o baleni s vyrobkem.
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