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ABSTRAKT

Bakalaiska prace se zaméfuje na dva problémy. Prvni ¢ast se zabyva webovou
prezentaci a navrhem jeji SEO optimalizace. Druhé Cast se zamétuje na jeji nadstavbu:
marketing na internetu neboli: e-marketing. Vystupem prace ma byt poznatek, jak velky
ucinek ma navrh SEO optimalizace a e-marketingu pro zvyseni poctu navstévnikia
webovych stranek a tim 1 zvySeni obratu firmy. Tyto 2 navrhy jsou nakonec zhodnoceny

Z ekonomického hlediska.

ABSTRACT

Bachelor thesis is divided into two parts. The first part solves web presentation and
suggestion of its SEO. The second part focuses on the superstructure: Marketing on the
Internet or e-marketing. Result of the work should be finding how much SEO and e-
marketing are effective to increase the number of visitors of website thereby increase

sales. These two proposals are then evaluated in economic terms.

KLIiCOVA SLOVA

SEO, e-marketing, PPC kampanég, vyhledavac, internetovd reklama, optimalizace,

pagerank, socialni sité.
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UVOD

Internet je nedilnou soucasti zivota obrovského kvanta uzivateld, jejichz pocet nartsta
kazdy den. VétSina autorti internetovych stranek chce piilédkat ostatni uzivatele internetu
a pochlubit se svou webovou prezentaci. Nejlepsi zpiisob, jak toho dosdhnout, je ten, ze
se jeho internetova stranka bude zobrazovat na piednich pfickach ve vysledku
vyhledavani. Toho dosahneme diky optimalizaci pro vyhledavace — SEO (Search
Engine Optimization).

Pravé na SEO je zaméfena prvni Cast mé bakalarské prace, kde se seznamime
s nejpouzivanéjdimi vyhledavaéi. Rekneme si, jak se lisi od katalogi a jakym zptisobem
prochazi a hodnoti internetové stranky. Dozvime se, Ze SEO lze dale rozdélit na dvé
¢asti. On-page faktory, které jsou ukryty ptimo ve zdrojovém kédu stranky a Off-page
faktory, které se nachdzi mimo stranku. Zminim zde i n€které zakazané praktiky SEO,
kterych je lepsi se vyvarovat, aby nedoslo k penalizaci webu nebo jeho zakazani.

Jelikoz v soucasné dobé¢ internet nejenze nabizi stejné moznosti propagace jako tradiéni
reklamni prostiedky, ale navic jich ¢asto dosahuje mnohem efektivngjsim zptisobem,
tak se druha ¢ast prace zaméfuje pravé na tuto formu propagace: e-marketing. Zminim
zde zakladni nastroje slouzici k propagaci firmy, jako jsou napf. bannery, public
relations nebo email marketing. Hloubgji se vSak zamétim na placené reklamni systémy
PPC. Uvedu zde i sadu statistickych programii slouZicich k vyhodnoceni vysledki e-
marketingové kampang.

Nakonec obé& casti prace, jak SEO, tak e-marketingovy model aplikuji na své

internetové stranky www.netrek.cz, zabyvajici se propagaci firem pomoci heliovych

balont na dalkové ovladani.
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http://www.netrek.cz/

1 CILE PRACE

Primarnim cilem prace je umisténi webové prezentace na piednich mistech vyhledavani
ve fulltextovych vyhledavacich pomoci SEO optimalizace, tak aby doslo k piilakani co
nejvetsiho poctu navstévnika. Tento cil je dale podpofen navrhem e-marketingové
strategie, ktera by méla zvysit navstévnost webu o dalsi relevantni zakazniky a podilet
se na pozitivnim plnéni dalsich dil¢ich cila:

e zvyseni poctu provedenych konverzi

e jeste lepsi umisténi ve vyhledavacich

e pozvednuti obecného povédomi o spolecnosti

11



2 VYMEZENI PROBLEMU

2.1 Soucasny stav
Server: Netrek.cz je pomérné nové vznikla webova prezentace (20.9.2011), ktera se
zabyva netradini propagaci firem na veletrzich, vystavach nebo obchodnich centrech
pomoci heliem nafouknutych baléonu na dalkové ovladani. Samotny ndzev domény
vznikl slou¢enim slov: netradi¢ni reklama. Jedna se o malou webovou prezentaci o

rozsahu do 10 stranek, na kterou je napojen nove ztizeny e-shop.

2.2 Nedostatky
Jak jsem jiz zminil vySe, tak se jedna o nové vzniklou prezentaci, coz je i jeji nejvetsi
nedostatek. Neni viditelna, neni nikde zaregistrovand, nejsou k ni vybudované zpétné
odkazy a tim padem na ni nepfichazi zékaznici a negeneruje se zisk.

Po pouziti on-line nastroje pro analyzu zdrojového koédu na adrese: http://www.seo-

servis.cz dosahla stranka podprimérného vysledku, viz. Obr. 1.

Analyza zdrojového koédu //

Adresa: netrek.cz

e Celkové hodnoceni: 43 %

Popisné informace

Titulek Nevypinéno
Popis Nevypinéno
Klicova slova Nevypinéno
Info pro roboty Newpinéno
Autor Newpinéno
robots.txt Neexistuje

Sitemap Neexistuje

Obr. 1: Analyza zdrojového kédu pied SEO optimalizaci *

! SEO SERVIS. Netrek.cz. [on-line]. 2011 [cit. 13-10-2011]. Dostupné z <http://seo-servis.cz/source-zdrojovy-
k0d/6838352>.
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Stranka neméla vyplnén hlavni titulek, nadpis prvni trovné H1 plné nevystihoval tcel
prezentace, popis stranky obsahoval chyby, Vv kofenovém adresati chybé€l vygenerovany
soubor robot.txt, ktery povoluje indexaci stranek vyhleddvacim robotim. Stejné¢ tak zde
chybéla mapa webu.

Také jsem zjistil, ze samotny zdrojovy kod prezentace obsahuje 17 chyb a je z pohledu
W3C nevalidni. To by bylo z hlediska SEO vse.

Dal$im problémem je pomérné velka konkurence v reklamnim a marketingovém
sektoru. Pokud se chci alespon trochu prosadit, tak musim vynalozit usili nejen na to,
aby byla prezentace v poradku po technické strance, ale také aby se o ni dozvédélo co
nejvice uzivatell, ktefi by se mohli stat potencidlnimi klienty. Toho chci dosahnout
pomoci e-marketingové kampané, kterd je momentdlné¢ nulova a jeji spusSténi je

naplanovano na konec ledna 2012.
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3 TEORETICKA VYCHODISKA PRO SEO

3.1 Katalog vs. vyhledavaé
Tyto dva pojmy se Casto zaménuji. Piicemz katalog je web, ktery je rozdélen do
ruznych kategorii, do kterych si vétSinou lidé registruji své stranky sami.
Vyhledavace pracuji zcela odlisné. Samy totiz prochazi internetové stranky, ukladaji je
a nasledng zobrazuji ve vysledku vyhledavani.® Tyto vysledky jsou oznaGovéany
anglickou zkratkou SERP — Search Engine Results Page. Je dulezité veédét, Ze
vyhledavace pouZiva k vyhledani informaci cca 93,6 % uzivatelil internetu a jen 6,4 %
pak prochazi katalogové sekce. Za nejpouzivanéjsi vyhledavade u nis mulzeme
bezesporu oznacit Seznam.cz a Google.cz. Obecné lze fici, ze spousta vyhledavacu

zaroven obsahuje i né¢jaky katalog.

3.1.1 Podil vyhledavadi v CR (srpen 2010 — srpen 2011)
Stale Gastéji se na internetu lze setkat s nazorem, Ze podil vyhledavate Google v CR

roste na tkor Seznamu, coz je patrné i z Obr. 2, ktery zachycuje jejich podil.

&0 o
i)
55 “HISTORY
50 W 1. Seznam {Fulltext)y
] 0O 2. Google CZ
. T~ VAN B 3. Google 5K
Y ] | | O4 Google
T L @ 5. Zhozi.cz {Sezham)
40 O &. Firmy ..z {Seznam
O 7. Centrum  Google )
= - O 8. Birg.com
& O 8. Seznam katalog
= 30 — M 10. ¥ahaoo!
§_ B 11. Zoznam sk
25 W 12, Google images
B 13. Klikni {Google)
20 B 14, Morfeo
W 15. Centrum katalog
i5 W 16, Centrum fulltext
O 17. Atlas katalog
0 S — ~] — O 18. &tlas fst ( Google)
019, Jy=o
5 e T T T T | i i I
T e e e T
0 T T T T T T T T T T T T T T T T
3010 3310 3640 3810 4210 4510 45810 3140 21 541 81 11471 1441 1711 201 2311 26811 29911
tyden / rok

Obr. 2: Podil vyhledavaéi v ramei navitévnosti webi v CR 3

2 KUBICEK, M; LINHART, J. 333 tipii a trikii pro SEO. 2010, s. 123.
$ BLABOL.CZ. Graf-toplist. [on-line]. 2011 [cit. 4-12-2011]. Dostupné z <http://www:.blabol.cz/wp-

content/uploads/2011/07/graf-toplist.png>.
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Ostatnich tuzemskych vyhledavaci: Centrum.cz, Atlas.cz a Jyxo.cz, se souboj téchto
dvou gigantl netyka a drzi se v poradi prakticky ve stejnych minimalnich hodnotéch.

Na Obr. 2 je patrny fakt, Ze od 22 tydne (25.5.2011) piestal trend Seznamu klesat a
naopak zacal posilovat. To bylo zptsobeno spusténim nového indexovaciho robota od

Seznamu — SeznamBot 3.0. O tom, ale vice v nasledujici kapitole.

3.2 Prochazeni a Indexace stranek

V minulé kapitole jsme si fekli, ze do katalogii si webové stranky registruji sami
uzivatelé. Na internetu jsou vSak miliardy stranek, které je potfeba urcitym zptsobem
zaznamenat, pretfidit, vyhodnotit a zobrazit vysledky. Jak se ale o strankach dozvi
vyhledavace?

K tomu viemu se pouzivaji programy, kterym se fika roboti nebo také pavouci.* Tyto
programy, jejichz algoritmus vyhledavani si vSechny vyhledavace prisné taji,
prohledéavaji obsah internetu pomoci odkazl. V prvni ¢asti robot stranky pouze hleda a
pofizuje zaznam o tom, ze dand stranka existuje (to zjisti tak, ze na ni vedou odkazy
Z jinych stranek).

V dalsi ¢asti, ,,indexaci®, robot prochédzi obsah webové stranky a vybira segmenty ze

zdrojového kodu, aby zjistil, o ¢em dané stranky jsou. Mezi tyto segmenty patfi:

e META znacky: description, keywords
o text tagu<title></title>
e text hlavniho nadpisu <h1></h1> - pouze nékteré typy robotl

e zvyraznéni <str0ng></strong>5

Obsah téchto segmentli robot ukladd do databaze vyhledavace, aby je mohl poté
zobrazit ve vysledcich hledéni. ,,Znamend to, ze kdyz uzivatel zada dotaz, robot znovu
stranky neprochazi, ale poskytuje vysledky ze stranek, které ma v indexu“®.

V tabulce 1 je seznam nejbéznéji se vyskytujicich roboti v CR. Na zdroji uvedeném u

tabulky naleznete nejen rozsahly seznam robotl, ale také spoustu dalSich informaci

4 \IANOUCIV-L V. Internetovy marketing : Prosad'te se na webu a socialnich sitich. 2010, s. 35.
® SKROB, S. Seznam : Fulltextovy vyhleddvac. [CD-ROM]. 2010 [cit. 4-12-2011].
8 JANOUCH, V. Internetovy marketing : Prosad'te se na webu a socidlnich sitich. 2010, s. 36.
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tykajicich se kazdého z nich. Jako tfeba popis, jazyk, ve kterém je napsan, platformu,

historii, posledni modifikaci aj.

Tab. 1: Identifikace roboti ’

Vyhledavac Jméno robota

Seznam SeznamBot 3.0
Google GoogleBot
Google vyhledava¢ obrazku GoogleBot-Images
Bing MSNBot

Yahoo Slurp

Jyxo Jyxobot

Existuji dalsi typy robotd, ktefi maji pfesné definovany ucel. N&kteti pouze indexuyji,
jini provadi HTML validaci a né&kteti slouzi pouze k tomu, Ze sbiraji novinky -

navstévuji weby, kde doslo k n¢jaké aktualizaci od posledni navstévy.

3.3 Hodnoceni stranek

Pro vyhodnoceni webovych stranek se pouZivaji rtizné hodnotici systémy. Jednim
takovym je pfidélovani tzv. ranku. Rank je veli¢ina, ktera se pocita z off-page faktort
(off-page faktory se zabyva kapitola 3.6), piiCemz kazdy vyhledava¢ si udé€luje svij
vlastni rank. Docileni toho, aby mély stranky vysoky rank, neni viibec jednoduché.
Nejvétsi vahu na zvySeni ranku maji odkazy, které sméfuji z jinych autoritativnich a
tematicky ptibuznych webd.

Nutno vSak podotknout, ze rank stranky neni jedinym faktorem, ktery se zapocitava do
celkového umisténi stranky. BéZzné se stava, Ze webova stranka s kvalitnim obsahem,
kterda ma niz$i rank, je umisténa na lepSich pozicich, neZ stranka s mnohem vys$Sim
rankem.®

vvvvv

neustale rozriista. Proto bude dochézet k jejich postupné revalorizaci.

"ROBOT.TXT.ORG. Databases of robots. [on-line]. 2011 [cit. 4-12-2011]. Dostupné z
<http://www.robotxt.org/db.html>.
8 KUBICEK, M; LINHART, J. 333 tipii a trikii pro SEO. 2010, s. 100.
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3.3.1 Google: Page-rank
Page-rank, nékdy také oznaCovan jako PR, pouzivd pro hodnoceni stranek firma
Google. Hodnoceni Page-ranku se zobrazuje na stupnici mezi hodnotami: 0 — 10 (0 =

nejhorsi, 10 = nejlepsi) a jeho vypocet je popsan v kapitole 3.3.4.

3.3.2 Seznam: S-rank
S-rank se pocitd automaticky a jeho zvySovani je pozvolné. Jesté pred nekolika mésici
se S-rank pohyboval mezi hodnotami: 0 — 100 (0 = nejhorsi, 100 = nejlepsi). Nové se
zvetejiiuje hodnota mezi Cisly: 0 — 10 (0 = nejhorsi, 10 = nejlepsi). ,,Dle neoficialnich
zprav se zpusob zaokrouhlovani zménil z toho duvodu, aby lidé hure vypozorovali, jak

se S-rank meni na zdklade provadenych uprav (budovani odkazii) “9

3.3.3 Jyxo: JyxoRank
Tento rank méfi Cesky vyhledava¢ Jyxo (mnohem méné pouzivany). Pracuje na
podobném principu jako S-rank nebo Page-rank, akorat pouziva hodnoty 0 — 220 (0 =

nejhorsi, 220 = nejlepsi).

3.3.4 Vypocet ranku
Pro zjisténi velikosti ranku webové stranky, lze pouZzit spousty online ndstrojii. Na

obrazku 3 mizete vidét zjednoduseny princip, jakym se ranky vypocitavaji.

\.\\ 0.3

“a

0,1

—

i

02 wr

—

Obr. 3: Zjednoduseny vypocet Page-ranku °

? KUBICEK, M; LINHART, J. 333 tipit a trikii pro SEO. 2010, s. 92.
0 RASKA, O. Komplexni teoretické a praktické vysvétleni PageRanku.. [on-line]. 2011 [cit. 7-12-2011]. Dostupné z

<http://www.zdrojak.root.cz/clanky/komplexni-teoreticke-i-prakticke-vysvetleni-pageranku/>.
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Na obrazku jsou zobrazeny 4 webové stranky (znazornény zlutymi listy papiru) a
spousta ptichozich a odchozich odkazii (znazornéno Sipkami).

Na 1. stranku vedou celkem 3 odkazy s hodnotami Page-ranku 0,3, 0,1, 0,2, takze jako
odkazovana stranka ziskava podil z hodnoceni odkazujicich stranek a vysledny Page-
rank stanky je 0,6.

O tento rank nepfichazi tim, ze odkazuje na jiné stranky, ale pouze ho klonuje a

podéluje jim jiné webové stranky, na které odkazuje.11

3.3.5 Jak neziskat Spatny rank (Bad rank)
Pfi linkbuildingu urcité¢ neplati pravidlo: ¢im vice vytvorenych odkazl, tim Iépe. Je
mnohem lepsi se zaméfit na odkazy, které budou sméfovat z tematicky piibuznych
webl. Zde je vypsano par pravidel, které je lepsi nepouzivat:
e Neodkazovat na weby z tzv. Sedé zony (porno stranky, gambling, zavirované
stranky).
e Vyvarovat se pfili§ velkému mnozstvi odkazi na jedné strance nebo v paticce

webu sméfujicich na stejny web.

Pokud na mne bude odkazovat web, ktery ma Bad rank, tak mi ho nepteda. Bad rank

mohu ziskat jedin¢ tak, ze budu ja odkazovat na web, ktery ho jiz ma.

3.4 Cojeto SEO
Samotny nazev SEO vychazi z po¢ate¢nich pismen slov: Search Engine Optimization,
coz se da pielozit jako optimalizace nebo také ptizpiisobeni webovych stranek pro
Vyhledévaée.12 Optimalizace webovych stranek se pouziva hlavné z toho duvodu, aby se
optimalizovana strdnka nachdzela na pfedni pozici vyhledavani a pfilakala tak co
nejvice navstévnikd. Na obrazku 2 muzete vidét nejlépe optimalizované stranky pro

kli¢ové slovo ,.,elektromobil*.

" KUBICEK, M; LINHART, J. 333 tipii a trikii pro SEO. 2010, s. 99.
12 KUBICEK, M; LINHART, J. 333 tipii a trilai pro SEO. 2010, s. 91.

18



Internet Firmy Mapy Slovnik ZboZi Obrazky Encyklopedie

SEZHM.C& elektromobil Vyhledat Seznamem

» Cesky Ve svété

www.elektromobily.org

Asociace firem, univerzit a propagatort pro elektromobily a nabijeci infrastrukturu
Zakladatel: Jaromir MaruSinec http://www_asep.cz
www_elektromobily_org/wiki/\Www_elektromobily org

Elektromobily. elekirickd auta

PR O Zarovefi zahajil budovani celé sité a zaroveri odhalil dal3i podstatné detaily tykajici se
Bozde B : projektu elektromobility . elektromobil CEZ dobijeci stanice

e = www_hybrid.cz/tagy/elektromobily

9 Elektromobil - Wikipedie

i Elektromobil ( zkratka EV. Cili elektrické vozidlo ; nékdy téZ bateriové elektrické
: __vozidlo - BEV nebo EUTO - Elektrické aUTO) je automobil na elektricky pohon
R | 4 wikipedia.org/wiki/Elektromobil

Obr. 4: Nejlépe optimalizované stranky pro kli¢ové slovo elektromobil 3

Pokud se rozhodneme optimalizovat webové stranky pomoci SEO, tak nés to kromé
¢asu, ktery do toho vloZime, vétSinou nestoji Zadné finance — to je hlavni vyhoda oproti
e-marketingu.

SEO je dlouhodoby proces, protoze dopady se projevuji postupné (fadové tydny, ale u

nov¢jsich stranek az 2mésice po aplikaci).

3.5 On-page faktory
Jsou faktory, které se nachazi pfimo ve zdrojovém kodu internetové stranky a Ize je tedy
pomérné jednoduse menit a upravovat. Naprosty zaklad pifi optimalizaci webovych
stranek je, Ze bychom se méli snaZit o to, aby kazda jednotliva podstranka byla unikétni

svym obsahem, titulkem, popisky a nadpisy.

3.5.1 Kli¢ova slova
V kapitole 3.4 jsme si fekli, Ze uzivatel, ktery hleda informace na internetu, to provadi
tak, Ze zadava kliCcova slova do vyhledavate a nasledn¢ se mu zobrazi seznam
webovych stranek, které tematicky souvisi s hledanym slovem nebo frazi. Spravna

volba klicovych slov nebo slovnich spojeni je tedy jednim z nejdilezitéjSich aspektt pro

18SEZNAM.CZ. Elektromobil. [on-line]. 2011 [cit. 4-12-2011]. Dostupné z
<http://search.seznam.cz/?q=elektromobil &sld=0av22KMmMCCVdjK9TRCaE&aq=-
1&oq=elektromobil&sourceid=top&thru=>.
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SEO. Pokud se totiz na nasem webu nenachazi vhodna kli¢ova slova, tak jej vyhledavac
nemuze zobrazit ve vysledku vyhledavani a uzivatel, ktery hleda informace, se 0 ném
nedozvi.**

Jak ale zjistime ktera klicova slova pouzit? Nejlepsi zpusob je zamyslet se nad obsahem
webu a vypsat si slova a slovni spojeni, ktera nas napadnou. Dale je vhodné tato slova
roz§ifit napt. pomoci reverzniho inzenyrstvi (prozkoumat stranky podobného zaméteni
a zjistit, jaka klicova slova se zde pouzivaji). Efektivnim pomocnikem pro zjisténi nejen
ptibuznych klicovych slov, ale i jejich konkurenci ¢i objem vyhledavani je on-line
nastroj Google Adwords Keyword Suggestions.*

Bylo by vhodné klicova slova umistit nejen do obsahové ¢asti webovych stranek, ale i

do nize vyjmenovanych faktort (title, meta tagy, nadpisy, anchor texty, popisky
obrazku atd.).

3.5.2 Titulek stranky

vahu. Je umistén v hlavicce zdrojového kodu a v idedlnim ptipadé by kazda stranka
m¢éla mit jedine¢ny nazev, ktery by obsahoval alespon jedno klicové slovo.

<title>Netradic¢ni dobrd reklama pomoci air swimmerrs</title>

Titulek by mél byt vrozmezi 10 — 70 znakl, aby byl cely zobrazen v SERP.
NejcastéjSim prohfeSkem webmaster je nevyplnény titulek. Zobrazeni titulku

Vv prohlizeci je zndzornéno na Obr. 5.

/= Netraditni dobra reklama pomoci air swimmers - Netrek.cz

\ =) v €] (f netrek.cz
Soubor Upravy Zobrazit Oblibené polozky  Mastroje  Napovéda

.7 Oblibené polozky | 53 < Seznam —Najdu tam, co hle... Wl Sitecore

,’éwetradif:'ni dobra reklama pomoci air swimmers - Netre., ]

Obr. 5: Ukéazka zobrazeni zna¢ky —title *°

“SMICKA, R. Optimalizace pro vyhleddvace - SEO: Jak zvysit navstévnost webu. 2004, s. 41.

3K nalezeni zde:

<https://adwords.google.com/o/Targeting/Explorer?_ u=1000000000&__c=1000000000&ideaRequestType=KEYW
ORD_IDEAS#search.none>. [on-line]. 2011 [cit. 19-12-2011].

% PETOVSKY, V. Netrek.cz. [on-line]. 2011 [cit. 19-12-2011]. Dostupné z <http://www.netrek.cz/>.
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3.5.3 Meta tagy: description a keywords
Tyto dva meta tagy jsou umistény také v hlavicce zdrojového kodu. Jejich spravnou

strukturu muzete vidét zde:

<metaname="description" content="Netradic¢ni reklama pomoci
létajicich baldént air swimmers, reklama na veletrhu a vystavé to

je:Netrek.cz" />

<metaname="keywords" content="netradié¢ni reklama, air swimmers,
reklama na veletrhu, reklamni  plocha, reklamni  poutace,

propagace firmy, propagace webu, marketing, reklamni balén"™ />

Znacka ,,description” poskytuje vyhledava¢im souhrnné informace o obsahu webu.
Jedna se v podstaté o kratky a vystizny popis stranky, ktery by nemél byt delsi nez 250
znakid. Obsah tohoto tagu vétSina vyhledavacu zobrazuje ve vysledku vyhledavani pod

titulkem stranky, viz. Obr. 6.

B ﬁ Netrek.cz - netradiéni reklama pomoci air swimmers

i Netradiéni reklama pomoci létajicich baléni air swimmers, reklama na veletrhu a
- B vystavé to je: Netrek.cz ... Netradicni reklama.....to dnes fr&il
SUULLESL.  www.netrek cz/ - Bmo-mésto - Zobrazit na mapé

Obr. 6: Ukazka meta tagu description v SERP '

Ve znacce ,.keywords* bychom méli definovat klicova slova a slovni spojeni souvisejici
s obsahem stranek. Optimalni je, kdyZ je pro kazdou stranku definovano 4 — 6 slov.
Jelikoz byla tato znacka v minulosti valné zneuzivana, tak ji dnes vétSina prohlizect
bud’ zcela ignoruje, nebo ji pfikladd pouze minimalni vdhu. Tim, Ze ji vyplnime, ale
rozhodné nic neztratime. MiiZe se totiZ stat, Ze k ndm zavita navstévnik, pouZzivajici jiny

vyhledavaci systém, ktery zrovna této znacce bude prikladat velkou vahu. *®

YSEZNAM.CZ. Netradicni reklama. [on-line]. 2011 [cit. 19-12-2011]. Dostupné z <http://search.seznam.cz/?aq=-
1&o0q=netradi%C4%8Dn%C3%AD+reklama&sourceid=szn-HP&thru=&g=netradi%C4%8Dn%C3%AD+reklama>.
18 CIZMAR, J. Propagace na internetu : Jak vyhledavace stanovy poradi vysledkii ve vyhleddvani. [on-ling]. 2011

[cit. 19-12-2011]. Dostupné z <http://www.propagacenainternetu.cz/jak-vyhledavace-stanovi-poradi-vysledku-
vyhledavani>.
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3.5.4 Popis odkazi, Anchor text
Kazdy tag <a> by m¢l obsahovat parametr title,ve kterém se uvadi jeho popis a
nepovinny parametr alt (alternativni text), ktery slouzi k zobrazeni zastupného textu
Vv ptipadé, Ze se nenacte obrazek.
Anchor text je text, ktery je umistén v daném odkazu. Je to tedy kliknutelny text,

odkazujici se na urcitou adresu. Pro lepsi piehlednost je to vidét na ptikladu nize.

<ahref="http://www.netrek.cz/" title="Nadzev nebo pojmenovani

odkazu">Vitejte na strankdch - Netrek.cz</a>

Velkou chybou je anchor text, ktery obsahuje fraze, napt. kliknéte zde, vice, tady,
odkaz. Za vhodny anchor text se povazuje ten, ktery v sobé nese klicové slovo. Spravné
zvolené anchor texty jsou mocnou technikou v SEO. V minulosti mohlo po spravné
aplikaci dojit ke vzniku tzv. Google bomby.

,Nazev Google bomba oznacuje techniku, ktera umozZnuje ovlivnit internetovy

“pokud bychom napiiklad vytvofili

vyhledavac, ktery pak vraci nerelevantni vysledky.
nékolik desitek odkazi s anchor textem napf.: ,,zelena jablka“ a odkazovali bychom
tieba na stranky 0 ,,automobilech®, tak by se po zadani téchto vyhledavacich frazi ve
vysledku vyhledavani zobrazila mimo jiné i tato stranka o automobilech a tudiz by
vysledky nebyly relevantni. O Google bomb¢ pisi v minulém case, jelikoz v roce 2007

doslo ke zméné pouZzivaného algoritmu a Google se tim snaZi eliminovat vytvareni

téchto zavadégjicich odkazi.

3.5.5 Nadpisy
<h6>. Nadpisy by méli mit hierarchickou strukturu, tzn., Ze by se mélo zacit nadpisem
<h1> a postupné sestupovat dolii k dal§im, pfic¢emzZ je mozné mit na strance i vice tagi
<h1>, avsak jejich obsah by m¢l byt rizny. Nemusi se vyuzit v§echny urovné nadpisi,

obecné se pouzivaji do trovné <h4>.

¥ KRCMAR, P. Google bomby uz nevybuchuji. [on-line]. 2007 [cit. 19-12-2011]. Dostupné z
<http://www.root.cz/clanky/google-bomby-uz-nevybuchuji/>.
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3.5.6 Zvyraznéni textu
Slouzi uzivatelim jako vizualni pomucka pro identifikaci dilezitého textu. Pouzivaji se
k tomu tii parové tagy, které jsou vypsany v tabulce 2. JelikoZ jsou uZivatelé webu
zvykli, ze odkazy jsou zvyraznény barevné a podtrZzenim, tak by se nemél pouzivat tag

<u>, aby nedochazelo k zaméné podtrzeného slova s odkazem.

Tab. 2: Tagy pouZivané ke zvyraznéni textu 2°

strong Tucné
u Podtrzeni textu
em Kurziva

Ptiklad:

K <strong>propagaci</ strong> Vasi firmy pouzivame heliem nafouknuté
<u>poletyjici balony</ u><em>Air swimmers.</ em>

Alternativnimi tagy k ,,strong™ a ,,.em* jsou ,,b* a ,,i*. Pfestoze vétSina prohlizecu je
interpretuje jako zaménné, je doporuceno pouzivat tagy ,strong“ a ,em®, protoze
obecné 1épe vystihuji fakt, ze text v nich uzavieny je dilezity a nefesi jen vizudlni
stranku.

Vysledek:

K propagaci Vasi firmy pouzivame heliem nafouknuté poletujici balony Air swimmers.

3.5.7 Nazev domény
Nékteré vyhledavace stale ptikladaji urcitou vdhu URL adresdm, ve kterych jsou
obsazena kli¢ova slova. Avsak vyvojati z Googlu od tohoto trendu pomalu ustupuji a
soustiedi se na kvalitu odkazli a samotného obsahu webovych stranek. Diivodem je
vznik obrovského mnozstvi spekulanti a obchodnikii s doménami, ktefi nakoupi urcité
domény a poté se je snazi prodat se ziskem. Disledkem toho jsou pak v SERP
zobrazeny webové stranky bez obsahu.? Proto jsem tuto podkapitolu umistil aZ jako

posledni on-page faktor.

20 7droj: vlastni tvorba
21 BAKER, L. Google, Yahoo & Microsoft : SEO Influence of Keywords in Domain Names. [on-line]. 2008 [cit. 20-

12-2011]. Dostupné z <http://www.searchenginejournal.com/google-yahoo-microsoft-seo-influence-of-keywords-in-

domain-names/6955/>.
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Pti volbé doménového jména bychom méli vychdzet z téchto aspekti:
e vystiznost (aby korespondovala s obsahem webovych stranek),
¢ snadnd zapamatovatelnost,
e piiméfena délka
e vice slov v doméné oddélovat poml¢kami (aby je vyhledava¢ dokazal jednotliveé

rozpoznat a ulozit do svého indexu). 22

3.6 Off-page faktory
Tyto faktory také urcuji umisténi stranky ve vysledku vyhledavani, a jak jiz nazev
napovida, tak se nenachazi ptimo na webové strance. Vzhledem k tomu, Ze se daji hiie

ovlivnit tviircem stranek, tak maji vétsi vahu nez on-page faktory (3.5).

3.6.1 Linkbuilding

Nejdilezitéjsim z off-page faktorti je budovani odkazové sité — linkbuilding. Odborné
provedeny linkbuilding by mél vést k nariistu pfimé navstévnosti webu, zvyseni ranku
stanek a tim 1 zlepSeni pozic ve vysledku vyhledavani. Budovani odkazové sité je
Casové narofna aktivita, ale kdyz se dela poctive, tak se dostavi velmi pozitivni
vysledky. Mezi metody pro budovani linkbuildingu patfi:

e registrace do katalogl

e vymeéna odkazil (nejlépe od tematicky piibuznych webi)

e nakup zpétnych odkazi

e aktivni Ucast v diskusnich forech a konferencich (nutnost mit vyplnén napft.

podpis, ktery se zobrazuje pod Vasim ptispévkem a kde je umistén odkaz)?

Pocet odkazti lze zjistit jednoduchym ptikazem ve vyhledava¢i ve tvaru:
link:jméno_domény.cz Vysledek je vzdy pouze orientatni a mezi jednotlivymi

vyhledéavaci se miize lisit.

22 SEODESATERO.INFO. Vliv doménového jména na pozici ve vyhledavacich. [on-line] 2009 [cit. 20-12-2011].
Dostupné z <http://www.seodesatero.info/category/seo-pro-zacatecniky/page/2>.

2 H1.CZ. Link building : budovini zpémych odkazi. [on-line]l. 2011 [cit. 21-12-2011]. Dostupné z
<http://www.h1.cz/link-building>.
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3.6.2 Mapa webu — sitemap.xml
Jedna se o soubor umistény v kofenovém adresafi, ktery obsahuje souhrn vsech stranek
webu, které chce tviirce webovych stranek indexovat. Diky tomuto souboru nabidneme
vyhledavaci kompletni seznam jednotlivych stranek a vyhneme se tak moZznosti, ze
vyhledavac na néjakou stranku zapomene. Dale mame moznost vyhledavaci sdélit, které
stranky jsou vice dilezité a jak ¢asto bude dana stranka aktualizovana (za jak dlouho ji
ma robot opé€t analyzovat).

Ukazka struktury sitemap.xml ze serveru - Netrek.cz:

<?xmlversion="1.0" encoding="UTF-8"?2>

<urlsetxmlns=http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9>

<url>

<loc>http://www.netrek.cz/</loc>
<lastmod>2011-12-22T10:21:12+00:00</lastmod>
<changefreg>weekly</changefreqg>
<priority>1.00</priority>

</url>

U menSich webll je moZné psat mapu webu rucné, ale u vétsich a rozsahlych stranek je
lepsi pouzit n€ktery z online nastrojl, ktery ji vygeneruje automaticky. Je ovSem nutné,
aby se soubor sitemap.xml pifi vetsi Upravé webu aktualizoval. Zde je vyhoda

redakénich systémi, které vétSinou sitemap aktualizuji automaticky po kazdé zméng. 2

3.6.3 Soubor robots.txt

V kapitole 3.2 jsem zminil, Ze k prochdzeni a indexaci webovych stranek se pouziva
software nazyvany robot, pavouk nebo crawler. Chceme-li docilit toho, aby tento robot
neprochazel a neindexoval nékteré podstranky naseho webu, tak to provedeme pravé
pomoci souboru robots.txt. Jedna se o textovy soubor a podminkou je, aby byl umistén
Vv kofenovém adresafi webu.

Kazdy robot pted tim, nez za¢ne prochazet samotny obsah webu, by mél nahlédnout
pravé do tohoto souboru (pokud je vytvofen), kde zjisti, které podstranky nema

prochazet.

2 DANEK, A. Jak se dostat do vyhledévace?. [on-line]. 2008 [cit. 22-12-2011]. Dostupné z

<http://blog.antonindanek.cz/clanek/jak-se-dostat-do-vyhledavace-sitemap-xml/ >.

25


http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9
http://blog.antonindanek.cz/clanek/jak-se-dostat-do-vyhledavace-sitemap-xml/

Ukazka zapisu:

User-agent: Googlebot

Disallow:

User-agent: SeznamBot

Disallow: /

User-agent: Jyxobot

Disallow: /php/
Zapis iika ze:
Googlebot smi vSude, SeznamBot nesmi nikam a Jyxobot smi vSude s vyjimkou
adresate php.
Dalsi zptsob jak komunikovat s roboty a sdélit jim, které podstranky nemaji prochazet
je pomoci meta tagu: robots, ktery se vklada do hlavicky HTML dokumentu. Jeho

konstrukci muzete vidét nize.
<meta name="robots" content="noindex, nofollow">

Obsah atributu kontent, sdéluje robotim, Ze dana stranka se nebude indexovat, a ze

odkazy se nebudou prochazet.”

3.7 Zakazané praktiky v SEO
Vedle pouzivani spravnych praktik pro SEO, existuji i zakdzané nebo neetické metody,
pomoci kterych lze provadét optimalizaci webovych stranek. Je lepsi se témto
praktikam vyhnout. Pokud totiz vyhledavace zjisti, Ze je ke své optimalizaci vyuzivame,
tak naS web penalizuji. Potrestany web se, dle zdvaznosti SEO prohtfesku, mize
propadnout az o stovky mist dolli ve vysledcich vyhleddvani. V hor§im ptipad¢ dostane
tzv. ,,BAN* a je nadobro vytazen z indexovani.

Mezi zakézané metody patii napf.:

e skryty text pomoci CSS e duplicitni weby
e text, ktery mé stejnou barvu jako pozadi ¢ klamné presmérovani
e maly text (1-2px) e skodlivy software

o 26
e opakujici se slova

% Zakdzani pFistupu vyhledévacim : Zejména pomoci souboru robots.xtr. [on-line]. 2011 [cit. 21. 12. 2011].

Dostupné z <http://www.jakpsatweb.cz/robots-txt.html>.
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4 Teoreticka vychodiska pro e-marketing

Tato Cast prace navazuje na tfeti kapitolu, kterd pojednava o spravné optimalizaci
webové prezentace pomoci SEO, a dale ji obohacuje a rozSifuje pomoci placenych

reklamnich aktivit na internetu.

4.1 Tradi¢ni reklama vs. internetova reklama

Piedevs§im televize a tisk dokazi oslovit obrovskou masu lidi. Tato média jsou tedy
nejvhodngjsi k tomu, aby skupinu navstévnikt piivedla na web, kde se s nimi da dale
pracovat s mnohem niz§imi naklady a pfeménit je na zdkazniky. Proto neni vhodné
nahlizet na tradi¢ni a e-marketingové aktivity jednotlivé, ale méli bychom se snazit o
propojeni téchto dvou mocnych nastroji do jednoho celku, jejichz kombinaci muzeme
dosdhnout velmi u¢inného synergického efektu.?’
E-marketing ma totozné cile jako marketing klasicky, pfekonava ho v§ak hned nékolika
vyhodami:

o flexibilitou

e zacilenim

e méfitelnosti

e multimedialnosti

e Ccenou

Tab. 3: Srovnani tradi¢ni reklamy s internetovou 2

Piisobnost média | Regionalni Regionalni Regionalni Celosvétova

Smér komunikace | Jednosmérmé | Jednosmérna Jednosmérna Obousmérna

Pi'enos Zvuk, obraz Zvuk Text, obrazky Zvu’k, video, text,

obrazky

Vérohodnost Nekdy , | Vérohodny Vérohodny Nékdy nevérohodny
nevérohodny

Cena reklamy Vysoka Stfedni Stfedni Nizka

Pusobeni zpravy | Kratkodobé Kratkodobé Dlouhodobé Dlouhodobé

MoZnost zmeFit | g q.c Nizka Nizka Velmi vysoka

ucinnost

% SMICKA, R. Optimalizace pro vyhleddvace - SEO: Jak zvySit ndvstévnost webu. 2004,s. 85-88.

2T KRUTIS, M. Uvod do IM : Propojeni internetové reklamy s ostatnimi reklamnimi médii. [on-line]. 2009 [cit. 8-1-
2012]. Dostupné z <http://www.krutis.com/sekce/texty/internetovy-marketing-obecne/>.
% BLAZKOVA, M. Jak vyuzit internet v marketingu. 2005,s. 14.
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4.2 Co je to e-marketing
E-marketing, nékdy také nazyvany internetovy marketing, on-line marketing nebo
elektronicky marketing, v sob¢ zahrnuje veSkeré marketingové aktivity, které probihaji
prostifednictvim elektronickych zafizeni. Jak jsem jiz zminil na zacatku kapitoly, tak je
to vlastné¢ takova nadstavba SEO optimalizace obohacena o reklamni aktivity na

internetu.

4.3 Nastroje e-marketingu
Internet je v dnes$ni dobé¢ soucasti vétsiny podnikovych strategii. Opérnym bodem e-
marketingu jsou kvalitné navrzené internetové stranky nebo e-shop. E-marketingovych
nastrojii je nasledné¢ vyuzivano k posileni navstévnosti, zvySeni zisku ¢i rozsifeni

vvvvvv

nastroje, které by mély byt vyuzity pro internetovy marketing.

4.3.1 PloSna reklama

Plosna reklama byla prvni reklama, kterd se objevila na internetu. Jeji vznik je datovan
ke dni: 25. fijna 1994, kdy si spolecnost AT & T zaplatila prvni reklamni prouzek
(banner) a tim odstartovala éru reklamy na internetu a v SirSim slova smyslu cely
internetovy marketing.29
Plosnou reklamu mtzeme dale rozdélit na:

e reklamni prouzky (bannery)

e vyskakovaci okna (pop-up a pop-down)

e tlacitka (button)

e reklama ve video spotech

Reklamni prouzky
Zpocatku byla propagace pomoci bannert velmi ucinnd, stejné tak jako kazda novinka,
ktera piilaka lidskou pozornost. Casem se viak diky obrovskému rozsifeni na internetu
stala témét vSudyptitomnou, coz vedlo k tzv. ,,bannerové slepote®, diky niz se uzivatelé

internetu zamérné vyhybaji pohledu na reklamu a prakticky ji nevidi.

2 JANOUCH, V. 333 tipii a trikii pro internetovy marketing. 2011, s. 131.
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Diky tomuto faktu dosahuje dnes u¢innost banerové reklamy pouze 0,05 % — 0,2 % a i
pfesto je nabizena za pomérné vysoké Castky. Bannerovad reklamni kampan tak sice
nevede Kk okamzitému piisunu zakaznikt a k nakuptm, stale ma vSak velkou u¢innost
pfi budovani povédomi o znafce nebo konkrétnim produktu. Tento faktor lze
samoziejmé pouze t¢zko zmérit.

Pomémé novym typem jsou tzv. ,,Agresivni bannery“, které byvaji sice drazs$i nez
klasické bannery, ale zato jsou uUc¢inn€jsi. Tyto bannery uzivatele omezuji vice nez
klasické reklamni prouzky, protoZe Casto zastini na par vtefin obsah webu. Nejcastéjsi

typy jsou vypsany v nasledujicim obrazku.

Sticky board Umistén vespod stranky po celé jeji 3ifi s tim, Ze nemizi ani pfi jejim rolovani.

iLayer (Roll-out) Ma webové strance je umisté&n maly banner, pfi prvnim nadteni se banner roztdhne
pres vétsinu stranky ato stejné se stane pfi kazdém daldim prejetim mysi.

Splash Full banner, ktery se roztdhne smérem dold na trojndsobnou velikost a po nékolika
sekundach se vrati zpét.

R o AN EG 8 Pri nacteni stranky se animace pohybuje po celé obrazovee, po uréité dobé se vrati na
the banner) misto plvodniho banneru.

Interstitial Mejprve se nadte stranka s reklamou, ze které je po par sekundach navitévnik
presmérovan na Zadany web.

Obr. 7: Nékteré p¥iklady agresivnich banneri *

Pop-up okna

Jedna se o nejvice nendvidénou a nejvice obtézujici formu reklamy na internetu. Jsou to
vyskakovaci reklamni stranky, které se automaticky zobrazi v novém okné prohlizece
pii vstupu na webovou stranku (Pop-up).

Moderni prohliZece tyto vyskakovaci okna umi spolehlivé blokovat, takZe investice do
tohoto zpilisobu propagace mi piijde naprosto zbyte¢na. Vyjimku tvoii ale reklamni

okna vyuzivajici Flash nebo HTMLS, kter¢ jiZ tak dobte blokovat nelze.

% SEVCIK V. Internetovd reklama : Zdarma i za miliony. [on-line]. 2007 [cit. 1-3-2012]. Dostupné z

<http://www.lupa.cz/clanky/internetova-reklama-zdarma-i-za-miliony/>.
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Tlacitka
Tlacitka jsou Vv podstaté¢ zmensené bannery, které se obvykle umistuji na konec webové
stranky. Timto zplisobem lze naptiklad propagovat projekty nebo e-shopy, které maji

stejného vlastnika.*

Reklamni video spoty
Vyhodou reklamy ve videich je jeji dobré zacileni. Videa jsou totiz v drtivé vétSing

opatfena tagy, které jasn¢ definuji jejich obsah. Mizeme se setkat se dvéma typy videi.

1) Pre—roll, post —roll
Jedna se o reklamni video, které je vlozeno pied (pre-roll) nebo za (post-roll) samotny
video klip. Jakmile chceme takovyto video klip shlédnout, musime nejdtive vydrzet a
ptreckat cca tficeti sekundové reklamni video, které lze vétSinou po deseti vtetinach

pieskocit.

2) Overlay
Jsou textové nebo grafické reklamni bannery, které zakryvaji ¢ast pravé prehravaného

. v v . v 7 w7 2
videa. VétSinu téchto reklam je mozné zavfit. 3

4.3.2 SEM - Search Engine Marketing

Voln¢ pielozeny ndzev zni: marketing pro vyhledavace. Témeét kazdy, kdo pracuje
s internetem, zaroven pouziva n&jaky vyhledava¢. Tomu, jak pracuji vyhledavace, se
vénuje cela kapitola €. 3. Z pohledu internetovych prodejctit SEM vyuzivé prave toho, ze
velka Cast internetovych zdkaznikli je obvykle pfedem rozhodnuta jaky produkt nebo
sluzbu si chce pomoci internetu zakoupit.

Mohli bychom si to jednoduse piedstavit, jako nakup placenych odkazi ve
vyhledavacich, které se poté zobrazi nad nebo vedle vysledkt vyhledavani a umocni tak

konecny efekt SEO.

81 JANOUCH, V. Internetovy marketing : Prosad'te se na webu a socidlnich sitich. 2010, s. 153 - 154,
%2 SYMBIO DIGITAL. Reklama, kterou mdlokdo vyzkousel. [on-line]. 2008 [cit. 28-1-2012]. Dostupné z
<http://www.symbio.cz/clanky/reklama-kterou-malokdo-vyzkousel.html>.
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4.3.3 PPC systémy
Zkratka PPC znamena — zaplat za kliknuti (Pay Per Click). Na rozdil od plosné
reklamy, kde se plati za poCet zobrazeni napf. banneru, zde inzerent zaplati PPC
systému teprve, az navstévnik klikne na reklamu a dojde tak k navstéveé inzerentovych
stranek. Jedna se o velmi u¢innou reklamu na internetu, ktera se projevuje nejen v nizké
ceng, ale hlavné v pomérné piesném zacileni na konkrétni skupinu zakaznikd. Na obr.

10 miiZete vidét nejznaméjsi PPC systémy pouzivané v CR.

Existuji dvé mozna zobrazeni PPC reklam:
1) Reklama ve vyhledavacich sitich
NapiSe-li uzivatel néjaké slovo do vyhleddvace, tak se mu kromé¢ pftirozenych vysledkl

zobrazi jesté reklama svazana s danym kli¢ovym slovem, viz. Obr 8.

SEZHM.CZ potitace Vyhledat Seznamem | Pokrogilé hledani »

» Cesky Ve svété

Kvalitni po€itace - levné ’
Extra slevy na predvadéci kusy, 21 pobocek v CR, zaruka 2 roky.

www.Gigacomputer.cz/Pocitace Eshop s poéitaéi
Vyberte si znackovy potitac
] Pocitace Pfiznivé ceny v eshopu, skladem!
S EL@f Vybirejte podle parametrd a recenzi Nakupte za nizké ceny na Heurece Vellek.cz

Heureka.cz

Notebooky z celé CR
Nasli jsme pogitace » Zbo7i cz & Najdeme Vam notebook. ktery jen

EUROCASE CRONO 600W (CR-600) od 807 — K& s DPH ﬁ:"ce’e fa "}fl'e:?;éz';igu

HP Pro 3400 MT (LH129EA) od 6 688 — K& s DPH pHiMvw-tlype :

HP Pro 3400 MT (QBOS3EA) + 20" monitor od 12 279 - K& s DPH -
Dalsi vyrobky » Pogitate )
Pocitate mame na skladé.

+ garantujeme servis vyménou
www.mironet. czspocitace

s PocitaceZaBabku.cz - levné ... a poéitage

Nabizime rep p a y, moZnost ]
vybér a prodej hardwaru a komponentt a zaslani i souéasti poitau. o N
. www.pocitacezababku.cz/ - Hodonin - Zobrazit na mapé Poéitaée. Tiskarny. LCD
a dali naleznete v nasi prodejné
Poéitaé - Wikipedie v Praze 6 Dejvicich nebo na eShopu.

" které predstavuje fyzické ¢asti pocitace ( procesor ... [ editovat ] Koncepce

www.b2comp.cz
konstrukce potitace akurova 2

cs.wikipedia.org/wiki/Potitaé

Pocitace
1 Levné pocitace na prodej. pc sestavy Pres 600 potitatowych sestav
Lewné pocitace, PC sestavy pro kancelaf, hemi PC sestavy s Microsoft Windows 7 najdete aktualné na Aukru
... Levné PC sestavy na splatky - prodej pocitacu Aukro.cz

www._prodej-pocitacu.com/

Obr. 8: Ukazka reklamy ve vyhledavaci siti Seznam.cz **

2) Reklama v obsahovych sitich
Neékdy se také nazyva reklamni siti. Je to reklama, ktera souvisi s danou tématikou a
zobrazuje se na partnerskych webovych strankach, odbornych, zpravodajskych nebo
zajmovych portalech, viz. Obr. 9.

%8 SEZNAM.CZ. Pocitace. [on-line]. 2011 [cit. 4-1-2012]. Dostupné z
<http://search.seznam.cz/?q=p0%C4%8D%C3%ADta%C4%8De&sld=bjQtJoyqwT1IQUcSL JX&aq=-
1&00=p0%C4%8D%C3%ADta%C4%8De&sourceid=top&thru=>.
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PC, Pocitace '
PC, Potitate - inzerce, bazar, inzeraty

—— s
Zobrazeno 1-15 inzeratl z 1229 Cena Lokalita
Reklamy Google
Pocitace na piani
Konfigurace na pfani a akéni PC Vlastni vyroba, prodej a servis
www.soural.cz
Oblibena prodejna PC Brno
Prodej notebookd a poéita&d. Slevy! Navstivte nds - dobfe Vam poradime.
www.cstore.cz/pocitace
HTPC - PC pro domaci kino - TOP - Nabidka - [3.1. 2012] 7 000 K& Rakovnik
Prodam PC pro domaci kino (HTPC) v nasledujici konfiguraci: CASE: Chieftec 26901
HT-01B, iIMON + VFD, iIMON PAD remote Z3akladni deska: ASUS P5KPL-AM socket
775 CPU: Intel Celeron E3300 2,5GHz, 2 jadra RAM: 2GB DDR2 800MHz
Grafika: nVIDIA GeForce GT220, 512MB DDR3 Pevny disk: 250GB 2,5" 5400
otdcek DV ...
Herni masina Core-i5 3,46GHz, 320 GB, HD5670 DDRS + TVkarta - TOP - Nabidka - [3.1. 2012] 10 499 K¢ Praha 4
142 00

Jediny kus, Zadné rezervace! Prodam Spitkovou nadupanou herni masinu na
nejnovéjsich komponentech! Procesor Intel 650 s frekvenci az 3,46GHz! Deska
DH55TC pro max stabilitu a vykon, moderni DX11 grafika AMD HD5570 s DDR5 RAM,
vSemu sekunduje 4GB DDR3 RAM a rychly 320GB disk! S piehledem zvladne v ...

Obr. 9: Ukazka reklamy v obsahové siti Bazos.cz *

Nejvétsi vvhody PPC kampani:

e plati se za proklik ¢ili za skute¢ného navstévnika, nikoli za zobrazeni reklamy,
e pii spravné volbé klicovych slov poskytuji velmi pfesné zacileni,

e snadné vyhodnoceni uspéSnosti,

e rychlé spusténi kampané (na rozdil od SEO),

e denni rozpocet mate pln€ pod kontrolou

GO“SIC adFO)( facebook.
SKLIK ©) ETARGET

Obr. 10: PPC systémy pouZivané v CR *

Pokud jste spokojeni s reklamnimi kampanémi, sestavami nebo samotnymi reklamnimi
texty, které jste vytvofili v jednom PPC systému napt. AdWords a chcete je pouzit 1
v jiném napf. Sklik, tak je nemusite vytvaret znovu. Stac¢i pouze vyexportovat data

Z jednoho systému pomoci .CSV souboru, ktery nasledné nahrajete do druhého systému.

% SMICKA, R. Bazos.cz — pocitace.[on-line]. 2011 [cit. 3-1-2012]. Dostupné z <http:/pc.bazos.cz/pc/>.
% Zdroj: vlastni tvorba
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Musi se ovSem upravit nékteré parametry. %y nasledujici tabulce miizete vidét prehled

zéakladnich pojma v PPC.

Tab. 4: Piehled zakladnich pojmii v PPC ¥’

CPC (cost-per-click) Cena za proklik

CTR (click-trough-rate) | Mira proklikti [%] = pocet proklikll / pocet zobrazeni *100

Znamena kolik navstévnika z PPC reklamy udélalo néjakou akci —
Pocet konverzi
nakup, vyplnéni formulate apod.

Mira opusténi (Bounce ) )
) Udava kolik procent navstévniki po prokliku hned odchazi.
rate

4.3.4 Email marketing

Je efektivni néstroj pro budovani ptimé komunikace se zakaznikem. Jedna se o cilené
rozesilani komer¢nich i nekomer¢nich zprav na seznam emailovych adres.

Velmi dileZité je, aby si majitelé t€chto emailovych adres sami vyzadali nebo potvrdili
souhlas se zasilanim emaild. V opaném piipadé se jedna o spam.

V dnesni dobé¢ jsou trendem bezesporu socidlni sité, jako facebook nebo youtube,které
navstévuje kazdy den obrovské mnozstvi uzivateli. Pravdou ovSem je fakt, Ze je stale
pfevySuje kvantum lidi, ktefi maji osobni nebo firemni emailovou schranku. A pravé

tito lide se tak mohou stat novymi firemnimi klienty.

4.3.50nline public relations

Online public relations se ve své podstaté nikterak nelisi od klasické ,,off-line* formy
PR (public relations = vztah s vefejnosti), ktera se pouziva predev§im k budovani
znacky a zvyseni povédomi o firmé (branding). Jedinym rozdilem je pouze to, Ze se tak
déje pomoci internetu.

A préavé toto rozhrani ma také sva uskali. Internet je totiZ na rozdil od radia nebo novin
velmi dynamické a flexibilni médium, a jakmile zvefejnite na internetu néjaky ¢lanek,
text ¢i fotografii, tak jsou zde uchovany po dlouhou dobu a jsou kazdému dostupné.
Pravé z tohoto divodu je pro PR na internetu dilezité nedélat zddné chyby, popiipade

se za chyby vefejné omluvit.

% JANOUCH, V. 333 tipii a trikii pro internetovy marketing. 2011, s. 148,
37 Zdroj: Vlastni tvorba
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Do online PR mtizeme zahrnout tyto formaty:
e novinky a zpravy
e Clanky
e podcasting a vodcasting

e piipadové studie aj. *

4.3.6 Marketing a socialni média
Socialni sit€ nebo téz ,,socidlni média* zazivaji v posledni dobé obrovsky boom. Pokud
mluvim o socialnich sitich, tak nemam na mysli pouze facebook, twiter a youtube, coz
jsou nastroje, které se v naSich koncinach pouzivaji asi nejcasteji, ale vSechny socidlni
sit&. Tedy on-line media, kde se uZivatel podili na vytvakeni a udrzovéani obsahu.*

Co vSechno lze zatadit do socialnich médii muzete vidét na Obr. 11.
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Obr. 11: Mapa socialnich médii *°
Socidlni sité jsou velmi dulezitou slozkou, ktera slouzi nejen k propagaci urcitého

produktu nebo sluzby, ale jsou i hodnotnym nastrojem pro PR. Lze pomoci nich snadno

%8 JANOUCH, V. Internetovy marketing : Prosad'te se na webu a socidlnich sitich.. 2010, s. 261-269.
% Tamtéz, s. 210.
0 ROLNY, M. Internetovy marketing v roce 2010. [on-line]. 2011 [cit. 14-11-2011]. Dostupné z

<http://www.optimal-marketing.cz/social-media-marketing>.
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a témer zdarma zjistit, po ¢em zakaznici touzi a ptizptsobit podle toho své produktové
portfolio. Na obr. 12 mutizete vidét trend denni navstévnosti tii ceskych socialnich siti,
Lide.cz, Spoluzaci.cz a Libimseti.cz, sdvémi zahrani¢nimi giganty Youtube.com a

Facebook.com, za obdobi leden 2009 — prosinec 2011.

® lide.cz @ spoluzacicz @ z @ youtube.com @ facebook.com
Showing only first 5 websites

Daily Unique Visitors Google Trends

e
T T T Y TN T Y Y A s s B s e ) o e R M st (S S S S O o ety Y SR i

Jan 2000  Apr2009 Jul2008 Oct2008 Jan2010 Apr2010 Jul2010 Oct2010 Jan2011 Apr2011  Jul2011 Oct 2011

Obr. 12: Denni navitévnost vybranych socialnich siti v CR

4.3.7 Viralni marketing

Je to nastroj ponakupni reakce spotiebitelit na vas vyrobek nebo sluzbu, na kterou
nemusite vynakladat téméf zadné financni prostfedky. Viralni marketing se totiz ,,d¢la
sam* bez vaSeho pfi¢inéni. Pokud totiZ nabidnete zakaznikiim kvalitni vyrobek, tak vas
budou doporucovat i svym znamym. 42

Pomoci viralniho marketingu mizeme dosahnout velké odezvy uzivatelti za malo penéz.
Bohuzel to plati v obou smérech. Pokud spravné pouzijeme virdlni marketing, tak
reakce miZzeme zvednout velkou vinu z&jmu o nas vyrobek. Pokud ji zvolime $patné,

muze dany vyrobek ¢i znacku velmi poskodit.

1 Online nastroj Google Trends je k dispozici zde:<http://www.google.com/trends>. [on-line]. 2011 [cit. 14-11-
2011].
42 STUCHLIK, P; DVORACEK, M. Reklama na internetu.2002, s. 151.
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vvbeér vyrobku

y kladné
»| spokojenost > R
L 4 slovo-z-tist
nakup »|  uziti ]
» nespokojenost » ZApOoIne
slovo-z-ist

Obr. 13: Nakupni chovani uZivateli “*
V soucasné dobé¢ se hlavnim distribu¢nim kandlem pro viralni marketing staly socidlni
média, hlavné pak Facebook a Twitter. Kde staci zvefejnit néjaky prispévek na zed’ a

nasledn¢ dojde k exponencidlnimu rozsiteni a sdileni tohoto pfispévku vasimi ptateli.

4 STUCHLIK, P; DVORACEK, M. Reklama na internetu.2002, s. 152.
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5 NASTROJE PRO ANALYZU

Tato kapitola pojednava o nastrojich, diky kterym ziskdvame velmi cenné informace
slouzici k vyhodnoceni toho, zda byly naSe snahy o zvySeni po¢tu navstévniki, zvyseni
trzeb aj. uspésné. Prozradi ndm, co bychom m¢li zlepsit a kterym smérem se ubirat,
abychom dosahli pozadovanych vysledkd.

Miuizeme pomoci nich zjistit, pomoci které¢ho klicového slova nebo slovni fraze se
uzivatel dostal na nas web a jaky ptitom pouzil internetovy prohlize¢. Které podstranky
prochazel a jak dlouho se zde zdrzel aj. V nasledujicich podkapitoldch uvedu nastroje,

které jsem pouzil pro analyzu svého webového serveru.

5.1 Google analytics
Google Analytics je velmi uziteény nastroj pro analyzu od spole¢nosti Google. Velkou
vyhodou je, ze je bezplatny a Ze jeho statistiky jsou pomérné piesné. Jeho pouziti je
velmi jednoduché, stac¢i mit vytvoreny emailovy ucet na Gmail.com a poté se pfipojit ke
sluzb& Analytics.
Pro sledovani provozu na urcitém webu se pouzivd automaticky vygenerovany meéftici
kod, ktery se musi umistit na stranky vaseho webu, které chcete sledovat (nejlépe na
vSechny). Tento JavaScriptovy kod nasledné sbira udaje o navstévnikovi webu a odesila
je do spolecnosti Google. *°
Mezi tyto udaje patii napt. nazev prohliZzece, ktery navstévnik pouzil, operacni systém,
dale lze zjistit spousty demografickych udaji, jako jsou: zemé nebo dokonce i mésto

odkud navstévnik ptisel aj.

5.2 Google webmaster tools
Dalsi bezplatny nastroj, pro zjisténi viditelnosti stranek ve vyhledavaci Google. Je to
aplikace, diky které se dozvite napt. na jaké slovni spojeni v Googlu se zobrazi vase
stranky a které klicové slovo pfivedlo navstévniky. Diky tomu muzZete stranky

optimalizovat z hlediska SEO.

“ Sluzba je dostupna z <http://www.google.com/analytics/>. [on-line]. 2011 [cit. 16-1-2012].
* TONKIN, S. Vykonostni marketing s Google Analytics : [strategie a techniky maximalizace online ROIJ. 2011, s.
81.
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Muzete provadét spravu souboru robots.txt a XML sitemap. Da se také ovlivnit
frekvence navitév indexovaciho robota Google Bot. %
Dalsi vybornou vlastnosti je provazani s aétem z Google Analytics. Tak se z toho stava

uceleny nastroj, pro celkovou spravu webovych stranek.

% Google Webmaster Tools. [on-line]. 2010 [cit. 21-2-2012]. Dostupné z <http://www.penizenainternetu.cz/pro-
webmastery/google-webmaster-tools/>.
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6 NAVRH RESENI PRO SEO

V nasledujici kapitole popiSi postup, ktery jsem pouzil pro optimalizaci webového

serveru www.netrek.cz. Ve druhé kapitole jsem popsal problémy a nedostatky, které

mél web pred optimalizaci. Blize jsem poté rozepsal nékteré faktory, které bych chtél
z hlediska SEO vylepsit, viz. kapitola 3.

Dobfe provedena SEO by méla vést k zobrazeni webové prezentace na piednich
mistech vyhledavani ve fulltextovych vyhledavacich. Vzhledem k faktu, ze SEO se
neprojevi béhem né¢kolika dni, ale az za nékolik tydnt a nékdy i mésict, tak jsem

s optimalizaci zacal jiz 13. 10.2011. Nyni si projdeme jednotlivé kroky optimalizace.

6.1 Seznam kli¢ovych slov

Pti navrhu klicovych slov jsem postupoval timto zpisobem: nejdiive jsem si vypsal
klicova slova a slovni spojeni, ktera podle mého uvazeni nejlépe vystihuji obsah
webové stranky. Nasledné jsem se zaméfil na analyzu klicovych slov na konkuren¢nich
webovych strankach. Tento seznam jsem jesté rozsifil a upravil pomoci on-line néstroje
Google Adwords Keyword Suggestions, diky kterému jsem nalezl spoustu dal$ich
ptibuznych slov a jesté jsem zde vidé€l nejen jejich konkurenceschopnost, ale i odhad
celosvétového 1 mistniho objemu vyhledavani.

Nemeélo smysl snazit se optimalizovat webové stranky pro vysoce konkurenéni slova,
jako je napft. ,,reklama®, proto jsem se rozhodl zvolit méné konkurencni slova, jejichz
optimalizace je lépe proveditelnd, napt. ,netradicni reklama®, ,,dobra reklama®.

Kompletni seznam klicovych slov je uveden v tabulce 7.

6.2 Titulek stranky

S 24

vahu. Pro kazdou stranku jsem vytvofil jedine¢ny a vystizny titulek, ktery obsahuje

nékterd klicova slova. Jako ptiklad, zde mtzete vidét titulek Givodni stranky.

<title>Netradiéni dobra reklama pomoci air swimmers-—
Netrek.cz</title>
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Jak je patrné, tak obsah znacky title obsahuje klicova slova: ,netradicni reklama®,

,,dobra reklama“ a ,,air swimmers*.

6.3 Meta tagy: description a keywords
Na vSech strankach jsem vyplnil unikatni meta znatku description, kde jsem
struéné popsal obsah stranky, na které se nachdzi. A znacku keywords, ve které je
vypsdno maximaln¢ 5 klicovych slov pro danou stranku. Jako ptiklad uvadim meta

znacky z uvodni stranky — index.html.

<meta name="description" content="Netradi¢ni reklama pomoci
létajicich balénd air swimmers, dobrad reklama, reklama na

veletrhu to je: Netrek.cz" />

<meta name="keywords" content="netradié¢ni reklama, dobréd reklama

na veletrhu, propagace firmy, reklamni poutace" />

6.4Popis obrazki a anchor text
Obrazky na webu byly chybné pojmenované: Obr 1.jpg, Obr 2.jpg atd. Proto jsem je
prejmenoval na vhodn&j§i nazvy, kter¢ by vystihly jejich obsah napf. na:
reklamni_poutace.jpg. Jak je vidét na ptikladu, tak jsem dale obrazky doplnil titulkem a
parametrem: alt, cozZ je alternativni popisek pro ptipad, Ze by se dany obrazek na

strance nezobrazil.

<a href="http://www.netrek.cz/" title="dobra

reklama"><imgsrc="images/reklamni poutace.jpg" alt="Nase 2

reklamni poutade air swimmers" title="NaSe 2 reklamni poutace

alr swimmers" /></a>

Pozménil jsem také pouzité anchor texty, do kterych jsem umistil klicova slova a

atribut: title, ktery pomaha vyhledavacim robotim v prochazeni webu.

<a href="http://www.netrek.cz/kontakt.html" title="Kontaktni

formuld?¥ pro propagaci firmy">Propagace firmy</a>
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Postup objednavky

1. Vyphit kontaktni formuldr, ktery naleznet nebo v sekd KONTAKT

Postup objednavky

1. Vyphit kontaktni formuldr, ktery naleznete zde:|Propagace fimy|nebo v sekd KONTAKT

Obr. 14: Zména anchor textd ¥’

6.5 Nadpisy
Doplnil jsem nadpisy, které nyni odpovidaji logické hierarchii v HTML. Opét jsem
umistil do nadpist prvni trovné klicova slova, coz se opravdu vyplatilo. Ptiklad nadpisu

Z Givodni stranky:

<hl>Netradic¢ni reklama..... to dnes frdi!</hl>

6.6 Soubory sitemap.xml a robots.txt

Soubor sitemap.xmlje automaticky vygenerovan pomoci on-line nastroje: Sitemap
Generator *®. Tento soubor generuji znovu po kazdé aktualizaci webu. Na webovém
serveru nemam uloZena zadna citliva data, takZe vyhledavaci roboti maji pfistup do
vSech adresafti. Soubor robots. txt, by zde tedy nemusel viibec byt a je vytvoreny

spiSe jen pro poradek.

6.7Linkbuilding
Nyni, kdyZ byl webovy server po technické strance validni a dobfe optimalizovany,
jsem piikrocil k vytvateni odkazové sité. Délal jsem tak pomoci zapisu do katalogh a

dale ucasti na forech.

#7 Zdroj: vlastni tvorba
“8 Sitemap Generator dostupny z <http://www.xml-sitemaps.com/>. [on-line]. 2011 [cit. 15-1-2012].
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6.7.1 Registrace do katalogii
Firem, které nabizeji zapis do stovek ¢i tisicti katalogt, je v CR celd fada. Ja jsem se, ale
rozhodl, Ze zapis provedu sam hned z n¢kolika divodi:

e chtél jsem mit zaru€eno, Ze stranky budou zapsané do korektni kategorie,

e chtél jsem snizit vydaje za propagaci. Ceny registraci se ptrevazn¢ pohybuji v
rozmezi 1,2 - 4k¢ za katalog. Tyto usetiené finan¢ni prostfedky jsem se rozhodl
vlozit, tam, kde jsou nevyhnutelné napi. PPC reklama.

Samotnou registraci jsem provedl na serverech Seznam.cz, Najisto.cz a Caramba.cz,
dale jsem pak vlozil propagacni text do dalSich Ctyficeti méné znamych PR katalogt.
Z kazdého textu smétfovalo zpét na mij web celkem 6 odkazd. Formulaci zpravy

muzete vidét v nasledujici tabulce.

Tab. 5: Registrace do katalogii *°

Nadpis: | Propagace firmy na veletrhu pomoci netradi¢ni reklamy

Propagace firmy, stim Vam pomuze nové vznikla spole¢nostNetrek.cz. Firma
zastava zcela ojedinély pfistup propagace pomoci netradicni reklamy. Pouziva
k tomu heliem nafouknuté reklamni balony, které se daji ovladat na dalku. Prozatim
k tomuto Gcelu pouziva 2 druhy balont: Iétajici zralok a létajici clown (Nemo), na
které se nalepi reklamni logo propagované spole¢nosti. Planuje se vyroba vlastnich
reklamnich balont, které by se piimo potiskly reklamnim logem.

Tento zpuisob propagace je nejvhodnéjsi aplikovat ve vétsich prostorech. Za vhodna
Text: | mista lze povazovat napi. reklama na veletrhu, vystavach nebo v obchodnich
centrech. S nasi plovouci flotilou jsme se ucastnili napf. veletrhu Gaudeamus, kde
jsme létali pod logem VUT, dale pak SPORT life nebo Vanoc¢nich trhii na
brnénském vystavisti.

Pted nedavnem jsme zprovoznili novy e-shop, kde mate moznost si reklamni balony
rovnou zakoupit. Krom¢ samotnych 1étajicich ryb zde muzete sehnat také 3 druhy
heliovych bomb pro jejich nafouknuti. Eshop naleznete na adrese:
www.eshop.netrek.cz.

6.7.2 Aktivni ucast na forech
Odkazovou sit’ jsem rozsifoval zejména ucasti na forech. Samotné psani prispévkl by
linkbuildingu moc nepomohlo, kdybych si v uzivatelském panelu nevytvofil podpis,
ktery se zobrazuje pod piispévky. Jak je vidét, tak jsem do podpisu zakomponoval

odkaz sméfujici jak na domovskou stranku, tak i na e-shop.

9 Zdroj: vlastni tvorba
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Propagace firmy na veletrhu pomoci netradicéni reklamy:

http://www.netrek.cz.Prodej létajicich ryb a helia:

http://www.eshop.netrek.cz.

Tab. 6: Fora, ve kterych jsem rozsifoval odkazovou sit’ *°

Forum Zaméreni Adresa
| Podnikéni, marketing, design, | http:/webtrh.cz/forum |

Webtrh ]

technika, programovani
Manazerska Studentské forum http://www.mil12.hys.cz/index.php
informatika

Mezinarodni forum o | http://www.prestashop.com/forums/
Prestashop

prestashopu
Prestashop Ceské forum o prestashopu http://forum.prestashopcesky.cz/

%0 Zdroj: vlastni tvorba
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7 ZHODNOCENI NAVRHU PRO SEO

V této kapitole jsou formulovany vysledky, kterych bylo dosazeno po provedeni SEO
optimalizace. Pozitivnim vysledkem je, Ze po optimalizaci je zdrojovy kod stranek zcela
validni, coz vedlo k lepsimu umisténi ve vysledcich vyhledavani, zvyseni ranku stranek
a stim souvisejictho zvySeni poctu navstévnikl. V posledni ¢asti je vysledek SEO

optimalizace posouzen z ekonomického hlediska.

7.1 Validita zdrojového kodu

Poté, co jsem doplnil a upravil zdrojovy kod webovych stranek, jsem provedl
opétovnou kontrolu pomoci on-line nastroje Seo-servis.cz. Pfed optimalizaci web
dosahl pouze zalostného vysledku 43 bodu ze 100. Nyni po optimalizaci je to 97 bodu
ze 100. K dosazeni plného hodnoceni zabranil webu pouze jeden faktor: Kli¢ova slova.

Jak je vidét na Obr. 15, tak analyzator strhnul 3 body za to, ze je v meta tagu
keywords uvedeno pfili§ mnoho klicovych slov. Ve skutecnosti jich zde je pouze 5,
coz osobn¢ nepovazuji za piili§ velky pocet. Jelikoz by po smazani kli¢ového slova
mohlo dojit k propadu v SERP, tak jsem se rozhodl pro jejich zachovani na tkor 100%

hodnoceni.

Analyza zdrojového kédu Z/

Adresa: netrek.cz
« Datum testovani: 15. 01. 2012
e Celkové hodnoceni: 97 %

Popisné informace

Titulek Netradi¢né dobra reklama pomoci air swimmers - Netrek.cz

Netradiéni reklama pomoci Iétajicich baléna air swimmers, dobra reklama, reklama

Eouis na veletrhu to je: Netrek.cz

netradicni reklama, dobra reklama, reklama na veletrhu, reklamni poutace,
Klicova slova  propagace firmy
PTili3 mnoho kli¢ovych slov

Ir‘:)f::olt)yro all, follow, index

Autor | Vojtech Petovsky
robots.txt Existuje

Sits netrek.czisitemap.xml

Obr. 15: Analyza zdrojového kédu po SEO optimalizaci >

% SEO SERVIS. Netrek.cz. [on-line]. 2012[cit. 15-1-2012]. Dostupné z <http://se0-servis.cz/source-zdrojovy-
kod/7085987>.
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7.2 Pozice ve vyhledavacich
Mym primarnim cilem bylo dosdhnout co nejlepSiho umisténi ve vysledcich
vyhledavani pro vhodna klicova slova. Tohoto cile se mi podatilo dosdhnout pro vétSinu
zvolenych klicovych slov ¢i slovnich spojeni, jak ve vyhledavadi Seznam.cz, tak i
v Google.cz, viz. Tab. 7.
Tento Gspéch mne t&si o to vic, Ze se jednalo o nové spusténé weboveé stranky, které

zaCinaly od nuly.

Tab. 7: Pozice webové stranky po SEO optimalizaci pro hlavni kli¢ova slova >

Slovni spojeni Seznam.cz Google.cz

netradi¢ni reklama 1. pozice 9. pozice
pronajem létajicich balénu 1. pozice 1. pozice
air swimmers prodej 1. pozice 1. pozice
heliova bomba 1. pozice 2. pozice
dobra reklama 2. pozice 12. pozice
1étajici Zralok 5. pozice 2. pozice
reklama na veletrhu 21. pozice 5. pozice
propagace firmy | - 7. pozice

Na prvni pohled by se mohlo zdat, Ze si stranky vedou Iépe na Seznamu, kde se3 slovni
spojeni umistila na 1. pozici, avSak jina slovni spojeni: ,/étajici Zralok, reklama na

veletrhu, propagace firmy “ maji mnohem lepsi pozici na Googlu.

7.3Ranky stranek

Zaméfim-li se na hodnoceni stranek z hlediska ziskanych rankt, tak se mi rovnéz
podafilo dosahnout slusnych vysledki béhem kratké doby. Zaznamenéval jsem ranky
pro uvodni stranku serveru www.netrek.cz, ktery jsem spustil 20.9.2011 a Gvodni
stranku e-shopu, ktery byl spustén 6.11.2011.

Nejvetsi posun jsem zaznamenal u vyhledavace Seznam.cz, kde se rank uvodni stranky

zvysil z 0 na 3. Ostatni vysledky zjisténych hodnot jsou v tabulce €. 8.

52 Zdroj: vlastni tvorba
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Tab. 8: Piehled dosaZenych rankii >

Page-rank S-rank JyxoRank

www.netrek.cz 2/10 3/10 143/220
www.eshop.netrek.cz 2/10 2/10 130/220

7.4 Nav§tévnost

V obdobi od 1.11. 2012 do 30.4. 2012 webové stranky navstivilo celkem 3359 uzivatelii

z ¢ehoz bylo 2866 unikatnich. Primérna denni navstévnost je 19 lidi.

1.11.2011-30.4.2012 -~

Pokrocilé segmenty E-mail BE™"  Exportovat v  Pfidat na panel

Piehled

Navstévy v | vs. Vybrat metriku Kaidou hodinu | Den Tyden = Mésic

® Navstévy

#1000

. 933 722 775

500 230
—y

Pro 2011 Led 2012 lno 2012 Bre 3012

Obr. 16: Navitévnost e-shopu **

Z obrazku je patrné, Ze nejveétsi navstévnost byla zaznamenana pred Vanoci, coz lze
zaregistrovat u drtivé vétSiny e-shopid. Poté dochazelo k pozvolnému sestupu. V unoru
se pocet navstev zvysil o vice nez dvojnasobek. Doslo k tomu v disledku spusténi PPC
kampané, ¢imZ byly pfekonany i prosincové hodnoty. Graf sice vykazuje spise klesajici
trend, ale podstatné je, Ze pocet relevantnich navstévnikt se navySoval. Vice v kapitole:
7.5.2.

5% ANALOGIC S.R.O..Ranky. [on-line]. 2012[cit. 7-2-2012]. Dostupné z <www.ranky.cz/ranky>.

GOOGLE  ANALYTICS.  Netrek.cz.  [on-line].  2012[cit. ~ 7-5-2012].  Dostupné  z
<https://www.google.com/analytics/web/#report/visitors-
overview/a26896447w51868416p52583076/%3F_.date00%3D20111101%26 .date01%3D20120430%260verview-
graphOptions.selected%3Danalytics.nthMonth%26overview-
dimensionSummary.selectedGroup%3Dsystem%?260verview-
dimensionSummary.selectedDimension%3Danalytics.browser/>.
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7.5 Ekonomické zhodnoceni

V této kapitole provedu sumarizaci vSech nakladu, kterych bylo zapotiebi vynalozit na
vytvofeni webovych stranek, e-shopu a provedeni SEO optimalizace a nasledné tyto
naklady porovndm s dosaZzenymi vynosy. VSechny c¢astky, se kterymi zde budu

pracovat, jsou udavany véetné¢ DPH.

7.5.1 Naklady
Nejsou zde vycisleny pouze finanéni naklady potiebné pro SEO optimalizaci, ale
rovnéz je zde uveden 1 Cas, ktery jsem potieboval pro vybudovani webovych stranek a

uskutecnéni SEO optimalizace.

Vytvoreni webové stranky
Jelikoz je tvorba webovych stranek mij konicek a vénuji se tomu jiz od stiedni Skoly,
tak jsem webové stranky vytvarel sam bez pomoci jiné externi firmy. Diky tomu mne
zhotoveni webovych stranek nestdlo zadné finan¢ni prostiedky. Nad grafickym
navrhem, HTML kodovanim a copywritingem jsem vSak stravil cca 70 hodin ¢istého
¢asu + dalSich 15 hodin vybérem vhodnych klicovych slov a slovnich spojeni pro SEO
optimalizaci a jejich naslednou Upravu. Coz jsou pomérn¢ vysoké ndklady obétované

piilezitosti (oportunity costs).

Registrace domény
Po ptedchozich zkuSenostech, jsem se rozhodl zaregistrovat doménu u registratora

www.wedos.cz. Celkova Castka za registraci domény na 1 rok je 160K¢.

Nakup webhostingu
Pro webhosting jsem rovnéz vyuzil sluzeb spole¢nosti wedos.cz a jejich nabidku
profesiondlniho webhostingu — ,,NoLimit*, kterd poskytuje nadstandardni sluzby za
velmi rozumné ceny. Cena hostingu na 1 rok pfisla na 360K¢. Tento hosting jsem si
zvolil i z toho divodu, Zze podporuje implementaci Prestashopu, ktery jsem se rozhodl

pouzit pro provoz svého e-shopu.
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Registrace do katalogii
Jak jsem jiz napsal v kapitole 6.6.1, tak jsem registraci do katalogii provadél sam, tudiz
mne opét nestdla zadné financni prostfedky. Nad sestavenim PR zpravy a samotnym

zéapisem jsem vsak stravil cca 8 hodin Cistého Casu.

Vytvoreni e-shopu
E-shop jsem vytvafel pomoci open-source softwaru Prestashop »°, ktery se svou
robustnosti, mnozstvim zasuvnych modult a hlavné rozsdhlou podporou vyvojait fadi
mezi $pi¢ku nejpouzivangjsich aplikaci pro elektronické obchodovani. E-shop jsem se

rozhodl provozovat na subdoméné www.eshop.netrek.cz tudiz jsem nemél zadné dalsi

vydaje spojené s pofizenim jiné domény a hostingu.
Protoze se jedna o zdarma dostupny software, tak mne jeho ziizeni nestalo nic, kromé

¢asu, ktery jsem stravil jeho tpravou. Tyto Gpravy trvali téméf 70 hodin.

7.5.2 Vynosy
Hlavnim zdrojem piijmt se mél stat server www.netrek.cz a pozdéji vytvoreny e-shop
mél byt sekundarnim projektem. Realita vSak byla opa¢na. Primarnim zdrojem piijmu

se stal e-shop a stranky Netrek.cz jsou spiSe informa¢nim kanalem pro navstévniky.

) Obrat e-shopu
Castka 18 750 K¢
20 000 K¢ .
18 160 K¢ v v "% 18 680 K¢
15 000 K¢
p . 10410 K¢
10 000 K¢ ¥ 9380 K&
5 000 K& 5 440 K¢
0 Ké T T T T T 1
o N (\"' S Q’\')’ Q’\')’ Obdobi
¢ () () @) Q' Q
K BN & o° 2@ N
g N < S

Graf 1: Obrat e-shopu *®

% PRESTASHOP.COM. [on-line]. 2012 [cit. 21-4-2012]. Dostupné z < http://www.prestashop.com/>.
% 7droj: Vlastni tvorba
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Graf obratu vykazuje stfidavé rostouci a klesajici trend. To je zplsobeno nizkym
pocatenim kapitalem °’, v diisledku &ehoZ jsem si mohl dovolit objednat pouze maly
pocet zbozi a teprve az po jeho prodeji dochézelo k pozvolnému navySovani zasob.

| ptesto se uskutecnilo 40 objednavek a celkovy obrat e-shopu se vysplhal na 80 820K¢,

pfi¢emz marze dosahovaly v praméru 45%.

Tab. 9: Tabulka vynosii >

o Pocet | Primérny pocet Pocet Primérné vynos
Meésic > 2 yp . 2 Obrat > vy y, 4
navstév = ndvstévnaden objednavek z navstévnika

listopad 11 938 31 6 10410 K¢ 11,10 K¢
prosinec 11 722 23 6 5 440 K¢ 7,53 K¢
leden 12 368 12 8 18 160 K¢ 49,35 K¢
Unor 12 775 27 9 18 750 K¢ 24,19 K¢
bfezen 12 326 11 8 18 680 K¢ 57,30 K¢
duben 12 230 8 3 9 380 K¢ 40,78 K¢
Celkem 3359 19 37 80820Ke| -

Jak jsem jiz avizoval v kapitole 7.4, tak pocet navstévnikl sice postupné klesal, ale
podstatny je fakt, ze to nemélo vétsi vliv na kvantum provedenych objednavek a
velikost obratu, coz zachycuje Tab. 9 ve sloupci: Primérné vynosy z navstévnika.
Nejvétsiho poétu objednavek a obratu dosahl e-shop Vv Ginoru. PfiCemZ se tato suma
sklada ze dvou slozek:

e obrat z PPC kampan¢ — 10 750K ¢

e obrat z vyhledavani — 8 000K ¢

57 Pogatecni kapital na vybudovani webu, reklamu a nakup zboZi byl 15 000K&.
%8 Zdroj: Vlastni tvorba
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8 NAVRH RESENI PRO E-MARKETING

Az poté co jsem realizoval SEO optimalizaci webovych stranek (Gprava titulku,
nadpist, popiskl atd.) a odstranil nedostatky ve zdrojovém kodu, aby se webové stranky
staly pIn¢ validni, jsem mohl ptikro€it k dalsimu kroku.

Ve druhé fazi jsem provedl propagace webovych stranek na internetu pomoci e-

marketingovych nastrojti, jejichz navrhem se zabyva tato kapitola.

8.1 PPC systém
Prvnim z néstroji e-marketingu, ktery jsem vyuzil k propagaci webovych stranek, byl

PPC systém AdWords od spolecnosti Google.

8.1.1 Navrh kampané

Jesté pred samotnou registraci bylo zapotiebi navrhnout jednotlivé ¢asti reklamni
kampang:

e reklamni sestavy a k nim pfifadit vhodna klicova slova a slovni spojeni

e definovat podoby reklamnich texta
Zamérné jsem piedchozi dvé odrazky napsal v mnozném Ccisle, jelikoz jsem nevytvaiel
pouze jednu reklamni sestavu, ale hned sedm (kazda kategorie nabizeného zbozi na e-
shopu méla vzdy 1 reklamni sestavu). To jsem ud¢lal z toho diivodu, abych kazdé
z téchto reklamnich sestav mohl nadefinovat a pfifadit unikatni reklamni text, ktery
vystihne pravé danou kategorii.
Zobrazovany reklamni text je bohuzel velmi omezen svym rozsahem. Je sestaven
z nékolika casti:

e nadpis — max. 25 znaku

e 2 tadky textu — kazdy max. 35 znak

e viditelnd URL — max. 35 znakti
Jak je vidét, tak navrh efektivniho reklamniho textu s vyuzitim pouze sedmdesati znakt
véetné mezer, ktery dostatecné zaujme uzivatele a pfiméje ho k reakci, je hodné obtizny
ukol.
Struktura reklamnich sestav, pocate¢ni navrh klicovych slov a podoba reklamnich text

je zachycena v piiloze A.
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Samotnd kampan byla spusténal.2.2012 a ukoncena 1.3.2012, byla tedy spusténa
celkem 30 dni (vzhledem k faktu, Zze rok 2012 je pfestupni). Denni rozpocet byl
stanoven na 60K ¢/den. Celkem tedy 1 800K¢.

8.1.2 Optimalizace kampané

Jelikoz reklamni kampan byla spusténa pouze 30 dni, tak jsem optimalizaci provad¢l
vzdy po 10 dnech (doslo tedy celkem ke dvéma zménam). Tento zplsob jsem zvolil
proto, abych mél ur€ity ¢as na vyhodnoceni vysledkti optimalizace, diky kterym jsem
byl schopen sestavit plan a stanovit postup pro optimalizaci nasledujici.

Jesté pied spusténim kampané jsem vlozil sledovaci kéd z Google Analytics na stranku
,dokonceni objednavky*“ na e-shopu. Diky tomu jsem pozdé&ji mohl rozlisit, kolik
objednavek bylo vytvotfeno uzivateli, ktefi pfisli na e-shop prokliknutim pies reklamni

text v PPC kampani.

1) Prvni optimalizace

Pti prvni optimalizaci (10.2.2012) jsem se snazil dosdhnout co nejvétSiho poctu
proklikii a zarovein co nejvyssi miry proklikti (CTR), protoze to je jeden z faktorti, podle
kterého se urcuje skore kvality klicového slova a odviji se od toho i cena za proklik.
Jelikoz se mi béhem dvou dnli podafilo vyprodat své zasoby navigaci a notebooki, tak
muj prvni krok bylo pozastaveni reklamnich sestav pro tyto produkty. Nadale se tedy
zobrazovalo pouze 5 reklamnich sestav, jak ve vyhledavaci siti, tak v reklamni siti.
Pravé na reklamni sit’ jsem se zaméfil ve druhém kroku.

Jak je totiz patrné z Obr. 17, tak dochazelo k obrovskému poctu zobrazeni reklamnich
textl v reklamnich sitich a pfitom to nevedlo k Zddnému nebo pouze minimalnimu
poctu proklikli, coZ mélo za nasledek snizeni hodnoty CTR a mnohonasobnému zvyseni
ceny za proklik. Proto jsem v nastaveni uctu zakazal zobrazovani v reklamnich sitich a

nechal povoleny pouze vyhledavaci sité

2) Druha optimalizace
Ve druhé optimalizaci (20.2.2012) jsem se snazil o vylepSeni hodnot CTR ve
vyhledavaci siti. Chtél jsem toho docilit snizenim poc¢tu zobrazeni reklamnich textl -

tak aby se zobrazovaly pouze pfi téch nejrelevantnéjsich slovnich spojenich. Proto jsem
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nékolik piivodnich klicovych slov s volnou shodou ptevedl na klicova slova s [presnou
shodou].

Pt Bazar mobili Brno —— [Bazar mobili Brno]

Pfi piivodnim nastaveni se reklamni texty zobrazovaly, i kdyZ uzivatel hledal Uplné
néco jin¢ho napt. Bazar mobilit Praha, coz je pro mne zbyte¢né, kdyz jsem z Brna.

Tim, Ze jsem tyto slovni spojeni pievedl na slova s pfesnou shodou, jsem dosahl toho,
ze se reklamni texty zobrazi pouze tehdy, kdyz uzivatel zada do vyhleddvace naprosto
totozna slovni spojeni. Tim dojde k zobrazovani pouze relevantnich reklamnich textd
pro hledana slovni spojeni.

Pfipsal jsem jesté nékolik slovnich spojeni S -vylucujici shodou (na vyhledavani

obsahujici dany vyraz se reklama nezobrazi).

Mobily

Vvhleddvaci sit  |Reklamni sit Vyhleddvaci sitt  |Reklammni sit
Prolkdiky 69 8| |Prokliky 34 1
Zobrazeni 13 236 21 869 |Zobrazeni 684 3 688
CTR 0,53 0,04 [CTR 497 0,03
Cena 26235 K¢ 6748 KE| |Cena 69,62 K¢ 923 K¢
Vyhleddvaci sit  |Reklamni sit Vyhleddvaci sit  |Reklamni sit’
Prokliky 4 0| [Prokky 29 0
Zobrazeni 131 42| |Zobrazeni 474 35
CTR 3.05 0| [CTR 6,12 0
Cena 1622 K& 0,00 K¢€| [Cena 76,59 K& 0,00 K&
Wyhleddvaci sitt  |Reklamni sit’
Prokliky 0 0
Zobrazeni 667 179
CTR 0 0
Cena 0,00 K¢ 0,00 K&

Obr. 17: Analyza PPC kampan& po 10 dnech *

% Zdroj: Vlastni tvorba
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9 ZHODNOCENI NAVRHU PRO E-MARKETING

Prvni ¢ast této kapitoly pojednava o analyze a vyhodnocovani spusténé PPC kampané
na Googlu. Jsou zde vykresleny grafy, které zobrazuji rozdily prokliki a CTR, ke
kterym dochazelo mezi jednotlivymi optimalizacemi.

Druha ¢ast pojednava o rentabilité (vynosnosti) a dozvite se zde, zda byla PPC kampai

uspesna Ci nikoli.

9.1 Pozice reklamnich textii ve vyhledavaci
Podafilo se mi zachytit pozici celkem u deviti klicovych slovnich spojeni. Hned $est
z nich se zobrazovalo v ,,TOP pozici®, ¢ili byly umistény zcela nahofe mezi hledanym
vyrazem a vysledky vyhledavani. Byla to tato slovni spojeni:

e air swimmers,

e air swimmers prodej,

e bazar mobilu,

e helium brno,

e helium prodej,

e netradi¢ni reklama.
Pti zadani klicovych slov ,,air swimmers prodej* bylo dosaZzeno maximalniho moZného
zviditelnéni. Nejenze se reklamni text zobrazil v TOP pozici, ale také jako 1. vysledek
vyhledavani. TudiZ se dosahlo zdvojeného efektu.
Dalsi 3 slovni spojeni: levny mobil, mobil brno a nokia €52 byly zobrazeny na 3. a 4.

misté na pravé stran¢ vyhledavace. Pfesné umisténi je zachyceno v piiloze B.

9.2Navstévnost
Pomoci PPC kampané jsem se snazil pfivést co moznad nejvetsi pocet relevantnich
navs§tévniki na e-shop. Toho jsem se snazil docilit optimalizaci kampané tak, abych
dosahoval co nejvyssi miry proklikit — CTR. Dale jsem jesté sledoval samotny pocet
proklika.
Na Obr. 17 je zachycena navstévnost e-shopu od 1.1.2012 — 31.3.2012. Je patrné, Ze jak
pred spusténim kampang, tak i po jejim ukonceni byla navstévnost témeét totozna. Diky

poutavym reklamnim textim se mi tedy podafilo pfildkat na e-shop vétsi pocet

53



potencialnich zakaznikl, nicméné o tom, zda byla PPC kampan spéS$nd, rozhodnu az

po analyze nakladd a vynost. Detailnéji se timto zabyva kapitola 9.5.

e Podil z celkového poctu metriky navtévy v %: 100,00 %

Piehled

Navstévy v vs. Vybrat metriku Kaidou hodinu Den Tyden Mésic

W Navsté ¥
ECCavs vy Pred PO

Béhem PPC kampané

Led 15 Led 29 Uno 12 Uno 26 = BFe 11

Zobrazit: VSe | S hvézdilkou + Vytvofit novou poznamku
1.2.2012 | Spusténi PPC - AdWords upravit | netrek89@gmail.com

9.3.2012 = Pridani vodoznaku do obrazku upravit = netrek89@gmail.com

Obr. 18: Navitévnost e-shopu béhem PPC kampané *°

Z grafu lze vycist, Ze nejvyS$i navstévnost e-shop zaznamenal na konci prvniho
tydne (5.2.2012), kdy se pocet ptichozich uZzivatelii vySplhal na 210. Nasledoval mensi
propad na 166 navstévnika (12.2.2012) v disledku prvni optimalizace PPC kampané.
Po zbytek kampané byl pocet navstévnikii konstantni a udrzoval se na hranici 200

osob/tyden.

9.3 CTR (mira proklikii)

Prvni optimalizace si kladla za cil zvyseni CTR v dusledku zakdzani zobrazovani
reklamnich textl v reklamni siti. U tfech reklamnich sestav ,,Mobily, Reklama a
Veletrhy* doslo po optimalizaci k velkému navySeni CTR. Zbylé dvé ,,Air swimmers a
Helium* na Gpravu nereagovaly a zustaly na stejnych hodnotach.

Druha optimalizace piinesla enormni narist CTR u reklamni sestavy ,,Helium* a mensi
navySeni u Mobili. U dvou sestav ,Veletrhy a Air swimmers® doslo k mirnému

poklesu.

% GOOGLE ANALYTICS. Detail tictu : eshop.netrek.cz. [on-line]. 2012[cit. 31-3-2012]. Dostupné z
<https://www.google.com/analytics/web/#report/visitors-
overview/a26896447w51868416p52583076/%3F_.date00%3D20120101%26 .date01%3D20120331%260verview-
graphOptions.selected%3Danalytics.nthWeek/>.
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Graf CTR
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Graf 2: Vyhodnoceni PPC kampané (CTR) *

Pii prvni optimalizaci 10.2.2012 doslo k zak4zani zobrazovani reklamnich sestav
v reklamnich sitich. Nasledné¢ 20.2.2012 byla pfidana slova s pfesnou a vylucujici
shodou.

9.4Prokliky
Vezmeme-li v potaz, ze maximalni vySe denniho rozpoétu byla 60K¢, coz pied
zahajenim 1. optimalizace stacilo celkem na 136 proklikd (za vSech pét sestav) a po
skonCeni 2. optimalizace jiz na 200 proklikt, tak ztoho jasné plyne, Ze ob¢ dvé
provedené optimalizace mély pozitivni vliv na pocet uskuteénénych proklika i na

primérnou cenu za proklik.

Tab. 10: Analyza po¢tu prokliki ®

P‘;:flt(é’r;"['f(lg‘“ Narist [ks] ~ Nérist [%] Pr‘;‘:’s;’gélfﬁna
Pied optimalizaci 136 - - 0,44 K¢
Po 1. optimalizaci 178 42 30 0,34 K¢
Po 2. optimalizaci 200 22 12 0,30 K¢

81 7droj: Vlastni tvorba
82 Zdroj: Vlastni tvorba
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Graf proklik
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120

100
79

8o +~ 69

60 - m1.2.-10.2.

40 - W11.2.-20.2.

20 _ 4 7 21.2. = 1.3.

0 T T T T T
Mobily Reklama Veletrhy Air Helium
swimmers

Reklamni sestava

Graf 3: Vyhodnoceni PPC kampané (Prokliky) *

Graf proklikd ve vétSin€ piipadd vykazuje rostouci trend. U reklamnich sestav ,,Mobily
a Helium* dosahl pocet proklikii téméf dvojnasobnych hodnot.
K poklesu po 2. optimalizaci doSlo u reklamnich sestav: ,,Reklama, Veletrhy a Air

swimmers.

9.5 Ekonomické zhodnoceni

Pro vypocet rentability je klicové pfesné vyc€islit ndklady a vynosy, coz u klasické
formy marketingu mtze byt problém, protoze nikdy nemuzete presné védét, kolik lidi
napf. vidélo Vas billboard nebo slySelo Vas reklamni spot v radiu.

Tento nedostatek u provozovani PPC kampani zcela odpada, jelikoz zde vidite vzdy
pfesny pocet zobrazeni reklamy i pocet prokliku.

Pro vypocet rentability jsem pouzil totozny vzorec jako pro vypocet rentability investic,
ROI (Return on Investment), pouze stim rozdilem, Ze je zde trochu pozménéna

terminologie, tak aby odpovidala investici do reklamy, ROAS (Return on Advertising

[K¢]

zisk

Spend). ROAS =

naklady

82 7droj: Vlastni tvorba
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Vypocet nam fik4, kolik korun vydélame/prodéldme investovanim 1 koruny do

reklamy. Pokud je ROAS < 1, tak je investice ztratova.

Data potiebna pro vypocet:

e Trzby za unor: 18 750K¢ celkem, z toho 10 750K¢ z PPC
e Primérna marze: 29%
e Naklady: 1 800K¢

10750 0,29  3117,50

1800 1800 L73Ke

ROAS =

Z vypoctu je patrné, ze PPC kampan spusténa v unoru byla dobfe optimalizovana a
uspesna, protoze jedna proinvestovana koruna vydélala 1,73K¢. Tento vysledek se miize
na prvni pohled zdat jako nepatny, ovSem kdyz se tato Castka pfevede na procenta, tak
zjistite, ze doslo k navySeni vkladt o 73% za jeden mésic. Pokud si to porovnate se
zhodnocenim vkladu, které bézné nabizeji banky na svych spoficich uétech (1,75-2,80%

ro¢ng) *, pak je tento vysledek vskutku obrovsky.

8 TOMA, O. SpoFici ucty: Jak dlouho vydri vitézny iirok 2,8 procenta?. [on-ling]. 2012 [cit. 31-3-2012]. Dostupné z
<http://finexpert.e15.cz/sporici-ucty-jak-dlouho-vydrzi-vitezny-urok-28-procenta>.
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ZAVER

V tvodu této prace jsme analyzovali problémy a seznamili se s nedostatky webového
serveru poskytujici netradi¢ni reklamu: www.netrek.cz.Nasledovala teoreticka cast,
kterd néas seznamila s terminologii a zdklady nezbytné¢ nutnymi pro pochopeni
problematiky SEO tak, abychom byli schopni navrhnout efektivni SEO optimalizaci a
implementovat e-marketingovou kampan pomoci PPC systému.

Hlavnim cilem prace bylo umisténi nové vytvofené weboveé stranky na piednich mistech
vyhledavani ve fulltextovych vyhleddvacich, tak aby doslo k pfilakédni co nejvétsiho
poctu navstévnikii. Tohoto cile se mi podafilo dosdhnout pouze S pomoci vhodné
zvolenych kli¢ovych slov a slovnich spojeni, ktera se nasledné implementovala do
titulku, popist, nadpist a jinych faktorti na webové strance.

Diky kvalitnimu linkbuildingu a spolupréci s dalsimi webovymi strankami dochézelo
Kk postupnému navySovani hodnot rankd stanky.

Nasledovalo spusténi a analyza PPC kampang, kdy se stanovily 2 milniky, ve kterych
doslo k optimalizaci reklamnich sestav. Prvni byla provedena 10.2.2012a jeji hlavni
prioritou bylo zakazani zobrazovani reklamnich textd v reklamnich sitich, jelikoz to
nevedlo k zadnému nebo pouze minimalnimu poctu proklikii. Ve druhé optimalizaci,
kterd nasledovala 20.2.2012, jsem se snazil jeste¢ 1épe zacilit reklamni kampan na
potencialni zakazniky tak, ze néktera kli¢ova slova byla uvedena s ptesnou shodou a
dopInéna o dalsi slovni spojeni s vylucujici shodou. Diky témto tGpravam doslo ke
zvyseni poctu proklikii 0 42% a snizeni primérné ceny za proklik o 46%.

Nésledovalo ekonomické zhodnoceni PPC kampané, jehoz vysledkem bylo zjisténi, Ze
PPC systémy jsou velmi uzite¢ny nastroj s rychlou navratnosti investic (pokud jsou
spravné optimalizované), nebot jedna proinvestovand koruna vydélala zpét 1,73K¢.
Diky tomu je rozhodné doporucuji jako jeden z hlavnich nastroju, kterych by mélo byt
pouzito pro sestavovani e-marketingové kampang.

Velky potencial a zaroven spoustu moZznych piilezitosti a vylepSeni lze shledat v e-
shopu, ktery sice pfinasi vetsi zisk nez samotné webové stranky, ale jelikoz byl spustén

pozdé&ji nez server netrek.cz, tak neni ani zdaleka tak optimalizovan.
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PRILOHY

Priloha A - Navrh reklamnich sestav a textii pro Google AdWords

Reklamni i . . .
Klicova slova Nahled reklamniho textu
sestava
netradi¢ni reklama, dobra reklama, Netradi¢ni reklama
Rek www.netrek.cz
exlama 1 yropagace firmy, levna reklama Propagace firmy netradi¢ni metodou.
10% sleva pro nase fanousky!
reklama brno
reklama na veletrhu, veletrhy, Reklama na veletrhu
letrh www.netrek.cz
Veletrhy | \eletrhy brno, veletrh, Usetiete penize za propagaci.
Poletujici reklama na veletrhu.
veletrh brno, veletrzni reklama
) air swimmers, air swimmers prodej, Air swimmers - vyprodej
Air ) ) o www.eshop.netrek.cz
Swimmers | air swimmers Brno, letajicizralok, Létajici zralok a Nemo za 790K¢&.
. I Helium na party, vSe skladem.
letajicinemo, letajici ryba
helium prodej, [helium brno], Prodej helia - Brno
Heli ) ) www.eshop.netrek.cz
elIUM 1 heljum party, party helium, Prodej heliové bomby od 1100K¢.
. ) Helium na party a oslavy.
helium bomba, heliova bomba
7" gps navigace, navigace,
navigace igo, gps navigace, Levné GPS navigace ZDE
Navigace navigace pro kamiony, www.eshop.netrek.cz
navigace prodej, levne navigace, Prod.ej GP.S navigaci jiz od' 1750K¢.
. . Navigace iGO 8, mapa celé Evropy.
levne GPS navigace,[auto navigace],
turisticka navigace
[repasované notebooky],
repasovany notebook, PC bazar Brno
[repasované notebooky brno], www.eshop.netrek.cz
Notebooky | prodam notebook, notebook bazar, Levné notebooky a repasované PC.
AR o |
prodém notebook brno, pc bazar, Obrovsky vybér za nizké ceny. ZDE!
bazar pc, [pc bazar brno],
levne notebooky
bazar mobilu, bazary mobilu,
bazar mobilnich telefonu, Bazar mobilé Brno
levny mobil, odolny mobilni telefon, || www.eshop.netrek.cz
Mobily | mobil brno, [mobily brna], Prodej levnych mobilnich telefont.

[mobilni telefony brno],
bazar mobilu brno, nokia 52,
nokia e71, sony ericsson xperia x10

Nakupte online za nizké ceny!



http://www.netrek.cz/
http://www.netrek.cz/
http://www.eshop.netrek.cz/
http://www.eshop.netrek.cz/
http://www.eshop.netrek.cz/
http://www.eshop.netrek.cz/
http://www.eshop.netrek.cz/

Priloha B - Umisténi reklamnich texti v Googlu

air swimmers prodej m “

Pfiblizny pocet vis

T puLeLvysl

Rexlamy - Prog tyto reklamy?
Air Swimmers Vyprodej - Sleva az 40 "%_ zboZi skladem

www.letajici-ryby.net
Akce ryba + helium 1630 K¢

Air swimmers - vyprodej - Létajici Zralok a Nemo za 790KE.
www.eshop.netrek.cz
Helium na party, vSe skladem.

RC ryby PRO verze skladem | ircmodely.cz
v_vww.ircmodely.cz
Zralok i nemo od 459K¢ Helium za 945K¢E

Prodej helia a Air swimmers letajicich balonu - Netrek.cz - prodej Air

—v;ww.eshopnetrek‘czf
E-shop, ktery se zabyva prodejem helia a |étajicich ryb air swimmers a helia. Létajici
Zralok a clown.

air swimmers b “

Pfiblizny pocet vysledkd: 19 100 000 (0,13 s)

_____

Reklamy - Prog tyto reklamy?

Air Swimmers Vyprode] - Sleva aZ 40 "%, zboZi skladem
www.letajici-ryby.net
Akce ryba + helium 1630 K&

Air swimmers - vyprodej - Létajici Zralok a Nemo za 790KE.
www.eshop.netrek.cz
Helium na party, vie skladem.

bazar mobiltl B “

Pfiblizny pocet visledki: 7 400 000 (0,17 s)

Reklamy - Proé tyto reklamy? Mapa na dot:
Levné mobily z Aukra | Aukro.cz ~ o
WWW.aukro.cz ﬁ% sak

Skvéla nabidka vice nez 3000 mobila. Urcité si vyberete.

www.eshop.netrek.cz

L ‘&
@azar mobild Brno - Prodej levnych mobilnich telefond.
" - e
Nakupte on-line za nizké ceny! % S3oale




helium brno & “

Priblizny podet vistedkd: 219 000 (0,18 s)

Reklama - Proc tato reklama? Helia Trade s.I.0
Prodej helia - Brno - Prodej heliové bomby od 1200KE. o
www.eshop.netrek.cz o >
Helium na party a oslavy. o o
+ Ukazat na mapé: Svitavska 19 Brno ”’o@ h

helium prodej g n

Priblizny p

Deklamy
5 2

Prodej helia - Brno - Prodej heliové bomby od 1200K¢.
www.eshop.netrek.cz
Helium na party a oslavy.

lamy?

Helium 4501 - 3-4 nafouknuti Air Swimmers | esell.cz
www.esell.cz
Skladem, Cena 1050 K&

levny mobil Em “

87 000 (0,22 5)

PFiblizny potet wsledkd

Rexlamy - Proé tyto reklamy? Reklamy - Prog tyto reklamy?
Mobily za nizké ceny - Nakupuite online v eShopu Vodafone Shanite mobil &i telefon?
www.vodafone.cz/Mobil m lef
Zvihodnéna cena a doruceni zdarma. b GRS E R gL oy
Siroky sortiment a velmi nizké ceny

. ! y : Nevaheijte a nakupujte jesté dnes
Novy mobil Nokia | nokia.cz

www.nokia cziproduity : . Mobilni telefony Samsung

Z 3iroké nabidky Nokia si urcité vyberete ten pravy pro Vas! Www.samsung.comiczmobilnitelefony
Vyber si z katalogu jedinecnych

Dotykové mobilni telefony - Levnéjsi dotykace neseZenete. mobilnich telefonu! Vice na

www.digipartner.cz/dotykove

Vyberte si pohodiné z nadeho eShopu Bazar mobilu Brno

+ Ukdzat na mapé: SenovaZné namésti 16 Praha www.eshop.netrek.cz

Prodej levnych mobilnich telefon.

Mobilni telefony Nokia. Sony Ericsson. Samsung. Lg a prodej ... PRI OGNS Zaiak s cany!




netradicni reklama

Prinlizny pocetvysledia: 1 810 000 (0,23 s}

NetradicniReklama.cz
www.netradicnireklama.cz

Netradicni reklamni kampané, které VAm pomohou ziskat nové zakazniky.

Reklamy - Prog tyto reklamy?

Netradi¢ni reklama - Propagace firmy netradi¢ni metodou.

www.netrek.cz
10% sleva pro nase fanousky!

“mobil brno

mobilni telefony - Brno. Praha, Hradec
Kralové

www.mobilmax.cz/

Mobilné telefony, mobily, Brno, Praha, Hradec
Krilove.

3 recanze Google

Kontaktni informace - Mobilni telefony

(A Palackeho tfids 178/48
' Brno
605 585 831

Prodej mobilnich telefond a pFisluSenstvi - Brno-mésto - Firmy.cz

www. firmy.cz/Elektro-mobily-s-pocitace/.../Mobilni../brno-masto
Déle nabizime mobilni telefony HTC, Nokia, Samsung, Sony Ericsson a datiich
voetné plisiuSenstvi. Prodej, zaruni a pozarudni... www.amio.cz - Brno-Trnita, ...

Mebilky.cz - mobilni telefony Nekia, Samsung ...

warw.mobilky.cz/

Motilky.cz - mobilni telefony Nokiz, Samsung ... ... Zbodi pro osbni vyzvadnuti jo
pro zakaznika pripraveno na nasich pobotkdch v Praze nebo Brné v. osobné ...

OK Mobil

www.okmobil.cz/

Vitame vis v internstovém obchods OK Mobil! V
natem internetovém obchodé nakoupite snadno ...
Stranka v Adresafi mist

02

wirw.02.c2/

Za kazdé dobiti pfedplacens 02 karty jedna z mnoha
odmén Vice. Vstupenky na koncerty, do kina ...
Stranka v Adresafi mist

AEB spol. sr.o.

waww.asb.cz/

Maloobchod - velkoobohod s phisiuSenstvim pro
mobilni telefony, dovozes bateri pro mobilni ...
Stranka v Adresafi mist

Vice vysledkl pobfZ Brno »

B Opavsk3 220/4

¥ Bmo
731893388

C Ceskd 14227
! Brno
542 213 533

(©) Zavist 415/12
! Komin
511 110 043

Mapa na detaz mobil brno
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Rekizr - Pros 8o rekiamy?

Prodej mobila

wow.mobil-bar.cz
Mobilni telefony zz skvElg ceny.
U n3s si vyberes. Viz skiadem!

Novy mobil Nokia.
www. nokis. cz/produkty

Z Ziroke nabidky Nokia si urité
vyberete ten pravy pro Vas!

Bazar mobild Brno

www.eshop.netrek.cz

Prodsj levnych mobilnich telefond.
Nakupte on-line 23 nizke cany!

(1) Netrek, Svitavska 19 671 23 Bmo
L Trass




nokia e52

Nokia E52 od 3 989 K¢ - Heureka.cz
mobilni-telefony.heureka.cz » ... » Mobily, GPS » Mobilni telefony

Vechny informace o produktu Mobilni telefon Nokia E52, porovnani cen z
internetovych obchodd, hoednoceni a recenze Nokia E52.

Recenze Nokia E52 - Specifikace - Poradna - Pridat recenzi

Nokia Ceska republika - Nokia E52 klasicky mobilni telefon ...
www.nokia.cz » Produkty » Telefony

Nokia E52 nabizi e-mail s lehkosti a obsahuje fadu funkci uZiteénych pro préciv
privétivém designu. VyuZijte wijimecéné dlouhou dobu hovoru i skvélou kvalitu ...

Nokia E52: zabavné|Si manaZerka (velky test) - MobilMania.cz
www.mobilmania.cz/clanky/nokia-e52-zabavnejsi.../sc-3-3-1123156

21. srpen 2009 — Nokia E51 je hit. Nastupnicka E52 méla udrZet dobré viastnosti,
opravit chyby a ziskat pfizefi manaZerd. Jak se to povedlo ve skuteénosti?

Nokia E52 - MobilMania.cz

Karta produktu Nokia E52 v katalogu mobild. ... Graf ceny produktu Nokia E52
poskytuje server Heureka.cz. Zakladni Gidaje o telefonu. informace vjrobce ...

Obrazkv pro dotaz nokia e52 - Nahlasit obrazky

Rexlamy - Prog tyto reklamy?

Nokia E52
www.vodafone.cz/Nokia_E52

JiZza 3 577 K¢ pii 777 K&/mésic.
Nokia E52 dnes s dopravou zdarma!

Nokia E52
www.02.cz/Nokia-E52

Nokia E52 nyni

za zvihodnénou cenu v 02 eShopu!

Nokie E52
mobilni-telefony.heureka.cz
Srovnejte si telefony Nokie E52
a najdéte si nejnizsi cenu.

Bazar mobilt Brno
www.eshop.netrek.cz

Prodej levnych mobilnich telefond.
Nakupte on-line za nizké ceny!

Zde mlzZe byt zobrazens vaie reklsmsa »



