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1 Úvod 

Internet je výborným médiem pro oblast public relations - oblasti, která je stále 

častěji stavěna nad reklamu v masmédiích (audio, video,…),  především větší firmy 

ocení snadnost a jednoduchost se kterou lze informovat veřejnost. Public relations jsou  

v demokratické společnosti významnou složkou komunikačního mixu. Představují 

plánovitou a systematickou činnost, jejímž cílem je vytváření a upevňování důvěry, 

porozumění a dobrých vztahů organizace s klíčovými, důležitými skupinami veřejnosti. 

Umožní s nízkými náklady komunikovat se zákazníky, získávat jejich zpětnou vazbu  

a následně pružně a efektivně reagovat na přání svých zákazníků, lépe je vyhodnocovat 

a přesněji plánovat  další obchodní kroky.  

Pro komerční sféru existuje hned několik důvodů, proč být na internetu už dnes,  

a jejich význam se do budoucna ještě zvýší. Image flexibilní, moderní a dynamické 

organizace, zlepšit služby zákazníkům, zviditelnit se, elektronický obchod, snížení 

nákladů komunikace, dosažitelnost informací z celého světa a neztratit krok s dobou. 

Kvalitní website je základním kamenem při propagaci firmy na internetu.  

Jak z hlediska grafického povedení (to udělá na návštěvníka první dojem a to si také 

nejvíce zapamatuje), které odpovídá vizuálnímu stylu firmy, tak i po stránce cenného 

informačního obsahu. Zjednodušeně řečeno, míra použitelnosti internetových stránek 

říká, jak snadno se na nich uživatelé orientují, jak rychle pochopí jejich uspořádání 

a ovládání a jaký uživatelský zážitek (a celkový dojem o firmě jíž stránky patří)  

si z nich odnesou. 
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2  Vymezení problému a cíl práce 

Firma zakoupila Chatu Haničku, kterou chce pronajímat a chce ji více  

zviditelnit. Zvolila proto webové stránky, které dosud neexistují. 

Cílem bakalářské práce bude návrh nových webových stránek zaměřených  

na stávající a potenciální zákazníky firmy. Použitelné webové stránky, které budou 

přehledné, srozumitelné, snadno ovladatelné a bude s nimi radost pracovat a nebude 

nutit uživatele přemýšlet. Kdežto na špatně použitelných stránkách uživatelé tápou, 

nedokáží dosáhnout svého cíle, přemýšlejí co kde je a odcházejí z nich zklamáni.  

To posílí prezentaci firmy a příliv nových zákazníků. 
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3 Analýza současného stavu 

3.1 Profil firmy 

Název firmy:    M + M Kovo Marek, s. r. o. 

Sídlo:    Houští 94/II, Ostrovské Předměstí, 

    563 01 LANŠKROUN 

Právní forma podnikání: Společnost s ručením omezeným 

Jednatel:    Stanislav Marek 

 

Předmět podnikání 

• nástrojařství 

• kovoobráběčství 

• velkoobchod 

 

Právní forma podnikání 

Společnost vznikla na základě společenské smlouvy. Základní kapitál byl vytvořen 

vklady  čtyř společníků v minimální výši 200.000,- Kč. Společnost odpovídá za své 

závazky celým svým majetkem a jednotliví společníci jen do výše svého nesplaceného 

vkladu.  

 

Historie firmy 

Firma Stanislav Marek – M+M Kovo vznikla v roce 1993 v malé garáži u rodičů  

a postupně se úspěšně rozvíjela.  Na začátku roku 1994 firma odkoupila od společnosti 

Dřevotrans stodolu a část pozemku, na kterém se začalo s výstavbou vlastní, menší 

nástrojárny pro 15 zaměstnanců. Koncem téhož roku se firma přestěhovala z původních 

pronajatých prostor.  Díky velkému tlaku zahraničních zákazníků se firma rychle 

rozrostla a v polovině roku 2000 měla již 40 zaměstnanců a nastal čas zvýšit výrobní 

prostory. Firma odkoupila celý areál Dřevotrans a na postavila novou nástrojárnu  

pro 50 zaměstnanců. V průběhu několika let se produkty značky Kovo Marek staly 

zárukou vysoké kvality. 1.4.2005 vznikla vedle stávající firmy nová firma M+M Kovo 

Marek, s.r.o. 
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Organizační struktura 

 

 

Obr.č.1: Organizační struktura 

 

Management společnosti: 

ředitel technologie:   Stanislav Marek 

asistent ředitele pro technologii: David Marek 

vedoucí výroby:   Josef Richtr 

vedoucí kooperací:   Ing. Petr Šilar 

vedoucí kontroly a řízení jakosti: Milan Bednář 

vedoucí správního oddělení:  Valerie Marková 

vedoucí účetního oddělení:  Lenka Koppová 

 

Činnost firmy 

• elektroerozivní hloubení 

• elektroerozivní řezání 

• broušení na kulato 

• broušení na plocho 

• hloubení startovacích otvorů 

• soustružení 

• frézování 

• měření Deltec 
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Pro přesné měření dotykovou sondou a kamerovou optikou používá firma 

nejmodernější měřící zařízení DELTEC VISION 300 CEV 2,5 D, kterou měří vnitřní  

a vnější průměry, rádiusy a kruhovitost s přesností až na 0,0001. Přístroj umožňuje 170 

x optické zvětšení. 

 

Výrobní sortiment 

• přísavka B-hlavy třídící 

• pouzdro ohýbacího razníku 

• unášeč 

• jehla středící 3x40 

• čep elektrody 

• hřídel 

• palec zasouvací LF pro C-C 

• těleso čipu 

• šroub 

• chránič dráhy 

• držák nože 

• hřídel pohyblivého nože atd. 

 

Firma jako taková má svoje kvalitní webové stránky zaměřené na předmět 

podnikání, tj. nástrojařství, kovoobráběčství a velkoobchod.  

 

3.2 Okolí chaty a Chata Hanička 

V listopadu roku 2006 firma zakoupila Chatu Haničku ve ski areálu Bukové 

hory v lyžařském a rekreačním středisku Čenkovice  nacházející se na rozhraní 

Orlických hor a Jeseníků v Bukovohorské hornatině v nadmořské výšce 750-958 m.  

Ski centrum nabízí 6 sjezdovek různé náročnosti, snowpark, 7 vleků (umělé 

zasněžování a možnost nočního lyžování). Sjezdové tratě na severních svazích 

umožňují lyžování i v jarních měsících. Několik desítek kilometrů perfektně 

udržovaných běžeckých tratí a hřebenová cesta z Bukové hory na Suchý Vrch dále 

Vysoký kámen nad Mladkovem láká spoustu vyznavačů klasického lyžování. 
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Areál dále nabízí: profesionální snowboardovou školu, restaurace, rychlé 

občerstvení, ubytování v soukromí, chatách a apartmánech, rekreační zařízení, 

ubytovny, kontakty na odtahovou a asistenční službu, autoservis, pneuservis, sportovní 

potřeby. 

V létě je zde spousta možností pro individuální turistiku a cykloturistiku – Suchý 

Vrch (rozhledna 998m n.m.), Bouda (dělostřelecká tvrz, součást pohraničního 

opevnění), Pastvinská přehrada. Z letních sportů nabízí: minigolf, tenis, nohejbal, 

volejbal. 

Chata nabízí ubytování vyšší kategorie v penzionu umístěném uprostřed areálu 

Bukové hora, přímo u sjezdovek s pěkným výhledem na ostatní sjezdovky. Doprava je 

zajištěna z centrálního parkoviště přímo k chatě. Přímo na místě se nachází 4x 

restaurace, na nákup je to 700m, dále se nachází ve vzdálenosti 25 km hraniční přechod 

Lipka (Polsko). Chata má tři čtyřlůžkové pokoje s TV a vlastním sociálním zázemím. 

Kompletně vybavenou kuchyňku a společenskou místnost.   

 

 

 

Obr.č.2: Chata Hanička 
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3.3 Náklady a předpokládaná doba návratnosti při koupi chaty 

Celkové náklady spojené k zakoupení chaty: 2.000.000,- Kč  

Předpokládaná doba návratnosti investice: 7 let 

Roční výnosy za celou chatu: ± 285.000,- Kč 

 

Pronájem pokoje  v zimní sezóně:  1.000,-/den (včetně elektriky,vody) 

     3 x     1.000,- 

   Celá chata:  3.000,-/den 

Pronájem pokoje v letní sezóně: 500,-/den (včetně elektriky, vody) 

     3 x 500,- 

   Celá chata:  1.500,-/den 

 

S ohledem na jednu sezónu: 142.500,- Kč 

Při pronájmu celé chaty: letní sezóna    zimní sezóna 

    95 dní (3 měs. 5 dní)   48 dní (1 měs. 18 dní) 
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4  Teoretická východiska práce 

4.1 Zásady správné tvorby webových stránek 

Mezi největší nedostatky webových stránek patří právě zmíněné nedodržování 

zásad správné tvorby webových stránek. 

 

Účel návštěvy stránek 

První zásadou správné tvorby webových stránek je účel návštěvy stránek. 

Důležité je se rozhodnout, zda tyto stránky budou nabízet přímé služby, prodej 

produktů, prezentaci jenom produktů či pouze poskytovat informace. V mé situace  

se naskýtají dvě možnosti, a to nabízení přímých služeb a poskytování informací.  Jedná 

se tedy o stránky velmi užitečné a často navštěvované – čtenář bude dobře vědět, že zde 

má informace zadarmo, které si nemusí koupit, a že se jedná o zdroj nezávislý. U tohoto 

typu stránek si můžu dovolit použít delší a podrobnější stránky. 

 

Weby zaměřené na strukturu nebo na prezentaci 

Další zásadou jsou weby zaměřené na strukturu a weby zaměřené na prezentaci. 

Ani jeden z přístupů nemůžu zavrhnout nebo zcela přijmout. Závisí na účelu návštěvy 

stránek a cílové skupině. Zkombinovat oba dva přístupy (estetika a strukturovanost) by 

bylo nejlepší.  

 

Lidé čtoucí webové stránky 

Jací  lidé budou číst mé stránky? Jedná se o cílovou skupinu, okruh lidí 

definovaný podle řady kritérií, pro které tyto stránky připravuji. První jsou stávající  

a potenciální zákazníci, kteří jsou nejdůležitější. Znuděná forma, obsah či dlouhé 

hledání toho, co potřebují je největší chyba čeho mohu dosáhnout nedodržením této 

zásady. Dále musím rozlišovat, zda cílím tyto stránky pro profesionály nebo na lidi 

teprve se s Internetem obeznamující.  

 

Prohlížeč 

Každý uživatel Internetu používá nejrůznější programy k jeho prohlížení, které 

běží na různých platformách, tzn. nemusí to být jen PC, ale také stroje Unix a řídce 
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počítače Macintosh. Různé prohlížeče mají různé schopnosti a není proto vždy 

nejmoudřejší připravovat stánky tak, jak to odpovídá schopnostem toho nejvyspělejšího 

prohlížeče. Nabízejí se dva nejrozšířenější prohlížeče (Internet Explorer, Netscape 

Navigator) nebo je tu ještě jedna možnost, a to vytvořit stránky, které budou 

zobrazitelné v jakémkoli prohlížeči. Poslední dobou začíná stále více příznivců používat 

Mozillu Firefox a Operu.  

Kamenem úrazu mohou být například kaskádové styly (CSS). U příliš 

zastaralých verzí prohlížečů se stane, že jsou sice schopny prohlížet, nicméně 

formátování textu a samotný vzhled stránky je velmi špatný. Ale to jen na okraj,  

protože si uživatelé mohou zdarma stáhnout novější verzi prohlížečů.  

 

Rychlost připojení a průchodnost linek 

Další otázkou je rychlost připojení a průchodnost linek. Je dobré mít touhu 

vytvořit stránku co nejpestřejší a nejefektivnější, ale mezi technické schopnosti mých 

čtenářů patří v rozumném čase z Internetu tyto stránky načíst. Podíl uživatelů 

s vytáčeným připojením (tzv. dial-up1) pomalu začíná klesat, hlavně díky možnosti 

připojení k Internetu přes kabelovou televizi, jiná vysokorychlostní připojení, případně 

přes ADSL2, nicméně uživatelé s vytáčeným připojením tvoří stále nemalou skupinu. 

To znamená, že pokud chci oslovit i majitele vytáčeného připojení, měla bych při 

návrhu stránek šetřit velikostí dat (titulní stránka). Nelze tedy předpokládat, že uživatel 

tak touží po mojí stránce, že je ochoten čekat mnoho minut na její načtení. Částečným 

řešením, jak urychlit zobrazování, je vytvořit stránky obsahující nezávislé (nevnořené) 

tabulky, které se rychleji načtou a objeví se také rychleji v prohlížeči.  

 

                                                 
1 Vytáčené spojení. Pomalé připojení k Internetu přes klasickou telefonní linku. 
2 Asymetrická digitální účastnická linka. Vysokorychlostní permanentní připojení k Internetu, využívající 

standardních telefonních rozvodů. 
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Schéma č. 1: Připojení vytáčenou telefonní linkou 

 

 

Umisťování do textu odkazy 

Možnost umisťování odkazů do webových stránek (textových, obrazových) je 

při dobrém provedení velmi užitečná věc. Odkaz sděluje více k danému tématu, pojmu, 

vlastním jménu atd. Hypertextové odkazy, které mohou mířit na jiná místa aktuálního 

dokumentu nebo do zcela jiných dokumentů, sice nenahradí práci s rejstříkem  

či doporučenou literaturou, ale jsou-li aplikovány správně, ušetří čas a práci. 

Pokud uživatel uprostřed věty „odklikne“ jinam, je vyrušen z půlky věty  

či myšlenky, a může se stát, že se už nevrátí zpět, protože nalezl odkaz natolik 

zajímavý, že pokračuje v brouzdání úplně jinde. Řešení tohoto problému se nabízí, 

otevřít stránku do nového okna, ale uživatelé to nemají moc rádi. Odkazy v textu navíc 

také ruší čitelnost, v běžně černém textu se objevují modře podtržená slova,  

což nepřispívá snadné srozumitelnosti a čitelnosti stránky. 

Další metodou, kterou se tyto problémy alespoň částečně vyřeší či obcházejí,  

je umisťování odkazů na kraj stránky, i včetně stručného vysvětlení. Uživatel tak není 

odváděn přímo od čtení. 
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Bezpečnost 

Jakmile připojíme stroj k Internetu, dáváme šanci „hackerům“ celého světa.  

Ne, že by všichni čekali na tento moment, ale případů probourání se přes bezpečnostní 

hráze jsou denně stovky.  
 

Počítač v lokální síti 

 Pokud je počítač připojen k lokální síti, je jeho bezpečnost (a bezpečnost 

ostatních počítačů v této síti) určovaná především správcem sítě. Na počítači je možno 

(v závislosti na operační systém) ovlivnit možnosti přístupu ostatních uživatelů sítě. 

Povolit či zakázat tisk na tiskárně, stejně jako regulovat přístup k datům na disku – 

omezit přístup k jednotlivým složkám, případně umožnit pouze čtení, nikoli změny. 

 Ochranu před přístupem zvenku obyčejně zařizuje správce zavedením  

tzv. firewallu3. 
 

Domácí počítač 

 Obyčejně nemá k dispozici administrátora a o bezpečnost se staráme mi sami.  

Je zřejmé, že pokud se připojuji k internetu prostřednictvím modemu a navíc jen na pár 

minut denně, pouze pro stažení elektronické pošty, je riziko průniku na počítač 

minimální. V době, kdy nejsem připojena k internetu, je to zcela nemožné. Za krátkou 

chvíli připojení to je prakticky nerealizovatelné, zvláště proto, že je pokaždé přidělena 

jiná adresa IP. S rostoucí dobou práce na internetu se riziko napadení zvyšuje. Také  

u domácích počítačů má tedy smysl uvažovat o nějaké formě firewallu. Existuje celá 

řada volně šiřitelných programů, které dokáží do značné míry počítač před 

neoprávněnými přístupy z internetu ochránit. Pro domácí použití je velmi dobrý 

pomocník program ZoneAlarm nebo Slunečnice. BlackIce je software, který zjišťuje 

pachatele a identifikuje ho a také uchová příchozí data pro pozdější analýzu. 

 

Hierarchie a obsah  

Nelze umístit vše podstatné na jedinou webovou stránku. Jedná se o tzv. hierarchii 

těchto stránek. Základní koncept pyramidy je jasný, bude existovat jedna centrála 

                                                 
3 Program, který umožňuje filtrovat data, přenášená oběma směry – jak požadavky zvenku, tak požadavky 

zevnitř.   
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„domovská“ stránka, na této stránce budou odkazy na druhou úroveň stránek, na této 

druhé úrovni na třetí atd.  Důležité zásady: 

• vše podstatné bude umístěno již na hlavní stránku, 

• žádný návštěvník nesmí minout důležité sdělení, 

• nalákat čtenáře na další čtení a prohlížení, 

• na rozdíl od odkazů, které se časem mění jen málo, se obsahový článek na první 

stránce bude měnit podle toho, jaké aktuality mám k dispozici. 

Čím méně textu tím lépe. I když je web stvoření k publikování, má jednu podstatnou 

nevýhodu. Lidé neradi čtou písmena z obrazovky, spíše brouzdají, přeskakují texty 

apod.  

Čím méně pater bude mít hierarchie, tím lépe. Čtenář by se měl dostat 

k podstatnému subjektu hned na první pokus. 

 

4.2 Marketingové a ekonomické aplikace Internetu 

Internet spojuje lidi, země a kontinenty, tedy spojuje i obchodní svět. Propojuje  

i různé komunikační služby, anebo je i nahrazuje (faxové, telefonní).  Dále je schopen 

sjednocovat mediální formy (např. nesčetnost světových a regionálních deníků, 

časopisů, produktů tiskových kanceláří, ale též videosekvecí, zvukových nahrávek 

v obchodních aplikacích. Přímé nabídky služeb jsou příjemným a praktickým 

marketingovým výstupem z Internetu. 

 

4.2.1 Internet (on-line) marketing 

 

Výhody prezentace na Internetu 

• celosvětová dostupnost prezentace, 

• prezentace je dostupná 24 hodin denně libovolnému uživateli Internetu, 

• umožňuje poskytovat informace rychle a aktuálně, 

• možnost využít obraz, zvuk, případně i video, 

• možnost zpětné vazby, 

• interaktivita. 
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Co umožňuje prezentace na Internetu poskytnout veřejností? 

• všeobecné informace o firmě, o historii firmy,  

• tiskové a výroční zprávy, 

• novinky, 

• nabídku pracovních příležitostí, 

• nabídku produktů a služeb, 

• aktuální ceníky,  

• představení prodejní sítě či dealerů, 

a mnohem více… 

 

Co sami můžeme od přítomnosti na Internetu očekávat? 

• oslovení zajímavé cílové skupiny, 

• potenciální získání nových trhů, 

• snadnější komunikaci se zákazníky a obchodními partnery, 

• možné snížení výdajů za ostatní druhy komunikace a prezentace, 

• možnost být o krok před konkurencí (ve speciálních případech), 

• možné posílení image firmy(6, str.38).  

 

4.3 Databázové programy 

Součástí webových stránek bude databáze, která bude obsahovat informace  

o zákaznících.  

 

Nabídka volně šiřitelných programů 

Program pro SQL server – program pro ovládání Microsoft SQL serveru. Je vhodný 

pro verze serverů 2000 a 2005. Program lze stáhnout a po určitou dobu používat jako 

shareware4. 

 

DatAdmin – program pro grafickou správu databáze. Úprava dat a struktury databáze, 

pouštění SQL dotazů, export, import dat. Podporuje databáze MySQL, MS SQL, 

                                                 
4 Volně šiřitelné, avšak placené programy, distribuované mimo běžné obchodní sítě. 
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SQLite, případně přes ODBC5 jakoukoliv jinou databázi podporující standard SQL 92. 

Mezi základní funkce patří: spouštění SQL příkazů (výsledky jsou zobrazovány 

v tabulce), visuální správa databáze (struktura je zobrazena ve stromu), úprava dat 

v tabulkách libovolné velikosti, zálohování a obnova jednotlivých tabulek nebo celé 

databáze, nativní přístup k databázím MySQL a SQLite (k přístupu k těmto databázím 

nepotřebujete nic instalovat), všechny dlouhotrvající operace jsou prováděny na pozadí, 

podpora pro různá kódování češtiny atd. Momentálně je plná verze programu DatAdmin 

dostupná jako freeware6.  

 

CubbeSQL – freeware program, který umožňuje zadávat, vytvářet, editovat a spouštět 

SQL dotazy nad databází. Podporuje více databázových platforem, export do Excelu.  

Je určena pro běžné vývojáře, správce databází ale i pro běžné uživatele. Hlavní 

vlastnosti aplikace: spouštění a zpracování SQL dotazů pro různé databáze, ukládání  

a opětovné načtení SQL dotazů, přehledné zobrazení výsledku dotazu, prohlížení 

tabulek, export tabulek a výsledků dotazů do Excelu a informace o databázi a tabulkách. 

 

MySQL 

MySQL je velmi populární databáze. Jedná se o velmi rychlou relační databázi. 

Nemá však tolik funkcí a možností jako některé konkurenční databázové systémy. 

Vybrat si vhodnou databázi je tedy klasický kompromis mezi rychlostí softwaru a jeho 

schopnostmi.  

MySQL využívají nejen velké společnosti jako například Yahoo, Motorola, 

NASA, ale dá se s ní setkat v řadě další komerčních i nekomerčních WWW-aplikací. 

 

Základní vlastnosti MySQL: 

• Umožňuje zpracování velkého množství dat. 

• Jednoduchá administrace. 

• MySQL je open-source projekt. 

• Je distribuován pro více platforem operačních systémů. 

                                                 
5 Rozhraní mezi klientskou aplikací a databázovým serverem.  
6 Volný software, software zdarma. 
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• Pro nekomerční použití je distribuován zdarma. 

• Podporuje transakce. 

• MySQL nabízí rozhraní API pro programovací jazyky C++, Perl, Ruby  

a Python, a rozhraní pro připojení dalších aplikací prostřednictvím ODBC 

(Microsoft Open Database Connectivity) a JDBC (Java Database Connectivity). 

Podporu pro MySQL nabízejí i další programovací jazyky, například PHP. 

 

Konkurenční databáze 

Největším soupeřem MySQL o pozornost uživatelů byla donedávna databáze 

PostgreSQL. PostgreSQL umí běžet na Windows NT (2000, XP) a na celé řadě UNIX 

platforem a má podstatně více možností pro uživatele než MySQL. Je však o něco 

pomalejší.  

Podle výsledků nedávného průzkumu firmy Evans Data Corporation však v poslední 

době dobývá tento segment trhu poměrně výrazným způsobem databáze Firebird. 

Firebird je rovněž open-source7 databáze, může běžet na systémech Windows, Linux, 

HP-UX a Solária a má rovněž více možností než MySQL. Je také o něco pomalejší.  

 

Sblížení s Microsoft SQL Server 

Systém řízení báze dat MS SQL Server je natolik robustní a spolehlivý, že tvoří 

databázovou vrstvu (data management tier, zadní vrstvu nebo back-end) aplikací 

podnikových informačních systémů strategického významu. Jeho nasazení jako 

databáze pro interaktivní internetové aplikace je také běžné. 

Výhodou, že MS SQL obslouží (angl. to serve – obsluhovat, proto server – obsluha) bez 

problému provozní informační systém firmy i její interaktivní webovou prezentaci,  

lze spatřovat v jednoduchém propojení těchto aplikací, a z toho plynoucí výhodu pro 

elektronické obchodování. 

 

Verze a licencování produktu 

Aktuální verze na trhu je MS SQL 2000. Můžeme si pořídit plnou komerční 

verzi Enterprise Edition. Pro vyzkoušení postačí Trial funkční po dobu 120 dní. Vedle 

                                                 
7 Otevřené zdroje, volně šiřitelný a distribuovatelný software. 
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toho existuje Personal Edition. Plně funkční databázové jádro (někdy také databázový 

stroj) MS SQL serveru, zvané MSDE (Microsoft Data Engine), je určeno pro vývoj  

a testování a může se volně šířit jako součást aplikací vyvinutých ve Visual Studiu  

nebo Office Developeru.  

 

Microsoft Access  

Access je součástí balíku Microsoft Office a jak už jeho název napovídá,  

je to spíše kancelářský program. Výrobce jej vůbec nedoporučuje jako databázovou 

vrstvu webových aplikací. MS Access nedovede obsloužit více než řádově jednotky 

souběžných požadavků, proto jej doporučuji jen na málo exponované weby (např. 

osobní stránky) a na nich málo databázově náročné aplikace (např. počítadlo přístupů). 

 

Požadavky na operační systém a hardware 

Databázová platforma MS SQL je dostupná jen pro operační systémy Microsoft 

Windows. Na těch bez technologie NT, tj. Windows 95/98/98 Second 

Edition/Millenium Edition můžeme provozovat MS SQL Server Personal Edition  

nebo jádro MSDE. Celá instalace Enterprice verze možná není. Využití jen možnosti 

připojení klienta. Postačí procesor Pentium a vyšší nebo ekvivalentní. 

Pro plné využití je potřeba Windows NT 4 se Service Packem 5 a vyšší, Windows 2000 

Professional (Windows 2000 Server je pro víceuživatelský server výhodnější),  

nebo Windows XP Professional (pro verzi Server platí to samé). Základním aspektem je 

předpokládaná zátěž serveru. Při nasazení na podnikový informační systém nebo  

na webhosting8 se asi silným strojům nevyhneme. Pro domácí použití, na programování  

a zkoušení, kdy se vlastně jedná o jednoho připojujícího se klienta, nemá MS SQL 

server větší nároky, než jaké klade samotný operační systém, aby zabezpečil svou 

rozumnou funkčnost. 

 

4.4 Relační datový model 

Relační model  patří k nejpoužívanějším datovým modelům v současnosti. Vzniká 

z několika lineárních modelů spojených dohromady pomocí položky (položek), kterým 

                                                 
8 Pronájem webového prostoru na Internetu. 
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říkáme relační klíč. Dále vzniká v okamžiku, kdy potřebujeme míst společně k dispozici 

data ze všech spojených tabulek, když práci s modelem ukončíme. Jednotlivé lineární 

modely lze využít i samostatně. 

Modely jsou založeny na teorii relací. Zjednodušeně lze říci, že relační datové 

modely nám umožňují zachytit v modelu nejenom data o zkoumaných objektech,  

ale také vzájemné vztahy těchto objektů. 

4.4.1 Relace 

Máme-li množiny, v terminologii teorie množin „domény9“ například čísel studentů 

– D1, jmen studentů – D2 a příjmení studentů D3, pak relace na doménách D1, D2,…,Dn 

je dvojice R = (R, R*),  

kde R = R(A1:D1, A2:D2, …, An:Dn) je schéma relace  

a R* ⊆  D1 x D2 x … x Dn je tělo relace. 

 

Schéma relace zapisujeme často zjednodušeně ve tvaru R(A1, A2, …, An). Počet 

atributů n relace se označuje stupeň (řád) relace, kardinalita těla relace m = ∗R   

se označuje kardinalita relace. Samozřejmě platí, že stupeň relace je konstantní, 

kardinalita proměnná. Můžeme tedy shrnout, že relační model zavádí jedinou datovou 

strukturu – n-ární relaci s pomocnou strukturou – schématem relace. 

 

Pravidla pro tabulkovou prezentaci relace: 

• každý řádek odpovídá jedné n-tici relace, 

• pořadí řádků je nevýznamné, 

• žádné dva řádky nejsou stejné (tabulka neobsahuje duplicitní řádky), 

• pořadí sloupců je nevýznamné, 

• význam každého sloupce je určen jménem atributu 

• žádné dva názvy sloupců (atributy) nejsou stejné, 

• hodnoty ve sloupcích jsou atomické(9, str. 27). 

                                                 
9 Pojmenovaná množina skalárních hodnot téhož typu. 
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4.4.2 Integrita relačního modelu 

Musíme si uvědomit, že modelování dat z reálného světa nám přináší určitá 

omezení teoretického modelu. Integritu modelu můžeme tedy chápat jako stav, při 

kterém data uložená v modelu odpovídají vlastnostem objektů. Tyto integritní omezení 

můžeme rozlišit na: 

• Integritní omezení pro entity (relace) 

• Integritní omezení pro vztahy entit (relační vazby). 

 

Integritní omezení pro entity 

1. Doménová integrita 

2. Entitní integrita 

3. Referenční integrita 

 

1. doménová integrita (integrita hodnot) 

každá hodnota každého z atributů relace (položky věty) musí být z množiny hodnot 

(domény) pro daný atribut přípustných 

 

2. entitní integrita 

každá relace musí mít určen tzv. primární klíč – jeden nebo více atributů, jejichž 

hodnoty jednoznačně identifikují každý z řádků relace 

Kandidátní klíč je totéž jako primární klíč, se stejnými vlastnostmi, ale není vybrán 

jako primární klíč. V relaci může být více kandidátních klíčů, jeden z nich je vybrán 

jako primární klíč, ostatní kandidátní klíče se nazývají alternativní. 

 

3. referenční integrita 

Cizí klíč je atribut, který splňuje tyto nezávislé vlastnosti: 

a) každá hodnota je buď plně zadaná nebo plně nezadaná, 

b) existuje jiná relace s takovým primárním klíčem, že každá zadaná hodnota 

cizího klíče je identická s hodnotou primárního klíče nějaké n-tice této jiné 

relace(9, str. 28). 

 

Integritní omezení pro vztahy 
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 Integritní omezení pro vztahy omezuje kardinalitu vztahu na poměry 1:1, 1:N, 

N:1, N:M. Tento poměr uvádí, kolik n-tic relací sobě navzájem odpovídá. 

 

1) vztah 1:1 

Vztah 1:1 nám říká, že vždy jedné n-tici relace (větě) odpovídá jedna (nebo žádná)  

n-tice jiné relace.  

2) vztah 1:N 

Vztah 1:N nám říká, že vždy jedné n-tici relace (větě) odpovídá jedna nebo více n-tic 

jiné relace. Vztah N:1 je totéž, pouze se na něj díváme z opačné strany. 

3) N:M 

Vztah N:M nám říká, že obecně několika n-ticím relace odpovídá jedna nebo více n-tic 

jiné relace(9, str. 33).  
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5 Vlastní návrh řešení 

5.1 Webové stránky 

5.1.1 HLAVNÍ  STRÁNKA 

Hlavní stránka bude obsahovat nabídku, která bude umístěna po celé délce 

nahoře. Bude se skládat z: Chata Hanička, Obec Čenkovice, Fotogalerie, Ceník, 

Kontakt, Objednávka.  

Fotografie chaty bude uprostřed a pod ní bude tabulka s termíny, kde bude 

vyznačeno zeleně volný termín a červeně obsazen. Dále bude vpravo nahoře počítadlo 

přístupů. 

 

Barva  

Ke změně barvy slouží několik atributů, které lze aplikovat na některé elementy. 

V HTML 10  lze použít dva způsoby určení barvy. Jednak HTML obsahuje několik 

předdefinovaných barev, které mají své jméno. Pro červenou barvu máme jméno red  

a pro bílou zase white. 

Druhou možností definice barvy je její popsání RGB-modelem11. Chci-li tedy 

získat žlutou barvu, stačí ve stejném poměru namíchat červenou a zelenou barvu.  

Pro konkrétní barvu tedy potřebuji rozhodnout, jak se na ní podílí jednotlivé základní 

barvy. V HTML lze podíl každé základní barvy určit číslem od 0 do 255. Hodnota 255 

odpovídá maximální intenzitě barvy a 0 naopak minimální.  

Barvu, kterou potřebuji získat, tedy můžu vyjádřit jako trojici čísel, jejíž 

jednotlivé členy odpovídají intenzitě červené, zelené a modré složky barvy. Barva  

se tedy zapisuje jako #ččzzmm, kde čč je hexadecimální zápis intenzity červené složky, 

zz je hexadecimální zápis intenzity zelené složky a mm je hexadecimální zápis intenzity 

modré složky.  

V mém případě zvolím barvu modrou, protože k horám modrá patří. První 

možností by bylo jméno blue. RGB-notace je u této barvy  ##00ccff  .   

 

                                                 
10 Jazyk, který slouží k popisu webových stránek. 
11 Barvený model, který pro vytváření barev používá procentuální zastoupení aditivních základních barev. 
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Barva pozadí  

Většina z nastavení barev platí pro celý dokument.  Barvu pozadí určím pomocí 

atributu BGCOLOR. Jako hodnotu uvedu jméno barvy. Budu-li tedy vytvářet stránku 

pro Chatu Haničku, můžu použít modrý podklad. K realizaci tohoto záměru stačí  

na začátku stránky místo <BODY> použít <BODY BGCOLOR=blue> nebo <BODY 

BGCOLOR=“#00ccff“ >. 

 Samozřejmě, že obdobným způsobem lze nastavit barvu textu. K tomu slouží 

atribut TEXT. Bílý text, který se k modrému pozadí hodí, můžu použít <BODY 

BGCOLOR=  #00ccff  TEXT= WHITE>. 

 

Typ písma  

Dnes je zcela samozřejmou vlastností každého textového editoru, že umožňuje 

v jednom dokumentu najednou používat různé druhy písma – tučné, kurzívu, různě 

velké apod. Obdobné možnosti nabízí i HTML v podobě elementů, které slouží  

ke změně použitého druhu písma. Tyto elementy dělíme na dvě skupiny. Na elementy 

sloužící k logickému vyznačování a na ty sloužící k fyzickému vyznačování. 

 Při prvním způsobu označujeme části textu tagy12, které prohlížeči říkají: „toto 

je důležité a chci to mít zvýrazněno“, „toto je proměnná“ apod. Prohlížeč při 

zobrazování použije písmo, které je pro daný druh informace obvyklé v tom kterém 

hostitelském operačním systému.  

 Při druhém způsobu přímo určuji použitý druh písma. V tomto případě mám nad 

způsobem zobrazení dokonalou kontrolu.  

 Pokud chci změnit styl písma pro nějaký text, stačí tento text uzavřít mezi 

příslušný počáteční a ukončovací tag. Na místě fiktivního elementu <TAG> může být 

jakýkoliv z logických nebo fyzických stylů písma.  Příklady logického stylu písma: 

<CITE>, <CODE>, <VAR>, <STRONG> a další. Mezi fyzické styly písma patří: <B>, 

<I>, <U>, <BIG>,… .  

 

 

 

                                                 
12 Značka představuje příkaz ve značkovacím jazyce. Pro mnoho tagů existuje otevírací a zavírací příkaz. 
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Vložení obrázku (fotografie) do stránky 

Prvním předpokladem pro vložení obrázku do stránky je jeho uložení  

ve vhodném formátu. Prohlížeče dnes podporují dva grafické formáty GIF a JPEG  

a pomalu začínají podporovat i poměrně nový formát PNG, který byl vyvinut speciálně 

pro potřeby Webu.  

 Obrázek, který chci použít, musím zkopírovat do adresáře se stránkou, do které 

chci tento obrázek vložit. Ke vložení obrázku slouží nepárový element IMG. Soubor 

s obrázkem specifikuji pomocí atributu SRC, který slouží k zapsání URL13 obrázku. 

Samozřejmě, že lze používat i relativní URL. 

 

Vložení fotografie Chaty Hanička: 

<IMG SRC=“chata_hanicka.jpg“> 

Takto budu postupovat u nabídky „FOTOGALERIE“. 

 

Tabulka s termíny 

Tabulky se v HTML vytvářejí pomocí elementu TABLE. Tento element může 

obsahovat element CAPTION, který slouží k zadání nadpisu tabulky, a několik 

elementů TR, které obsahují jednotlivé řádky tabulky. Tabulky se v HTML zadávají  

po řádcích.  

 Každá řádka se pak skládá z jednotlivých buněk, které jsou zadány pomocí 

elementů TD nebo TH. TD se používá pro obyčejné buňky a TH pro buňky se záhlavím 

tabulky.  

 

Ukázka tabulky:      

<TABLE BORDER=8>     

<TR> <TH COLSPAN=2>Termín od-do 

<TR><TD>6.1. – 13.1.2007 <TD>27.1. – 3.2.2007 

<TR><TD>13.1. – 20.1.2007 <TD>3.2. – 10.2.2007 

<TR><TD>20.1. – 27.1.2007 <TD>10.2. – 17.2.2007 

</TABLE> 

                                                 
13 Jednoznačná adresa dokumentu, webové stránky nebo služby na Internetu. 



 32 

 

 

Obr.č.3: Tabulka s termíny 

 

Atribut BORDER určuje mřížku celé tabulky. Také mu lze přiřadit hodnotu, 

která udává šířku rámečku okolo tabulky v pixelech.  

Standardní způsob zarovnání u každé buňky  mohu změnit pomocí atributu 

ALIGN. Ten může nabývat jedné ze tří hodnot: LEFT (zarovnání vlevo), RIGHT 

(zarovnání vpravo) a CENTER (centrování).  

Atribut COLSPAN funguje jako ROWSPAN a oba slouží ke slučování buněk. 

Jen jediný rozdíl je v tom, že nyní se slučují buňky, které leží pod sebou a ne vedle 

sebe.  

Velikost buňky je určována automaticky, tak aby se do nich vešel jejich obsah 

a aby se tabulka vešla do okna prohlížeče. Velikost buňky se dá určit také i ručně. 

Pomocí atributu WIDHT, který určuje šířku buňky v pixelech. Atribut HEIGHT slouží 

k určení výšky opět v pixelech. Toto nastavení není pro prohlížeč závazné, pokud se mu 

obsah buňky do vymezeného prostoru nevejde, prostě buňku zvětší.  

Mnohem praktičtější má využití atribut NOWRAP, který obsah buněk zalamuje 

do řádků. Použití je nasnadě zejména u delších textů v buňce, které však z nějakého 

důvodu nechci rozdělit do více řádků. 

 

Počítadlo přístupů 

 Velice oblíbeným doplňkem každé stránky je počítadlo přístupů. To ukazuje, 

kolikrát již byla stránka navštívena. Tento údaj je zajímavý jak pro návštěvníky,  

tak i pro samotného autora stránky.  
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Počítadlo jako serverem vkládaná vsuvka 

Pěkným příkladem počítadla založeného na SSI14  je program access_counts. 

Program v podobě zdrojového textu v jazyce C je možné stáhnout na adrese 

http://members.aol.com/htmlguru/access_count.html. 

Např. Tyto stánky byly navštíveny x krát.  

Nutným předpokladem pro používání tohoto počítadla je povolení provádění SSI 

správcem serveru, což nepřipadá v úvahu. 

 

Veřejná počítadla 

 Počítadla jsou atraktivní, ale pro jejich používání je potřeba správně nainstalovat 

a nakonfigurovat CGI-skript 15 . U nás je nalezneme na adrese 

http://pocitadlo.pinknet.cz/. Stránka obsahuje i český návod k používání tohoto 

počítadla.  

 

Kaskádové styly (CSS) 

Jazyk CSS (Cascading Style Sheets) umožňuje efektivně formátovat dokumenty, 

definovat způsob jejich prezentace, popisovat podobu webových stránek a styl 

jednotlivých prvků. Jeho obrovskou výhodou je, že přitom neovlivňuje obsah 

dokumentů samotných. Je ideální nadstavbou značkovacích jazyků HTML, XHTML 

nebo XML. 

 

Připojení stylů do stránky 

 Soubory s tabulkami stylů se obvykle pojmenovávají s příponou „.css“. 

V libovolném textovém editoru vytvořím nový soubor, který uložím pod jménem 

„styl.css“ do stejného adresáře (složky), jako je stránka.  Do něj se pak budou zapisovat 

všechny styly. 

Ke stránce tento soubor připojím pomocí značky <LINK>. Ta musí být umístěna 

v hlavičce dokumentu (mezi <HEAD> a </HEAD>) a musí být určena atributy REL, 

TYPE a HREF.  

                                                 
14 Skriptování pro generování dynamických webových stránek. 
15 CGI definuje rozhraní, pomocí něhož může webový server komunikovat s libovolným programem na 

stejném počítači. 
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Připojení stylu: 

<LINK REL="stylesheet" HREF="styl.css" TYPE="text/css">. 

Příklad stylu: 

TABLE.zalozky { 

  WIDTH: 100%; 

  BORDER-COLLAPSE: collapse; 

  BORDER: 1px #000000 solid; 

  BACKGROUND-COLOR: white; } 

 

5.1.2 OBEC ČENKOVICE 

Tato stránka bude obsahovat informace o obci a nabídku možností, které obec 

nabízí. Nejpoužívanějším způsobem zprostředkování informací je jejich vyjádření 

v podobě textu. Pro vyjádření struktury obsahu dokumentu je rozumné použít hierarchii 

nadpisů, text členit do odstavců a zarovnávat text. 

V HTML lze způsob zarovnání ovlivňovat pomocí atributu ALIGN. Ten může 

nabývat tří hodnot: LEFT, RIGHT a CENTER.  Atribut lze použít u elementů pro 

nadpisy (H1-H6) a odstavce (P). Pokud jej neuvedu, text se bude zarovnávat vlevo 

(ALIGN=LEFT).  

 

Vycentrování nadpisu stránky:  

<H1 ALIGN=CENTER>Obec Čenkovice</H1> 

Pomocí elementu DIV lze měnit zarovnání pro více odstavců nebo pro celý 

dokument. U každého tagu <P> nemusíme ručně přidávat atribut ALIGN.  Pokud uvnitř 

elementu použiji u elementu P nebo H1-H6  atribut ALIGN, bude odstavec resp. nadpis 

zarovnávat podle něj. 

<DIV> 

  

Vložení textu: 

 <P CLASS="odstavec">Obec Čenkovice se nachází na rozhraní Orlických hor  

a Jeseníků v Bukovohorské hornatině v nadmořské výšce 750-958 m. <P>Ski centrum 

nabízí 6 sjezdovek různé náročnosti, snowpark, 7 vleků (umělé zasněžování a možnost 

nočního lyžování). Sjezdové tratě na severních svazích umožňují lyžování i v jarních 
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měsících. Několik desítek kilometrů perfektně udržovaných běžeckých tratí a hřebenová 

cesta z Bukové hory na Suchý Vrch dále Vysoký kámen nad Mladkovem láká spoustu 

vyznavačů klasického lyžování. 

</P>  

</DIV> 

 

 

Obr.č.4: Obec Čenkovice 

 

5.1.3 FOTOGALERIE 

Vložení obrázku viz kapitola  5.1.1. 

 

Zrychlování přenosu obrázků 

 Zařazuji-li do stránky obrázky, musím si uvědomit, že přenesení i malého 

obrázku ze serveru do prohlížeče zabere nejméně tolik času jako přenesení samotné 

stránky v HTML. Cílem každého autora stránek je vytvořit stránky, které se budou 

zobrazovat co nejrychleji. To znamená, že velikost obrázků by měla být co nejmenší.  

 Velikost obrázků je ovlivněna: 

• rozlišením obrázku, které se většinou udává jako součin výšky a šířky 

obrázku v pixelech (např. 320 x 200), 

• barevnou hloubkou, která udává počet bitů potřebných pro uchování 

informace o barvě jednoho pixelu.  

Po určení minimálního rozlišení, které ještě vyhoví požadavkům, stačí rozlišení 

obrázku snížit pomocí nějakého grafického editoru. V sharewarovém programu Paint 

Shop Pro k těmto účelům slouží příkaz Image – Resample.  

 Snížením počtu barev lze dosáhnout také velkých úspor velikosti. Obrázek 

v TrueColoru (24 bitová barevná hloubka, což odpovídá možnosti použít přes  
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16 milionů různých odstínů barev) je třikrát větší než 256 barevný obrázek se stejným 

rozlišením.  

 Jak dosáhnu zrychlování obrázků? Původní obrázky můžu nechat pojmenované 

stejně. U náhledů stačí před jméno přidat nějaký ustálený znak. Jako  osvědčené je 

používat podtržítko. Vložení obrázku by pak vypadalo takto: 

<A HREF=“interier.jpg“><IMG SRC=“_interier.jpg“></A> 

 

Vložení obrázků: 

<DIV> 

  <TABLE CLASS="galerie" ALIGN="center"> 

   <TR> 

    <TD><IMG SRC="interier.jpg" ALT="interier.jpg" TITLE="Interiér" 

BORDER="0" HEIGHT="250" WIDTH="340"/></TD> 

    <TD><IMG SRC="predek.jpg" ALT="predek.jpg" TITLE="Chata Hanička" 

BORDER="0" HEIGHT="250" WIDTH="340"/></td>  

  </TR> 

  <TR>   

    <TD><IMG SRC="pohled.jpg" ALT="pohled.jpg" TITLE="Pohled" BORDER="0" 

HEIGHT="250" WIDTH="340"/></td> 

    <TD>< IMG SRC="sjezdovka.jpg" ALT="sjezdovka.jpg" TITLE="Sjezdovka" 

BORDER="0" HEIGHT="250" WIDTH="340"/></td>   

   </TR> 

   </TABLE> 

</DIV> 
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Obr.č.5: Fotogalerie 

5.1.4 CENÍK 

Ceník bude opět tvořen pomocí tabulky, ve které bude přehled cen pro letní  

a zimní sezónu jednoho pokoje za den včetně elektřiny a vody. V zimní sezóně bude 

tato částka činit 1.000,- Kč/den a v letní 500,- Kč/den včetně DPH. V komentáři bude, 

že neobsahují rekreační a ubytovací poplatky obci Čenkovice. Poplatky jsou ve výši 

15,-Kč/osobu na den. 

 

5.1.5 KONTAKT 

Na této stránce bude spojení s odpovědnou osobou, která má chatu na starosti. 

Jedná se o adresu a telefonní číslo, popřípadě e-mailová adresa. Tato adresa by měla být 

uzavřena mezi tagy <ADDRESS> a </ADRESS>. Ve většině prohlížečů se použití 

elementu ADDRESS nedotkne zobrazení (pouze některé prohlížeče zobrazují tuto 

adresu kurzívou). 
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Konce řádků v adrese musí být explicitně vyznačeny pomocí tagu <BR>. 

Uvedenou adresu mohu vylepšit tím, že z e-mailové adresy vytvořím odkaz, který bude 

sloužit k vyvolání poštovního programu. Pro odeslání dopisu odpovědné osobě pak 

postačí pouze pár kliknutí myší. 

 

<ADDRESS> 

M + M Kovo Marek, s. r. o.<BR> 

Houští 94/II <BR> 

LANŠKROUN<BR> 

563 01<BR> 

e-mail:<A HREF=”mailto:hana.markova@kovomarek.cz”> 

hana.markova@kovomarek.cz <A> 

telefon: 603 881 724<BR> 

</ADDRESS> 

 

 

Obr.č.5: Kontakt 

 

Mapa 

Dále tato stránka bude obsahovat mapu, kde bude vyznačeno město Lanškroun. 

Ruční vytváření map aktivních oblastí je poměrně zdlouhavé. Usnadnit si jej lze pomocí 

programu MapEdit, který umožňuje pohodlné vizuální definování aktivních oblastí. Po 

spuštění programu vyberu stránku, která obsahuje obrázky. MapEdit nabídne výběr 

všech obrázků na stránce. Vyberu obrázek, pro který chci vytvořit mapu. Přímo 

v obrázku pak můžu myší definovat aktivní oblasti jednoho ze tří základních tvarů a pro 

každou oblast definovat i URL a alternativních text. Vytvořená mapa se pak uloží přímo 

do stránky. V programu lze též upravovat již hotové mapy. MapEdit lze stáhnout  

na adrese: http//www.boutell.com/mapedit/. 
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Obr.č.6: Mapa  

 

5.1.6 OBJEDNÁVKA 

Objednávka (formulář) je část stránky, která se běžnému uživateli jeví podobně 

jako dialogové okno. Formulář může obsahovat různá vstupní pole, tlačítka a přepínače.  

 Do stránky se formulář vkládá pomocí elementu FORM. Formulářů může být  

na jedné stránce více, ale nesmí být do sebe vnořeny. Pro správnou práci formuláře jsou 

důležité atributy ACTION a METHOD. První z atributů slouží k určení URL CGI-

skriptu, který bude obsah formuláře zpracovávat. METHOD určuje metodu, která se při 

odeslání dat použije. Metody existují dvě GET a POST.  

 

Příklad formuláře, který bude zasílán elektronickou poštou na zadanou adresu: 

<FORM ACTION=“mailto:koopova@kovomarek.cz“ METHOD=POST> 

</FORM> 

 

V takto vytvořeném základu formuláře můžu míchat běžné elementy s elementy 

pro jednotlivé prvky formuláře a vytvořit tak požadovaný formulář. K dispozici jsou 

následující tři elementy: 
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• INPUT slouží pro většinu prvků – vstupní pole, pole pro zadání hesla, zaškrtávací 

pole (checkboxes), přepínací tlačítka (radio buttons), tlačítka pro odeslání a smazání 

formuláře, skrytá pole, odeslání souboru a tlačítka s obrázkem, 

• SELECT umožňuje vytvořit seznamy, ze kterých je možno vybírat jednu i více 

položek, 

• TEXTAREA slouží k vytvoření vstupního pole pro víceřádkový text. 

 

Pokud u odesílacího tlačítka definuji i atribut NAME, můžu v jednom formuláři 

použit několik odesílacích tlačítek. S daty formuláře se totiž odešle pár jméno/hodnota 

odpovídající stisknutému tlačítku.  

 

Přepínací tlačítko 

 Tento typ vstupního prvku použiji v případě, kdy chci uživateli nabídnout 

možnost výběru právě jedné z několika variant. Všechny varianty musí mít stejné jméno 

(NAME) a rozdílnou hodnotu (VALUE). Jedna z variant musí být označena pomocí 

atributu CHECKED. Serveru se posílá jen dvojice jméno a hodnota vybrané varianty. 

 

Seznam 

 Tento element lze též používat, když chci uživateli nabídnout výěr jedné  

z několika položek. Položky se uvádějí mezi tagy <SELECT> a </SELECT>.  

Jako u většiny ostatních prvků, i zde musím uvést jméno pomocí atributu NAME. Počet 

najednou zobrazených řádek se nastavuje pomocí atributu SIZE. Jednotlivé položky 

seznamu se uvádějí jako obsah elementu OPTION. 

 

Ukázka části objednávky: 

<FORM ACTION=“mailto:koopova@kovomarek.cz“ METHOD=POST> 

<TABLE> 

<TR><TD> Jméno: <TD><INPUT  TYPE=TEXT  NAME=Jmeno SIZE=30> 

<TR><TD> Příjmení: <TD><INPUT  TYPE=TEXT  NAME=Prijmeni SIZE=30> 

<TR><TD> Ulice: <TD><INPUT  TYPE=TEXT  NAME=Ulice SIZE=30> 

<TR><TD> Město: <TD><INPUT  TYPE=TEXT  NAME=Mesto SIZE=30> 

<TR><TD> PSČ: <TD><INPUT  TYPE=TEXT  NAME=PSC SIZE=30> 
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<TR><TD> E-mail: <TD><INPUT  TYPE=TEXT  NAME=Email SIZE=20> 

<TR><TD> Telefon: <TD><INPUT  TYPE=TEXT  NAME=Telefon SIZE=20> 

</TABLE> 

</FORM> 

Počet osob na pokoji: 

<BLOCKQUOTE> 

<INPUT TYPE=RADIO NAME=pocet VALUE=1 CHECKED>1<BR> 

<INPUT TYPE=RADIO NAME=pocet VALUE=2 CHECKED>2<BR> 

<INPUT TYPE=RADIO NAME=pocet VALUE=3 CHECKED>3<BR> 

<INPUT TYPE=RADIO NAME=pocet VALUE=4 CHECKED>4<BR> 

</BLOCKQUOTE> 

<P>Výběr volného ternínu, o který máte zájem: 

<SELECT NAME="Datum" SIZE=1> 

<OPTION VALUE="19.5.-26.5.2007">19.5.-26.5.2007 

<OPTION VALUE="26.5.-2.6.2007">26.5.-2.6.2007 

<OPTION VALUE="2.6.-9.6.2007">2.6.-9.6.2007 

</SELECT> 

<P>Souhlasím se zněním vyplněné objednávky: 

<INPUT TYPE=SUBMIT NAME=“Potvrzeni“ VALUE=Ano> 

<INPUT TYPE=SUBMIT NAME=“Potvrzeni“ VALUE=Ne><BR> 

<INPUT TYPE=SUBMIT  VALUE=Odeslat> 
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Obr.č.7: Objednávka 

 

5.1.7 Zpřístupnění stránek 

Když jsou vytvořeny webové stránky, nastává otázka, jak tyto stránky zpřístupnit 

světu. Konkrétních postupů, jak umístit stránky na server16 , je mnoho. Větší firmy  

a instituce bývají k Internetu připojeny pevnou linkou a mají vlastní server.  

Předpoklady před výběrem varianty:  

• Domovská stránka včetně navazujících stránek a obrázků bude uložena 

v jednom adresáři. 

• Odkazy mezi vlastními stránkami budou pouze relativní. 

O tom, jak to udělat, bych se měla poradit se správcem sítě ve firmě  

nebo s poskytovatelem připojení.  

                                                 
16 Počítač nebo program, který poskytuje službu klientům, účastníkům sítě, dle architektury client/server. 
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Domovská stránka ve firmě 

Většina firem má vybudovanou lokální počítačovou síť (LAN), která spojuje 

počítače jednotlivých zaměstnanců. LAN umožňuje sdílet soubory, tiskárny, informační 

systém podniku a další. Servery  sítě pracují nejčastěji pod síťovým operačním 

systémem Novell Netware, ale i Windows NT a Linux.  

LAN firmy bývá do Internetu připojena pevnou linkou a firma má přímo ve svém 

sídle umístěn počítač, který zprostředkovává komunikaci počítačů v LAN se zbytkem 

Internetu. 

Pokud WWW-server běží na počítači, který je využíván jako file-server (uživatelé 

na něm mají uložený své soubory), pak je to nejlepší. Předpokládám, že tento server má 

doménovou adresu server.firma.cz. Pokud WWW-server pracuje pod Novellem, 

Windows NT a Linuxem, lze nastavit tak, že při požadavku na stránu s URL 

http://server.firma.cz/~jméno se server podívá do adresáře uživatele jméno a hledá zde 

podadresář, který se jmenuje html, public_html či public.www. V tomto adresáři pak 

hledá soubor s názvem index.html či default.html.  

Za této situace stačí pro zpřístupnění stránek vytvořit v domovském adresáři 

podadresář daného jména a do něj překopírovat domovskou stránku, obrázky a další 

stránky.   

 

5.2 Databáze 

MS Access umožňuje sledovat a spravovat informace vytvořením databází  

a programů. I když se jedná o součást balíku Microsoft Office a jak už bylo řečeno, 

že je to spíše kancelářský program, přesto jsem tento program zvolila vhodný pro tento 

účel. Pomocí Microsoft Access je vytvořena databáze zákazníků. 

 

Vytvoření tabulek a dotazů 

Pomocí nabídky „Vytvořit tabulku v návrhovém zobrazení“ či „Vytvořit tabulku 

pomocí průvodce“ vytvořím potřebné tabulky. Jedná se o tabulky Zákazník, Firma, 

Informace a spojení dvou tabulek (Zákazník, Firma) Zákaz_Firma. Tabulka Zákazník 

bude obsahovat potřebné informace o zákazníkovi (Jméno, Příjmení, Adresa, Telefon, 

E-mail). To samé platí u tabulky Firma. Tabulka Informace nám bude dávat přehled 

termínů, kdy zákazník či firma si tuto chatu pronajali. Protože nemohou být dva 
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zákazníci či dvě firmy se stejným identifikačním číslem, uvádím tzv. primární klíč, 

který zaručuje zamezení duplicitních vět a integritu relačního modelu. 

 

Entito-relační diagram 

Po spuštění příkazů pro vytvoření databáze včetně nastavených primárních  

a cizích klíčů dojde po zpracování příkazů k vytvoření relačních vazeb mezi 

jednotlivými tabulkami. E-R diagram je uložen v databázi a jeho grafická podoba je 

zobrazena v obrázku č.8. 

 

 

Obr.č.8: Entito-relační diagram 

 

U relačního modelu rozlišujeme dva nejběžnější relační vztahy – 1:1, kdy jedné 

větě v první databázi odpovídá druhé větě v druhé databázi. Druhý relační vztah je 1:N, 

kde jedné větě v databázi odpovídá více vět v databázi druhé. Obě databáze jsou 

spojeny identifikačním klíčem (ID). 
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6 Přínos (efektivnost) návrhu řešení 

Pro firmu: 

• lepší propagace chaty Haničky, 

• příliv nových zákazníků, 

• zviditelnění celému světu, 

• snadnější komunikace se zákazníky, 

• snížení nákladů za komunikaci se zákazníky. 

 

Pro mě: 

• nové schopnosti,  

• dovednosti, 

• znalosti. 
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7 Závěr  

Obrovské množství informací, kterými lidstvo disponuje, přináší mnoho problémů 

při jejich zpracování. Jedním z těchto problémů je sdílení informací po celém světě. 

Tento problém se poměrně úspěšně podařilo vyřešit pomocí Internetu a jeho služby 

WWW. 

Chce-li autor vytvářet kvalitní stránky a vtělit jim funkčnost odpovídající 

aktuálním nárokům doby, musí ovládat řadu dovedností a technologií od základního 

principu tvorby webů přes programovací jazyky a jejich propojení s databází  

až po moderní design a tyto znalosti stále inovovat. 
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