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1 Uvod

Internet je vybornym médiem pro oblast public relations - oblasti, ktera je stale
Castéji stavéna nad reklamu v masmédiich (audio, video,...), piedev§im vétsi firmy
oceni snadnost a jednoduchost se kterou 1ze informovat vefejnost. Public relations jsou
v demokratické¢ spolecnosti vyznamnou slozkou komunika¢niho mixu. Piedstavuji
planovitou a systematickou ¢innost, jejimz cilem je vytvafeni a upeviiovani divéry,
porozuméni a dobrych vztahti organizace s kli¢ovymi, diilezitymi skupinami vetejnosti.
Umozni s nizkymi ndklady komunikovat se zakazniky, ziskévat jejich zpétnou vazbu
a nasledn¢ pruzn¢ a efektivné reagovat na prani svych zakaznikt, 1épe je vyhodnocovat
a pfesnéji planovat dalsi obchodni kroky.

Pro komeréni sféru existuje hned nékolik diivodii, pro¢ byt na internetu uz dnes,
a jejich vyznam se do budoucna jesté zvysi. Image flexibilni, moderni a dynamické
organizace, zlepsit sluzby zakazniklim, zviditelnit se, elektronicky obchod, snizeni
nakladi komunikace, dosazitelnost informaci z celého svéta a neztratit krok s dobou.

Kvalitni website je zakladnim kamenem pii propagaci firmy na internetu.
Jak z hlediska grafického povedeni (to ud€la na navstévnika prvni dojem a to si také
nejvice zapamatuje), které odpovida vizualnimu stylu firmy, tak i po strance cenné¢ho
informac¢niho obsahu. Zjednodusené feceno, mira pouzitelnosti internetovych stranek
fikd, jak snadno se na nich uzivatelé orientuji, jak rychle pochopi jejich uspotfadani
aovladani ajaky uzivatelsky zazitek (a celkovy dojem o firm¢ jiz stranky patii)

si z nich odnesou.
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2  Vymezeni problému a cil prace

Firma zakoupila Chatu Hanicku, kterou chce pronajimat a chce ji vice
zviditelnit. Zvolila proto webové stranky, které dosud neexistuji.

Cilem bakalarské prace bude navrh novych webovych stranek zamétenych
na stavajici a potencidlni zadkazniky firmy. Pouzitelné webové stranky, které budou
prehledné, srozumitelné, snadno ovladatelné a bude s nimi radost pracovat a nebude
nutit uzivatele premyslet. Kdezto na Spatné pouzitelnych strankadch uzivatelé tapou,
nedokazi dosahnout svého cile, pfemysleji co kde je a odchéazeji z nich zklamani.

To posili prezentaci firmy a ptiliv novych zdkazniki.
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3 Analyza soucasného stavu

3.1 Profil firmy

Nazev firmy: M + M Kovo Marek, s. r. o.

Sidlo: Housti 94/11, Ostrovské Predmesti,
563 01 LANSKROUN

Pravni forma podnikéni: Spole¢nost s ru¢enim omezenym

Jednatel: Stanislav Marek

Predmét podnikani
e nastrojafstvi
e kovoobrabécstvi

e velkoobchod

Pravni forma podnikani

Spole¢nost vznikla na zéklad¢ spolecenské smlouvy. Zékladni kapital byl vytvoren
vklady ¢tyt spole¢nik v minimalni vysi 200.000,- K¢&. Spole¢nost odpovidd za své
zavazky celym svym majetkem a jednotlivi spolecnici jen do vySe svého nesplacen¢ho

vkladu.

Historie firmy

Firma Stanislav Marek — M+M Kovo vznikla v roce 1993 v malé gardzi u rodict
a postupné se uspésSné rozvijela. Na zacatku roku 1994 firma odkoupila od spolecnosti
Dievotrans stodolu a ¢ast pozemku, na kterém se zacalo s vystavbou vlastni, mensi
nastrojarny pro 15 zaméstnanct. Koncem téhoz roku se firma piest¢hovala z ptivodnich
pronajatych prostor. Diky velkému tlaku zahrani¢nich zakazniki se firma rychle
rozrostla a v poloviné roku 2000 mé¢la jiz 40 zaméstnanct a nastal ¢as zvySit vyrobni
prostory. Firma odkoupila cely aredl Dfevotrans a na postavila novou ndstrojarnu
pro 50 zaméstnanct. V pribéhu nékolika let se produkty znacky Kovo Marek staly
zarukou vysoké kvality. 1.4.2005 vznikla vedle stavajici firmy nova firma M+M Kovo

Marek, s.r.o.
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Organizacni struktura

feditel technologie

asistent feditele

pro technologii

vedouci
wiroby

vedaouci
kooperaci

vedouci kontroly
a fizeni jakosti
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oddéleni
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Obr.¢.1: Organizacni struktura

Management spole¢nosti:

reditel technologie:

asistent reditele pro technologii:

vedouci vyroby:

vedouci kooperaci:

vedouct kontroly a Fizeni jakosti:

vedouct spravniho oddéleni:

vedoucl ucetniho oddéleni:

Cinnost firmy

Stanislav Marek
David Marek
Josef Richtr

Ing. Petr Silar

Milan Bednaf

Valerie Markova

Lenka Koppova

e c¢lektroerozivni hloubeni

e c¢lektroerozivni fezani

e brouseni na kulato

e brouseni na plocho

e hloubeni startovacich otvoru

soustruzeni
frézovani

méfeni Deltec
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Pro pifesné méfeni dotykovou sondou a kamerovou optikou pouziva firma
nejmodernéjsi metici zatizeni DELTEC VISION 300 CEV 2,5 D, kterou méfi vnitini
a vnéjsi prumeéry, radiusy a kruhovitost s presnosti az na 0,0001. Ptistroj umoziiuje 170

x optické zvétSend.

Vyrobni sortiment
e piisavka B-hlavy tfidici
e pouzdro ohybaciho razniku
e unasec
e jechla stiedici 3x40
e Cep elektrody
e hiridel
e palec zasouvaci LF pro C-C
e tcleso Cipu
e Sroub
e chrani¢ drahy
e drzadk noze

e hiidel pohyblivého noze atd.

Firma jako takova ma svoje kvalitni webové stranky zaméfené na predmeét

podnikéni, tj. nastrojatstvi, kovoobrabécstvi a velkoobchod.

3.2 Okoli chaty a Chata Hanicka

V listopadu roku 2006 firma zakoupila Chatu Hanicku ve ski aredlu Bukové
hory v lyzaiském a rekrea¢énim stiedisku Cenkovice nachézejici se na rozhrani
Orlickych hor a Jesenikti v Bukovohorské hornatin€ v nadmoiské vysce 750-958 m.

Ski centrum nabizi 6 sjezdovek rizné narocnosti, snowpark, 7 vlekl (umélé
zasnézovani a moznost nocniho lyZovani). Sjezdové trat€é na severnich svazich
umoziuji lyzovani 1 vjarnich mésicich. Né&kolik desitek kilometrii perfektné
udrzovanych bézeckych trati a hiebenova cesta z Bukové hory na Suchy Vrch déle

Vysoky kdmen nad Mladkovem 14k spoustu vyznavacu klasického lyzovani.

14



Aredl déle nabizi: profesionalni snowboardovou Skolu, restaurace, rychlé
obCerstveni, ubytovani v soukromi, chatach a apartménech, rekreacni =zafizeni,
ubytovny, kontakty na odtahovou a asisten¢ni sluzbu, autoservis, pneuservis, sportovni
potieby.

V 1été je zde spousta moznosti pro individualni turistiku a cykloturistiku — Suchy
Vrch (rozhledna 998m n.m.), Bouda (dé&lostieleckd tvrz, soucdst pohrani¢niho
opevnéni), Pastvinskd pifehrada. Z letnich sportii nabizi: minigolf, tenis, nohejbal,
volejbal.

Chata nabizi ubytovani vyssi kategorie v penzionu umisténém uprostied arealu
Bukové hora, ptfimo u sjezdovek s péknym vyhledem na ostatni sjezdovky. Doprava je
zajisténa z centralniho parkovisté piimo k chaté. Piimo na mist¢ se nachéazi 4x
restaurace, na nakup je to 700m, dale se nachazi ve vzdalenosti 25 km hranic¢ni pfechod
Lipka (Polsko). Chata ma tfi Ctyflizkové pokoje s TV a vlastnim socialnim zédzemim.

Kompletné vybavenou kuchyiiku a spole¢enskou mistnost.

Obr.¢.2: Chata Hanicka
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3.3 Naklady a predpokladana doba navratnosti pii koupi chaty
Celkové néklady spojené k zakoupeni chaty: 2.000.000,- K¢

Predpokladana doba nadvratnosti investice: 7 let

Roc¢ni vynosy za celou chatu: + 285.000,- K¢

Prondjem pokoje v zimni sezoné:  1.000,-/den (vCetné elektriky,vody)

3x  1.000,-
Cela chata: 3.000,-/den
Prondjem pokoje v letni sezone: 500,-/den (vcetné elektriky, vody)
3x  500,-
Cela chata: 1.500,-/den

S ohledem na jednu sezénu: 142.500,- K¢
Pti pronajmu celé chaty: letni sezona zimni sezéna

95 dni (3 més. 5 dni) 48 dni (1 més. 18 dni)
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4 Teoreticka vychodiska prace

4.1 Zasady spravné tvorby webovych stranek

Mezi nejvétsi nedostatky webovych stranek patii pravé zminéné nedodrzovani

zéasad spravné tvorby webovych stranek.

Utel navitévy stranek

Prvni zasadou spravné tvorby webovych stranek je ucel navstévy stranek.
Ditlezité¢ je se rozhodnout, zda tyto strdnky budou nabizet pfimé sluzby, prodej
produktl, prezentaci jenom produkti ¢i pouze poskytovat informace. V mé situace
se naskytaji dvé moznosti, a to nabizeni ptimych sluzeb a poskytovéani informaci. Jedna
se tedy o stranky velmi uzitecné a ¢asto navstévované — ¢tenat bude dobie védét, ze zde
ma informace zadarmo, které si nemusi koupit, a ze se jedna o zdroj nezavisly. U tohoto

typu stranek si mizu dovolit pouzit delsi a podrobnéjsi stranky.

Weby zamérené na strukturu nebo na prezentaci

Dalsi zasadou jsou weby zaméfené na strukturu a weby zamétené na prezentaci.
Ani jeden z piistupi nemtzu zavrhnout nebo zcela ptijmout. Zavisi na ucelu navstévy
stranek a cilové skupin€. Zkombinovat oba dva pfistupy (estetika a strukturovanost) by

bylo nejlepsi.

Lidé ¢touci webové stranky

Jaci lidé budou cist mé stranky? Jedna se o cilovou skupinu, okruh lidi
definovany podle tady kritérii, pro které tyto stranky pfipravuji. Prvni jsou stavajici
hledani toho, co potiebuji je nejvétsi chyba ¢eho mohu dosdhnout nedodrzenim této
zasady. Dale musim rozliSovat, zda cilim tyto stranky pro profesiondly nebo na lidi

teprve se s Internetem obeznamujici.
Prohlizec

Kazdy uZzivatel Internetu pouziva nejriznéjsi programy k jeho prohliZeni, které

bézi na riznych platforméch, tzn. nemusi to byt jen PC, ale také stroje Unix a fidce
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pocitace Macintosh. RGzné prohlizeCe maji rizné schopnosti a neni proto vzdy
nejmoudiejsi pfipravovat stanky tak, jak to odpovidé schopnostem toho nejvyspélejsiho
prohlizece. Nabizeji se dva nejrozsifenéjsi prohlizece (Internet Explorer, Netscape
Navigator) nebo je tu jesté jedna moznost, a to vytvofit stranky, které budou
zobrazitelné v jakémkoli prohliZec¢i. Posledni dobou zacind stale vice ptiznivcl pouzivat
Mozillu Firefox a Operu.

Kamenem trazu mohou byt naptiklad kaskddové styly (CSS). U piilis
zastaralych verzi prohlizeci se stane, ze jsou sice schopny prohlizet, nicméné
formatovani textu a samotny vzhled stranky je velmi Spatny. Ale to jen na okraj,

protoZze si uzivatelé mohou zdarma stdhnout nov¢;jsi verzi prohlizeca.

Rychlost pripojeni a priichodnost linek

Dalsi otazkou je rychlost pfipojeni a prichodnost linek. Je dobré mit touhu
vytvofit stranku co nejpestiej$i a nejefektivnéjsi, ale mezi technické schopnosti mych
Ctenafii patfi vrozumném cCase z Internetu tyto stranky nacist. Podil uzivatela
s vytaGenym pripojenim (tzv. dial-up') pomalu zagina klesat, hlavné diky mozZnosti
pfipojeni k Internetu pies kabelovou televizi, jind vysokorychlostni pfipojeni, piipadné
pres ADSL?, nicméné uzivatelé s vytadenym piipojenim tvori stile nemalou skupinu.
To znamena, Ze pokud chci oslovit 1 majitele vytaceného ptipojeni, méla bych pii
navrhu stranek Setfit velikosti dat (titulni stranka). Nelze tedy predpokladat, ze uzivatel
tak touzi po moji strance, Ze je ochoten ¢ekat mnoho minut na jeji nadteni. Casteénym
feSenim, jak urychlit zobrazovani, je vytvofit strdnky obsahujici nezavislé (nevnoiené)

tabulky, které se rychleji nactou a objevi se také rychleji v prohlizeci.

! Vytagené spojeni. Pomalé piipojeni k Internetu pies klasickou telefonni linku.
* Asymetricka digitalni Gi¢astnicka linka. Vysokorychlostni permanentni pfipojeni k Internetu, vyuzivajici

standardnich telefonnich rozvodu.
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dale do Internetu

J

Smérovadc

J

SLIFIFFP
server

modem

wiacena telefonni linka

. modem

Foditac

Schéma ¢. 1: Pripojeni vytacenou telefonni linkou

Umist’ovani do textu odkazy

Moznost umistovani odkazi do webovych stranek (textovych, obrazovych) je
pii dobrém provedeni velmi uzite¢na véc. Odkaz sdéluje vice k danému tématu, pojmu,
vlastnim jménu atd. Hypertextové odkazy, které mohou mifit na jind mista aktudlniho
dokumentu nebo do zcela jinych dokumentli, sice nenahradi praci s rejstiikem
¢i doporucenou literaturou, ale jsou-li aplikovany spravné, usetii Cas a praci.

Pokud uzivatel uprostied véty ,,odklikne” jinam, je vyruSen zpulky véty
¢1 myslenky, a miize se stat, ze se uz nevrati zpét, protoze nalezl odkaz natolik
zajimavy, Ze pokraGuje v brouzdani Gplné jinde. ReSeni tohoto problému se nabizi,
otevfit stranku do nového okna, ale uzivatelé to nemaji moc radi. Odkazy v textu navic
také rusi Citelnost, v bézné¢ cerném textu se objevuji modie podtrZzend slova,
coz neprispiva snadné srozumitelnosti a ¢itelnosti stranky.

Dalsi metodou, kterou se tyto problémy alespon Castecné vytesi ¢i obchazeji,
je umistovani odkazi na kraj stranky, 1 v€etné stru¢ného vysvétleni. UZivatel tak neni

odvadén piimo od ¢teni.
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Bezpecnost
Jakmile pfipojime stroj k Internetu, davame Sanci ,hackerim® celého svéta.
Ne, ze by vsichni ¢ekali na tento moment, ale ptfipad probourani se ptes bezpecnostni

hraze jsou denné stovky.

Pocitac v lokalni siti
Pokud je pocita¢ pfipojen k lokélni siti, je jeho bezpecnost (a bezpecnost
ostatnich pocitacl v této siti) urCovana predevsSim spravcem sité. Na pocitaci je mozno
(v zévislosti na operacni systém) ovlivnit moznosti pfistupu ostatnich uzivatell sité.
Povolit ¢i zakazat tisk na tiskarnég, stejné jako regulovat pfistup k datim na disku —
omezit piistup k jednotlivym slozkam, ptipadné umoznit pouze Cteni, nikoli zmény.
Ochranu pfed pfistupem zvenku obycCejné zafizuje spravce zavedenim

tzv. firewallu®’.

Domaci pocitac

Obycejné nema k dispozici administratora a o bezpecnost se starame mi sami.
Je ziejmé, Ze pokud se piipojuji k internetu prostiednictvim modemu a navic jen na par
minut denné, pouze pro stazeni elektronické posty, je riziko priniku na pocitac
minimalni. V dobé, kdy nejsem pfipojena k internetu, je to zcela nemozné. Za kratkou
chvili pfipojeni to je prakticky nerealizovatelné, zvlasté proto, Ze je pokazdé ptidélena
jind adresa IP. S rostouci dobou prace na internetu se riziko napadeni zvySuje. Také
u domacich pocita¢ii ma tedy smysl uvazovat o n¢jaké formé firewallu. Existuje celad
fada volné Sifitelnych programi, které dokazi do znatné miry pocitaé pred
neopravnénymi pfistupy z internetu ochranit. Pro domaci pouziti je velmi dobry
pomocnik program ZoneAlarm nebo Slunec¢nice. Blacklce je software, ktery zjistuje

pachatele a identifikuje ho a také uchova ptichozi data pro pozd¢jsi analyzu.

Hierarchie a obsah
Nelze umistit vS§e podstatné na jedinou webovou stranku. Jedna se o tzv. hierarchii

téchto stranek. Zakladni koncept pyramidy je jasny, bude existovat jedna centrala

? Program, ktery umoziuje filtrovat data, pfenasena obéma sméry — jak pozadavky zvenku, tak pozadavky

zevnitf.
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,»domovska“ stranka, na této strdnce budou odkazy na druhou uroven stranek, na této
druhé trovni na tieti atd. Dulezité zasady:

e vSe podstatné bude umisténo jiz na hlavni stranku,

e 7adny navstévnik nesmi minout dilezité sdélenti,

e nalakat Ctenafe na dalsi ¢teni a prohlizeni,

e narozdil od odkazt, které se Casem méni jen malo, se obsahovy ¢lanek na prvni

strance bude ménit podle toho, jaké aktuality mam k dispozici.

Cim méné textu tim lépe. I kdyZ je web stvofeni k publikovani, ma jednu podstatnou
nevyhodu. Lidé neradi ¢tou pismena z obrazovky, spiSe brouzdaji, pteskakuji texty
apod.

Cim méné pater bude mit hierarchie, tim Iépe. Ctenat by se mél dostat

k podstatnému subjektu hned na prvni pokus.

4.2 Marketingové a ekonomické aplikace Internetu

Internet spojuje lidi, zem¢ a kontinenty, tedy spojuje i obchodni svét. Propojuje
1 razné komunikacni sluzby, anebo je i nahrazuje (faxové, telefonni). Dale je schopen
sjednocovat medialni formy (napf. nesCetnost svétovych a regionalnich denikd,
Casopist, produkti tiskovych kancelafi, ale téz videosekveci, zvukovych nahravek
v obchodnich aplikacich. Pfimé nabidky sluzeb jsou pifijemnym a praktickym

marketingovym vystupem z Internetu.

4.2.1 Internet (on-line) marketing

Vyhody prezentace na Internetu
e celosvétova dostupnost prezentace,
e prezentace je dostupna 24 hodin denn¢ libovolnému uzivateli Internetu,
e umoznuje poskytovat informace rychle a aktualné,
e moznost vyuzit obraz, zvuk, ptipadné i video,
e moznost zpétné vazby,

e interaktivita.
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Co umoziiuje prezentace na Internetu poskytnout verejnosti?

e vSeobecné informace o firmé, o historii firmy,

tiskové a vyro¢ni zpravy,

e novinky,

¢ nabidku pracovnich pfilezitosti,

e nabidku produktl a sluzeb,

e aktudlni ceniky,

e pfedstaveni prodejni sité ¢i dealer,

a mnohem vice...

Co sami miiZeme od pritomnosti na Internetu o¢ekavat?
e osloveni zajimavé cilové skupiny,
e potencidlni ziskani novych trht,
¢ snadnéjsi komunikaci se zékazniky a obchodnimi partnery,
e mozné snizeni vydaju za ostatni druhy komunikace a prezentace,
e moznost byt o krok pted konkurenci (ve specialnich ptipadech),

e mozn¢ posileni image firmy(6, str.38).

4.3 Databazové programy

Soucasti webovych stranek bude databaze, kterd bude obsahovat informace

o zékaznicich.

Nabidka volné SiFitelnych programu
Program pro SQL server — program pro ovladani Microsoft SQL serveru. Je vhodny
pro verze servert 2000 a 2005. Program lze stahnout a po ur¢itou dobu pouzivat jako

shareware®,

DatAdmin — program pro grafickou spravu databaze. Uprava dat a struktury databéze,

pousténi SQL dotazil, export, import dat. Podporuje databaze MySQL, MS SQL,

M
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SQLite, ptipadné pies ODBC” jakoukoliv jinou databazi podporujici standard SQL 92.
Mezi zékladni funkce patii: spouSténi SQL piikazii (vysledky jsou zobrazovany
v tabulce), visualni sprava databaze (struktura je zobrazena ve stromu), Uprava dat
v tabulkach libovolné velikosti, zalohovani a obnova jednotlivych tabulek nebo celé
databéaze, nativni piistup k databazim MySQL a SQLite (k pfistupu k témto databazim
nepotiebujete nic instalovat), v§echny dlouhotrvajici operace jsou provadény na pozadi,
podpora pro rizna kodovani ¢estiny atd. Momentalné je plna verze programu DatAdmin

dostupna jako freeware®.

CubbeSQL — freeware program, ktery umoznuje zadavat, vytvaret, editovat a spoustet
SQL dotazy nad databazi. Podporuje vice databadzovych platforem, export do Excelu.
Je urCena pro bézné vyvojaie, spravce databdzi ale 1 pro bézné uzivatele. Hlavni
vlastnosti aplikace: spousténi a zpracovani SQL dotazli pro rizné databaze, ukladani
a opctovné nacteni SQL dotazli, pfehledné zobrazeni vysledku dotazu, prohlizeni

tabulek, export tabulek a vysledkti dotazti do Excelu a informace o databazi a tabulkach.

MySQL

MySQL je velmi popularni databaze. Jedna se o velmi rychlou relacni databazi.
Nemd vSak tolik funkci a moZnosti jako nékteré konkurencni databazové systémy.
Vybrat si vhodnou databazi je tedy klasicky kompromis mezi rychlosti softwaru a jeho
schopnostmi.

MySQL vyuzivaji nejen velké spolecnosti jako naptiklad Yahoo, Motorola,

NASA, ale da se s ni setkat v fad¢ dalsi komercnich 1 nekomerénich WW W-aplikaci.

Zakladni viastnosti MySQL:
e Umoziuje zpracovani velkého mnozstvi dat.
e Jednoducha administrace.
e MySQL je open-source projekt.

e Je distribuovan pro vice platforem operacnich systému.

> Rozhrani mezi klientskou aplikaci a databazovym serverem.

% Volny software, software zdarma.
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e Pro nekomercni pouziti je distribuovan zdarma.

e Podporuje transakce.

e MySQL nabizi rozhrani API pro programovaci jazyky C++, Perl, Ruby
a Python, a rozhrani pro pfipojeni dalSich aplikaci prostiednictvim ODBC
(Microsoft Open Database Connectivity) a JDBC (Java Database Connectivity).
Podporu pro MySQL nabizeji i dal$i programovaci jazyky, naptiklad PHP.

Konkuren¢ni databaze

Nejveétsim soupetrem MySQL o pozornost uzivatelli byla doneddvna databaze
PostgreSQL. PostgreSQL umi bézet na Windows NT (2000, XP) a na celé fadé¢ UNIX
platforem a ma podstatné vice moznosti pro uzivatele nez MySQL. Je vSak o néco
pomalejsi.
Podle vysledki nedavného priizkumu firmy Evans Data Corporation vSak v posledni
dobé dobyva tento segment trhu pomérné vyraznym zplsobem databaze Firebird.
Firebird je rovnéz open-source7 databaze, miize bézet na syst¢émech Windows, Linux,

HP-UX a Soléria a ma rovnéz vice moznosti nez MySQL. Je také o néco pomalejsi.

Sblizeni s Microsoft SQL Server

Systém fizeni baze dat MS SQL Server je natolik robustni a spolehlivy, Ze tvori
databazovou vrstvu (data management tier, zadni vrstvu nebo back-end) aplikaci
podnikovych informacnich systémua strategického vyznamu. Jeho nasazeni jako
databéaze pro interaktivni internetové aplikace je také bézné.
Vyhodou, ze MS SQL obslouzi (angl. to serve — obsluhovat, proto server — obsluha) bez
problému provozni informacni systém firmy i jeji interaktivni webovou prezentaci,
1ze spatiovat v jednoduchém propojeni téchto aplikaci, a z toho plynouci vyhodu pro

elektronické obchodovani.

Verze a licencovani produktu
Aktualni verze na trhu je MS SQL 2000. Mtzeme si pofidit plnou komercni

verzi Enterprise Edition. Pro vyzkouseni posta¢i Trial funkéni po dobu 120 dni. Vedle

N

7 Oteviené zdroje, volng Sifitelny a distribuovatelny software.

24



toho existuje Personal Edition. PIn¢ funk¢éni databazové jadro (nékdy také databazovy
stroj) MS SQL serveru, zvané MSDE (Microsoft Data Engine), je ureno pro vyvoj

v

nebo Office Developeru.

Microsoft Access

Access je soucasti baliku Microsoft Office a jak uz jeho nazev napovida,
je to spiSe kancelafsky program. Vyrobce jej vilbec nedoporucuje jako databazovou
vrstvu webovych aplikaci. MS Access nedovede obslouzit vice nez fadové jednotky
soubéznych pozadavkii, proto jej doporuCuji jen na malo exponované weby (napf.

osobni stranky) a na nich malo databazové naro¢né aplikace (napt. pocitadlo ptistupti).

Pozadavky na operacni systém a hardware

Databazova platforma MS SQL je dostupna jen pro operacni systémy Microsoft
Windows. Na téch bez technologie NT, t. Windows 95/98/98 Second
Edition/Millenium Edition miZzeme provozovat MS SQL Server Personal Edition
nebo jadro MSDE. Cel4 instalace Enterprice verze mozna neni. Vyuziti jen moznosti
ptipojeni klienta. Postaci procesor Pentium a vys$si nebo ekvivalentni.
Pro pIné vyuziti je potfeba Windows NT 4 se Service Packem 5 a vys$si, Windows 2000
Professional (Windows 2000 Server je pro viceuzivatelsky server vyhodnéjsi),
nebo Windows XP Professional (pro verzi Server plati to samé). Zakladnim aspektem je
pfedpokladana zatéz serveru. Pfi nasazeni na podnikovy informacni systém nebo
na webhosting® se asi silnym strojiim nevyhneme. Pro domaci pouZiti, na programovani
a zkouseni, kdy se vlastné jedna o jednoho pftipojujiciho se klienta, nema MS SQL
server vetSi naroky, nez jaké klade samotny operacni systém, aby zabezpecil svou

rozumnou funk¢énost.

4.4 Rela¢ni datovy model

Rela¢ni model patii k nejpouzivanéjsim datovym modellim v soucasnosti. Vznika

z n¢kolika linearnich modela spojenych dohromady pomoci polozky (polozek), kterym

¥ Pronajem webového prostoru na Internetu.

25



fikame rela¢ni kli¢. Déle vznika v okamziku, kdy potfebujeme mist spolecné k dispozici
data ze vSech spojenych tabulek, kdyz praci s modelem ukon¢ime. Jednotlivé linearni
modely lze vyuzit i samostatné.

Modely jsou zalozeny na teorii relaci. Zjednodusené lze fici, ze relacni datové
modely ndm umoziuji zachytit v modelu nejenom data o zkoumanych objektech,

ale také vzajemné vztahy téchto objekta.

4.4.1 Relace

Méme-li mnoziny, v terminologii teorie mnoZin ,,domény’* napiiklad &isel studentt
— Dy, jmen studentti — D, a piijmeni studenti D3, pak relace na doménach Dy, D»,...,D,
je dvojice R = (R, R*),

kde R =R(A:Dy, Ay:Dy, ..., Ax:D,) je schéma relace

aR* < D;xDyx ... x Dy je télo relace.

Schéma relace zapisujeme Casto zjednodusené ve tvaru R(Aj, Ay, ..., Ay). Pocet

atributd n relace se oznacuje stupen (fad) relace, kardinalita téla relace m = ‘R*

se oznacuje kardinalita relace. Samoziejmé plati, Ze stupen relace je konstantni,
kardinalita proménna. Mizeme tedy shrnout, ze relacni model zavadi jedinou datovou

strukturu — n-arni relaci s pomocnou strukturou — schématem relace.

Pravidla pro tabulkovou prezentaci relace:
e kazdy radek odpovida jedné n-tici relace,
e poradi fadka je nevyznamné,
e 7adné dva fadky nejsou stejné (tabulka neobsahuje duplicitni fadky),
e poiadi sloupcti je nevyznamné,
e vyznam kazdého sloupce je uren jménem atributu
e 74dné dva nazvy sloupct (atributy) nejsou stejné,

e hodnoty ve sloupcich jsou atomické(9, str. 27).

? Pojmenovana mnozina skalarnich hodnot tého typu.
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4.4.2 Integrita relatniho modelu

Musime si uvédomit, ze modelovani dat zrealného svéta ndm piinasi urcita
omezeni teoretického modelu. Integritu modelu miZzeme tedy chapat jako stav, pfi
kterém data uloZena v modelu odpovidaji vlastnostem objektd. Tyto integritni omezeni
muzeme rozliSit na:

e Integritni omezeni pro entity (relace)

e Integritni omezeni pro vztahy entit (relacni vazby).

Integritni omezeni pro entity
1. Doménova integrita
2. Entitni integrita

3. Referencni integrita

1. doménova integrita (integrita hodnot)
kazd4 hodnota kazdého z atributli relace (polozky véty) musi byt z mnoziny hodnot

(domény) pro dany atribut pfipustnych

2. entitni integrita
kazda relace musi mit uren tzv. primarni kli¢ — jeden nebo vice atributli, jejichz
hodnoty jednoznac¢né identifikuji kazdy z fadku relace

Kandidatni kli¢ je totéz jako primarni kli¢, se stejnymi vlastnostmi, ale neni vybran
jako primarni kli¢. V relaci mize byt vice kandidatnich kli¢i, jeden z nich je vybran

jako primarni kli¢, ostatni kandidatni klice se nazyvaji alternativni.

3. referencni integrita
Cizi Kli¢ je atribut, ktery spliluje tyto nezavislé vlastnosti:
a) kazda hodnota je bud’ plné¢ zadana nebo plné€ nezadana,
b) existuje jind relace s takovym priméarnim klicem, Ze kazdd zadanad hodnota
ciziho klice je identickd s hodnotou primarniho klice néjaké n-tice této jiné

relace(9, str. 28).

Integritni omezeni pro vztahy
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Integritni omezeni pro vztahy omezuje kardinalitu vztahu na poméry 1:1, 1:N,

N:1, N:M. Tento pomér uvadi, kolik n-tic relaci sobé navzajem odpovida.

1) vztah 1:1
Vztah 1:1 nam fikd, Ze vzdy jedné n-tici relace (vété) odpovidd jedna (nebo Zzadnd)
n-tice jiné relace.

2) vztah 1:N
Vztah 1:N nam ftiké, ze vzdy jedné n-tici relace (vété) odpovida jedna nebo vice n-tic
jiné relace. Vztah N:1 je totéz, pouze se na n¢j divame z opacné strany.

3) N-M
Vztah N:M néam tika, ze obecné n¢kolika n-ticim relace odpovida jedna nebo vice n-tic

jiné relace(9, str. 33).
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5 Vlastni navrh reSeni

5.1 Webové stranky

5.1.1 HLAVNI STRANKA

Hlavni stranka bude obsahovat nabidku, ktera bude umisténa po celé délce
nahofe. Bude se skladat z: Chata Hani¢ka, Obec Cenkovice, Fotogalerie, Cenik,
Kontakt, Objednavka.

Fotografie chaty bude uprostfed a pod ni bude tabulka sterminy, kde bude
vyznaceno zelené volny termin a ¢ervené obsazen. Dale bude vpravo nahote pocitadlo

pristupti.

Barva

Ke zmén¢ barvy slouzi n¢kolik atributa, které 1ze aplikovat na nékteré elementy.
V HTML '° 1ze pouzit dva zpiisoby urdeni barvy. Jednak HTML obsahuje n&kolik
pfeddefinovanych barev, které maji své jméno. Pro ¢ervenou barvu mame jméno red
a pro bilou zase white.

Druhou mozZnosti definice barvy je jeji popsani RGB-modelem''. Chci-li tedy
ziskat zlutou barvu, sta¢i ve stejném poméru namichat Cervenou a zelenou barvu.
Pro konkrétni barvu tedy potiebuji rozhodnout, jak se na ni podili jednotlivé zakladni
barvy. V HTML lze podil kazdé zékladni barvy urcit ¢islem od 0 do 255. Hodnota 255
odpovidd maximalni intenzité barvy a 0 naopak minimalni.

Barvu, kterou potiebuji ziskat, tedy mizu vyjadfit jako trojici Cisel, jejiz
jednotlivé Cleny odpovidaji intenzit¢ Cervené, zelené a modré slozky barvy. Barva
se tedy zapisuje jako #¢¢zzmm, kde ¢¢ je hexadecimélni zapis intenzity cervené slozky,
zz je hexadecimalni zapis intenzity zelené slozky a mm je hexadecimalni zépis intenzity
modré slozky.

V mém piipadé¢ zvolim barvu modrou, protoze k hordm modra patii. Prvni

moznosti by bylo jméno blue. RGB-notace je u této barvy ##00ccff .

1 Jazyk, ktery slouzi k popisu webovych stranek.

" Barveny model, ktery pro vytvafeni barev pouzivéa procentudlni zastoupeni aditivnich zakladnich barev.
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Barva pozadi

Vétsina z nastaveni barev plati pro cely dokument. Barvu pozadi uréim pomoci
atributu BGCOLOR. Jako hodnotu uvedu jméno barvy. Budu-li tedy vytvaret stranku
pro Chatu Hani¢ku, mazu pouzit modry podklad. K realizaci tohoto zaméru staci
na zacatku stranky misto <BODY> pouzit <BODY BGCOLOR=blue> nebo <BODY
BGCOLOR="“#00ccff* >.

Samoziejmé, ze obdobnym zplsobem lze nastavit barvu textu. K tomu slouzi
atribut TEXT. Bily text, ktery se k modrému pozadi hodi, mizu pouzit <BODY
BGCOLOR= #00ccff TEXT= WHITE>.

Typ pisma

Dnes je zcela samoziejmou vlastnosti kazdého textového editoru, ze umoziluje
v jednom dokumentu najednou pouzivat riizné druhy pisma — tuc¢né, kurzivu, rizné
velké apod. Obdobné moznosti nabizi i HTML v podobé elementti, které slouZzi
ke zméné pouzitého druhu pisma. Tyto elementy délime na dvé skupiny. Na elementy
slouzici k logickému vyznacovani a na ty slouzici k fyzickému vyznacovani.

Pfi prvnim zpiisobu oznatujeme &asti textu tagy'?, které prohlize¢i fikaji: , toto
je dilezit¢é a chci to mit zvyraznéno®, ,toto je proménnd“ apod. Prohlize¢ pfi
zobrazovani pouzije pismo, které je pro dany druh informace obvyklé v tom kterém
hostitelském opera¢nim systému.

Pfi druhém zpiisobu piimo urcuji pouzity druh pisma. V tomto pfipadé mam nad
zpusobem zobrazeni dokonalou kontrolu.

Pokud chci zménit styl pisma pro néjaky text, staci tento text uzaviit mezi
prislusny pocatecni a ukoncovaci tag. Na misté fiktivniho elementu <TAG> miize byt
jakykoliv z logickych nebo fyzickych styli pisma. Ptiklady logického stylu pisma:
<CITE>, <CODE>, <VAR>, <STRONG> a dal$i. Mezi fyzické styly pisma patii: <B>,
<I>, <U>, <BIG>,... .

12 Znacka piedstavuje piikaz ve znackovacim jazyce. Pro mnoho tagii existuje oteviraci a zaviraci piikaz.
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VloZeni obrazku (fotografie) do stranky

Prvnim ptedpokladem pro vlozeni obrazku do strdnky je jeho ulozeni
ve vhodném formatu. Prohlizece dnes podporuji dva grafické formaty GIF a JPEG
a pomalu zac¢inaji podporovat i pomérné novy format PNG, ktery byl vyvinut specidlné
pro potfeby Webu.

Obrazek, ktery chci pouzit, musim zkopirovat do adresare se strankou, do které
chci tento obrazek vlozit. Ke vlozeni obrazku slouzi neparovy element IMG. Soubor
s obrazkem specifikuji pomoci atributu SRC, ktery slouzi k zapsani URL"® obrazku.

Samoziejmé, Ze 1ze pouZzivat i relativni URL.

Viozeni fotografie Chaty Hanicka:
<IMG SRC=*“chata hanicka.jpg*>
Takto budu postupovat u nabidky ,,FOTOGALERIE®.

Tabulka s terminy

Tabulky se v HTML vytvareji pomoci elementu TABLE. Tento element mtize
obsahovat element CAPTION, ktery slouzi kzadani nadpisu tabulky, a nékolik
elementi TR, které obsahuji jednotlivé fadky tabulky. Tabulky se v HTML zadavaji
po tadcich.

Kazda tadka se pak sklada zjednotlivych bunék, které jsou zadany pomoci
elementit TD nebo TH. TD se pouziva pro obyc¢ejné buiiky a TH pro bunky se zdhlavim
tabulky.

Ukazka tabulky:

<TABLE BORDER=8>

<TR> <TH COLSPAN=2>Termin od-do
<TR><TD>6.1.-13.1.2007 <TD>27.1.-3.2.2007
<TR><TD>13.1.-20.1.2007 <TD>3.2. - 10.2.2007
<TR><TD>20.1. -27.1.2007 <TD>10.2. — 17.2.2007
</TABLE>

" Jednoznaéna adresa dokumentu, webové stranky nebo sluzby na Internetu.
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Termin od-do

19.5. —26.5.2007(9.6. — 16.6.2007

26.5. —2.6.2007 [16.6. —23.6.2007

2.6. —9.6.2007 |23.6. —30.6.2007

Obr.¢.3: Tabulka s terminy

Atribut BORDER urcuje mtizku celé tabulky. Také mu lze pfifadit hodnotu,
ktera udava sifku ramecku okolo tabulky v pixelech.

Standardni zplisob zarovnani u kazdé buiilky mohu zménit pomoci atributu
ALIGN. Ten mtiZze nabyvat jedné ze tifi hodnot: LEFT (zarovnani vlevo), RIGHT
(zarovnani vpravo) a CENTER (centrovani).

Atribut COLSPAN funguje jako ROWSPAN a oba slouzi ke slu¢ovani bunék.
Jen jediny rozdil je v tom, ze nyni se sluCuji bunky, které lezi pod sebou a ne vedle
sebe.

Velikost bunky je ur¢ovana automaticky, tak aby se do nich vesel jejich obsah
a aby se tabulka vesla do okna prohlizece. Velikost buitkky se d& urcit také i rucné.
Pomoci atributu WIDHT, ktery urcuje Sitku buniky v pixelech. Atribut HEIGHT slouzi
k urceni vysky opét v pixelech. Toto nastaveni neni pro prohlize¢ zavazné, pokud se mu
obsah buiiky do vymezeného prostoru nevejde, prosté buniku zvetsi.

Mnohem prakti¢téjsi ma vyuziti atribut NOWRAP, ktery obsah bunék zalamuje
do tadkl. Pouziti je nasnadé zejména u delSich texti v bunce, které vSak z n¢jakého

davodu nechci rozdélit do vice fadku.

Pocitadlo pristupi
Velice oblibenym doplitkem kazdé stranky je pocitadlo pfistupti. To ukazuje,
kolikrat jiz byla stranka navstivena. Tento udaj je zajimavy jak pro navstévniky,

tak i pro samotného autora stranky.

32



Pocitadlo jako serverem vkladand vsuvka

Péknym ptikladem pocitadla zalozené¢ho na SSI 1 je program access_counts.
Program v podob¢ zdrojového textu v jazyce C je mozné stahnout na adrese
http://members.aol.com/htmlguru/access count.html.
Napt. Tyto stanky byly navstiveny x krat.

Nutnym ptedpokladem pro pouzivani tohoto pocitadla je povoleni provadéni SSI

spravcem serveru, coz nepiipada v tvahu.

Verejna pocitadla

Pocitadla jsou atraktivni, ale pro jejich pouZzivani je potfeba spravné nainstalovat
a nakonfigurovat CGI-skript ° . U néas je nalezneme na adrese
http://pocitadlo.pinknet.cz/. Stranka obsahuje 1 cesky néavod k pouzivani tohoto

pocitadla.

Kaskadové styly (CSS)

Jazyk CSS (Cascading Style Sheets) umoznuje efektivné formatovat dokumenty,
definovat zptisob jejich prezentace, popisovat podobu webovych stranek a styl
jednotlivych prvki. Jeho obrovskou vyhodou je, ze pfitom neovliviluje obsah
dokumentii samotnych. Je idedlni nadstavbou znackovacich jazykit HTML, XHTML
nebo XML.

Pripojeni styli do stranky

Soubory s tabulkami styli se obvykle pojmenovavaji s pfiponou ,,.css*.
V libovolném textovém editoru vytvofim novy soubor, ktery ulozim pod jménem
,»Styl.css* do stejného adresare (slozky), jako je stranka. Do né&j se pak budou zapisovat
vSechny styly.

Ke strance tento soubor pfipojim pomoci znacky <LINK>. Ta musi byt umisténa
v hlavicce dokumentu (mezi <HEAD> a </HEAD>) a musi byt urCena atributy REL,

TYPE a HREF.

14 Skriptovani pro generovani dynamickych webovych stranek.
"> CGI definuje rozhrani, pomoci néhoz miize webovy server komunikovat s libovolnym programem na

stejném pocitaci.
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Pripojeni stylu:
<LINK REL="stylesheet" HREF="styl.css" TYPE="text/css">.
Priklad stylu:
TABLE.zalozky {
WIDTH: 100%;
BORDER-COLLAPSE: collapse;
BORDER: 1px #000000 solid;
BACKGROUND-COLOR: white; }

5.1.2 OBEC CENKOVICE

Tato stranka bude obsahovat informace o obci a nabidku moznosti, které obec
nabizi. NejpouzivangjSim zplusobem zprostiedkovani informaci je jejich vyjadfeni
v podobé textu. Pro vyjadieni struktury obsahu dokumentu je rozumné pouzit hierarchii
nadpist, text ¢lenit do odstavci a zarovnavat text.

V HTML lze zplsob zarovnani ovliviiovat pomoci atributu ALIGN. Ten miize
nabyvat tfi hodnot: LEFT, RIGHT a CENTER. Atribut lze pouzit u elementii pro
nadpisy (H1-H6) a odstavce (P). Pokud jej neuvedu, text se bude zarovnavat vlevo

(ALIGN=LEFT).

Vycentrovani nadpisu stranky:
<H1 ALIGN=CENTER>Obec Cenkovice</H1>

Pomoci elementu DIV lze ménit zarovnani pro vice odstavci nebo pro cely
dokument. U kazdého tagu <P> nemusime ru¢né pfidavat atribut ALIGN. Pokud uvnitf
elementu pouziji u elementu P nebo HI-H6 atribut ALIGN, bude odstavec resp. nadpis
zarovnavat podle n¢;j.

<DIV>

Viozeni textu:

<P CLASS="odstavec">Obec Cenkovice se nachdzi na rozhrani Orlickych hor
a Jesenikli v Bukovohorské hornatiné v nadmoiské vysce 750-958 m. <P>Ski centrum
nabizi 6 sjezdovek riizné narocnosti, snowpark, 7 vlekti (umelé zasné¢zovani a moznost

no¢niho lyZovani). Sjezdové trat€ na severnich svazich umoznuji lyZzovéni i v jarnich
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meésicich. Nékolik desitek kilometrti perfektné udrzovanych bézeckych trati a hiebenova
cesta z Bukové hory na Suchy Vrch dale Vysoky kdmen nad Mladkovem 14ka spoustu
vyznavacu klasického lyzovani.

</P>

</DIV>

Obec Cenkovice

Dbec Cenkovice se nachizi na rozhwani Orlickych hor a Jesenikli v Bukovohorské hornating v nadmoiské vy§ce 750-958 m.

Bki centrum nabizi 6 sjezdovek riizné nirotnosti, snowpark, 7 viekll (umélé zasnéZovini a moznost noéniho lyZovani). Sjezdové traté na severnich svazich umoziy
[yzovani i v jamnich mésicich. Nékolik desitek kilometrii perfektné udrzovanych bézeckyeh trati a hiebenova cesta z Bukové hory na Suchy Vich dale Vysoly kamer
nad Mladkovem lika spoustu vyznavacii klasického lyZovini.

Obr.¢.4: Obec Cenkovice

5.1.3 FOTOGALERIE

Vlozeni obrazku viz kapitola 5.1.1.

Zrychlovani prenosu obrazki

Zatazuji-li do strdnky obrazky, musim si uvédomit, ze pfeneseni i malého
obrazku ze serveru do prohlizee zabere nejméné tolik Casu jako pieneseni samotné
stranky v HTML. Cilem kazdého autora stranek je vytvofit stranky, které se budou
zobrazovat co nejrychleji. To znamena, Ze velikost obrazki by méla byt co nejmensi.

Velikost obrazku je ovlivnéna:

o rozlisenim obrazku, které se vétSinou udava jako soucin vysky a Sitky
obrazku v pixelech (napft. 320 x 200),

e barevnou hloubkou, kterd udava pocet biti potfebnych pro uchovani
informace o barvé jednoho pixelu.

Po uréeni miniméalniho rozliseni, které jest¢ vyhovi pozadavkam, stac¢i rozliSeni
obrazku snizit pomoci n¢jakého grafického editoru. V sharewarovém programu Paint
Shop Pro k témto ucelim slouzi ptikaz Image — Resample.

Snizenim poctu barev lze dosédhnout také velkych uspor velikosti. Obrazek

v TrueColoru (24 bitova barevna hloubka, coz odpovidd mozZnosti pouzit ptes
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16 miliont riznych odstinil barev) je tfikrat vétsi nez 256 barevny obrazek se stejnym
rozliSenim.

Jak dosahnu zrychlovani obrazka? Pivodni obrazky miizu nechat pojmenované
stejné. U nahledi sta¢i pred jméno ptidat n¢jaky ustaleny znak. Jako osvédcené je
pouzivat podtrzitko. Vlozeni obrazku by pak vypadalo takto:
<A HREF=“interier.jpg*><IMG SRC="_interier.jpg“></A>

Viozeni obrazkui:

<DIV>
<TABLE CLASS="galerie" ALIGN="center">
<TR>
<TD><IMG SRC="interier.jpg" ALT="interier.jpg" TITLE="Interiér"

BORDER="0" HEIGHT="250" WIDTH="340"/></TD>
<TD><IMG SRC="predek.jpg" ALT="predek.jpg" TITLE="Chata Hanicka"
BORDER="0" HEIGHT="250" WIDTH="340"/></td>
</TR>
<TR>
<TD><IMG SRC="pohled.jpg" ALT="pohled.jpg" TITLE="Pohled" BORDER="0"
HEIGHT="250" WIDTH="340"/></td>
<TD>< IMG SRC="sjezdovka.jpg" ALT="sjezdovka.jpg" TITLE="Sjezdovka"
BORDER="0" HEIGHT="250" WIDTH="340"/></td>
</TR>
</TABLE>
</DIV>
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Obr.c.5: Fotogalerie

5.1.4 CENIK

Cenik bude opét tvofen pomoci tabulky, ve které bude piehled cen pro letni
a zimni sezénu jednoho pokoje za den vcetné elektfiny a vody. V zimni sezoné bude
tato ¢astka ¢init 1.000,- K¢/den a v letni 500,- K¢&/den veetné DPH. V komentafi bude,
7e neobsahuji rekrea¢ni a ubytovaci poplatky obci Cenkovice. Poplatky jsou ve vysi

15,-K¢/osobu na den.

5.1.5 KONTAKT

Na této strance bude spojeni s odpovédnou osobou, kterd ma chatu na starosti.
Jedna se o adresu a telefonni ¢islo, poptipadé e-mailova adresa. Tato adresa by méla byt
uzaviena mezi tagy <ADDRESS> a </ADRESS>. Ve vétSin¢ prohlizecli se pouziti
elementu ADDRESS nedotkne zobrazeni (pouze nékteré prohlizeCe zobrazuji tuto

adresu kurzivou).
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Konce tadki v adrese musi byt explicitné vyznafeny pomoci tagu <BR>.
Uvedenou adresu mohu vylepSit tim, ze z e-mailové adresy vytvoiim odkaz, ktery bude
slouzit k vyvolani postovniho programu. Pro odeslani dopisu odpovédné osobé pak

postaci pouze par kliknuti mysi.

<ADDRESS>

M + M Kovo Marek, s. r. 0.<BR>

Housti 94/11 <BR>

LANSKROUN<BR>

563 01<BR>

e-mail:<A HREF="mailto:hana.markova@kovomarek.cz>
hana.markova@kovomarek.cz <A>

telefon: 603 881 724<BR>

</ADDRESS>

M + M Eovo Marek, 5. r. 0.

Houdti 9447

LANSKEROUN

Sas o

e-mail: hana.marvkova@dkovomarek.oz
telefon: 003 881 724

Obr.¢.5: Kontakt

Mapa

Déle tato stranka bude obsahovat mapu, kde bude vyznaceno mésto Lanskroun.
Ru¢ni vytvareni map aktivnich oblasti je pomérné zdlouhavé. Usnadnit si jej 1ze pomoci
programu MapEdit, ktery umozniuje pohodIné vizudlni definovani aktivnich oblasti. Po
spusténi programu vyberu stranku, ktera obsahuje obrazky. MapEdit nabidne vybér
vSech obrazkii na strdnce. Vyberu obrazek, pro ktery chci vytvofit mapu. Piimo
v obrazku pak miizu mysi definovat aktivni oblasti jednoho ze tii zdkladnich tvarii a pro
kazdou oblast definovat i URL a alternativnich text. Vytvofena mapa se pak ulozi piimo
do stranky. V programu lze téZ upravovat jiz hotové mapy. MapEdit Ize stahnout

na adrese: http//www.boutell.com/mapedit/.
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Zde sidlime

Obr.¢.6: Mapa

5.1.6 OBJEDNAVKA

Objednavka (formular) je ¢ast stranky, ktera se béznému uzivateli jevi podobné

jako dialogové okno. Formular mlze obsahovat rizna vstupni pole, tlacitka a prepinace.

Do stranky se formular vkladd pomoci elementu FORM. Formulaiti mtize byt

na jedné strance vice, ale nesmi byt do sebe vnoteny. Pro spravnou praci formulare jsou

dialezité atributy ACTION a METHOD. Prvni z atributii slouzi k ur¢eni URL CGI-

skriptu, ktery bude obsah formuléfe zpracovavat. METHOD urcuje metodu, ktera se pii
odeslani dat pouzije. Metody existuji dvé GET a POST.

Priklad formulare, ktery bude zasilan elektronickou postou na zadanou adresu:
<FORM ACTION="“mailto:koopova@kovomarek.cz METHOD=POST>
</FORM>

V takto vytvoreném zékladu formulafe mizu michat bézné elementy s elementy

pro jednotlivé prvky formulare a vytvofit tak pozadovany formulédf. K dispozici jsou

nasledujici tfi elementy:
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e INPUT slouzi pro vétSinu prvkia — vstupni pole, pole pro zadani hesla, zaskrtavaci
pole (checkboxes), piepinaci tlacitka (radio buttons), tlacitka pro odeslani a smazani
formulare, skrytd pole, odeslani souboru a tlacitka s obrazkem,

e SELECT umoziuje vytvoiit seznamy, ze kterych je mozno vybirat jednu 1 vice
polozek,

e TEXTAREA slouzi k vytvoteni vstupniho pole pro vicetadkovy text.

Pokud u odesilaciho tlacitka definuji 1 atribut NAME, mizu v jednom formulari
pouzit nékolik odesilacich tlacitek. S daty formulafe se totiz odesle par jméno/hodnota

odpovidajici stisknutému tlacitku.

Prepinaci tla¢itko

Tento typ vstupniho prvku pouziji v piipadé, kdy chci uzivateli nabidnout
moznost vybéru praveé jedné z nékolika variant. VSechny varianty musi mit stejné¢ jméno
(NAME) a rozdilnou hodnotu (VALUE). Jedna z variant musi byt oznacena pomoci

atributu CHECKED. Serveru se posila jen dvojice jméno a hodnota vybrané varianty.

Seznam

Tento element lze téz pouzivat, kdyz chci uZivateli nabidnout vyér jedné
z né¢kolika polozek. Polozky se uvadeji mezi tagy <SELECT> a </SELECT>.
Jako u vétSiny ostatnich prvki, i zde musim uvést jméno pomoci atributu NAME. Pocet
najednou zobrazenych fadek se nastavuje pomoci atributu SIZE. Jednotlivé polozky

seznamu se uvadeji jako obsah elementu OPTION.

Ukazka casti objednavky:

<FORM ACTION="“mailto:koopova@kovomarek.cz METHOD=POST>
<TABLE>

<TR><TD> Jméno: <TD><INPUT TYPE=TEXT NAME=Jmeno SIZE=30>
<TR><TD> Piijmeni:<TD><INPUT TYPE=TEXT NAME=Prijmeni SIZE=30>
<TR><TD> Ulice: ~<TD><INPUT TYPE=TEXT NAME=Ulice SIZE=30>
<TR><TD> Mg¢sto: <TD><INPUT TYPE=TEXT NAME=Mesto SIZE=30>
<TR><TD>PSC:  <TD><INPUT TYPE=TEXT NAME=PSC SIZE=30>
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<TR><TD> E-mail: <TD><INPUT TYPE=TEXT NAME=Email SIZE=20>
<TR><TD> Telefon: <TD><INPUT TYPE=TEXT NAME=Telefon SIZE=20>
</TABLE>

</FORM>

Pocet osob na pokoji:

<BLOCKQUOTE>

<INPUT TYPE=RADIO NAME=pocet VALUE=1 CHECKED>1<BR>
<INPUT TYPE=RADIO NAME=pocet VALUE=2 CHECKED>2<BR>
<INPUT TYPE=RADIO NAME=pocet VALUE=3 CHECKED>3<BR>
<INPUT TYPE=RADIO NAME=pocet VALUE=4 CHECKED>4<BR>
</BLOCKQUOTE>

<P>Vybér volného terninu, o ktery mate zajem:

<SELECT NAME="Datum" SIZE=1>

<OPTION VALUE="19.5.-26.5.2007">19.5.-26.5.2007

<OPTION VALUE="26.5.-2.6.2007">26.5.-2.6.2007

<OPTION VALUE="2.6.-9.6.2007">2.6.-9.6.2007

</SELECT>

<P>Souhlasim se znénim vyplnéné objednavky:

<INPUT TYPE=SUBMIT NAME="“Potvrzeni“ VALUE=Ano>
<INPUT TYPE=SUBMIT NAME="Potvrzeni“ VALUE=Ne><BR>
<INPUT TYPE=SUBMIT VALUE=Odeslat>
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Pocet osob na pokoiji:
ol
.2
3
o4

ybér volneho terninu, o ktery mate zajem: JEERARRAUTN

ouhlasim se znénim vyplnéne objednaviy:
Ddeslat

Obr.¢.7: Objednavka

5.1.7 Zpristupnéni stranek
Kdyz jsou vytvoreny webové stranky, nastava otazka, jak tyto stranky zptistupnit
svétu. Konkrétnich postupt, jak umistit stranky na server'®, je mnoho. V&tsi firmy
a instituce byvaji k Internetu pfipojeny pevnou linkou a maji vlastni server.
Predpoklady pted vybérem varianty:
e Domovska stranka vcetné navazujicich stranek a obrazkii bude uloZena
v jednom adresari.
o  Odkazy mezi viastnimi strankami budou pouze relativni.
O tom, jak to ud¢€lat, bych se méla poradit se spravcem sit¢ ve firmée

nebo s poskytovatelem pfipojeni.

1 pogita& nebo program, ktery poskytuje sluzbu klientiim, u&astnikiim sité, dle architektury client/server.
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Domovska stranka ve firmé

VétSina firem ma vybudovanou lokalni pocitatovou sit’ (LAN), kterd spojuje
pocitace jednotlivych zaméstnancti. LAN umoznuje sdilet soubory, tiskarny, informacni
systétm podniku a dal$i. Servery sité pracuji nejCastéji pod sitovym opera¢nim
systémem Novell Netware, ale i Windows NT a Linux.

LAN firmy byva do Internetu pfipojena pevnou linkou a firma ma pfimo ve svém
sidle umistén pocitac, ktery zprosttedkovava komunikaci pocitacti v LAN se zbytkem
Internetu.

Pokud WWW-server bézi na pocitaci, ktery je vyuzivan jako file-server (uzivatelé
na ném maji uloZzeny své soubory), pak je to nejlepsi. Pfedpokladam, ze tento server ma
doménovou adresu server.firma.cz. Pokud WWW-server pracuje pod Novellem,
Windows NT a Linuxem, lze nastavit tak, ze pfi pozadavku na stranu s URL
http://server.firma.cz/~jméno se server podiva do adresaie uzivatele jméno a hledad zde
podadresat, ktery se jmenuje html, public_html ¢i public.www. V tomto adresafi pak
hledé soubor s nazvem index.html ¢i default.html.

Za této situace staCi pro zpiistupnéni stranek vytvofit v domovském adresafi
podadresat dané¢ho jména a do n¢j piekopirovat domovskou stranku, obrazky a dalsi

stranky.

5.2 Databaze

MS Access umoziuje sledovat a spravovat informace vytvoirenim databazi
a programu. I kdyz se jedna o soucast baliku Microsoft Office a jak uz bylo feceno,
ze je to spiSe kancelaisky program, ptesto jsem tento program zvolila vhodny pro tento

ucel. Pomoci Microsoft Access je vytvofena databaze zakazniku.

Vytvoieni tabulek a dotazi

Pomoci nabidky ,,Vytvofit tabulku v navrhovém zobrazeni* ¢i ,,Vytvoftit tabulku
pomoci privodce™ vytvofim pottebné tabulky. Jednd se o tabulky Zékaznik, Firma,
Informace a spojeni dvou tabulek (Zékaznik, Firma) Zakaz Firma. Tabulka Zikaznik
bude obsahovat potfebné informace o zakaznikovi (Jméno, Pfijmeni, Adresa, Telefon,
E-mail). To samé plati u tabulky Firma. Tabulka Informace ndm bude davat piehled

termind, kdy zakaznik ¢i firma si tuto chatu pronajali. Protoze nemohou byt dva
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zdkaznici €i dvé firmy se stejnym identifikacnim c¢islem, uvadim tzv. primarni klic,

ktery zarucuje zamezeni duplicitnich vét a integritu relacniho modelu.

Entito-rela¢ni diagram

Po spusténi piikazi pro vytvofeni databaze vcetné nastavenych primérnich
a cizich klich dojde po zpracovani piikazii k vytvofeni relacnich vazeb mezi
jednotlivymi tabulkami. E-R diagram je uloZen v databazi a jeho grafickd podoba je

zobrazena v obrazku ¢.8.

e [ER_diagram : Databaze (Format souborii aplikace Access 2... |Z|@|E|

et Dotaz1 : Vybérovy dotaz

= Relace

ldakaz_Firma lakaznik

Ciclo zakaenika
Cislo zakaznika_TI Jméno a Piiimeni
&0 I adresa

Telefonni cislo
E-mail

Informace

D nformace
Cislo zakaznika_TI

150 1D
Termin nastupu
Termin ukonceni «

Obr.c.8: Entito-relaéni diagram

vewvr

U relacniho modelu rozliSujeme dva nejbéznéjsi relacni vztahy — 1:1, kdy jedné

véte v prvni databazi odpovida druhé vété v druhé databézi. Druhy relacni vztah je 1:N,
kde jedné véteé v databazi odpovidd vice vét v databazi druhé. Obé databaze jsou

spojeny identifika¢nim klicem (ID).
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6 Prinos (efektivnost) navrhu reSeni

Pro firmu:

lepsi propagace chaty Hanicky,
priliv novych zakaznikd,
zviditelnéni celému svétu,
snadné&jsi komunikace se zékazniky,

snizeni nakladi za komunikaci se zakazniky.

Pro me:

nové schopnosti,

dovednosti,

znalosti.
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7 Zavér
Obrovské mnozstvi informaci, kterymi lidstvo disponuje, pfina$i mnoho problémi
pii jejich zpracovani. Jednim z téchto problému je sdileni informaci po celém svéte.
Tento problém se pomérné UspéSné podafilo vyfesSit pomoci Internetu a jeho sluzby
WWW.
Chce-li autor vytvaret kvalitni stranky a vtélit jim funkénost odpovidajici
aktualnim narokiim doby, musi ovladat fadu dovednosti a technologii od zékladniho
principu tvorby webll pres programovaci jazyky a jejich propojeni s databazi

az po moderni design a tyto znalosti stale inovovat.
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