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Abstrakt

Ve své praci jsem se zabyvala vypracovanim podelletho zarru s vyuzitim dotaci
z Programu rozvoje venkova. Z&mpccita s rekonstrukci zetdélského objektu na
penzion s nabidkou agroturistickych aktivit a vyemim zdzemi hlawnpro rodiny
S cétmi.
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Abstract

The aim of my Master's thesis is create business glnanced by Countryside
development program. The project is about recoastnu agricultural building into
pension, which will offer ativities on organic faramd will be aimed on families with

childern.

Key words

business plan, countryside development prograngidtyral tourism
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1 Uvod

V této diplomové praci bude popsan realny podnlkk&feplan na vystavbu penziénu.
Penzion vznikne rekonstrukci stavajiciho zdélského objektu a na jeho vystavbu
budecerpana dotace z fondu Program rozvoje venkoval(hsapatieni 3.1 — podpora
cestovniho ruchu). Dotace z PRV jsou spolufinanngva Evropského zetdélskeho
fondu pro rozvoj venkova a ze statniho razpoOpateni rozviji aktivity zansfené na
diverzifikaci venkovské ekonomiky rozvojem cestdwmiruchu. Realizace projektu
bude znamenat navraceni zZivota do zchatralého tohjelde dalSimifjmem investora

— ekologickeho zenuélce k jeho pevazujici zerddélské ¢innosti.

V CR dosud neni pb rozvinuta venkovska turistika a neni vyuZit poiéhc
zemedélskych farem v oblasti agroturistiky. Cestovni rucpritom vykazuje
pracovni sily. ZvySuje odbyt mistnich specialiemesel. Penzidén bydhoslovit hosty,
ktefi jedou na venkov zitvodu klidného prosedi, poznavani novych oblasti a lidi,
sezndmeni se s historiiiifwdou a kulturou dané oblasti. Venkovsky cestouch pati
mezi formy ,Setrného cestovniho ruchu“, mezi hlavmincipy pati snaha o
udrzitelnost, snaha o posilovani socialnich vazeémci mistni komunity a ochranu a
rozvoj grirodniho @dictvi. Penzion se bude nachazet v malebném dkdpliv klidném
prostedi u lesa, takZze bude idedlnim mistem pro rodigrai. Penzién bude rodindm
s détmi poskytovat veSkery komfort a vybaveni. Penzionle nabizet i agroturistické
aktivity — navstvu kravina, ukazku dojeni mléka, vydiku na konich i na bege,

moznost zapojeni se do suSeni a sklizeni sena.

SamozZejmosti bude maximalni ohleduplnost k Zivotnimu sgieali, kterou penzion
jese zdarazni certifikaci Ekologicky Setrn& sluzba. Penzidide certifikovan znamkou
,CYKlisté vitani“, protoZze v &m cyklisté najdou zadzemi a také idealni misto pro

vypravy do okoli.

Hlavni ¢asti diplomové prace bude vytemi podnikatelského planu &rdzem na
zhodnoceni finaini stranky projektu. Réivé vypracuji plan pedpokladanych naklad



(vydaji) a i odhad fijma. Zanmefim se na moznosti, jak zaujmout budouci hosty — na
aktivity, které jim penzion nabidne i na moZnostogagace. Pro lepSiighled o
pozadavcich a zajmech potencialnich iigsem vypracovala dotaznik, ktery jsem

v diplomové praci vyhodnotila.

Cile, kterych ma byt dosazeno:

— Sezndmit se s problematikou financovani rozvoje npadelskych aktivit
z fondi EU

— Navrhnout zjsob financovani konkrétniho podnikatelského planu
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2 Teoreticka vychodiska prace

2.1 Podnikatelsky plan

Podnikatelsky plan (business plan) je dokumentryktgopisuje zakladni smysl
existence firmy, dlouhodoby cil a cestu k jeho desd Jeho Ukolem je objasnit
podnikatelské zasmy, konkurenci a pdebnost finatnich prostedki. Umoziuje také
porovnat plany s realitou a pokud se liSi, idekd¥iat jak a pro. Podnikatelsky plan
shrnuje podstatné informace o podniku, o jeho pedsta historii, jeho minulé a
sowasné aktivity, jeho kratkodobé a dlouhodobé cenedilnou satésti projektovych
Z&dosti o dotace ze strukturdlnich fonBobry podnikatelsky plan @ie firme prinést
penize - v fipac, ze geswdci banku¢i solventniho investora. ProtoZze podnikatelsky
plan obsahuje vSechnyil@zité informace tykajici se firmy a podnikani pestedkem

k tomu, jak porovnatiedstavy o podnikani s realitou.

2.1.1Casti podnikatelského planu

— Poslani (dvod) existence podniku, popis kratkodobych a dlaldigych cit,
odrazejici poptavku nebo obchodniilgZitosti etrne strategie, umatjici

podniku dosahovat blizkych i vzdalenychict jeji harmonogram
— Popis pedmetu podnikani, marketingovou analyzu trhu, konkuegnggeni
mista podnikani, provoznich prostor a jinychiizeni, managementucetré

souwasnych a planovanych lidskych zdroj

— Provozni plan a rozget, ktery obsahuje progn6zy budoucich provoznich

vysledki; sowasnou finatni situaci ¥etrg odhadu jejiho vyvoje

— Predpokladané zdroje financovani vyzadované podnikenspokojeni jeho
potieb pro dosazeni @il(13).
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V ramci vypracovani podnikatelského planu je stamd spravné investi struktury
nejobtizigjSi Ulohou. Struktura financovani naftka, kolik bude pdeba vlastnich
zdroja, uwera, pripadré dotaci. Vlastni provoz investice potom musi zajsaiicnou
navratnost vSem investor Investiéni struktura tedy implicith stanovuje rozéleni
cash-flow na&ast, z které budou hrazenyafy a Groky z U¢ra acast, ktera po odeeni
nezbytnych investic skaénjako volny pewzni tok investora. i navrhovani optimalni
struktury je teba zohlednit odhad p&miho toku z provozu investice. Optimalni
investini struktura (struktura financovani) musi vznikrmgasré na miru konkrétnimu
podniku v procesu, ktery uvede do souladu poZzadagkyynosnost viastniho kapitalu s
nutnosti splacet cizi zdrojetetre jejich podilu na vynosu se zohleéaim moZnosti
provozu investice. Struktura financovani je proto kazdy projekt naprosto jedifrea a

na ostatni projekty, zafry negenositelna (13).

2.1.2 Wel podnikatelského planu

Pro podnikatele jedelem podnikatelského planu zamyslet se (ve strakamé forng)
nad jednotlivymi oblastmi své podnikatelské myskenknalyzovat je aipdem oSéit
rizika ¢i slepé uléky projektu. Podnikatelsky plan také definuje gitejektu a navrhuje
jednotlivé kroky, u kterych jefpdpoklad, Ze kémto cilim povedou (10).

Podnikatelsky plan je ptgbny v gfipad Zadosti o jakékoli dotace, podpadafiufinancni
prostedky poskytované ze Strukturalnich fan&U ucenych malym a #gtdnim
podnikateim. Jde o pedstaveni plana zandri. Podnikatelsky plan mé poukazat na
originalni myslenky, koncejni vedeni a finatni zodpo¥dnost (10).

Pro investory, banky, inkubator a dalSi instituckedstavuje podnikatelsky plan
moznost nahlédnout do podstaiggpokladaného projektu a zhodnotit, zda je vyhodné

do takového projektu investovat — finana@s (10).
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2.1.3 Podrobna struktura podnikatelského planu

— dle Jihomoravského inotaiho centra (10)

2.1.3.1 Popis kifovych bodk projektu

Popis produktu

— vyswitlit zda se jedna o vyrobek, sluzbu, licenci

— charakterizovat produkt a popsat vyhody obsahugniratelskou myslenku
(zakladni idea projektu), poslani, cile, konkurén vyhodu, jedinénost
produktu a jeho ochranu, cilové segmenty trhu iahjejelikost, tym, finaoni
cile, potencialni zisk

— charakterizovat produkt a popsat vyhody

— objasnit, jakou pdgebu zadkaznik vas produkt nebo sluzlsasi

— popsat jedinénost a inovativnost

Zakaznici

— kdo bude nasim zakaznikem? Pro koho je vyrobeldalukena? (Identifikace

typa zdkaznika pro produkt a popis velikosti segmertitu)t

— jaké poteby produkt uspokojuje, jakym #&gobem je dana piaba
uspokojovana v s@asnosti?

— jakeé jsou nevyhody s@¢asnychreSeni na trhu?

— co ovliviiuje miru poteby nasich budoucich zakazuikejich ochoty produkt

nebo sluzbu vyuzivat?
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— rozdlit potencialni zédkazniky na segmenty podle jejpbieb a zgisobu
pouzivani nabizeného produktu. Odhadnout celkovgtdichto zakaznickych
segment (Je teba peswdcit investory, Zze produkt ma trh, na kterém je mozné

vytvorit zisk).

Tym

— popsat tym

— vyzdvihnout zkuSenosti, vtini, dosazené usphy ¢leni tymu a dilezité body

kariéry

- je tym vyvazeny? SirSi tym je vyhodou

— jsou jasné pravomoci a zodgowost mezeleny tymu

jaké zkuSenosti, znalosti a dovednosti vaSemu negisiegmu tymu schézi? Jak

navrhujete problémesit

Cile projektu

— Definovat cile, které chce projekt dosahnout akefacase

— identifikovat zlomové body projektu a popsat firmak ji chcete vidt za 3

roky

2.1.3.2 Analyzy

Trh - gmenty

— popsat charakter zakaziik jednotlivych segmentech

— popsat paeby zakaznik a motivy vyuzivani produktu nebo sluzby

14



jakéa je dynamika trhu?

jakd je sotasna velikost prodeje wigluSném segmentu?

jaky je trzni potencial v pemich a éekavany vyvoj trhu?

segmenty z hlediska geografického, demografickéioiniho stylu, kupni sily

Konkurereni produkty

popsat konkurami produkty na trhu, jejich cenu, kvalitu

popsat slabé a silné stranky konkuirdich produki

uvest trzni podil, potenciahstu a éekavany vyvoj

ma nas produkt na trhu substituty?

Sila konkurent

— urcit konkurenty, jejich velikost a obsluhované segtydrhu (soup#t s nimi
Vv jejich prioritnim segmentu? Jsou firka® silni? Jakou maji reputaci a vztahy

s dodavateli a oddateli?

- jejich slabé a silné stranky

Dodavatelé

— kdo jsou vaSi satasni a potencialni dodavatelé? Jsékteti z nich pro vas

klicovi?

— jejich mnoZstvi, spolehlivost, kvalita, cena

15



Odkeratelé

— kdo jsou vasi satasni a potencialni odiatelé? Jsoudkteti z nich kltovi?

— stanovit jejich problémy, ptgby, odhadnout trzni velikost &stovy potencial

2.1.3.3 Vyrobni proces a ndkladovéa rozvaha

popsat proces vzniku produktu nebo sluzby krok noduk
— jaké dovednosti a kvalifikaci si sluzba vyzaduje?
— jaké specialni dodavky
— co ukuje strukturu néklail
— zjistit jednotkové néklady a najit bod zlomu (breadent point) pro realizaci
V kalkulaci je nutné zohlednit naklady: material saroviny, subdodavky, strojni

zarizenilvybaveni, adrzba, {€zZné naklady, personal; celkové naklady na vybaveni

(porizeni, opatebeni, servis, udrzba), provoz, zstmance, marketing

2.1.3.4 Shrnuti -SWOT analyza

SWOT analyza je metoda, pomoci které je mozno ifilemtat silné Strengths) a slabé
(Weaknesses) strankyfilezitosti Opportunities) a hrozbyThreatness), spojené s
urcitym projektem, typem podnikani. S jeji pomoci j@2ané komplexé vyhodnotit
fungovani firmy, nalézt problémy nebo nové moznositu. Je sotasti strategického
(dlouhodobého) planovani spdtmsti. SWOT analyza je zobrazena na Obrazku 1.

16



Obrazek 1: SWOT analyza

LEitedné Skodlivé

Silné stranky Slabé stranky
Interni pivod

PrileZitosti Hrozhby
Externi pivod

2.1.3.5 Cile

Definovat cile na z&kl&dSWOT analyzy, rfly by sphovat pravidla SMART a byt:

specifické (specific)

- mefitelné (measurable)

— zacilené na peeby projektu (aligned)

— realistické (realistic)

— ukotveny v¢ase (timed)

Identifikovat milniky projektu — tj. jaké cile majiyt dosazeny vase. Co to znamena

v oblasti financi, vyroby, propagace, prodeje, mabiali?

2.1.3.6 Strategie

Navrh strategie — jak dosahneme stanovenydhseilzdroji, kterymi disponujeme.

17



2.1.3.7 Produkty

— co budeme vyralt/poskytovat

— ceny (za kolik)

— jaké ceny pevladaji v sotiasnosti na trhu?

— zajakou cenu budete produkty prodavat vy?

- definujte cenovou strategii a porovnejte ji s vadionkurenty

— jakou mé vyrobekifidanou hodnotu pro zédkaznika

2.1.3.8 Distribuce

popsat prodejrietézec (fFes koho prodavat, co to bude stét)

— jakeé jsou prodejni cile? MnoZstvi i podle trznielgment

— jakeé distribéni kanaly budou vyuzity?i#ny prodej, prodej fes distribdni st'.
Jaké objemy fes jednotlivé distribéni kanaly?

— budeme sluzby nabizet i do zahta®i

— Propagace (jak zaujmete zakaznika)

— jakym zpisobem budeme propagovat sluzby?

— jakym zpisobem budeme kontaktovat zakazniky,

— jaké je n&asovani propadgaich aktivit a s jakym rozgtem (reklamni kampg

Ucast na vystavach, veletrzich, noviny, internet)

18



— jaké marketingové komunikai nastroje budou pouzivany? Reklama, firemni

dokumentace, katalogy, slogany, PR, tiskové zpriéngrnet?

2.1.3.9 Lidé

— Jaké typy pracovnikbude pateba na jednotlivé pozice?

— Jakou maji mit kvalifikaci, zkuSenosti

— Kolik budou stat?

2.1.3.10 Finance - naklady

Urdit:

— Naklady gred spudinim projektu - zahrnuje investi naklady

— Naklady Ehem fungovani projektu - jde o provozni naklady

— Naklady fixnienergie, osobni naklady, pronajem

— Na&klady variabilni- materialové naklady

Vyjadrit:

— Vztah mezi variabilnimi a fixnimi naklady?

2.1.3.11 Fijmy

— odhad celkovych trzeb dle jednotlivych let &g 3 roky

— jaky je pongr z prodeje vyrobk, sluzeb a servisu?

19



Projekce cash — flow
— zachyceni toku pea — tedy pohyb fijmu a vydaj
— predpovzte tok gijmu a vydaji v praibé¢hu 3 let(fimo rozdil mezi gjmy a
vydaji nebo nefimo z vyka# zisku a ztrat z rozvahy) — pitat s pravidelnymi
platbami (energie, za¥atnanci), sezonnosti, nerovn&mym rozloZzenim plateb

— urit bod zvratu — kdy se vynosy rovnaji nakiad

Finartni zajistni projektu

jaké mate nyni k dispozici finani prostedky?

odpovidaji progedky rozsahem pibam projektu?

pokud neodpovidaji — jaké fin&mi zdroje pro realizaci projektu jsou petba

mate pedstavu kde a za jakych podminek tyto zdroje zéSkat
Analyza rizik

— vnitini rizika projektu - slabé stranky ze SWOT analyzy

— vngjSi rizika projektu - identifikované hrozby projekt je dobré byt si jich
védom, ale nerivete @iliS ovlivnit (nag. pravni prosedi, konkurence
vyvijejici podobny produkt apod.)

— opateni k minimalizaci rizik

— jak budou z vasi strany minimalizovana rizika?

20



2.1.4 Velikost podniku

Pri Zadosti o dotaci Zadatel potvrzuje, jak velkyp@dnik. Pokud by toto prohlaseni

nebylo pravdivé, vystavuje se nebesigeostihu v podobvraceni dotace (14).

Zakladnim kritériem pro posouzeni velikosti podtéfa je pget zangstnand, velikost
roéniho obratu a bilami suma réni rozvahy (velikost aktiv). Udaje, které se maji
pouzit pro stanoveni ptu zangstnand@ a finarénich veltin, jsou Udaje vztahujici se
k poslednimu uzaenému zdsovacimu obdobi vypdené za obdobi jednoho
kalend#&niho roku.

V ramci kategorie malych aistdnich podnik jsou drobni podnikatelé vymezeni jako
podnikatelé, kt# zantstnavaji mé& nez 10 osob a jejichz ¢oi obrat nebo bilami
suma r@ni rozvahy nefesahuje 2 miliony EUR. Za malého podnikatele seapoje
podnikatel, ktery zagstnava mé& nez 50 zarstnand a jeho réni obrat a bilatni
suma nefesahuje 10 miliolh EUR. Za stedniho podnikatele se povaZzuje podnikatel,
ktery zangdstnava métinez 250 zawrstnand a jeho réni obrat nefesahuje 50 milioi
EUR nebo jeho bilami suma réni rozvahy nefesahuje 43 miliolh EUR.

Obrazek 2: Rozdileni podnikia podle velikosti

Patet
: > i
Kategorie zameéstnancd; Roéni b?::gni
podniku Roéni pracovni obrat nebo suma
|ednotka (RPJ)
’ = 50 milion € "< 43 milionl €
stfedn| < 250 v oG 1996 (v ot 1396
AD i &) 27 milands €]
. = 10 milionti € "= 10 miliond €
maly < 50 (v roce 1896 (v foce 1996
7 milionll £) 5 miliont &)
; nabo
mikropodnik <10 = 2 miliony € = 2 miliony €

|dfive nedefimovino {cFive nedifinoing)
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2.2 Rozvoj venkova a dotace

2.2.1 Dotahni politika EU

Dotatni politika EU zahrnuje Strukturalini politiku, Spéhou zengdélskou politiku,

Komunitarni politiku a Politiku zahraéni pomoci (6).

Strukturalni politika

Cilem strukturalni politiky — tedy politiky hospa@d&é a socialni soudrznosti Evropské
unie (HSS) je snizovani rozdilmezi ¢lenskymi staty EU. Strukturalni politika mé
regionalni dimenzi a je financovana presinictvim Strukturalnich forid Strukturalni
politika je povazovana za jednu z nejvyzngjgith v ramci EU, a proto na nfipada
vice nez jednai¢tina prostedki z celkového rozptiu EU. Prostednictvim této
politiky chce Unie pspét k rozvoji zaostavajicich regién k restrukturalizaci
pramyslovych oblasti, které se ocitly v obtizné situac ekonomické diverzifikaci
venkovskych oblasti, kde je zeéddlstvi na Ustupugi k revitalizaci zanedbanych

mestskychétvrti (6).

Komunitarni politika

Komunitarni programy maji slouzit k prohlubovaniokgprace aieSeni spoknych
problémi ¢lenskych zemi EU. Fin&ni prostedky lze ziskat na aktivity v oblasti
vzklani, vyzkumu, podnikani, Zivotniho preésdi, kultury, ochrany spisbitele,
svobody, bezp#g atd (6).

Politika zahranini pomoci

V ramci rozvojoveé politiky je poskytovana rozvojogamoc nejchudsim stah Afriky,
Karibské oblasti a Pacifiku. V ramci politiky rorsii jsou podporovany kandidatské

staty, jejichz cilem je provedeni reforem fietinych pro vstup do EU. Jiné programy
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podporuji vztahy mezi EU &dtimi staty a posiluji jejich kapacitu prowddadouci

ekonomické a politické reformy (6).

Programy zahratini rozvojové spoluprace EU neslouzi jako nastroprbsazeni
evropskych firem na trzichrdtich zemi. Jejich cilem je dosazeni rozvoje daného

regionu nebo stétu (6).

Spolena zengdélska politika

Ve Spoléné zenddélské politice (SZP; anglicka zkratka CAP - Commogridulture
Policy) jsou formulovany hlavni zasady rozvoje apary zemnddélstvi v evropskych
zemich. Rvodnim cilem podpory zetdélstvi bylo vytvdit prostednictvim systému
dotaci pro zerdélce takové podminky, které by jim na venkoumoznily kvalitni
Zivot srovnatelny s Zzivotem lidi ve velkych éstech a zabranily by dalSimu

vyklidiiovani venkova (6).

Z&klady citi SZP politiky:

zvySeni produktivity prace v zemklstvi,

— zajiSéni Zivotni Urove zentdélskych vyrobé@ zejména zvySovanim
individualnich gijma osob pracujicich v zefdélstvi (tzv. @ijmova parita,
jejimz cilem je, aby ze&dlélsky vyrobce il srovnatelny fijem s pracovnikem
v ostatnich sektorech narodniho hosjstld),

— stabilizace zewrdélskych trhi,

— zajiS&ni plynulého zasobovani,

— zajiSéni dodavek potravin pro sgebitele za rozumné ceny a z&lskych

surovin pro zpracovatele.
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V programovacim obdobi let 2007-2013 buddsqgbit v oblasti zegdélstvi a venkova
dva fondy EU:

— Evropsky zemdélsky garani fond (EAGF)
— Evropsky zemdelsky fond pro rozvoj venkova (EAFRD)

Oblast rybéstvi budefeSena samostatnym fondem - Evropskym iskam fondem
(EFF).

2.2.2 Program rozvoje venkova

Podpora konkurenceschopnosti zeistvi, lesnictvi a rozvoje venkova oproti obdobi
2000-2006 jiz nespada pod strukturalni fondy. Tyblasti jsou financovany
prostednictvim Programu rozvoje venkova (PRV). PRR je programovy dokument
piipraveny Ministerstvem ze#délstvi CR pro poskytovani dotaci na zemilstvi a
rozvoj venkova v letech v letech 2007 — 2013. Detad®RV jsou spolufinancovany z
Evropského zewuélského fondu pro rozvoj venkova (EAFRD) a ze stainiozpdatu.
Existence a realizace PRYR prispgje k rozvoji venkovského prostofieské republiky
na bézi trvale udrZitelného rozvoje, zlepSeni stawotniho prosedi a snizeni
negativnich vlivi intenzivniho zergdélského hospodeni. Program bude také
podporovat rozgovani a diverzifikaci ekonomickych aktivit ve venském prostoru s
cilem rozvijet podnikani, vyt¥at nova pracovni mista, snizit miru nezamanosti na

venkow a posilit sounélezitost obyvatel na venkgi2).

Program rozvoje venkova gkeni dodtyr zakladnich os. Kazda z os nagke rektery z
cila PRV.

Osa | — zlepSeni konkurenceschopnosti&igstvi a lesnictvi
Osa Il — zlepSovéni Zivotniho presdi a krajiny

Osa lll — kvalita Zivota ve venkovskych oblastediverzifikace hospodatvi venkova
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Osa IV — Leader

Kazda osa séleni na opdeni, kterd jsou za#hena jiz na konkrétni oblast podpory.
PRV obsahuje nasledujici opati:

Opateni osy |

I.1.1 Modernizace ze#délskych podnik

1.1.2 Investice do les

1.1.3 Ridavani hodnoty ze#deélskym a potravingskym produkim

I.1.4 Pozemkové Upravy

I.2.1 Seskupeni producént

1.3.1 DalS$i odborné vathvani a informani ¢innost

1.3.2 Zah4jenéinnosti mladych zegdélct

1.3.3 Freddasné ukoteni zenddglské cinnosti

1.3.4 Vyuzivani poradenskych sluzeb

Opateni osy I

I1.1.1 Platby za firodni znevyhodéni poskytované v horskych oblastech a platby pasiyié v jinych

znevyhodgnych oblastech

11.1.2 Platby v rdmci oblasti Natura 2000 na zd#éiské pidée a Ramcové simnice pro vodni politiku
2000/60/ES

11.1.3. Agroenvironmentalni opiani

11.2.1 Zalegiovani zendélské pidy
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11.2.2 Platby v ramci Natury 2000 v lesich

11.2.3 Lesnicko-environmentalni platby

11.2.4 Obnova lesniho potencialu po kalamitach dpgmoa spoléenskych funkci les

Opateni osy I

I11.1.1 Diverzifi kacecinnosti nezerdélské povahy

111.1.2 Podpora zakladani podiiila jejich rozvoje

111.1.3 Podpora cestovniho ruchu

111.2.1 Obnova a rozvoj vesnic, dénské vybaveni a sluzby

[11.2.2 Ochrana a rozvoj kulturnihadictvi venkova

111.3.1 Vzdelavani a informace

Opateni osy IV

IV.1.1 Mistni akni skupina
IV.1.2 Realizace mistni rozvojové strategie

IV.2.1 Realizace projelitspoluprace

Celkové poskytnuté w¥ejné finance (ze statniho a evropskéeho rézpanohouwcinit az

3,6 miliardy Euro za celé sedmileté obdobi. Zadsstifedkladaji na regionalnich
odborech Statniho zemuklského intervetniho fondu (SZIF) fislusnych pro misto

realizace projektu. Termin podavani Zadosti o data®rogramu rozvoje venkova

vyhlaSuje ministr zegdéIstvi nebo je ufen n&izenim viady (12).
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V roce 2007, kdy program &aal byly terminy stanoveny celkem nekoordinavand
roku 2008 SZIF ve spolupraci Mzeaigravuje harmonogram pravidelnych teriinin
ktery by Zadatém umoznil planovat invesini zangry s gedstihem. V kazdém roce se

pocita se temi koly - Unorugervnu afijnu (2).

PRV je zaloZen na bohaté tradici zeffiské vyroby ve vSech regionedR, wetns
regioni s mér priznivymi podminkami pro rozvoj zetdélské produkce. Ve vazina
vyrobni kapacity byla vyti@na zakladni sitechnické a socialni infrastruktury a
systémy dopravni obsluznosti venkovskych obcigktevelkétasti slouzi dodnes. DalSi
oblast podpory jsou pracovni mista. Ve venkovskytitich existuje nedostatek
pracovnich flezitosti, coZz ma za nasledek odchod mladych alifkkovanych
pracovnich sil do atraktigBich mist s ¥Si a pesejSi nabidkou pracovnich
piilezitosti. PRV je zagten i na environmentalni aspekty. V minulosti ddSkwaruseni
struktury krajiny, kterd v dostateé mie neposkytuje vhodné Zivotni podminky pro
plarg rostouci druhy rostlin a voinZijici Zivotichy a omezuje tim biodiverzitu.
Zemedelské podniky disponuji zastaralymi technologienterk je teba obninit. Staré
stroje a z#Hzeni se vyznauji vysokymi provoznimi naklady a jsou v rozporu s
pozadovanou kvalitou ze strany gtiteli, coz ohrozuje jejich konkurenceschopnost.
Rast konkurenceschopnosti je dale omezovan pomaligngsem znalosti a inovaci
(12).

Sloganem v reklatna PRV je ,Nebojte se velkych pi&h Jiz v roce 2007 se éfilo,
Ze poptavka je atSinou vyrazg vétSi nez vglenéné finance. Nej§tSi previs byl u
mladych farmé&i. Stejreé tak nebyli uspokojeni vSichni Zadatelé,kfgodali projekty na
vystavbu bioplynovych stanic, na investice do chdwspodéskych zviat a do
rostlinné produkce. Snahou SZIF je, aby zajemuiév jak dopadli co nejtive,
nejpozaji do Sestnacti tydin SZIF se snazi postup maximaljednodusit. Cilem je,
aby Zadatelé dodavali co nejmeéoriloh, nemuseli obihat spoustiiadi, protoZzeradu
Gdaji si budeme moci diky propojenianych registi zjistit a zkontrolovat sami (2).

Celkova finagni alokace do PRV je pro obdobi 2007-2013 36158 BWR (2815,51
mil.EUR podil EU; zbytek narodni zdroje) — celkeih &@ateni. V opatenich osy Il —
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Kvalita Zivota ve venkovskych oblastech a diveksifie hospodatvi venkova — bude
rozckleno 635,55 mil.LEUR (476,66 EU, zbytek narodni pelre pro 6 opaeni (2).

Podnikatelsky projekieSeny v diplomové praci bude usilovat o ziskanaciot ramci
PRV CR - opateni osy lll, a tdll.1.3 Podpora cestovniho ruchu. - b ubytovanpars
Praimérnd rani alokace do op#gnich 111.1.3 — podpora cestovniho ructini 11,35
mil. EURO. Podle Programového dokumentu bude célkmdpora pro op#ni 111.1.3
celkem 144 mil Eur (EU 794R 65,3).

Terminy pro odevzdani zadosti v roce 2009 v ranmateni 111.1.3 — podpora
cestovniho ruchu — (7. kolo) jsou od 9.6 do 29.6R0V lonském terminu podani
7&dosti v tomto op#ni (4. kolo) bylo podano celkem 174 7ados€iR, za RO SZIF
HK to bylo zadosti 18.

2.2.2.1 Programovy dokument PRV

PRV CR na obdobi 2007 — 2013 vychazi z Narodniho stickéo planu rozvoje
venkova. Programem jsou za¥ad opaiteni trvale udrzitelného systému hospedéa

s podporou opé&tni, ktera vytvB trvale udrzitelna pracovni mista. Déle je cilem
programu zlep3eni stavu ZP a snizeni negativniishi vhtenzivniho zerdglského
hospod#eni. Program umoZni vytiid podminky pro konkurenceschopno$iR

v zakladnich potravirtdkych komoditdch. Podporuje ro&ESii a diverzifikaci
ekonomickych aktivit ve venkovském prostoru s cilevijet podnikani, vyti&@t nova
pracovni mista, snizit nezastnanost na venkeéva posilit sounalezitost obyvatel na
venkow (12).

Venkovské obce se vyz#igi nizSim podilem obyvatelstva v produktivningku.
Vylidnovani venkova se sice zastavilo, nickée to zpisobeno masivni vystavbou
rodinnych dond v okoli velkych nést a vznikem husté satelitni venkovské zastavby
v téchto oblastech. V mezilehlych oblastech vysidlowérikova stale pokéaje, mezi

hlavni @iciny pati absence sluzeb, Spatna dostupnost zdravottg pé Skolnich
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zarizeni, nizka urove dopravni obsluznosti. Venkov je rasin ohrozovan migraci
mladych lidi do nist (12).

V porovnani produktivity prace vramci EU vyplyvélky rozdil mezi starymi a
novymi staty i zn&né nizka dGrové produktivity vCR, trebaze mezi novymilenskymi
staty je nejvy3si. VstuperfR do EU pokrauje trend spdebitelské poptavky po
sortimentu potravingkych vyrobki s vysSi pidanou hodnotou a kvalitou ve vysSich
cenovych relacich. Proto jeuldzitym faktorem zvySovani kvality v této oblasti,
ziskavani zngek kvality, certifikace biopotravin. Ze¥délské hospod@ni vCR je
jednim  z nejvyznanyjSich  faktofi  ovliviujicich  biodiverzitu. Zerdglsky
obhospod&vané ekosystémy obsahuji vyznamné prvky biologickémanitosti
dulezité pro zaji&ni produkce potravy, fungovani ekosystéra bezpeény ZzZivot.
Udrzitelné vyuzivani je iedpokladem pro zachovani biodiverzity zekiskych
ekosystéem (12).

Struktura ekonomickych aktivit ve venkovskych obdad je mnohem chudSi nez
celostatni pkmeér. Jinou ziskovoucinnost nez zewuélstvi vykazuje jen 18,8%
zemedélct. V CR dosud neni plrozvinuta venkovska turistika a neni vyuzit potéhc
zemedélskych farem v oblasti agroturistiky. Turistick&riastruktura a propagace v této
oblasti neodpovida standard EU a doprovodné sluzby (ubytovaci, stravovaci,
informatni) maji nizkou urove Venkov ma vysoky potenciakipodniho a kulturniho
dédictvi. Na mnoha mistech neni tento potencial démga vyuzity. Hlavni filezitosti
pro rozvoj¢eského venkova jeirpdevsSim vyuziti potencialu bohatych kulturnich icad
a mimoprodukni funkce zerddélstvi k rozvoji Setrnych forem cestovniho ruchu.
Vyuzivani obnovitelnych zdrajenergie v ramci diverzifikace zeéd€lskych ¢innosti je
vyznamnou filezitosti gispivajici jak ke zmirovani klimatickych zran, tak k podpte

venkovské ekonomiky (12).

Rozvojovéa osa lll. Seleni na 3 priority a jeji relativni vdha na firkah alokacicini
16,93 %. Na prioritu 3.1 (tvorba pracovnickilgZitosti a podpora vyuzivani OZE je
alokovano 50 %, na prioritu 3.2 (Podminkigtu a kvalita Zivota na venkév8% a na
prioritu 3.3 2 % (12).
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Opateni 111.1.3 b) Podpora cestovniho ruchu

Opateni rozviji aktivity zanstené na diverzifikaci venkovské ekonomiky rozvojem
cestovniho ruchu, zejména ve spojeni s vyuzitifinogniho a kulturniho &lictvi
oblasti. VCR dosud neni phhrozvinuta venkovska turistika a neni vyuZit poiéahc
zemedélskych farem v oblasti agroturistiky. Cestovni rucptitom vykazuje
pracovni sily. ZvySuje odbyt mistnich specialiteanesel. Cilem opgni je dosazen i
raiznorodosti zerdélské ekonomiky a ze#délskych aktivit ve smiru nezemidélské
produkce, rozvoj nezefdélské produkce, podpora zastnanosti a zlepSeni kvality
Zivota ve venkovskych oblastech. Podpora jéema na vybudovani rekrad
infrastruktury pro malokapacitni ubytovanéeire stravovani a rekrgaich zaizeni.
Podporovano je také zajisii sluzeb pro §5i turistiku, vodactvi a lyZovani, budovani a
zna&eni @Sich tras, odpinkovych mist ¥etné vyuZziti zvirat v ramci cestovniho ruchu

a vysadby doprovodné zele(l2).

Vysledkem by milo za obdobi 2007 — 2013 byt podeni 1050 novych prukturistické
infrastruktury o objemu investic 147 mil Euro. Ty $e nélo projevit v natistu turisti
0 300 000, o by byt vytvaeno 8 000 pracovnich mist (2).

2.2.2.2 Pravidla, kterymi se stanovuji podminky geoskytovani dotace na projekty
PRV CR na obdobi 2007 — 2013

Presné podminky pro vypracovani Zzadosti, pro ém@ivdohody o poskytnuti dotace pro
Zadost a pro zadost o proplaceni vudajojektu utuje dokument Pravidla, kterymi se
stanovuji podminky pro poskytovani dotace na ptgj€kogramu rozvoje venkov@R

na obdobi 2007 — 2013. Pravidlawjf zpisobilé vydaje, pibéh zadava ni zakazek

Zadatelem, kontroly dodrzovani podminid§eni zran v projektu (15).

zamer 111.1.3)b — Zadatelem mohou byt fyzické osoby pis@jici v zenddglské

vyrobé. Maximalni vySe dotace je stanovena procentudle Obrazku 3:
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Obrazek 3: Pfehled regioni

; Malé podniky Stfedni podniky Velké podniky
Region
2007-2010 | 2011-2013 | 2007-2010 | 2011-2013 | 2007-2010 | 2011-2013

CZ 02 Stfedni Cechy 60 % 60 % 50 % 50 % 40 % 40 %
CZ 03 Jihozapad 56 % 50 % 46 % 40 % 36 % 30 %
CZ 04 Severozapad 60 % 60 % 50 % 50 % 40 % 40 %
CZ 05 Severovychod 60 % 60 % 50 % 50 % 40 % 40 %
CZ 06 Jihovychod 60 % 60 % 50 % 50 % 40 % 40 %
CZ 07 Stfedni Morava 60 % 60 % 50 % 50 % 40 % 40 %
CZ 08 Moravskoslezsko 60 % 60 % 50 % 50 % 40 % 40 %

Z Tabulky je patné, Ze zvyhoémy stedni a jest vice malé podniky. Znevyhodn je
region Jihozapad. Maximalni agobilé vydaje, ze kterych je stanovena dotace jsou
10 000 000 K na projekt. Fispsvek EU¢Ini 75 %, gispsvek CR 25 % (15).

Projekt Ize realizovat na GzentlR v obci do 2 000 obyvatel. Zadatel musi splnit
podminku finatdniho zdravi u projekt jejichz zpisobilé vydaje pesahuji 2 000 000
K¢. Kapacita ubytovaciho #iaeni musi byt maximain60 kizek nejmén po dobu
vazanosti projektu nacél (5 let). Vydaje vtomto za#nu jsou zfisobilé, jestlize
vznikly a byly skuténé¢ uhrazeny nejidve ke dni vystaveni potvrzeni o zaregistrovani
Zadosti o dotaci z PRV (15).

Zpusobilymi vydaji jsou (15):

— rekonstrukce a modernizace stavajiciho malokaghaoitabytovaciho zZézeni
nebo stravovaciho #aeni v fimé navaznosti na ubytovaci kapacitu nebo
piestavba budov na malokapacitni ( do @Bek) ubytovaci nebo stravovaci
zaizeni, nova vystavby budov malokapcitniho ubytovaaiebo stravovaciho

zaizeni (stavebni material, stavebni prace)
— vystavba pijezdové cesty, odstavnych starippjeni k technické infrastrukte

— nakup vybaveni pro malokapacitni ubytovaci nebavstraci z&zeni, ndkup a

vysadba doprovodné zeken arealu
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— nakup pozemk v souvislosti s projektem do 10 !% zetgpbilych vydaiji, ze
kterych je stanovena dotace na projekt

— projektova a technickd dokumentace

Vydaji, které nejsou Zjsobilé ke spolufinancovéni, jsou zejména nakup ipélod
za‘izeni, nakup motorovych mobilnich dopravnich pea$ith a mobilnich straj.

Zadost o dotaci jeipdkladana dle mista realizace projektu na regidetalodborech
SZIF dle Obrazku 4:

Obrazek 4: Regionalni odbory SZIF

Mapa region NUTS 2

NUTS 2

I Frah:
I Stiedni echy

Jinozdpad
Seemzapad
Seemwy chod
I /ihovychad
[ Stiednd Morava
Morawskoslezsko

Mymburk | 1 o ] Okresy

Miinik ~EoMeslay  Jcin
Kladno
raha
¢ [Beroun pop, Paks  Kolln S
g, 1 et .
g - e Bruntal
g 1Al Pilbram Benedov

Handic Brod S Opava
Switawy Qstrava
*zalk Palihfirrio Karving
s : nE wy Jigin
- : Anlava o _ " Fry dek-Mistek
el o radec TrebiE - F.ﬁ’

b
Bfeclav  Hodonin

Adresy regionalnich odbor( Statniho zemé&délského intervenéniho fondu

NUTS 2

Nazev RO 5ZIF

Adresa

Stredni Cechy

Praha a Stfedni Cechy

budova UZPI, Slezska 7, 120 56 Praha 2

Jihozapad Ceské Budéjovice Rudolfovskd 80, 370 21 Ceské Bud&jovice
Severozapad Usti nad Labem Masarykova 19/275, 403 40 Usti nad Labem
Severovychod Hradec Kralove Ulrichovo namésti 810, 500 02 Hradec Kralové
Jihovychod Erno Kotlaiska 53, 602 00 Brno

Stiedni Morava Olomouc Blanicka 1, 772 00 Olomouc

Moravskoslezsko Opava Horni ndmésti 2, 746 57 Opava
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Pro ziskani dotace je rozhodujici ziskani preferiah kritérii dle Obrazku 5 (15):

Obrazek 5: Prefereréni kritéria

Moiny
Poradi Kritérium bodovy
zisk
11 Obec, na Gzeml které je projekt realizovan, ma 1001 - 1500 obyvatel' 5 bodd
1.2 Obec, na Uzemi které je projekt realizovan, ma 501 - 1000 obyvatel' T bodd
13 Qber, na Gzemi které je projekt realizovan, ma mené nei 501 obyvatel' 10 bodd
2. Poladovand mira dotace v procentech
baly podnik Stiedni podnik valky podnik
Viechny Viechny Viechny
T?;:-:I Region (:ril:n? Region r:?;:;y Region
i . ik
reglonu Sihozépad reglonu likozépad reglonu Sihozapad
lihozapad linozépad lihozdpad
21 59 55 49 45 39 35 1 bod
22 58 54 48 44 38 34 2 bodh
23 57 53 47 43 7 33 3 bodi
24 56 52 46 42 £ 32 4 baodl
25 55 51 45 41 35 n 5 bodd
26 54 50 44 40 34 30 6 bod
27 53 49 43 39 33 29 7 badd
28 52 48 42 3B iz 28 8 bodd
29 51 a7 41 37 Eq | a7 9 baodl
2.0 50 46 40 36 30 26 10 bodd
FR ] 49 45 39 35 29 25 11 bodd
212 43 44 38 34 28 24 12 bodd
213 47 43 37 EE] v 23 13 bodi
2.14 45 az 36 32 26 22 14 bodd
2.15 45 a méné 41 a méné 35 a ménd 31 a ménd 25 a méné 21 a méné 15 bodd
EN| Projekt wytvafi jedno pracowni misto® 5 bodd
32 Projekt wytvafi dvé pracowni mista’ 10 bodd
33 Projekt vytvardi th pracovni mista® 15 bod
34 Projekt wytvaii ¢tyfl a vice pracovnich mist® 20 bodd
4. Projekt vyudiva tepelnou energii z OZE* 5 bodd
Maozny
Pofadi Kritérium bodowy
zisk
E. Pledmétem & soutasti projektu je sportowni zaflzenl afnebo pljiovna sportovnich potfeb 5 bodd
B Zadatel pfedloZil v daném kole na damy zamér pouze jednu édost 10 bodd
Zadatel je zafazen do pfechodného obdobi nebo registrovan jako ekologicky podnikatel dle
7.1 zakona & 2422000 5b,, o ekologickém zemédélstvi, ve znéni pozdéjlich pledpist a neprovazuje| 15 bodo
soutasnd jinou zemédélskou wroba®
Zadatel je zafazen do pfechodného obdobl nebo registrovén jako ekologicky podnikatel dle
7.2 zakona £ 2422000 5b., o ekologickém zemédélstvi, ve znéni pozdéjiich pfedpish a provozuje eko-| 10 bodd
logické zernadélsty na minimalng 50 % wméry obhospodaiovand remedéloké pldy”
8 Projekt vyuiva a obnovuje existujici stavbu/stavby” 15 bodd
9. Soudasti projektu je hromadné stravovacl zafizenl © 5 bodd
0.1 Mira nezaméstnanosti ve spravnim obvodu abee s rozéifenou plsobnosti, ve kterém je projekt rea- 1 bod
) lizovan je 4,9 - 6,4 % -
102 Mira nezaméstnancsti ve spravnim obwodu obee s roziifenou pasobnosti, ve kterém je projekt 2 bad
% |realizovan je 6.5 - 8.7 % ¥
103 Mira nezaméstnanosti we spréavnim obvodu obce s rozéifenou plsobnost], ve kterém je projekt 5 hadi
) realizovan je 8.8 % a vice ©
" Adresa trvalého bydlitésidla Zadatele a misto realizace projektu se nachdzeji ve stejném nebo 10 bodd
) sousedicim katastralnirn Uzemi, a to minimalng do terminu plediokeni 2adosti o proplaceni. .
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Pro rekteré zpisobilé vydaje, ze kterych je stanovena dotace, $sauoveny maximalni
hodnoty dle Obrazku 6:

Obrazek 6: Zpiisobilé vydaje

Kéd | Zpdsobily vydaj Limit
naklady na stavbu malokapacitnibo ubytovaciho & stravovaciho zafizeni, naklady na zmény| 17 5300 K& m?
dokonfend stavby na malokapacitnl ubytovad, & stravovac zafizenl: ubytovacl jednotky, podlahove

001 | vnitfni komunikace, spoledenské prostory, stravovaci sluZby, zézemi pro wyrobw a skladovani, | plochy ubytova-
razemi pro zamestnance (napf, Latna, socialni zafizend, apod.), garake [Stavebni material, sta-| ciha, stravovaci-
vebni prace, bouracl prace, technicka infrastruktura k budové, technicka zafizenl staveb) ho zafizeni
naklady na stavbu pipoven spertovnich potielb, naklady na zmény dokondend stavby na pij-

002 fowny sportovnich potfeb - napf. pdjéowny kol, lodi, hafského wybaveni, atd. {stavebni mate- 1 000 D00 KE
ridl, stavebni prace, bouraci prace, technickd infrastruktura k budova, technicka zafizeni sta
velh)
naklady na stavbu sportovnich zafizeni, naklady na zmény dokondend stavby na sportovni
zafizeni v aredlech jak wnitfnich tak wvenkownich - napf hfi$té, koupalifté, jizdarna, atd. ;

ooz M jas ROWTIER = Naph MFSEE, ROUPSTEte. | #1912 000 000 Ke
(nejednd se o agquaparky a laznd) (stavebni materidl, stavabni prace, bourach prace, technicka
Infrastruktura k budove, technickd zafizeni staveb)

ITE0 Kilm!
; - ] e ) odlahové plo-
wybaveni pro malokapacitni ubytovacl nebo stravovac zafizeni (nabytek, kuchyfiské vybave- e p

004 | L o, chy ubytovaciho,

ni, mhektricks spotfobide) '
stravovaciho
zafizeni

005 | nakup wybaveni a sportovnich potfeb pro pajtovny a zafizeni pro sportovni wyiEiti S0 000 K

012 | projektova dekumentace 20000 kL

013 | technickd dokumentace BO 00D KL

Pro projekty se zjsobilymi vydaji nad 2 000 000 K je poteba vypgitat finartni
zdravi. Pro zhodnoceni se pouziva deskonomickych ukazatélfinancni analyzy,
kterym jsou podle dosazeného vysledkidgeny body. Posouzeni FZ se provadi

posledniit Gcetrg uzaveneé roky.

Vypocet se provede pro kazdy rok a vyslednyegiobodi pro posouzeni je &en
aritmetickym pamérem. Celko¥ je mozné ziskat maxima31 bodi, a pro splani
podminky FZ je pdtba ziskat minimatl15,01 bod (viz Obrazek 7, 8, 9,10):

Obrazek 7: Kategorie finan¢niho zdravi

Kategorie A od 25,01 do 21,00

Kategorie B ad 17,01 do 25,00 Zadatel spliuje podminky FZ
Kategorie C od 15,01 do 17,00

Kategorie D od 12,51 do 15,00

R od 9,00 do 12.50 Zadatel nespliuje podminky FZ
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Obrazek 8: Definice ukazateh

Danowva evidence - definice ukazateld, navammost na Univerzalni tabulku

uk. Ukazatel Vazba na radky vykazo Tve | Jednotiy

Rentabilita celkového majethu

4
(Prijmy - Vydaje - Qdpisy) £ (Majetek celkem) = 100

[iFV 3 - ODP) { MZ 8] * 100 MAX %

Rentabilita viastnich zdroji
2 PV 3 - ODF) / MZ 13] * 100 MAX o
(P (jry — Vydaje — Odpisy) / (Cisty majetek) * 100 W ) ]

Celkovd zadlufenost

3 |(ZTavazky celkern vietné ovérd a rezerv / Majetek cel (MZ 12 7 MZ 8)* 100 IR k)
karn) * 100
Kryti diouhodobého majethu viastnimi zdroji

4 |Cisty majetek [ (Dlouhodoby hmotny a nehmotny MZ 13/ (MZ 1+ MZ 2) hAx nasohek
rriajetek)

5 Pﬂdil wydaji na 1 KE piijmd PV IRV MIN nasohek
Vidaje celkemn / PRijmy calkem KETKE
Doba obratu zdsob

[ FIPV 1) * I

B | izasoby J Piijrmy celkem) * 360 [MZ &1 (PV 1)] * 360 IR dny
Obratkovost majetku

i PY1/MZE rAK Asobek
PHjmy calkem f Majetek celkem nasehe
wLikvidita"

g (Zasoby # Pohledavky + Penéini prostfedky v hotovos- MZB+MET +MZ3 + MAX nésobek

ti a na bankownich uftech + Cenné papiry a pendini| MZ 4 + MZ 5) 7 (MZ 5 + MZ 10)
vklady) / (Zavazky « Uviry a pdjdky)

Doba splatnosti zavazki
a MZ1Z/PV 3 RAIM 13
Zavazky celkam ! Pjmy - Vydaje) reky

Obrazek 9: Mezni hodnoty pro ukazatele

Danova evidence - mezni hodnoty pro jednotlivé ukazatele vietné bodového ohodnoceni

Ukazatel 1

Rentabilita celkového majethu = 143 od 1,5do 3 =30
(%) MAX

Body 1 2 3
Ukazatel 2

Rentabilita vlastnich zdrojd = 1,69 od 1,7 do 4 =4m
(%) MAX

Body i z 3
Ukazatel 3

Celkova zadluenost = 29,99 od 30 do 50 = 50,01
{%0) MIN

Body 5 3 1
Ukazatel 4

Kryti dlouhodobého majetku viastnimi zdraji = 0,93 od 1,00 do 1,40 =141
{masobek) MaX

Body 1 2 3
Ukazatel 5

Podil vydaji na 1 KE pijma = 0,549 od 0,95 do 0,99 =0,991
(mdsobek) MIN

Body 5 2 1
Ukazatel &

Doba obratu zasob £ 39,99 od 40 do 70 70,01
{dnyl MIN

Body 3 2 1
Ukazatel 7

Obratkovost majethku < 0,29 ed 0,3 do 1,00 210
{nasobek) MAX

Body 1 2 3
Ukazatel 8

wLikvidita® % 1,19 od 1,20 do 2,00 z2M
{mdsobek) MAX

Body 1 2 El
Ukazatel 9

Doba splatnosti zavazkd % 4,99 edSsdo 7 z7m
{roky) MIN

Body 3 F 1
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Obrazek 10: Formulér dafiové evidence

FORMULAR DANOVA EVIDENCE

(UNIVERZALNI TABULKA)
UNIVERZALNI TABULKA SR Rok
Dafiovd evidence univerzaini
tabulky 20... 20... 20...

Castky pro rok wplnény*
Dlouhodoby hmotny majetek MZ1
Dlouhodoby nehmotny majetek MZ 2
Penédni prostfedky v hotovosti

MZ 3
{2 ceniny)
Penéini prostiedky na bankownich Octech MZ 4
Cenné papiry a penéini viklady MZI5
Zasoby MZ &
Pohledavky
{wietné poskytnutych dvdrd a pdjdek) Mz 7
MAJETEK celkem
suma Fadky MZ1 az MZ 7 Mz 8
Zavazky (bez dvérd a pljéek)* MZ G
Uwéry a pajéky (pfijaté)® MZ 10
Rezervy™ MAZ 11
ZAVAZKY* calkem ME 12
suma Fadky MZ 9 az MZ 11
MAJETEK - ZAVAZKY =
Cisty MAJETEK = MZ 8- MZ 12 Mz 13
Prijmy celkem PW 1
Wydaje celkem {véetné pojistnéha) Py
Rozdil mezi pfijmy a vydaji PV 3
(P 1-PV 2
Odpisy celkem oDpP

* Fadate) kiifkem ornadl rokiy), které doklidd (z dafowvd evidence) k analyze finandniho sdvavi
=+ Favazky se waplniull 5 kiadngm znaménkem
(2 frou féddiy majetky o zdvazkd, PV jsou fédiy pfifmid a vpdajo)

FPorn.: Hodnaty v Univerzdind tabulce se vypdfiufl = Dafiovich pfizndni fyrickyoh osob typ 8 (dlie postupu uvedendho v Ndvaznosti DAP na
Univerzalnd tabuiku)

Pokud gedpokladana hodnota zakazky podle osnovy projek#sghne 500 000 K
(bez DPH), je Zadatelfjemce dotace povinen uskuiit zadavacitizeni, vybrat
dodavatele z minimaintti obdrZzenych nabidek atich zadavacihdizeni nalezit

dokladovat.
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2.3 Venkovska turistika a jeji marketingova stratege

2.3.1 Co je to marketing?

NetradEni definice marketingu podle agentury Greenmarke(8):

- Pokud mate pekarnu a Wsite na narsti ceduli, kter&ika: ,Cerstvé rohliky
od Pepy Koblihy*, to je REKLAMA.

— Pokud tuto ceduli umistite na zada kKravta se s ni projdergs nanisti, tomu
sefikda PROPAGACE.

— Pokud krava poSlape starostovi zahonkgdpradnici, je to PUBLICITA.

— Pokud se Vam podlia aby tomu se tomu starosta zasmal a napsaly ortistmi
noviny, to je PUBLIC RELATIONS.

A seriozrjsi definice:
— Marketing se prolind vSeniinnostmi podnikatelsk&nnosti. Znamena zjighi,
poznani, stimulovani a uspokojeni poptavky. Jetktadém je ¥dét co, komu,

kdy a kde a v jakém mnoZstvi jelba na trhu nabizet (1).

Pt aplikaci marketingu v cestovnim ruchu je nutnéhdzet ze specifik (1):

cestovni ruch je vyrazrzavisly na geografickém prasti

— danosti prosedi jsou pedpokladem pro vy vhodné cilové skupiny

- projevuje se sezonnost, médnost

- poptavka po cestovnim ruchu je vyrézavliviovdna fondem volnéhdasu, disponibilnimi

piijmy, cenovou hladinou nabizenych sluzeb, zZivotsfptem.
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- pro sluzby cestovniho ruchu je charakteristickyokyspodil Zivé prace

- pti koupi se projevuje se zvySena mira emociondlaichcionalnich faktdr
— zékazniky je kladenigaz na Ustni reklamu

— v cestovnim ruchu rostou naroky na jedimast

— je zvySena pdeba kvalitnich podjpnych materidl, prudky naist vyuzivani informénich

technologii
2.3.2 Typologie destinaci cestovniho ruchCR

— venkovsky

—  ptirodni

— ptihrangni

— zimnich spor

- uvodni plochy

- rekre&ni

- kulturné-poznavaci

— historicky

— naboZensky (poutni)
- lazeisky

— atrakéni (1)
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2.3.3 Marketing destinace cestovniho ruchu

Podstata marketingu destinace cestovniho ruchwtkvientaci vSech zainteresovanych
subjekfi na uspokojeni ptéb a pozadavk navsEvniki destinace za daglem
dosazeného zisku. Usph destinace na trhu cestovniho ruchu zavisi a pswisti
identifikovat vlastni nabidku — produkt, potenciahdvsevniky (kteri disponuji volnym
casem, petzi a chgji navstivit destinaci), cilovy trh, ohrozeni &lgzitosti na trhu a

zpasob, jak potencialni naw&miky aktivizovat k navéi¢ destinace (1).

P vytvareni marketingové koncepce destinace cestovnihauriehiilezité vytyeni
marketingovych cil. Je nutné provést analyzu nabidky destinace, dabdyzu
zainteresovanych skupin. Analyza ¢&8iho prostedi destinace je analyzou
makroekonomickych faktér které maji vliv na asggnost destinace na trhu cestovniho
ruchu. Je nutné analyzovat ekonomicke, politick&hnologické, sociadakulturni a
ekologické faktory. Dlezitym vregjSim faktorem , ktery ma vliv na destinaci je i
konkureni nabidka. Vytveeni UsgSné marketingové koncepceredpoklada
prizptisobeni nabidky ptgbam a pozadavkn navsévnikim destinace, a to na zakéad

poznani jejich pdeb, pozadavk motivace (1).

2.3.3.1 Segmentace trhu

Zakazniky destinace jeéeba zkoumatigdevsim z hlediska

demografického porfilu

— z&mi a motivace navéty

— ¢&innosti vykonavanychdnem pobytu v destinaci

- vySe vydaj spojenych s pobytem

- délky pobytu a frekvence na¥sy destinace
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— zpasobu dopravy do destinace

- zpisobu ziskani informaci o destinaci

Na zaklad analyzy pateb a pozadawk navstvniki je mozno uskutait segmentaci
trhu. Cilovym segmentem v cestovnich ruchu ¢mjeane takovy, kterému j mozno
destinaci ,prodat” nejlépe.

Marketingovou strategii nabidky destinace na trbést@vniho ruchu jeéba vypracovat

na zaklad:

- uréeni silnych a slabych strdnek (na co se v nabido®ii, co rozvijet a co se snazit odstranit)

— ur¢eni specifickych fednosti destinace (c@&ld destinaci zajimavou v porovnani s konkurenci a

jak se od ni odliSuje)

— ur¢eni ohrozZeni aifleZitosti na trhu

— definovani cilového segmentu trhu

Souwasti marketingové strategie je marketingovy mixpiitvho produkt, cena,
distribwni cesty, a zgsob komunikace s na¥sniky. Za patou saiast byva
povazovan lidsky faktor. Produkt je z hlediska néwusika vSechno, co uspokojuje jeho
potreby, a pozadavky. Zazitek nasdtiky nezavisi pouze na sluzbach cestovniho
ruchu, ale dlezitym prvkem je pedevSim atmosféra, prostli. Cena je z hlediska
navstvnika nejviditel®jSi sotast marketingového mixu. Rozhodnuti o spravné& cen
produktu bere v uvahu naklady na produkt, imageyyckonkurence, pozadavky
navsevnika na cenu. Distribtni cesty umoituji, aby byl produkt na spravném ndist

ve spravnycas. Komunikace se zakazniky — névBtk musi byt informovan a
motivovan, aby se o destinacetabzajimat. Je nutné datiz na to, co je mozné
v destinaci zazit, vid, co je vni mozné dat. Lidi jsou dilezitou sowdasti
marketingového mixu. Poskytuji sluzby n&v$tikim, ale také s nimi sdileji prostor, ve
kterém Ziji. VykEru zamgstnand je treba ¥novat velkou pozornost, a to nejenom

z hlediska jejich zrtnosti, ale také z hlediska schopnosti komunikadelns,
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jazykovych schopnosti a motivace pracovat v cestovruchu. Obyvatele destinace
samozejm¢ neni mozné vybirat, ale je mozné jim Wt moznosti ginosu turish pro

destinaci (1).

2.3.3.1 Pozadavky zakazumiik

DnesSni cestovatel si e vybirat z obrovské nabidky destinaci z celéh&ias\jez
nabizeji nefebernou &i sluzeb a aktivit. B planovani dovolené se rozhoduje
v nasledujicim pi@adi (9):

— co chci na dovolenéstht? (byt aktivni?, poznavat? Sam nebo se skup)nou?

— kam pojedu, do jaké zajimavé destinace?

— jak odpovida nabidka mymignim? (rozsah, kvalita a cena nabizenych sluzeimplainost

informace)
- jak rychla a jednoducha je rezervace?

— &im budu cestovat?

Zasadnimi kritérii pro hosta jsou typ a kvalita tdwani. Host se rozhoduje, do jakého
typu ubytovani pojede — do pokoje se stravovaninbons vlastnim \a@nim?
NejvyznamujSi je kvalita ubytovani a od toho by selenodvijet cena. Obe¢npro
klienta tetiho tisicileti neni rozhodujici, jak vypad&nci jaka je cena zaipnocovani.

Rozhoduijici je, jak nabidka odpovida celému kompleko gani (9).
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2.3.4 Potencial venkovske turistiky

Podlerady marketingovych vyzkuinje zpisob cestovani a traveni dovolené stale vice
otdzkou prestize, ukazatelemcitého spoléenského postaveni, gobu Zivota. Na
vyznamu proto bude nabyvat nezsnitelnost, odliSnost, vyjim@ost. Stale vice lidi
vyhledava nové fodni zkuSenosti namisto @@ univerzalni ,kultury” stedisek
masoveé rekreace. Je to dlouhodoby trend, klieati pcestovali, natmi a vyhledavaji
dokonalé kompletni sluzby. Nestajim kvalitni prenocovani a stravovani, ale
vyhledavaji z&azZitek, jediay proZitek pozitek. VyZaduji akci, program, osoliést
na rem. Snefuji ke koremim®, k piirod€, k deédictvi jednotlivych narotl a zemi. Jsou
citlivi na kvalitu zivotniho prosedi acistotu. Maji radi zdinu a nevydrzi dlouho na
jednom mist. Cheji si vSe jednoduSe rezervovat. Hostekéava v Toskansku
Toskéansko, WechachCechy — ne karikaturu Ameriky nebosiecka. Ubytovatel by
mel byt hrdy na to, kde Zije. Cena ubytovani zdalekai to jediné, co hosta zajima.
Host se chce na dovolené delubytovat, doke se vyspat, ddb se najist, bavit se a

néco zazit a koupit sigco na pamatku (9).

Cestovani je zbozim a podléh& stejnymintiva stejnému vyvoji. #innou Zivelného
rozvoje masovych center byla orientace na kratkgdidk a také nerespektovani zdsad
2udrzitelného rozvoje“. Udrzitelny = setrvaly rozvie rozvoj, jenz vyhovuje pétbam
sowasnosti, aniz by to bylo na Ukor pelb budoucich generaci. VcitEm moment
nabidka pekona poptavka. Letoviska se vlivem globalizaceagtg,stejrgjSi“. Mnoho
turisti se ejedlo a z&alo cestovat jinam. Reakci na masovou turistikuveik
,odpowdné , turistiky. Navrat ,ke kiemim“, k prirodé a tradicim, se stal velmi

vyraznym s¥tovym trendem v turistice na konci tisicileti (9).

Venkovska turistika je pobyt na venkovHosté si tuto formu vybiraji zejména
z divodu klidného prosedi, poznavani novych oblasti a lidi, seznamerd lsistorii,
piirodou a kulturou dané oblasti. Venkovsky cestawch pati mezi formy ,Setrného
cestovniho ruchu®, tzn., Ze mezi hlavni principytipanaha o udrzitelnost, ktera se

projevuje mj. vyuzivanim technologiitgielskych k Zivotnimu prosdi (preference
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piirodnich stavebnich materialidrzba krajiny), snahou o posilovani socialnielzeb
v ramci mistni komunity a ochranu a rozvoj kulttina girodniho @dictvi (9).

V ramci venkovske turistiky je odliSovana jeji pagozina agroturistika. Jde o pobyt na
farmach, zerdélskych usedlostech, kde tentotugpb traveni volnéh@asu preferu;ji
zejména rodiny sami, které zde mohou fjjit do kontaktu s domacimi zty,
dozwdét se praktické &ci o venkovském Zivet a seznamit se s kazdodennimi
aktivitami v €chto provozech. Ajiz jde o aktivni zapojeni se do chodu na farm
krmeni ¢i dojeni zvfat, suSeni a sklizeni sena, vyrobu masla, syraphuaapod.
Obecr nazvané venkovskd turistika jéepdevsim ubytovani na venkfkde majitel
neprovozuje zewdélskou ¢innost, ale svou nabidkou se stava pro zajemceto styl
dovolené atraktivni. Pouhé ubytovani je naprost&onkurenceschopné a jedinou
moznosti jak usf v silici konkurenci nabidka atraktivniho prograpme ubytované.
Tedy nav&tva blizkych pamatek, fpodnich zajimavostii kulturnich akci, tak i
vlastnimi silami ubytovatele sestaveny programiyktedokéze filakat hosty. Mize jit
0 Wast naremeslnychc¢innostech (keramika, malovani, pleteni z proutiiezgvani,

kovérstvi), sportovni nebo gastronomické akce (9).

Venkovskd turistika podporuj rozvoj oblasti v mnosiaerech. Jedna se zejména o
sniZzovani nezagstnanosti vytvenim novych pracovnichiifezitosti, nahrazujicich
mista v zerddélIstvi. ZlepSuje uplatini, perspektivu a spalenské uplaténi obyvatel
na venko¥ a rozvoj mistnich sluzeb — obcha@mesla, stravovani, dopravy a celé
infrastruktury. Propojeni jednotlivyctianki nabidky — ubytovani, stravovani, nabidka
doprovodnych sluzeb je obrovskou moznosti rozvaekevskych oblasti. Spoluprace

zastupa téchto oblasti je ovSem nevyhnutelna (9).

Venkovskou turistiku je mozné datkenit na:

— agroturistiku — pobyt na farmach se zeRiskou c¢innosti, agroturistika je

dodateénym farmd&ovym pijmem

— ekoagroturistiku — zde je za®no, Ze se jedna o ekologickou farmu hospicta

bez chemie. Ekologii zentd¢lci se sdruzuji ve svazu PRO — BIO (9)
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2.3.4.1 Odkud a prédjezdi hosté na venkov?

//////

Jsou to lidé nejenom z velkychést, ale i z oblasti, kdetugodni divoka krajina byla
nahrazena intenzivnimijmyslovym zenidélstvim (nag. v Nizozemi). Hosté cestuji na
venkov fedevSim proto, Ze maji gebu stat se alesppona ¢as souasti prastarého
rytmu Zivota uprosged girody. Tito lidé potebuji opustit mistsky ruch a shon, mobilni
telefony, pgitace, tovarny a auta. Nedchit Zit na venkow jako ve nmést. TouZi po
zmeng, touzi ,vratit se ke kemim®, daleko od ¥¢ného hluku, prachu a shonwsh
Hosté oceni {vodni staveni (se soasnou koupelnou a toaletou), radi ochutnaji
tradicni mistni jidla, vyhledavaji aktivni pohyb, majamsist o své zdravi, dijt jist
,Zzdravé" potraviny, radi navstivi pattihodnosti okoli, nahlédnou demesiné dilnyi

do staje. Jsou ohleduplni, &htse gipojit k Zivym tradicim venkova a netouzi po

umglych atrakcich (9).

2.3.4.2 Pozadavky a zvyklosti hést

Hosté jezdici na venkov se daji rélddo ne¢kolika skupin. Kazda skupina ma své
zvlastni pozadavky a zvyklosti, které jelia respektovat. Ve venkovské turistice jde

predevsim o individualni hosty nebo malé skupiny (0Kd osob) (9).

- Rodiny s détmi — nefasgj$i navstvnici. Casto se zdrzi cely tyden, maji-li
Skolni dkti, pak cestuji térF vyhradré v doks Skolnich prazdninCasto si
jezdi autem, olas na kole. Posnn¢ hodré ¢asu travi na mi&t vyzaduji
dostatek bezg@mého prostoru pro &i. Oceni nabidku her a aktivit a
.vzdélavacich ¢innosti* jako oSébvani a krmeni zvat, dojeni mléka nebo
stloukani méslaCasto nakoupi ,zdravé* produkty. Ve vybaveniijebia pditat
s détskou postylkou, vagkou, ctskou zidli, dostatkem her a zabavy venku i
v domg, koutkem pro hrani vifpadt Spatného p&asi. V don¢ se nesmi kdiit.

Je nezbytné zajistit bezfiedéti (zamezit pistup k nebezgmym zviatim a

44



strojam). Bude — li se u vas libitétem, bude se tam libit i raglim; déti jsou

navic budouci zdkaznici.

— Jednotlivci nebo pary skedniho Wku — WtSinou solvent§si zakaznici,
sluzby, kvalitni vybaveni afpsné informace (atraktivity okoli, jizdrady, ...);
jsou aktivni, hod&é cestuji po okoli,éasto se stravuji mimoudch (mimo
snidanr).

— Skupina 50+ vétSinou cestuji autem, vyzaduji klid, pohodli, dolsi@zby,
kvalitni vybaveni; zejménaudhodci maji vicecasu a nevahajiustat déle.
Mohou mi problémy sigkonavanim schdd Ve sprchach a na toaletach je

tfeba mit madla.

— Mladi lidé — pary nebo skupiny éasto studenti. Cestuji jakkoliv, malo utraceji,

nenarani zakaznici.

Hosté & uz budou odkudkoliv, a’je jejich zdjem jakykolivzdy jim musite vedle
dobrého ubytovani nabidnout dobré jidlo, zaziteka na pamatku.

Je nutné zastit se na wfitou cilovou skupinu host ktera se vam nejvice zamlouva a
pro kterou mate podminky. Bwtzné skupiny mohou mit natolik odliSné pozadavky,
Ze je prakticky nemozné je smsré zajistit (Skolni mladez, sdasré ubytovani
senidi). — Motto — lepSi poskytnou jedné skupirakaznikm vSe, nez vSem trochu (9).

2.3.4.3 Kde najit hosty?

Bez reklamy a propagace se penzion neobejde atfe mio ni investovat. Jéeba ji
stale, pravidel& a promysSle& opakovat. Jei¢ba zfisoby propagace kombinovat a
piesré natasovat. Je dobré sledovat, jakyagpb vam v minulosti ifinesl nejvice

zakaznik a ptat se host odkud o vas &di. Diky tomu je mozné séovani reklamy
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zefektivnit. Za delem reklamy je dobré spojovat s s partnery, svamystnimi
organizacemi. NejlepSi a bezplatna reklama je dgeoi spokojenych hos{(9).

- Internet - Je nezbytné mit pdta¢ s gipojenim na internet a hosté mohou
posilat gimo rezervace elektronickou postou. Pro vlastrégmeaci na internetu
je s ohledem na mnozZstvi nabizenych moznosti sgejitnap. se Svazem
venkovskeé turistiky, krajskym, #stskym dadem) a vyuzit tak komplegsi
propagace za mérperéz. Mit kvalitni, gehledné a aktualizované internetové
stranky je dnes jiz nezbytnosti.

viv s

reklamu plosnou do vydani ve velkycheéstech. To je vSaké&Sinou drahé v

porovnani s &inkem.

Vi s s ey

meéstatko. Zejména cizinci niii po @ijezdu na misto do inforndaiho centra —
pro informace. Pokud je informiai centrum placeno &tem, jeho sluzby
byvaji zdarma a materialy jsou velk dispozici hostm. Je teba je vybavit
dokonalym plankem ifjezdu, plnou adresou a telefonem a mit jezkotika

jazycich.

— Tisk - V¢étSina denilt i tydenilka vydava vedle &né plosSnéi radkove inzerce i
specialni ,cestovni“ filohy na letni sezénu. Inzeraty zde byvaji plodedy
drazSi. PloSné inzeraty musi byt vyrazné aby pddlyoka a dopokiuje se
zvyraznit mistni specifikum a nezanitelny dol¥e promysleny slogan.

— Pohlednice - Vdécnym zpisobem reklamy je prodej pohlednic vlastniho
ubytovaciho z#izeni s adresou. Pohlednice v3akZete nabidnout az kdyz

hosty mate u sebe. Porto fi&aste&n¢ do oblasti suvenyi
— Partnefi - Velmi innym zmsobem propagace je spojit se s seri6znim

sdruzenim (nap ECEAT — Evropské centrum pro EKO AGRO turistil8yaz

venkovské turistiky). Dobry partner pro nasiza udlat hodré — tyto
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organizace vydavaji katalogy, maji dlouho8awij okruh klienti. Mohou si
dovolit intenzivni propagaci. Vztah mezi ubytovatala partnerem se upravuje
v pisemné smlouwv Prodava se za cenu ubytovatele + rezgrivpoplatek nebo

za cenu + procentualnfipazku (30 — 50 %).

viv s

reklamu plosnou do vydani ve velkycheéstech. To je vSaké&tSinou drahé v

porovnani s &inkem (9).

2.3.5 Certifikace Ekologicky Setrna sluzba

Penzion usiluje o ziskani zfky Ekologicky Setrna sluzba. JiZipvystavi® bude
pamatovano na to, aby penzidénélmmaximalré dsporny provoz. Budova bude
zateplena, na vyt&pi budou instalovany kotle na biomasu, budou ionstaly
energeticky usporné sgebice. Penzion se diky certifikaci zviditelni (bude mim
ekologickym penziénem v Pardubickém kraji), cektifie bude rowt lakat ekologicky
smyslejici hosty k pobytu (3).

Znxka Ekologicky Setrnd sluzba je ochrannou znamkodilemou nezavislou
Agenturou pro ekologicky Setrné vyrobky CENIA. Sdyzjsou sledovany, protoze
mohou mit velky negativni dopad nejen za Zivotiisfiedi, ale i na zdravi uZivatet
hosti. Ekoznaka pro turistické ubytovaci sluzby jetena provozovatém vSech druth
ubytovacich z#zenici kempi. Byla vytva‘ena za telem ocenni ubytovacich sluzeb a
zarover jako orienténi pomicka pro turisty, kt# respektuji Zivotni prosedi a

vyZaduji sluzby vysoké uroen(3).

Ubytovaci zéizeni¢i kemp mize byt oznéen:

— ekozn&kou EU — Kw&tinou

- ekoznakou CR — Ekologicky $etrna sluzba (viz Obrazek 11)
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Zadatel nize zvolit jedno¢i obé loga, ktera se udileji na zaktadplreni stejnych
podminek. Diky poZzadovanym opanim dochazi nejen k Usporam, ale i ke zvySeni
zajmu ze strany hastEkoznagku udili ministr Zivotniho prostdi. V Evropskeé unii je v
sowasnosti certifikovano 135 hotea 27 kemf (3).

Obrazek 11: Ekoznaka - Ekologicky Setrna sluzba

Podniky ozn#&ené ekozn&ou se ¥nuji pééi o Zivotni proskedi a zdravi dmito
zpisoby (3):

vyuZzivani obnovitelnych zdrdjenergie

— vybér dodavatel, ktefi berou ohled na Zivotni prasdi

— ddraz na uspory vody a elektrické energie

— predchazeni vzniku odpad

— pouzivani ani ekologicky Setrnych vyrab&zna&enych ekozngou

Co pfinasi ekozné&ka ubytovacimu z&zeni (3):

- eko-efektivitu

— moznost pouzivat ekozéku pii propagaci zézeni
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— zaazeni do oficialnich databazi a katalogydavanychti vedenych Evropskou

komisi¢i Ministerstvem Zivotniho prostdi

— konkurergni vyhodu

Co pfinasi ekozné&ka hostu (3):

— garanci sluzeb na vysoké arovni

— nekuackeé prostory

— minimum Skodlivych latek v interiéru

- piijemné prosedi

— nabidku mistnich vyrolik

Seznam certifikovanych ubytovacichifzeni v€R s rozmisinim je na Obrazku 12:

Obrazek 12: Certifikovana ekologicka ubytovani a jgich rozmisténi

-
@ e
]

1) Autocamp Dasa,
Sankov u Trebong

2] Hotel Adalbert, aredl Brey-
novského Kastera, Praha

3) Sporthotel Zaton, Zatonske
Dvoryu Ceskéh o Krumlova

4) MaMaison Residence
Belgickd, Praha

5) Penzion Jelen, Vranoy
nad Dyji

6) Ekologicke vadélavad cent-
rum Yeroni @, Hostétin

7) thateau Mcely, Mcely

8] Hotel Irida, Mzen

Jak je vidt z mapy, tak v Pardubickém kraji, kde se nach&zizpn neni ani jedno

ubytovaci z#zeni certifikované jako ekologicky Setrné.
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Poplatek za certifikaci - ziskanrieské ekoznéy "Ekologicky Setrné sluzba"

— prihlaSovaci poplatek: 10 000¢Kmikropodnik, maly a $eédni podnik - 5 000
K¢)

— rocni poplatek 5 000 K (mikropodnik, maly a gedni podnik - 2 500 &

Poplatek za certifikaci - ziskani evropskeé ekodkya"Ekologicky Setrn& sluzba"

— piihlaSovaci poplatek: 9 000cK

— ro¢ni poplatek 3 000 K + castka odpovidajici 0,15 % z adho obratu

(moznost slevy 25% pro SME, 75% pro mikropodniky

Podminky pro udleni certifikace

Podminky definuje Stmnice MZP¢. 4-2008, cilem je omezovani hlavnich dopac

Zivotni prostedi:

— omezovani spiéeby energie, vody,

— omezovani produkce odpadu,

— vyuzivani obnovitelnych drbja latek, které jsou mé&mebezpéné pro Zivotni

prostedi,

komunikace a vz#avani v oblasti Zivotniho prasdi.

Posuzovani a afrovani

Aby mohla byt turistickym ubytovacim sluzbam ¢éleha ekoznéka, musi sluzby
splovat vSechna povinna kritéria stanovena v oddilemarnice. Dale musi turistické
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ubytovaci sluzby splnit dost&ey paiet kritérii uvedenych v oddile B. Kazdému
kritériu je pirazen ukity pocet bodi. Turistické ubytovaci sluzby musi ziskat nejién

16,5 bodu za spéma kritéria (zvySi o jeden dalSi bod za adgolvé sluzby - stravovani,

fithess zé&zeni, zelené plochy) (3).

2.3.6 Certifikace ,Cyklisté vitani®

Penzion rovdz usiluje o certifikaci v systému ,cyklisté vitaniOkoli penzionu je
cyklisticky lakave, sportovh zaloZeni hosté budoudl@zitou skupinou zakaznik

Certifikace umoZzni oslovit zakazniky.
Cyklisté vitani je celonarodni certifikai systém, ktery z pohledu cyklisprowtuje
nabidku a vybavenost stravovacich a ubytovacicheblukemf a turistickych cii.

Turistickd zaéizeni, ktera projdou certifikaci, jsou ozeaa zelenobilou znamkou

s usmivajicim se kolem (4).

Kritéria pro ubytovaci z#izeni (hotely, penziony, privaty a chaty)

Zakladni pozadavky, povinné (4)

Moznost ubytovani na jednu noc

— Nabidka energeticky vydatnych snidani s minimemit(ha pozadani hosta jogurt, musli,

ovoce)

— MozZnost vyprani a usuSeni obdmi a vystroje

- Uzamykatelna mistnost/boxy pro bezplatné uschgizdhich kol

- Poskytnuti zakladniho redi pro jednoduché opravy kol

- Moznost umyti kola, zakladni vybaveni pro myti kola
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Lékarnicka

Informaini tabule Cyklisté vitani

Dopliikova nabidka pro ubytovaci #aeni, min. 3 polozky povinné (4)

Zajisni odvozWi piepravy zavazadel pro cyklisty

Zprostedkovani vygjcky kvalitnich kol

Moznost zakoupeni @dovych baléki

Poskytnuti zakladnich nahradnichidiro kola

Prodej cyklistickych a turistickych map okoli

Nabidka doporgenych jednodennich vylena kole v okoli

Seznam ubytovacich moZnosti v regionu, které jsmamé pro cyklisty

Rezervani servis pro zajighi dalSiho ubytovani, které poskytuje sluzby prklisyy

Pristup na internet

Cizojazyné informa&ni materialy
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Priloha 2 - Vzor zadosti o proplaceni vydaj z PRV
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Priloha 3 - Prohlaseni o no¥ vytvoirenych pracovnich mistech

! !

‘e SZIF

Phjemid wyplia)e pouis ble podbarvani pola
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Zadost o proplaceni vydaju -;Tuﬁuru'::: 1.”
[:1 ﬂpat?’ﬂnf ”] 1 .3. infadnka: #2420 32 871 87

e sl 28
a1

Indikatory pro vyhodnocovani Programu rozvoje venkova CR

na obdobi 2007-2013

Prokazéni weniku nové vwivofenych pracovnich mist v rdmei realizsce projekiu
Moy wytwofenk pracovil miste veniklsy v cdme realizace projektu prolazuji:
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Priloha 4 - Prohlaseni o zéazeni podniku dle velikosti

PRILOHA 10

Prohlafeni o zafazeni podniku do kategorie malych € stiednich podnikd

VZOR PROHLASENI
INFORMACE O ZPUSORILOSTI JAKOZTO MALY NEBD STREDNI PODMNIK

Piesna identifikace podniku podivajicihe Zadost
Mazew NebDo obomaN JIBIiT . i i e b RS RS A ER EAEES RS RAES ERRamSmbS
Adresa (sidla). e

Iména a tituly hlavniho feditele f hlaynich
L= L PSS

Typ podniku (viz vyswitlivka nize)

Zatkrinéte, ktery pfipad se vztahuje / které plipady se vztahu)i na podnik podévajicd 2adost:

1 Mezavisly podnik W tomto pfipadé jsou ddaje wyplnéné v rametku nize Odaji z rodni udetni zavérky pouze pod-
niku poddvajiciha 2adost. Wyplite pouze prohldleni bez piilaby.

4 Partnersky podnik
Wyplite a piilodte piilobu (a pfipadné dalii listy), pak vwwplfte prohlageni tak, 2e opifote wsled-
ky wypolth do ramedtku nie.

4 Propaojeny podnik

Udaje pouZivané ke zjisténi kategorie podniku

Wypoltend podle danku & plilohy doporufeni Komise 200336 1/ES o definicl malych a stfednich podniki.

Sledovans chdabi *
Pofet zaméstnancd (RPI) Rodni obrat ** Bilanéni suma**

* Weikeré udaje se musi tykat poslednihie schvalenéhio déetniho obdobi a byt wypodteny za obdobi jednoho roku. W pfi-
padé nove zalokenych podnikd, pejich? Oty dosud nebyly uzavieny, se piisluing ddaje odvedi ze spolehlivéha odhadu wi-
néného v pribéhu Gletnihe obdobi.

=+ 1000 EUR {dle kurzu CNE platnéha k 1. 1. roku podani 2adastih

Ddileiite:
‘e srovndni s pfeddhozim Géetnim obdebi dedlo ke zméné ddajd, A MNe
kterd by mohla vist ke zméné kategorie podniku poddvajiciho Badost Dane v tomto piipadé vwplite

a pfiloite prohlden tykajlcl se
predchoziho dfetniho cbhdobi®
{mikropodnik, maly, stfedni nebo velky podnik).

Podpis
Iméno a funkee podepsand osoby, kterd je opravadna podnik zastupovat:

Prohlatuji na svou dest, e ddaje v prohlateni a jeho pfilohach sou pravdive ...

" PTR

Podpis
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Priloha 5 - ProhlaSeni zadatele o dotaci

PRILOHA 12

Cestné prohladeni Zadatele - fyzické osoby pfi podani 2adosti o dotaci z Programu rozvoje
venkova CR

- prohlaiuji, e vechnyg informace uvedend v Zadosti o dotac jsou pravdivé,
= prahlaiuji, 22 mam k datu podani Zadosti o dotad vwpofadany vedkeré splatné zavazky widi SZIF,

- prohlasuji. #2 na mOj majetek nelbyl v poslednich 3 letach wyhldten konkurs nebo konkurs nebyl zrugen pro nedostatek
majetku,

= prohlajuji, 2e vwwdaje projektu, na kterd je poZadovana dotace, nebyly a nebudou po dobu vazanosti projekie na déel
podpodeny jinym finandnim nastrejem EU, ani 2 jingych narodnich vefejnych zdrojd,

= prahlaiuji, fe predlofeny projekt je v souladu 5 platnou pravni Opsavou,

- prohlaiuji, #e spadam do kategorie: mikropodnikd - malych podnikd - stfednich podnikd - velkych podnikd’ die dopo-
rudeni Komise £ 200336 1ES, o definici malych & stfednich podnika,

= zavazuji se pinit viechny podminky pro poskytnuti detace 2 Programu rozvoje venkova CR stanovens Pravidly pro Zada-
tale.

Joam si vidomia) prévwnich disledkd nepravdivosti obsahu tohoto Cestrého probladeni,

Podpis Zadatela’
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P¥iloha 6 — Dotaznik — Turisticky ruch vCR

Dobry den, obracim se na Vas s prosbou o ¥pldotazniku zagteného na preferencdip
vybéru dovolené. Souhrnné informace vyuziji do diplomguace. V zauu jsou dotazy na
osobni udaje — jsou pouze prosteni, zda dotaznik zohladje Siroké spektrum cestovatel

U otazek je moznost vgbu z variant (vybr provedete kliknutim levého tlaka mysi). V
piipack poteby miZzete vybrat i vice variant. Uvitam vyjahi Vaseho nazoru (vZdy posledni
varianta u otazky - ....).dBuji Vam zacas a ochotu. Radka JanySkova

1. Jezdite na dovolenou3R?
[Ine, dovolenou travim v zahrgni
[Job¢as (men ¢asto nezlx za rok)
[I¢asto (1x za rok aastji)

[Jjina odpoed’

2. Jak dlouhou dovolenou obvykle podnikate?
[Iprodlouzené vikendy

[Jtydenni pobyty

[Jvicetydenni pobyty

1 jina odpo¥d’

3. Jakou dovolenou radi podnikate?

[relaxa&ni dovolena (jaké moznosti relaxace uvitate? )
[Jaktivni dovolend (jaky sport radi na dovolené pmyjete? )
[Ipoznavaci dovolena

1 jina odpo¥d’

4. Preferujete moznost ubytovani na verikeklidném a pirodnim prostedi?
[ Jano

[Ine

[1jina odpoed

5. Jaké moznosti stravovani Vam vyhovuji?

[JmoZnost celodenniho stravovani v buglov

[vlastni stravovani, na pokoji vybavena kuitkey

v budow alespa snida®, stravovani dostupné v nejblizSim okoli, kratkgeddnosti
[1jina odpoed

6. Jaké mate poZadavky na ubytovani, jaké sluainys€ ubytovani pozadujete?

- klidné prostedi [JPoZaduji [ Uvitdm [] Nezalezi
- dostupné hromadnou dopravou  [JPozaduji [] Uvitam [] Nezalezi
- moznost parkovani [JPoZaduji [ Uvitdm [] Nezalezi
- moznost plné penze [JPoZaduji [] Uvitam [] Nezalezi
- vybavena kuchyka na pokoiji [JPozaduji [] Uvitam [] Nezalezi
- TV na pokoji [JPozaduji [] Uvitam [] Nezalezi
- moznost grilovani [JPoZaduji [ Uvitdm [] Nezalezi
- moznost pobytu se psem @kou,...) [JPozaduji [] Uvitdm [] Nezalezi
- potieby a zazemi progt (postylka, vanika, Zidlicky, )

[JPozaduji [] Uvitam [] Nezalezi
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- détskeé Histe [JPoZaduji [ Uvitdm [] Nezalezi

- venkovni bazén v mist [JPoZaduji [ Uvitdm [] Nezalezi
- vnitini bazén [JPozaduji [] Uvitam [] Nezalezi
- relaxace — sauna [JPozaduji [] Uvitam [] Nezalezi
- relaxace — maséze [JPoZaduji [] Uvitdim [] Nezélezi
- relaxace — \ivka [JPozaduji [] Uvitam [] Nezalezi
- dostupnost lyZakych aredi [JPoZaduji [ Uvitdm [] Nezalezi
- cyklisticky zajimavé okoli [JPozaduji [] Uvitam [] Nezalezi

- aktivity umoziujici poznat mistni tradice (ochutnavkgmesinné dilny)
[JPozaduji [] Uvitam [] Nezalezi

— agroturistické aktivity (moznost sledovani hosgiaty exkurze, projiZky)

- [JPozaduji [] Uvitam [] Nezalezi

— pajc¢ovna kol [JPozaduji [] Uvitam [] Nezalezi
— hfist¢ na volejbal [JPozaduji [] Uvitam [] Nezalezi
— tenisové hste [JPozaduji [] Uvitam [] Nezalezi
— sluzba prani pradla [JPozaduji [] Uvitam [] Nezalezi
— denni uklid pokoje [JPozaduji [] Uvitam [] Nezalezi
— informace o okoli [JPozaduji [] Uvitam [] Nezalezi
— nekuacké prosedi [JPozaduji [] Uvitam [ Nezalezi

Déle pozadujete:

Déale uvitate:

7.V piipadt vyuziti dophkovych sluzeb k ubytovani (relas@ aktivity, vyuZziti sportovnich
potieb, ochutnavky, vylety, ...)

[preferuji moznost ,batku” - v cerg pobytu je vSe zahrnuto, sluzby jsou k dispozici
voln¢é/po domlug, vSe pedem domluveno

[preferuji mit domluvené jen ubytovani a dalSi sjudbmlouvat a platit az jednotbwa
misg

[1jina odpoed

8. Jak vybirate misto pro dovolenou?

[CInejdiive vyberu lokalitu, nasle@rhledam vhodné ubytovani
[Jdomlouvam konkrétni ubytovani na zalkdatbporweni

[Thlavni pro vykr je moZnost aktivit v okoli a kvalita sluzeb v mdis
[1jina odpoed

9. Jakou cestou si vybirate dovolenou?
[Jdomlouvdm s&m — vybirdm lokalitu, ubytovani
[Jdomlouvam konkrétni misto na zaktagbporueni
[Jvybiram z nabidky cestovnich kandéla

[1jina odpoed

10. Pokud si dovolenou domlouvate sami,dteeprosim kde hledate ubytovani
[ lwww.seznam.cz
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[Jwww.google.com

[linternetové stranky nabizejici ubytovani:
[Jkatalog cestovni kance

[1jina odpoed

11. Vracite se na stejné ubytovani vicekrat?
v piipadt spokojenosti ano

(v pripact spokojenosti vyjimeng

[Ine, misto dovolené volim pokazdé jiné
[1jina odpoed

12. Jakou cenovou Urovgovazujete P hledate ubytovani za maximalni (cena za 1 osobu a
noc, se snidani, standardni pokoj s vlastnim sdizenim)?

pro hotel pro penzion
soukromi

[10...250 K& [10...250 K&
[1250...500 K [1250...500 K
[1500...750 K [1500...750 K
[1750...1000 K [1750...1000 K

[11000...1250 K
[]11250K a vice

[11000...1250 K
[]11250Ke a vice

13. Jakou dovolenou radi podnikate?
[Ive wtSi skupir lidi

[]s partnerem

[Isami

[Is d&tmi

[1jina odpoed

14. Kde bydlite?

[lobec

[ImenSi nésto — do 10 tis.obyv.
[Imésto — do 100 tis.obyv.
[Imésto — do 500 tis.obyv.
[IPraha

15. Jaky je VaS&k?
16.

[Imuz

[Jzena

Jest jednou Vam d&kuji za vyplreni dotazniku.

Radka JanySkova
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[0...250 K&
[1250...500 K
[1500...750 K
[1750...1000 K
[11000...1250 kK
] 1250KE a vice



