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Abstrakt

Tato prace se zabyva postupem tvorby internetové prezentace vyrobniho podniku
s konkrétni realizaci internetovych stranek. Na zakladé teoretickych vychodisek
z oblasti tvorby internetovych stranek zamétrenych na prezentaci, je navrhnuta struktura
stranek a analyzovany jednotlivé komponenty zvoleného systému. Néasledné jsou
vybrany prostiedky pro realizaci prezentace z oblasti tvorby internetovych stranek a
realizace je pak uskute¢néna. Zaveér prace se zabyva hodnocenim vysledné internetové
prezentace.

Abstract

This thesis covers the creation process of presentation of manufacturing concern with
specific realisation in internet sites. Based on theoretical resources from area of creation
of internet sites focused on presentation, the structure of the sites is designed as well as
the individual modules of the chosen system are analyzed. Subsequently tools for
realisation from the area of internet presentation systems are chosen and used to
implement the system. Enclosure of this thesis covers evaluation of resulting internet
presentation.

Kliéova slova

Internet, internetova stranka, internetova prezentace, navrh webu, architektura webu,
web design, optimalizace pro vyhledavace.

Keywords

Internet, web pages, web presentation, web proposal, web architecture, web design,
optimalization for locators.
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1. Uvod

Internet se, coby komunikac¢ni a medialni prostiedek, podporovan stale levnéjsi,
vykonngjsi a mobilngjSi vypocetni technikou, rozrostl za poslednich nékolik let do
obrovskych rozméri. Mnohem se zvy3oval jeho vliv na stale vétsi spektrum populace,
od nejmensich dé¢ti z&kladnich Skol s internetem v mobilnim telefonu aZz po seniory,

kteti sdili svoje digitalni fotografie z cest po svéteé.

Podnikatelska sféra, vSak také dostala do rukou velmi silnou zbran. Nakupovéni a
prodavani viech moznych statku a sluZzeb pres webove rozhrani se stalo zcela béznou,
ale piedevsim pro obé strany finan¢né vyhodnéjsi zaleZitosti. RozSifovani internetu
meéni ale i marketingové strategie podnikatelt, kteti ziskali nesrovnatelné levnéjsi
zpusob propagace, ktera navic dokaze oslovit mnohem vétsi a konkrétnéjsi skupinu
potencionalnich zékaznikia. A pravé Gskali a mozZné ptinosy spojené s prezentaci

vyrobniho podniku v pavuging internetu jsou naplni této prace.



2. Vymezeni problému a cile prace

2.1. Charakteristika problému

Firma, pro kterou jsem tuto préci sepsal sice jiZz internetove stranky, které by ji mély
prezentovat jiz ma. Tato prezentace, vSak pochazi z doby pocatku komercializace
internetu v CR, je velmi zastaralé, neaktualni a poskozené nékolika amatérskymi zasahy

do zdrojového kddu.

Ve vysledku pak vibec tyto internetové stranky neslouzi svému pavodnimu zaméru a
misto prezentace firmy a ziskavani novych zékazniku, spiSe potencionalni i stavajici

zakazniky odrazuiji.
2.2. Cile préace

Cilem mé bakalaiske prace je dikladné se sezndmit s problematikou tvorby
internetovych strdnek, modernimi metodikami a nastroji jejich tvorby. Tyto znalosti
posléze vyuZit k realizaci internetovych strdnek spole¢nosti STRA spol. s r.0., takovym
zpusobem, aby zvysSily obecné povédomi o firm¢ v daném oboru a prilakaly nové

zakazniky.
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3. Teoreticka vychodiska

vwv e

V této casti mé prace se zamérim na popis vsech klicovych nastroji a metod, které se
vyuZzivaji pro programovani webovych strdnek. Budu postupovat logicky od obecné
definice pojmu internet aZ po popis jednotlivych programovych nastroju a editor.

3.1. Internet

Existuje velké mnoZstvi ndzora na to jak jasné a vystizné definovat tento pojem. Témef
na vsech internetovych diskusnich férech Ize najit desitky nejraznéjSich a
nejroztodivnéjSich definic, které jsou vSak veétSinou piili§ technické anebo zase jen
humorné. Po prostudovani nékolika téchto diskusi, jsem se rozhodl ptiklonit

k nésledujici definici.
Internet je oteviena nadnarodni pocitacova sit, urc¢ena ke sdileni informaci a sluzeb.

Jiz zacatkem 60. let v dob¢ studené valky se zacaly ve Spojenych statech americkych
objevovat myslenky na vytvoreni sité, kterd by propojovala nejdaleZitéjsi vojenske,
vladni a akademické pocitace a kterd by byla schopna piezit jaderny Gder. Bylo jasné,
Ze by to méla byt sit’ bez centra, a méla by byt schopna funkce i v ptipadé vypadka
jednotlivych uzla. [7.5 1]

V roce 1967 byl poprvé L. G. Robertsem prezentovan ndvrh designu sit¢ ARPANET,
sit samotna byla zaloZena v roce 1969. “Are you receiving this?” byla prvni véta, kterd
byla v srpnu 1969 poslana z University of California v Los Angeles po siti sloZzené ze
¢tyi uzla: UC Los Angeles, Stanford Research Institute, UC Santa Barbara a University
of Utah v Salt Lake City. [7.5 1]

Postupné se k internetu pripojovaly dalsi instituce, predevsim university. V této dobé
byl internet ¢ist¢ nekomercni zaleZitosti. Na jeho vybudovani prispivala americka
armada a ruzné vladni agentury. Podnikatelé o ng&j ani nestali, protoZze nenachazeli
zpusob jak jej vyuzit. V roce 1972 byl ARPANET zaveden v USA, od r. 1973 se

zacinaji pripojovat i neamerické instituce. V Evropé se nejdiive rozsitil ve Velké
Britanii a Norsku. [7.5 1]
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Kwvuali koordinaci a shodé pouzivanych protokoli vznika roku 1972 InterNetworking
Working Group. V roce 1982 je vyvinut protokol TCP/IP pro ARPANET, coz vedlo
zaroven i k prvni definici internetu, jakoZto souboru propojenych siti. Do provozu byl
TCP/IP uveden od 1. ledna 1983 a jesté dodnes se pouZziva. [7.5 1]

Rok 1983 s sebou piinesl oddéleni ¢asti sité uréené pro armadu od ARPANETuU a
vznika tak samostatna sit’ Milnet. Samotny ARPANET samoziejmé funguje dal a za¢ina
byt vyuZivan i jinymi obory, vznikaji dalsi sité (v USA i v ostatnich zemich) pracujici
dle protokolu TCP/IP a ARPANET se tak stadva jakymsi centrem, pateini siti a v roce
1990 dostava jméno Internet. [7.5 1]

V roce 1989 vymyslel Tim Berners-Lee novy zptasob komunikace (pavodné pro vnitini
potiebu laboratoti CERN v Zenevé, kde pracoval) - hypertextové dokumenty. Texty,
které obsahuji odkazy na dalSi dokumenty, které mohou byt umistény na jiném pogitaci,
tieba na druhém konci svéta. Diky jednoduchému a intuitivnimu ovladani se tento
zptsob komunikace rozsitil i za brAny CERNu a dnes jej zndme pod jménem World
Wide Web. Zanedlouho byly k dokumentim ptipojeny i obradzky a vznikaly prvni
grafické prohliZzece (Mosaic). Vzhled dokumentd byl piirozengjsi a umoznil jesté lepsi
komunikaci. Od roku 1990 se pro tuto sit’ standardné vyuZivajici protokolu TCP/IP
zaCind pouZzivat nazev Internet, pateini sit’ piebird organizace NSF-NET (National
Science Foundation). Existence www spolu s masovym rozSifenim osobnich pocitact
prilékala na internet miliony novych uZivateld, a tim zacal byt internet zajimavy i pro
podnikatele. [7.5 1]

Komer¢ni provoz na internetu se datuje od roku 1992, kdy National Science Foundation
umoznila pripojeni i komer¢nim subjektam. Roku 1992 doslo k zaloZeni spole¢nosti
zabyvajici se historii, vyvojem, trendy a etikou Internetu. Pocet hostitelskych pog¢itaca v

Internetu piekrogil jeden milion. [7.5 1]

Historie Internetu v Ceské republice zagina az s padem komunismu, tedy po roce 1989.
Drtiveéjsi rezim samoziejmé nemél v z&mu povolovat zapojovani republiky do
celosvétovych siti a tedy i Internetu. Ustoupivsi politické bariéry byly najednou
vystiidany jinymi piekdzkami, a sice technického rdzu - jednalo se o nevhodnou

komunikac¢ni infrastrukturu, tolik potiebnou pro veétsi rozvoj pocitacovych siti.
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Dusledkem toho se k nam nejprve dostaly sité, které nemély vysoké naroky na
komunikaéni infrastrukturu a vystacily s komutovanymi linkami verejné telefonni site.
[7.51]

V kvétnu roku 1990 se do Ceskoslovenska dostava sit’ Eunet, ktera prevazné propojuje
unixové pocitace. Az v tijnu 1990 se k nam dostava i evropska odnoz sité Bitnet - sit’
EARN (Evropské akademicka a vyzkumna sit). Listopad 1991 je povaZovan za datum
pripojeni Ceskoslovenska k Internetu. [7.5 1]

Dalsi rozvoj Internetu byl omezovan neexistenci vhodné komunikaéni struktury, proto
se zrodila myslenka vybudovat patetni sit’, ktera by propojila alespon viechna tuzemska
akademicka stiediska. Bylo rozhodnuto o vybudovani dvou narodnich péateinich siti s
tim, Ze potiebné propojeni (z Brna do Bratislavy) bude soucésti ceského projektu a
slovenska strana na ngj primérend prispéje. Cesky projekt dostal nazev FESNET
(federalni vzdélavaci a vyzkumna sit), ale ¢asem (kvili rozpadu Ceskoslovenska) se
nazev zmenil na CESNET (¢eskd vzdélavaci a vyzkumna sit’). CESNET tedy zajistil
ptivod Internetu do jednotlivych akademickych stredisek, zatimco dalSi rozvod v
prislusnych méstech byl vyieSen metropolitnimi sitémi, které, co se financovani tyce,

byly samostatné. [7.5 1]
3.2. World Wide Web

World Wide Web (WWW, také pouze zkracené web), ve volném piekladu ,,celosvétova
pavucina®, je oznaceni pro aplikace internetového protokolu HTTP. Je tim myslena

soustava propojenych hypertextovych dokumentt. [7.5 6]

V ¢esting se slovo web casto pouZiva nejen pro oznaceni celosvétové sité dokumentd,

ale také pro oznaceni jednotlivé soustavy dokumenti dostupnych na tomtéz webovém

=y v o7

Dokumenty umisténé na pogcitacovych serverech jsou adresovany pomoci URL, jehoZ
soucasti je i doména a jméno pocitace. Nazev naprosté veétSiny téchto servera zacina
zkratkou www, i kdyZ je mozné pouZivat libovolné jméno vyhovujici pravidlam URL.
[7.5 6]

13



Protokol HTTP je dnes jiZ pouZivan i pro ptenos jinych dokumentt, nez jen soubora ve
tvaru HTML a vyraz World Wide Web se postupné stava pro laickou verejnost
synonymem pro internetoveé aplikace. [7.5 6]

Autorem Webu je Tim Berners-Lee, ktery jej vytvoril pii svém piasobeni v . CERNu.
Navrhl jazyk HTML a protokol HTTP, napsal prvni webovy prohlize¢ WorldWideWeb
a koncem roku 1990 spustil prvni webovy server na svété info.cern.ch. V fijnu roku
1994 zaloZil World Wide Web Consortium (W3C), které dohlizi na dal3i vyvoj Webu.
[7.5 6]

3.3. Nastroje tvorby webu
3.3.1. HTML

Tim, ¢im se internetové dokumenty vyrazné odliSuji od ostatnich dokumenti, je
pouZivani hypertextu. Ten umoZnuje provazat internetové stranky mezi sebou. Pokud
tedy aktivujeme odkaz na jedné strénce, zobrazi se ndm jiny, souvisejici dokument, ale
tieba i obrdzek, zvukovy soubor, animace nebo soubor ur¢eny ke staZzeni. Odkazem
muZe byt nejcastéji text, obrazek nebo jiny graficky objekt. K vytvaieni hypertextovych
dokumenta se pouZiva jazyk HTML (Hypertext Markup Language). [7.5 3]

Zakladem stranky je prosty text. Teprve vloZenim ur¢itych piikazu do textu doséhneme
jeho sprdvného umisténi, barvy ¢i velikosti. Pravé tak maZzeme vytvaret i odkazy a
dokumenty propojovat. Hypertextové dokumenty lze oteviit v prohliZze¢i (browseru),
ktery ptikazy interpretuje do grafické podoby. ProtoZe prohliZzece nabizi vice firem, neni
ani interpretace stranek v téchto prohlizecich jednotna. Nehledé k tomu, Ze casto
obsahuji n¢které vyraznéjsi odliSnosti nebo nadstandardni funkce, které jiné postradaji.
A také proto, Ze se jazyk HTML vyviji spolu s technickou urovni vypocetni techniky,
vyviji se i prohlizece. Dusledkem je to, Ze uZivatelé pouZivaji razné prohlizece v
raznych verzich, navic v rizném rozliSeni obrazu pfi rizném nastaveni svych browseri.
Neni jednoduché napsat stranku tak, aby byla zobrazena ve vSech piipadech tak, jak

autor zamyslel. [7.5 3]

| proto by pii tvorbé stranky mél byt kladen duraz na jeji logickou strukturu. Nehledé k
tomu, Ze stranky mohou byt prohlizeny negrafickymi browsery (napi. i pro nevidomé).

Proto je dulezit&jSi aby prohliZze¢ poznal, Ze se jedna napi. o hlavni nadpis apod. Podle
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arovné nadpisu se orientuji také i internetové vyhledavace. Strukturu stranky a jeji
formatovani zajistuji speciélni piikazy. Prohlize¢ (browser) stranky musi umét rozlisit
text uréeny k formatovani od téchto prikazi. Pro odliSeni jsou piikazy - znacky

ohranigeny tzv. Sipovymi zavorkami "<" ">". [7.5 3]

Nekteré prikazy (tagy, znacky) jsou parové (ohranicuji tak vybrany text) a jiné ne.

Paroveé prikazy jsou ukonceny, resp. uzaviraci ptikaz obsahuje lomitko. Napt.:
<tag>formatovany text</tag>

Nekteré tagy maji navic ruzné atributy, které se zapisuji dovnitt prikazu. Témito

atributy jsou nejc¢astéji prikazy pro zarovnani, barvu text, jeho velikost apod. [7.5 3]
3.3.2. XHTML

XHTML je jind, nov¢jSi norma jazyka HTML. HTML jako takové uZ se nevyviji a
zastalo ve verzi HTML 4.01. Pismeno X na zadatku znamend eXtensible, gili

rozSititelny. Ve skute¢nosti jde vSak technicky o zGZeni a osekani. [7.5 3]

Podstatné je, Ze podpora jazyka XHTML je v soucasnych prohlize¢ich naprosto stejné
jako podpora HTML. Ackoli se usuzuje, Ze v budoucnu bude podpora XHTML lepsi
nez podpora HTML, na zakladé zkuSenosti s historickym vyvojem prohlizec¢a neni

duvod se domnivat, Ze tomu tak vskutku bude. [7.5 3]

Tomu, Ze html/xhtml stranka spliuje normu se fika validita. Mnozi autofi se validity
kodu snazi dosdhnout. Validitu lze zkontrolovat validdtorem. Naprostad vétSina
designert na své stranky pak umituji grafické ikony vypovidajici o tom jak striktnim
validatorem jejich dilo proSlo. Soucasné prohlizece ale zpravidla spravné zpracuji i
nevalidni XHTML dokument a vykresli jej dobie. [7.5 3]

XHTML oproti HTML nic nového nepiinasi. Zadné nové moznosti, jenom omezeni.
XHTML se v praxi vyskytuje ve tiech verzich:

° XHTML 1.0 prechodoVvé (transitional)

° XHTML 1.0 striktni (strict)

° XHTML 1.1
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Zatimco XHTML 1.0 transitional Ize vcelku doporucit k pouZivani, XHTML 1.0 striktni
je velmi pracné a v XHTML 1.1 uZ je spousta véci zakazéna a jeho pouzivani je pro

znac¢nou ¢ast autoru horor. [7.5 3]

Hlavni rozdily XHTML oproti HTML.:

° VSechny atributy maji hodnoty v uvozovkach

° Zékaz kiizeni tagn

° Tagy a atributy jsou malymi pismeny

° Nepéarové tagy konc¢i lomitkem

° Paroveé tagy jsou parové povinné

° VSechny atributy museji mit hodnotu

° Interni javascript a styly se zapisuji jinym zptasobem
° Dokument ma mit XML prolog.

° Dokument poZaduje spravny doctype.

Je dulezité uveédomit si rozdil mezi pojmy "je spravné™ a "funguje”. V ptipadé XHTML
i HTML hodné bézné pouzivanych zapisa neni spravné (tj. nejsou validni nebo nejsou v
souladu se specifikaci), ale v prohliZze¢ich prakticky funguji. (Zhruba tak to plati i

naopak - mnohé véci ze specifikace v prohlizecich nefunguji.). [7.5 3]
3.3.3. CSS

Samotné HTML ¢i XHTML je pro profesionalni webdesign velmi téZkopadné a uz delsi
dobu nevyhowvujici sou¢asnym designovym trendam. AZ po néjaké dobé dokazala W3C
(World Wide Web Consortium — organizace, starajici se o standardizaci webovych
technologii) najit zpusob, jak zachovat puvodni myslenky a vyhody HTML a z&roven
vyhovét naroénym poZzadavkem na vzhled dokumentu. Redenim se staly stylové jazyky,
ty uréuji vzhled dokumentu v zavislosti na jeho struktuie, jejich zépis je ale od
dokumentu oddélen. Diky tomu je mozZné zachovat jeho ¢istou strukturu a zéaroven

velmi piesné urcit zpiasob jeho zobrazeni. [7.5 3]

Jednim z téchto jazykd, ktery byl vyvinut a je udrzovan piimo W3C je i CSS

(Cascading Style Sheets, coZ je voln¢ do ceStiny preloZzeno kaskadoveé styly), ktery se
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diky své relativni jednoduchosti a zpasobu pouZiti stal jedinym stylovym jazykem
pouzivanym v HTML. [7.5 3]

Piehled nejvyznamnéjSich moznosti formatovani dokumentu pomoci CSS:

Nastavit libovolnou a presnou velikost pisma, prokladani, kapitalky
Udé¢lat odsazeni prvniho radku odstavce, zvétsit fadkovani

ZruSit nebo zvétsit prazdny prostor po odstavci

Automaticky formatovat nadpisy (napiiklad je vSechny udé¢lat zelené)
Zvyraznovat odkazy po piejeti mysi

Urcité casti textu zneviditelnit, zprahlednit nebo nezobrazit

Piedefinovat graficky vyznam béznych tagu (napiiklad vSechno, co je kurzivou,
udélat i tuéne)

Nastavit pozadi ¢ehokoliv, stranky, tabulky ale tieba i odstavce; pozadi se nemusi
opakovat a miaZe mit piesnou pozici!

Umistit néjaky objekt (treba kus textu) kamkoliv do strdnky, miZe se to i prekryvat
Pridat k ¢emukoli rolovaci listy, ofiznout to, ordmovat, nastavit okraje

N 41 m

V kombinaci se skripty je dnes CSS nejmocnéjsi zbran pro "rozhybani" stranek.

Hlavni vyznam CSS spoc¢iva v tom, Ze funguji hodn¢ automaticky, piicemz se vzhled

celého webu deklaruje jednim souborem.

Styl se muze deklarovat tiemi zptisoby:

Piimo v textu zdroje u formatovaného elementu pomoci atributu style="...". Tomu se

fik& ptimy styl. Je to neSikovné, ale obcas se to pouZiva.

T

Pomoci "stylopisu™ (angl. "stylesheet™) v hlaviéce stranky. Stylopis je jakysi seznam
styla. Je v ném obecné napséno, co mé byt jak zforméatovano, naptiklad Ze nadpisy

maji byt zelené. Do stranky se stylopis piSe mezi tagy <style> a </style>.

Pouzitim externiho stylopisu — to je soubor *.css, na ktery se stranka odkazuje tagem
<link>. V souboru je umistény stylopis. Hlavni vyhoda je v tom, Ze na jeden takovy

soubor se d& nalinkovat mnoho stranek, takZe pak viechny vypadaji podobné. [7.5 3]

17



3.3.4. PHP

PHP je programovaci jazyk, ktery pracuje na stran¢ serveru. S PHP muzete ukladat a
ménit data webovych stranek. PHP ptavodné znamena Personal Home Page a vzniklo v
roce 1996, od té doby proslo velkymi zménami a nyni tato zkratka znamené Hypertext
Preprocessor. [7.5 2]

PHP neni nijak téZké pochopit a uz se zaklady si lIze vystacit. Umi ukladat, menit a
mazat data. Ve se odehrava na webovém serveru (kde jsou uloZeny zdrojové kody
webovych stranek). PHP skript se nejprve provede na serveru a potom odesle prohlizeci
pouze vysledek (znamena to, Ze nejprve spocita kolik je 300/30 a pak prohliZze¢i odeSle
jen ¢islo 10). Proto ve zdrojovém kodu najdete jen "10" (to je rozdil oproti JavaScriptu,
ktery pocita ptimo v prohlize¢i). Zdrojovy kod PHP narozdil od JavaScriptu a HTML
nezobrazite. [7.5 2]

Pomoci PHP je moZzné vytvorit diskuzni forum, knihu ndvstév, pocitadlo, anketu, graf a
dokonce si pomoci jednoduchého kddu muzete zlikvidovat cely obsah webu. Navic

mate mozZnost propojit vase stranky s databazemi, napi. MySQL. [7.5 2]

Je rozhodné alespon jedna funkce PHP, kterd se hodi snad do kaZzdého webu. Na
webovych strankach se obvykle opakuji nékteré ¢asti, hlavicka s odkazy, menu, paticka.
S PHP si maZete snadno vytvofit Sablonu pro web, do které se budou vkladat soubory s
menu, patickou atd. MaZete tedy mit menu jen jednou zapsané a do dalSich stranek ho

pouze kopirovat. AZ budete chtit menu zménit, bude to nesmirné jednoduché. [7.5 2]

Webova stranka s prvky PHP ma nejcastéji koncovku .php. Avsak je mozné pouZit i
.php3, php4, php5 a phtml. Stavajici verze PHP je 5. Nejlépe je pouZivat koncovky

.php. PouZijete-li .php5, aZ vznikne nova verze, web bude pusobit zastarale. [7.5 2]

PHP je jazyk, ktery si nevystaci jen s prohlizecem urcité verze (tieba jako HTML nebo
JavaScript), ale je nutné ho na pogcita¢ nainstalovat. Zaklad tvoii webovy server a
knihovny. K podpoie PHP je tieba instalovat a konfigurovat server, obvykle Apache.
Nejlepsi je vyuZit k instalaci PHP program PHP Triad, ktery vie sdm nainstaluje. [7.5 2]

Ne kazdy webhosting zahrnuje podporu PHP. Potiebna podpora je u webhostingu

nadstandardni sluzbou za ptiplatek. Nicméné Ize sehnat webhosting zdarma s podporou
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PHP (napt. Webzdarma.cz, PHP 5). Pfi vybéru webhostingu pro PHP je zapotiebi
dukladné nastudovat, co ktery webhosting nabizi. [7.5 2]

3.3.5. Javascript

JavaScript je multiplatformni, objektové orientovany skriptovaci jazyk, jehoZ autorem
je Brendan Eich z tehdejSi spole¢nosti Netscape. [7.5 4]

Nyni se zpravidla pouZiva jako interpretovany programovaci jazyk pro WWW stranky,
¢asto vkladdany piimo do HTML kédu stranky. Jsou jim obvykle ovladany razné
interaktivni prvky GUI (tlacitka, textova policka) nebo tvoreny animace a efekty
obrézka. [7.5 4]

Jeho syntaxe patti do rodiny jazyki C/C++/Java. Slovo Java je v3ak soucasti jeho nazvu
pouze s marketingovych davodu a s programovacim jazykem Java jej vedle nazvu
spojuje jen podobna syntaxe. JavaScript byl v ¢ervenci 1997 standardizovan asociaci
ECMA (Europen Computer Manufacturers Association) a v srpnu 1998 ISO
(International Standards Organization). Standardizovand verze JavaScriptu je
pojmenovéana jako ECMAScript a z ni byly odvozeny i dalSi implementace, jako je
napiiklad ActionScript. [7.5 4]

Program v JavaScriptu se obvykle spousti az po stazeni WWW stranky z Internetu (tzv.
na strané klienta), na rozdil od ostatnich jinych interpretovanych programovacich
jazyka (napi. PHP a ASP), které se spoustéji na strané serveru jesté pied staZzenim z
Internetu. Z toho plynou jista bezpe¢nosti omezeni, JavaScript napi. nemuze pracovat se

soubory, aby tim neohrozil soukromi uzivatele. [7.5 4]

JavaScript je moZné pouZit i na stran¢ serveru. Prvni implementaci JavaScriptu na
stran¢ serveru byl LiveWire firmy Netscape vypustény roku 1996, dnes existuje nékolik
moZnosti véetné opensource implementace Rhinola zaloZzend na Rhino, gcj a Apache.
[7.5 4]

3.3.6. HTML editory

HTML editory jsou programy speciélné urcéené pro tvorbu stranek. Pro zacatecniky jsou

pouzitelné zejména wysiwyg (What you see is what you get — co vidi$ to dostanes)
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editory, ve kterych piSete rovnou text a kddem html se nezabyvate. Ve wysiwyg editoru
se normalné napiSe text, vloZi se obrazky a uloZi se to na disk do souboru s ptiponou

html. To je vSe. Editor vSechny html znacky (tagy) doplni sam. [7.5 3]

Z wysiwyg editori, je - co se kvality vysledného dila tyka - nejlépe hodnoceny

(samoziejme i patti¢né cenové ohodnoceny) Dreamweaver.

Soucasti operaéniho systemu Windows byva i editor HTML, Microsoft FrontPage —

jeho cenova dostupnost a lepsi uzZivatelska privétivost je vSak dle mého nazoru velmi

vysokoou dani za velmi pramérny az podpramérny vysledek.

NVU je ¢len opensource programové rodiny Mozila. Ten kdo zvladne trochu odlisny

uzivatelsky pristup se muZe i od tohoto programu dockat zajimavého vysledku.

V opravdové nouzi se za wysiwyg editor da povazovat i Word, protoze také umi
ukladat do html. Wysiwyg editory maji samoziejmé své nevyhody, hlavni je sporna
kvalita vytvoieného kdodu. [7.5 3]

) Vyrobci wysiwyg editori tikaji: S naSim programem muzZete tvorit stranky bez

znalosti jazyka HTML!

) Ale plati to i obracené: V HTML jazyce muiZete tvorit stranky bez nutnosti

pouZivat nejaky komplikovany program.

Kromé wysiwyg editort tedy existuji i editory strukturni, ve kterych piSete ptimo kad,
ale ten program s tim hodné pomaha (napovida, dopliuje apod.). Strukturni editory jsou
napiiklad: HomeSite, PSPad, EasyPad, UltraEdit, jEdit apod., v nouzi i Pozndmkovy
blok. Prosté normalni textové editory. [7.5 3]

3.3.7. Metody SEO

Cilem SEO je navrhnout strdnku tak, aby byla pro relevantni dotazy hodnocena jako
kvalitni a byla zobrazovana na nejvhodnéjSich mistech, protoZe vétSina uZivatela pri
hledani vénuje pozornost jen nékolika prvnim odkazim. K tomuto cili se pouZiva
mnoho raznych technik, nékteré povazované za spravné a etické, jiné povaZované za

nevhodné, neetické. [7.5 5]
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Etické metody

Etické metody SEO se zhruba daji shrnout tak, Ze se snazi o vylepSeni stranek samych
pro viechny ¢étenére, s tim, Ze se takovym vylepSenim zvysi i kvalita stranek z pohledu

prohledavaciho robota. [7.5 5]

- Stranka by me¢la mit kvalitni a unikatni obsah, pravidelné (v idealnim ptipadé
denng) aktualizovany. V odbornych kruzich se v této souvislosti ¢asto pouziva
Uslovi Obsah je kral. [7.5 5]

- Pokud bude tvirce strdnky pouzivat na spravnych mistech doporucené sémanticke
znacky jazyka HTML ¢i XHTML (naptiklad hl pro nadpis prvni drovné, em pro
zdaraznéni, strong pro silné zdaraznéni), bude takovému textu vyhledavac prikladat
vetsi vyznam. Jestlize webovy tvirce definuje nadpis pomoci velikosti pisma (font

size), nezjisti vyhledavaci robot duleZitost nadpisu. [7.5 5]

- Jestlize bude tvirce uvadét v titulku konkrétni popis stranky (namisto obecnych
vyrazti typu Uvodni stranka) ¢i rovnou Klicova slova, ziskava stranka dalsi

vyznamné plus. [7.5 5]

- Vhodnym pouzivanim kli¢ovych slov v meta description ziska strdnka v hodnoceni
robota dalsi kladné body. Pokud se klicova slova déle v obsahu stranky neopakulji,
nebo je jich moc, ztrdci na priorité. Meta description je pouZit u popisu stranky ve
vysledcich vyhledavani (SERP), pouziti vhodného textu maZe tedy zaujmout

potencialniho navstévnika a zvysit miru proklika. [7.5 5]

- Pokud je na strdnku odkazovéno z jinych webi, zvySuje se jeji hodnoceni (napf.
v ptipadé Google.com je to PageRank, v ptipadé Jyxo.cz je to jyxorank). Toho se
diive zneuZivalo pro tzv. google bomby, kdy se pomoci velkého mnoZstvi odkazu s
ur¢itymi klicovymi slovy dostala na prvni misto ve vysledcich hled&ni nesouvisejici
stranka. Prikladem Google bomby byla kli¢ova slova ostudné selhéni (v angliéting),
ktera na prvnich mistech zobrazila odkaz na web amerického prezidenta George
Bushe. Podle poslednich pozorovani si nyni Google kontroluje, jestli je na

strankach souvisejici téma. Jestlize bude naptiklad ze stranky o chovu velryb
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odkazovano na web o péstovani muskati, nebude mit odkaz takovou vahu. Kvalitni

obsah zvySuje Sanci, Ze bude na web odkazovano z jinych zdroji. [7.5 5]

Uvedeni kratké URL adresy podpoii zajem ostatnich uZivateli o odkazovani na
stranku. Pfili§ dlouhd a lidem nesrozumitelna URL adresa naopak od odkazovani
spiSe odrazuje. Piitomnost klicového slova v URL adrese miaZe u nékterych
vyhledavacich stroju zvysit umisténi strdnky ve vysledcich hledani téchto slov.
Naopak se nedoporucuje pouzivat v URL parametr id. PoZzadavek na neménnost
adres vyplyva z fungovani vyhledavacich stroji i z pozadavku na budovani
zpétnych odkazd. [7.5 5]

Spatné adresa z hlediska SEO:

http://firma.cz/katalog?id=432&what=B603AA60CC16206AC1257054003EAOEB&Ka
t=jjdd

Dobré adresa z hlediska SEO: http://firma.cz/katalog/sede-kreslo-skladaci

Neetické metody SEO, spam

Kromé etickych metod se nékteré webové stranky snazi vylepSit svou pozici ve

vyhledavacich podvodnymi metodami. Proti takovym technikdm se vyhledavace

obvykle snazi brénit, strankdm, které takové techniky pouZivaji, hrozi (pti odhaleni)

postih a vyrazny propad ve vysledcich, avSak piinejmensim kratkodobé takové techniky
mohou byt Uspésné. [7.5 5]

JelikoZ stranka, na kterou vede velké mnoZstvi zpétnych odkazu, je obecné
povaZovana za lepSi, mohou se tvirci stranek snaZit zvysit pocet takovych odkaza
tim, Ze budou odkazy na své stranky umist'ovat do internetovych diskusi, na wiki,
do komentaru k prispévkam v blozich apod., aniZz by tyto odkazy byly na téchto

mistech vitany ¢i tam mély svoje misto. [7.5 5]

Internetové vyhleddvace pouZivaji pro prochézeni internetu specializované
programy, tzv. roboty. Tvarce stranky se miZe pokusit o to, zobrazovat robotam
jiny obsah neZ ostatnim navstévnikim a tim se dostat na ptredni pozice i se

strankami, se kterymi by bez podvodu neuspél. [7.5 5]
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- Vyhledavace berou v potaz pti fazeni vysledku, mimo jiné, frekvenci klicovych
slov/frazi. Tvarce stranky si tuto frekvenci mtze uméle zvysit tim, Ze da na stranku
text, ktery obsahuje nékolikrat razna klicova slova, a ten nasledné skryje pomoci
CSS, nebo ho nechd zobrazit velice malym pismem, aby normalniho navstévnika

stranky nerusil. [7.5 5]
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4. Analyza souéasného stavu

4.1. Informace o firmeé

Internetovou prezentaci budu ve své praci navrhovat pro firmu STRA spol. s r.0. Jedna
se 0 malou strojirenskou firmu, kterd vznikla v roce 1936 a zabyva se vlastni vyrobou
pasovych brusek Kk ru¢nimu brouSeni a zafizeni k parani izolace odpadni kabelaze

z barevnych kovi.

Firma byla po restituci vroce 1992 obnovena ¢&tyimi spole¢niky a od zacatku se
zabyvala piedevSim vyvojem a vyrobou hydraulickych niZzek Kajman pro zpracovani
kovového odpadu, které maji v dnedni dobé odbératele ve vétSing evropskych zemi.
Postupné zacala takeé s produkci nékolika fad pasovych brusek a péaracek kabelové
izolace. Mimo tento stéZejni vyrobni program se spole¢nost zabyvala také vyrobou

rozli¢nych strojirenskych soucasti pro razné tuzemské i zahrani¢ni spole¢nosti.

Na konci roku 2007, kdy byla témer dokonéena renovace vyrobnich prostor a zatizeni,
z firmy odeSel jeden ze spole¢nika. Ten zaloZil novou firmu, kterd nadale pokracuje ve
vyrob¢ aligatorovych nuzZek a firma STRA spol. sr.0. si ponechala zbyvajici vyrobni

program.

Souhrnné informace podle obchodniho rejstiiku:

o Datum zapisu: 17. prosince 1991

o Obchodni firma: STRA spol. sr.o.

. Sidlo: Zbraslav - Btezina 300, Zastavka u Brna, PSC 664 84

o IC: 440 41 802

o Predmeét podnikani:  kovoobrdbéni, zadmecnictvi, obchodni Zivnost - koupé

zboZi za G¢elem jeho dalSiho prodeje, prodej
4.2. Organizaéni struktura

Spole¢nost m& v soucasnosti tti majitele, mezi které je obchodni podil rozdélen rovnym
dilem, tedy na tietiny. Kazdy z nich se predstavuje a zaroven figuruje i jako jednatel.

Za spole¢nost jednd a podepisuje kazdy z jednateli samostatné.
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Firma ma 31 zaméstnanca — jednoho technologa, jednoho hospodarského pracovnika,
dva pracovniky na pozici mistr a 27 délnikt. O vedeni vyroby a Ucetnictvi se staraji

ptimo majitelé.

Obrézek 1: Organizaéni struktura firmy STRA spol. sr.o.

Vedeni spolenosti

Odbyt Lo, Konstrukce e
a Z580bovani Vedouci vyroby a TPV Ucetnictvi
|
Mistr dilny 1
|
Délnik 1 bénik2 | Délnik 10
Mistr dilny 2
|
Délnik 11 pénik12 ( Délnik 17
4.3. Vyroba

Zde popisi pouze vlastni vyrobu spole¢nosti, protozZe vyroba a opracovani dila pro dalsi

firmy je pfilis rozsahla a velice rychle se méni.
Gekon

Je fada pasovych brusek pro radialni a ploché ru¢ni brouseni na smirkovych pasech
razné hrubosti. Firma vyréabi tfi modely s ozna¢enim Maxi, Mini a Mikro. K bruskdm
Ize dokoupit velké mnoZstvi piisluSenstvi a jednotlivé ¢asti brusek lze mezi

prodavanymi modely vzajemné zaménovat.
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Bobr

Je velmi efektivni a rychlé paracka kabelové izolace s jednoduchou obsluhou, kterou Ize

Uspésné pouzit na kabely od praméru 10 az 120 mm.

Obrazek 2: Pasova bruska Gekon Maxi. Obrazek 3: Paracka kabelové izolace Bobr

A

Ceny vsech téchto produktia se pohybuj, podle prisluSenstvi a vybaveni, fadové od
16.000 K¢ do 155.000 K¢

4.3.1. Kliéovi dodavatelé

Hlavni dodavatele Ize rozd¢lit na dvé skupiny:

A) Dodavatelé materidlu pro vlastni vyrobu

o Ferona, a.s. — hlavni dodavatel profilové oceli, trubek a plechi

o FEROMAT Brno, s.r.o. — dodavatel hutniho a spojovaciho materialu

o LOB - Uhli¥, s.r.o. — hlavni dodavatel metrakového smirku pro pasové brusky
o ALFE Brno, s.r.o. — dodavatel industrialnich odlitka

o AGRO Brno-Turany, a.s. - dodavatel industrialnich odlitka
B) Dodavatelé obrabécich nastroji pro druhotnou vyrobu
o 3M Cesko, spol. s r.o. — dodavatel brusiva

o Unitool Europe s.r.o. — natadi pro CNC a obrabéci stroje
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4.3.2. Kliéovi odbératelé

Drtivou vétSinu odbératela pasovych brusek Gekon tvoti mensi i vétsi, prevazné ceske,
strojirenské vyrobni podniky a zamec¢nici podnikajici na zakladé Zivnostenskych

opravnéni.

Péaracky kabelové izolace Bobr si kupuji vyhradné subjekty zabyvajici se vykupem

Zelezného Srotu a barevnych kovd.
Mezi dlouhodobé odbératele, pro které firma déla zakazkovou vyrobu, patfi:

. Prvni brnénska strojirna Brno DI1Z, a.s. — opracovani odlitka

HITEMAN, a.s. — svaiovani dila

o IGE - CZ s.r.0 — dily na dverni systémy voza metra, tramvaji a trolejbust
o Berndorf AG (Rakousko) — hlinikova kola

° HELP-TEAM - obrabéni dila

o ITW PRONOVIA, s.r.0. — vyroba piipravka

4.3.3. Konkurence

Vv s

Na ceském trhu existuje nékolik dalSich vyznamngjSich vyrobcu pasovych brusek,
napiiklad nedaleka firma HELTOS. VétSina dalSich vyznamnéjSich vyrobcu je v drtivé
veétsSiné z Némecka. Tito zahrani¢ni vyrobci v8ak zaméiuji své brusky vétSinou ke

konkreétni specializaci. Specializaci brusek firmy Stra je jejich univerzélnost (viz. vyse).

Konkurence na tuzemském trhu kabelovych paracek je minimalni. To je také dano
menSim z&jmem ceskych firem zabyvajicich se recyklaci kovu, o dobyvani médi a
hliniku tzv. suchou cestou, kterd je sice pracnéjSi, ale zato mnohem Setrngjsi

k Zivotnimu prostiedi.
4.4. 1T vybaveni

Firma ma jednu velkou kancela¥, kterou sdileji vSichni technicko-hospodaisti

pracovnici, véetné vedeni. V této mistnosti se proto nachazi vsechno IT vybaveni:
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. 4 ks PC (dva pro potieby ucetnictvi, jeden pro konstrukéniho pracovnika a jeden
pro vSeobecné potieby kanceléie) — rizne typy a znacky

o 3ks 17”7 alks22” LCD monitor

. 1 ks tisk&rny do forméatu A3 — Hewlett-Packard

. 2 ks tiskarny do forméatu A4 — Hewlett-Packard

. 1 ks Kopirka - Minolta

Pocitace jsou propojeny do sité pouze pomoci Hardwarového routeru, ktery je pripojen i
k internetu. Toto ptipojeni dostacujici rychlosti 512 Kbps je zdarma poskytnuto firmou
AB-net s.r.o. jako protisluzba (budova firmy je postavena na kopci nad vesnici

a spole¢nost AB-net toho vyuZila k pokryti obce Zbraslav wi-fi signalem).

Vyznamny software ve firmé:

. 4x licence Microsoft Windows XP
. 4x licence Microsoft Office 2003 Business edition
. Sitova verze ekonomického softwaru Ekonom — 3 licence

. 4x licence AVG 8.0
. 1x licence VariCAD 2008

Za zminku také stoji nedavno zavedeny elektronicky dochdzkovy systém na cipove
privésky, ktery vSak neni nijak provdzan s ekonomickym softwarem a funguje pouze

jako samostatna aplikace.

4.5. SWOT analyza
4.5.1. Silné stranky

. Moderni vyrobni zatizeni

o Znamé jméno na evropské urovni
o Obchodni zastoupeni v Polsku

o Kvalitni a poctivé vyrobky

o Kvalitni a rychlé servisni sluzby

4.5.2. Slabé stranky

o Spatna pracovni morélka pracovnik
o Nedostate¢na propagace
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. Neschopnost obejit nevyhodné smlouvy ,,prekupnikt zakazek*

4 .5.3. Prilezitosti

. Vyvoj nove fady stroji pro recyklaci kovového odpadu

. projektovani na zatizeni na recyklaci nékterych plastickych hmot.
4.5.4. Hrozby

. Nebezpeci Upadku po nedavném odstépeni ¢asti firmy

. Vstup novych konkurentt — vyrobca pasovych brusek na trh

4.6. Analyza stavu sou€asné internetové prezentace

Jiti Hlavenka ve své publikaci Délejte byznys na internetu pise: ,,Pristup vetSiny firem
k vlastnim internetovym strdnkam (nazyvat je weby je c¢asto p/ehnané) lze presne popsat
slovem schizofrenni: firmy se neodvaZi je nemit, ale soucasné se neodvazi je mit

poradné”,

Webové stranky firmy Stra spol. s r.0. vznikly za G¢elem vlastni propagace v ramci CR
na rychle se Siticim internetu. Pavodni forma byla jen jedna jednostrankova vizitka
firmy s informacemi o vyrobé. O rok pozdéji byly stranky piedélany do souc¢asného
vzhledu a z davodu expanze na evropsky trh i lokalizovany do némciny a anglictiny.
Od tohoto z&sahu nebyly nijak ménény a vicemén¢ ani aktualizovany zhruba sedm let,

tedy do konce roku 2007.

Internetova prezentace se nachazi v podob¢, kterd je bohuZel stale typicka pro mnohé
malé ceské, prevdzn¢ vyrobni, firmy a osoby podnikajici na zékladé Zivnostenskeho

opravnéni. V dobé masivniho Siteni internetu si totiz mnoho firem nechalo ud¢lat

webove stranky od prvniho ¢loveka, ktery tomu alespon trochu rozumél.
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Obrazek 4: Uvodni strana souc¢asného stavu webové prezentace.

STRA, spol.sr. 0. CZ - 664 84 7braslav u Brna 300

KOVOVYROBA Tel: +420 546 453 181
Tel: +420 546 453 285

% H Fax: +420 546 453 141
-~ e-mail: info@stra.cz

Paracka [ obrt
Bruska

Ostatni

Reference

Informace

Vsech Sest stranek webové prezentace vcetné jejich jazykovych lokalizaci je
koncipovano jako na obrazku 4, méni se jen stred obsahové ¢asti. Web je podle
uvadéného DTD (Document Type Definition)

<IDOCTYPE HTML PUBLIC **-//IETF//DTD HTML//EN">

psén v normé HTML 2.0, kter se jiZ fadu let nepouziva. Ve zdrojovém kddu Ize narazit
i na ¢asti psané v té dob¢ se stale vice se rozSitujicim JavaScriptu. Konkrétn¢ se jedna o
vypis ndzvu stranky do okna prohlizece, kterou uz vté dobé¢ brilantné zvladal tag
<TITLE>. Kvali minimélnimu naznaku dynamic¢nosti stranek se autor uchylil i k pouZiti
vznikajiciho standardu CSS, ktery vyuZil pro zménu grafickych vlastnosti odkazu pfi

prejeti ukazatelem mysi.

Architektura webu je tvotrena rozdélenim stranek na dva sloupce pomoci zastaralych
rdmu (tagy <frameset> a <frame>) s pevnou Sitkou levého — menu (120 pixelu), a
neomezenou Siikou pravého, obsahového rdmu. To vdobé vzniku nebylo nijak
neobvyklé, protoZe jen mélo kdo pouZzival monitor s rozliSenim vétsSim jak 800 krat 600
obrazovych boda. O viem na dneSnich velkych a Sirokouhlych monitorech pusobi tento

web velmi prazdn¢. Jako by firma neméla co sdélit.
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Problémovou je i samotna funkénost prezentace. Jako nejhorSi hodnotim Spatnou
provazanost odkazti mezi jednotlivymi jazykovymi lokalizacemi. DalSim z&sadnim
nedostatkem je i obsahova ¢ast, ktera nabizi vesmeés telefonni ¢isla, obrazky produkta a
tabulky s jejich technickou specifikaci. O n¢jakém soucasném stavu optimalizace pro
vyhledavace — SEO, tedy nelze mluvit, neexistuje.

Nésleduji bodove rozebrané klady a zapory soucasneho stavu internetové prezentace

Klady:

o Prezentace je kromé ¢eStiny lokalizovana i do ném¢iny a anglictiny

. Prezentace se neomezuje na pouze na jedinou stranku a nabizi hned Sest stranek
Zapory:

o Postaveno na dnes jiZ takika nepouzivanych rdmech - <frame>

. Absolutni absence jakéhokoliv designu

o Nevyplnéné keywords a descriptions v hlavicce

. Levé menu (viz. Obrazek 4) je vytvoieno vkombinaci HTML, CSS a

JavaScriptu a m4 asi 40 radka!
. Na titulni strané chybi obrazek a jakékoliv informace — zpusobeno nedavnym

neodbornym z&sahem po rozdéleni firmy.

Prezentace je v této podobé¢ zatim do odvolani dostupnéd na domené www.stra.cz, kterou

ma spole¢nost zaregistrovanou.
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5. Vlastni navrh reseni

V této kapitole se budu zabyvat piedevSim popisem vlastni realizace internetové
prezentace pro firmu Stra spol. sr.0. — skladbou pocatec¢nich pozadavki, navrhem
textového obsahu, architekturou a designem, vlastnim programovanim a optimalizaci

chodu a na zavér i analyzou.
5.1. Sestaveni poZadavkl na prezentaci

Konzultace se zadavatelem probihala v drtivé vétsing piipadt prostiednictvim firemniho
technologa, ktery diky svym zkuSenostem pusobi ve firmé zéroven i na pozici IT
specialisty. Vzdjemnymi ndpady a po nekolika oboustrannych Ustupcich se nam
nakonec podaftilo navrhnout zé&kladni obsahovou i architektonickou ¢ast budouciho

webu.

S vedenim spolec¢nosti jsme se také dohodli na pribliZzném terminu spusténi nové

prezentace, a to zacatkem dubna.
5.1.1. Uréeni a zaméreni webu

Hlavnim cilem této nové prezentace bude pozvednout povédomi o firmé na evropském
strojirenském trhu. Moderni vzhled bude mit za Ukol vylepsit firemni image pied
konkurenci. Podrobné ptedstaveni vyrobkt a nabizenych strojirenskych sluZzeb bude
zase lakat nové zadkazniky a to nejen z oblasti vétSich firem, ale diky rozsitujici se

vyrobe i z fad mensich Zivnostnika.
5.1.2. Pozadavky na obsah webu

Zakladnim poZadavkem byla jazykova lokalizace do némciny a anglictiny. Tento

poZadavek byl pozdg¢ji rozSiten o francouzstinu a odkaz na internetové stranky

vyhradniho polského dealera

Puvodni poZadavek na podrobné informace o jednotlivych vyrobcich a kontaktech na

spole¢nost jsme vyrazné rozSitili o historii a soucasnost spolec¢nosti, referenéni

listinu, moZnost staZeni vzdy aktuéalniho ceniku, mensi galerii obrazkd, interaktivni
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mapu v kontaktech stejné jako odpovidaci formuld¥ a samoziejmé jednu

vvvvvv

5.1.3. Pozadavky na grafiku a architekturu

V tomto ohledu mi byla dana velk& volnost. Jedinymi poZadavky bylo dodrZeni
firemnich barev (modr, Zluté a bild), velké logo a ndzev firmy v levém hornim rohu a

samoziejme atraktivnost.

Jako priklad architektury mi byl dan za piiklad web jedné strojirenské firmy, ktery jsem

s n¢kolika vyhradami ptijal.
Volbu technického zpracovani — programovaciho jazyka nechal zadavatel zcela na mé.
5.2. Navrh obsahové ¢asti

To nejvyznamngjsi na firemnich strankach co bude plnit vytyceny cil je jejich obsah.
Zajimavy nebo netradi¢ni vzhled muze zékaznika zaujmout a vybidnout k hlubSimu

zkoumani, ale to o¢ tu béZi je jenom textova a obrazkova ¢ést obsahu.

Stranky budou existovat ve ¢tyrech jazykovych lokalizacich (¢esky, némecky, anglicky
a francouzsky), které budou vzajemné maticové provazany. To znamend, Ze z kterékoliv
casti webu puajde piepnout na jakoukoliv jazykovou verzi a béZnou navigaci pak
pokracovat jiz ve zvoleném jazyce. VSechny potiebne pieklady si zajisti firma sama u

externiho piekladatele, se kterym jiz dlouho spolupracuje.

Vychozi materidly od zadavatele byly velmi strohé a jednoduché. Popisy vyrobku
ve firemnich propagacnich materidlech se vétSinou omezovaly na jedinou vétu a tabulku

technickych specifikaci. Informace o vzniku a historii firmy prakticky neexistovaly a

Vv s

tak se z této relativné jednoduché ¢asti stala ¢asové nejnaroénéjsi faze vystavby webu.
5.2.1. Struktura jednotlivych ¢&sti obsahu

Na tomto misté se pokusim popsat nejpodstatnéjsi ndlezitosti jednotlivych stran
Uvodni strana — HomePage

ProtoZe se nejedna o portdlové stranky, kde nedochazi k tak castym udalostem, neni

potieba, aby titulni stranu zabiraly informace o novinkach. Proto je tato ¢ast pienechéna
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klasickému uvitani navstévnika stranek, popisu firmy vcetné jeji historie a vse je
proloZzeno fotkami vyrobni haly dnes a vroce 1936 a skupinové foto zaméstnanci

s vedenim.
Sekce vyroba

Zde jsou dopodrobna rozepsany vyrobni moznosti spole¢nosti vcéetné uvedeni priklada
vyroby, se kterou se bézné potykd. Nechybi fotky nékterych vyznamnych vyrobnich
zafizeni. Text je koncipovan tak, aby potencionélniho zakaznika piesvédcil o vyhodach,
které by ziskal, kdyby si nechal vyrobit svij poZadovany vyrobek u firmy Stra. Na
zaklad¢ svych odbornych zkuSenosti je pak takovy zakaznik schopny posoudit, zda

firma mé& dostatec¢né vybaveni na splnéni jeho ptripadne zakazky
Sekce produkty

Kazdému ze ¢tyi produkta byla vénovana vlastni stranka. Kazda tato stranka obsahuje
Podrobn¢jSi popis zatizeni, miniaturu fotky, kterou lze zvétsit pres celou obsahovou
plochu a tabulku s technickymi parametry. Do budoucna jsem se dohodl s vedenim na
natoceni kratkych instruktaznich videi, které budou také soucasti sekce produkti. Kazda

z téchto stranek bude uvolnéna ke staZeni jako propagacni letak ve formatu PDF.
Aktuality

Zde budou chronologicky serazené aktudlni informace o déni a novinkach ve firme.
Jedna se 0 oznameni vyroby nového vyrobku, planované Gc¢asti na odborné vystave,
informovani o déni na trhu zpracovani druhotnych surovin a podobné informace tykajici

se daného oboru.
Ke stazeni

NejpodstatngjSi ¢asti této sekce bude cenik vlastnich produktt, ktery zde bude
k dispozici nejen v online verzi, ale i ve tiech typech nej¢astéji pouZivanych soubora
(PDF - needitovatelny Adobe Reader dokument, XLS — MS Excel seSit, ODS -
OpenOffice sesit). Zbytek stranky bude vyhrazen pro fotogalerii, video navody, a

vyznamné dokumenty.
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Referencni listina
Tento prvek se omezi pouze na vyéet vyznamnych zakazniku a jejich kontaktu.
Kontakty

Twxtova c¢ast kontakty bude pravdépodobné nejobsahlejSi nebo bude po dohodé
rozdélena na podsekce. Podle poZadavkt bude obsahovat vSechny funkéni kontakty
ptimo do firmy, kontakty na dealerskeé partnery, funkéni mapu a v neposledni fadé i

odpovidaci formulat.

Kontakty budou soustfedné podle pomysiné osy obsahové ¢asti, tak, Ze na levé strang
bude popis kontaktu a na pravé strané vlastni kontakt. Jednotlivé prvky budou

oddéleny délici ¢arou.

Funkeni mapa bude realizovana pomoci sluzby portalu atlas.cz, AMapy API. Tato
sluzba umozZnuje bezplatn¢ umistit na jakykoliv web skript, ktery v rdmecku zobrazi
mapovy podklad. O tom jak bude mapa vypadat, co na ni bude zobrazeno a jak velka
bude, si rozhoduje sdm uZivatel pomoci pieddefinovanych piikaza v javascriptu
vkladanych ptimo do zdrojového kodu své stranky.

Obrézek 5: Zobrazeni mapy pti nacteni sekce kontakty.
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Pii otevieni sekce Kontakty se mapa zobrazi ve vyiezu celé CR s uzaviratelnou
bublinou slogem a nazvem firmy. Na map¢ funguji ovladaci prvky posunuti a

priblizeni.

Odpovidaci formulai odeslany na email firmy Stra, bude také reSen formou bezplatného
aktivniho prvku BlueForm od portalu BlueBord.cz. Realizace vlastni silou tohoto
formulare neni nijak ndro¢nd — jedna se asi o Sest fadku kodu, ale spociva ve vyuZziti
emailového klienta a jeho nastaveni na stran¢ zakaznika, coZz nemusi byt vzdy splnéno.
SloZitejsi verze pomoci PHP ¢i ASP, kterd vyuZiva k odeslani vlastnosti serveru na
kterém je prezentace umisténa je mnohem naroénéjsi a také neptilis spolehliva. Naproti

tomu aktivni prvky od BlueBoardu jsou osvédéené a funkeni a t&si se oblibé tisict

uzivatelu.

Pro lepsSi pochopeni je na nasledujicim diagramu znazornéna struktura celého webu.
Kuvili prehlednosti jsou z obrazku vypustény odkazy na download soubory (xls, pdf a
ostatni soubory) a odkazy do rtznych jazykovych verzi.

Obrazek 6: Zakladni struktura webu

Stra spol. s r.o.
www.stra.cz

Home
index.html
Produkty
produkt.html Gekon MAXI
I gemaxhtml
Zakazkova Gekon MINI
vyroba | emin.html
zakvyr.html g )
Kontakty Gekon MIKRO
kontakt.html gemik.html
Ke stazeni Bobr
download.html bobr.html
Aktualné Dalsi
news.html others.html
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5.3. Navrh architektury webu

Nyni kdyZ uZz mame ¢im stranky naplnit je zapotiebi vytvofit tu spravnou formu a
takové uspotfadani jednotlivych ¢asti, aby i nezkueny uZivatel na prvni pohled védeél
kam kliknout a co na tom misté muze ocekavat. Pokud by byl takovy navstévnik nucen
slozité se proklikdvat, neZz najde potiebné informace, je jisté, Ze se podruhé na web

nevrati.

V soucasnosti existuje obrovské mnozstvi zpasobi, jak udélat internetové stranky a
nektefi autofi jsou témito mozZnostmi natolik uchvaceni, Ze se snazi vyuZzit vSechny,
které jsou dostupné. Odstrasujicim prikladem jsou vtomto sméru webové stranky
vychodoasijskych instituci, predevsim v bankovnim sektoru. Je to sice asi dano taméjsi
kulturou, ale jejich stranky na Evropana pasobi dojmem, Ze se dostal na web n¢jakého

cirkusu a ne nejvétsi statni banky.

J& jsem volil konve¢ni a dnes nejvice pouzivané rozloZeni a provéazani jednotlivych
prvki. To navic vychazelo i ze zvolené programové realizace, a to kombinaci XHTML
a CSS.

Celda prezentace bude zarovnana na stied okna internetového prohlizece. Dlouho jsem
vahal nad Sitkou celé prezentace. Dnes, kdyZ je k dostani velka Skala monitord, je dost
téZké urcit nejpouzivangjsi rozliseni monitoru. Je potieba vychazet z toho, Ze v mensich
firmach stéle pracuji i na 15 CRT monitorech. Pro jistotu jsem se nechal inspirovat
anketou, kterd byla 26. 3. 2008 uvetejnéna na serveru www.digitalnivideo.cz. ProtoZe
mé zajimala pouze Sitka rozliseni, vysledky ankety jsem trochu upravil a piepogital.
V anket¢ hlasovalo 1239 osob. Po vylouceni extrémnich rozliSeni, které uvadéli graficti

specialisté, vyslo, Ze nejvice lidi pouziva rozliseni 1280 pixela

RozliSeni Procent vyuziti
1280 41,4 %
800 24,6 %
1024 10,9 %
1152 9,6 %
1400 8,7 %
1440 4,9 %

Tabulka 1: Statistika nejpouZivangjsiho rozliSeni monitoru.
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Po vyhodnoceni jsem se nakonec rozhodl pro stale popularni Sitku 800 pixeli. Skute¢na
Sitka bude jesté o néco uzsi, kvili okrajam prohlizece na monitoru s rozlisenim 800
pixela. Stranka by se vtakovém piipadé mohla deformovat (diky nekompatibilité

starSich prohliZze¢i), nebo by jen nevypadala pékné. Jedna se konkrétné o 15 pixela

na kazdé strané.

Dalsi téZkou volbou bylo umisténi obsahového menu — vertikalni v levém sloupci nebo
horizontalni pod hlavickou strdnky. Nejdtive jsem se Klonil k horizontalni varianté
s tim, Ze volné misto v obsahové ¢asti vyuziji pro stale-viditelnou sekci Novinky. Ale
s rostouci Sitkou menu a poZzadavkem zadavatele, aby aktuality byly na zvI&stni strance,

jsem nakonec zvolil levé vertikalni 200 boda Siroké menu.

Zahlavi kazdé stranky je tvoieno 200 pixela vysokym obrazkem na pozadi, logem a
nazvem spole¢nosti. V pravém hornim rohu jsou take ¢étyii odkazy formou vlajecek pro
jazykovou lokalizaci. Zapati zase obsahuje informace o autorovi, vzniku stranek odkaz

na mapu webu, kterd po otevieni zobrazuje strukturu celych stranek.

Obsahova ¢ést zistala na zbytku mista — 460 pixela Siroka s variabilni délkou.

Obrézek 7: Architektura internetovych stranek.

CZ || EN || DE || FR
vlajetky lokalizaci

Banner s firemnimy motivy 200px

200px 600px

Vertikalni

Obsahova cCast s obrazky
menu

20px Zapati - informace o , mapa a tviirce webu
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5.4. Navrh designu

Po té co jsem ziskal vSechny textové podklady od zadavatele, spole¢né jsme se dohodli
na architektuie a zndme zakladni poZadavky na finalni vzhled, mazeme se pustit do
tvorby jednotlivych grafickych prvki, které pak za vyuZiti kaskadovych styla CSS
spojime v jeden vysledny celek.

Navrh designu je také nezanedbatelnd soucéast webové realizace. Spoleéné s logickou
architekturou vytvaii dalezity prvni pohled, ktery navstévnika bud upouta, nebo
odstrasi.

Pfi navrhu jsem vychézel z firemnich barev a vySe zminénych poZadavkt zadavatele.
Veskeré grafické néaleZitosti jsem zpracovaval v bitmapovém freeware editoru
GIMP 2.4, ktery se vyborné hodi pro mén¢ naroc¢né editace obrazka uréenych pro
internetové pouziti. AvSak zkuSeny uZivatel dokaze i v tomto programu vytvorit velice

profesionalni grafiku.
5.4.1. Horni banner

Celé zéhlavi kazdé stranky je koncipovano jako jediny obrazek vysoky 200 pixel.
Jedinym funkeénim prvkem jsou zde ctyri obrazkové odkazy na lokalizace (ty na
obrazku 7 chybi, protoZe nejsou jeho soucasti, ale jedna se o samostatné prvky. Jejich
pozice na webu je vhornim uzSim pruhu vpravo). Prace na tomto obrdzku byla
technicky nejnaro¢néjsi  zalezitost na celé vystavbé internetové prezentace.
Jednak jsem se u¢il zminény program pouzivat, a jednak jsem stale nebyl se svym

dilem spokojeny.

Obrézek 8: Zahlavi internetovych stranek
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Jedinym kvalitnim vstupnim objektem bylo logo spole¢nosti, které ma firma zpracované
jiz mnoho let od reklamni agentury ve vektorové i rastrové podob¢. Kazdy objekt tvoii
samostatnou vrstvu, které se navzajem piekryvaji. Modré pruhy maji 20% prasvitnost a
jsou umistény stridave pied nebo za obrazky stroji. Stroje samotné jsem si musel nafotit
na jednobarevném pozadi, na které jsem pouzil dva metry Sirokou roli baliciho papiru. |
pres vyuZiti tohoto pozadi jsem musel stroje z fotografii ,,rucné* vysttihat. V obrazku
jsem pak rozosttil jejich hrany a potlac¢il kontrast a jas aby na banneru, tak nevynikaly.

Podle zadani jsem dodrZel barevné naleZitosti, pozici loga a nazvu firmy. Jako motiv

banneru jsem zvolil nékteré produkty spole¢nosti.

5.4.2. Levé menu

Obréazek 9: Levé menu internetovych stranek
Nabidku levého menu jsem rozdélil do

prouzka s barevnym piechodem od modré do
bilé, kde jednotlivé polozky jsou oddéleny
bilym prouzkem. Menu je aktivni a reaguje
na ukazatel mysi. Pii prejeti ukazatele pies
konkrétni nabidku napis zméni barvu z tmaveé
modré na bilou. V pfipadé aktivovani
poZadované nabidky se zméni barva pisma na
Zlutou, text se zarovnd doprava a zmeéni
barevny piechod z bilé na modrou. Takto
zménéna poloZzka menu zastane v popsaném
stavu aZz do vybrani jiné polozky.

Na obrazku 8 je wvyiez strdnky piimo
Z internetového prohliZece Microsoft
Explorer 7. Ve vyiezu a je vidét rozdil mezi
aktivovanou poloZzkou (Home) a ostatnimi

poloZkami.

40



5.4.3. Obsah a z4pati

Obsah jsem kvali barevnému slozZeni a nejlepSimu kontrastu volil klasicky - ¢erné
pismo na bilém pozadi. Abych v3ak opticky oddélil sttedové zarovnanou prezentaci od
zbytku nevyuzité plochy v prohlizec¢i, rozhodl jsem se tuto plochu vyplnit svétle Sedou
barvou, kterou jsem doplnil opakujicim se reliéfem loga spole¢nosti.

20 pixelu vysoké zéapati pokracuje ve stylu modrych pruht piechazejicich do bilé barvy.
Textové informace jsou lehce potlaceny pouZitim jen o mélo tmavéjsi barvy oproti
modrému pozadi. Jeho vySkova pozice na jednotlivych strankach je dana jednak
nastavenou minimalni vysSkou textového prvku a jednak jeho variabilni vySkou

v ptipadé piekroceni minima.

Obrézek 10: Celkovy pohled na vrchni ¢ast internetovych strdnek

GEKON mini

Pésova bruska k ruénimu brouseni kov(

Pokusny text, kiery bude popisovat klicove ;],.
viastnosti pasove brusky Gekon maxi k ruénimu 7
broudeni kovi Tato vysoce vykond bruska s
modernim designem ma 4000 mm dlouhy a 50
mm Siroky brusny pas, kiry lze dodat ve velkem
mnoZstvi variant uréenych k brouSeni niznych
materidli. Déle lze pfikoupit i motorizovany
agregat k automatickému obruSovéni kulatin a
frubek. Na misto pfedniho galvanizovaného
kola lze namontovat tzv. dvokladku, ktera
umoZnivie vybrusy mensich poloméri. Bruska
mé dvé rychlosti. Pomalejsi - 16 mis - je vhodnéd
k obruovani malych a lehkych dili - pfedevaim
k tzv. odjehlovani. Vyssi rychlost - 32 mis - lze
wyuZit pfedeviim k velkym hrubym wybrusim té&Zkych a terdych materidld
(samoziejmé podle hrubosti brusnéha pdsu) DalSi moznosti je koupé
levnéjsiho jednorychlostnino (32 m/s) modelu, kiery oceni pfedeviim

=> vBtsi obrazek <<

5.5. Navrh zdrojovych kédu

Pro naprogramovani jsem volil mezi normami HTML 4.01 a XHTML. Od zac¢atku
jsem kdédoval normou HTML 4, ale v okamziku kdy jsem potieboval do textové ¢asti
zakomponovat Aktivni prvek AMapy API, jsem narazil na problém. Tento prvek
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pozaduje pro korektni béh definovanou normu XHTML. Nastésti staci verze

1.0 Transitional, takZe nasledné Upravy nejsou tolik narocne.

Kazda stranka celého webu je pomoci tagh <div>..</div> rozdélena na jednotlivé
prvky a jejich dédice podle nasledujiciho schématu. Tag BODY piedstavuje celou
plochu webového prohlizece a prvni tag DIV pojmenovany all, uvozuje a udava Sirku
vlastni prezentace. Tento tag je rozdélen na ¢&tyti hlavni prvky stranek — zdhlavi (logo),
levé menu s piipadnymi dalSimi prvky (left), vlastni obsah stranky (txt) a zahlavi (foot).
Logické zobrazeni této struktury je dobie patrné na obrazku 6. Schéma zdrojového kddu

je na nasledujicim schématu:

<body>
<div id="all">
<div id="logo"> ... </div>

<div id=""left">

<div id="menu'> ... </div>
<div id=""????"> ... </div>
</div>
<div id=""txt'"> ... </div>
<div id="foot"> ... </div>
</div>
</body>

Dalsi HTML znacky, které jsou potieba k sestaveni designu stranek, jsou pojmenovany
klauzuli CLASS. Napiiklad abych odlisil vybranou poloZzku menu od nevybranych,

bylo potieba oznacit ji:
<a class="active" href="index.html">Home</a>

Doposud jsem vSak neobjasnil pojmenovavani téchto HTML znacek. Duvod je ziejmy,

abych mohl vytvorit design pomoci jazyka CSS.

Zvolil jsem formu umisténi CSS kdédu do externiho souboru, a to hlavné z davodu

prehlednosti obou kodu. Na tento externi soubor se kazda html stranka odkazuje tagem:
<link rel="'stylesheet" type="text/css" href="data/style.css" title="vychozi">

Pomoci CSS jsem definoval pozice jednotlivych prvka stranek, ptreddefinoval jejich

pozadi, vlastnosti pisma a rdmecky aby vzniklo takové uspoiadani jako je vidét na
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obrazku 10. Strukturovani internetovych stranek pomoci CSS je mravenéi prace -

predevsim jejich optimalizace pro nejpouzivanéjsi internetové prohlizece (MS Internet

Explorer 6+, FireFox a Opera 9+). Vysledné dilo viak vétSinou stoji za tu ndAmahu.
5.6. Umisténi stranek na internet a ladéni

Hotové stranky budou umistény na serverovém prostoru, ktery ma firma jiz n¢kolik let
(od doby spusteni prvni verze stranek) pronajaty od internetového providera volny.cz.
Domeéna www.stra.cz je jiz registrovana v n¢kterych internetovych katalozich firem
v ramci CR. Presto bude provedena registrace do nekolika dalsich, véetné vyznamnych
némeckych katalogt. Tato akce se ur¢ité neobejde bez poplatku, ale tato mensi investice

se ur¢ité do budoucna vyplati

Udrzba a dolad’ovani stranek za béhu je velmi daleZita a ¢asto opomijena ¢ast tvorby
internetové prezentace. V prubéhu existence stranek bude zapotiebi pravidelné
aktualizovat, nejen obvyklé firemni informace, ale také se snaZit nabidnout
navstévnikam zajimavé a noveé informace z oboru. Nemdm v3ak na mysli vytvorit
informacni portél z oblasti zpracovani druhotnych surovin a vyvoje stroji, ale ob¢asna
aktualita 0 nécem zajimavém na trhu ur¢ité vSechny potéSi a mozné postupné prilaka

dalsi zékazniky

Doporucuji také sledovat provoz na strankach pomoci riznych statistickych aplikaci, at’

uz treba jenom pomoci skrytého pogitadla od jiz vySe zminéného portalu BlueBoard.cz.

Take urcité nebude na Skodu navazat zpétnou vazbu se zdkazniky. Pfi osobnim setkani
se zeptat, jestli znaji tuto internetovou prezentaci a jak jsou s ni spokojeni. Navrhuji
také umisténi zasSkrtavaci ¢i odpovidaci ankety do levého menu nebo do vhodné sekce
(Gvod, aktuality) se tremi az ¢tyimi otdzky typu: Libi se vdm naSe stranky? Odkud jste
se 0 nich dozvedeli? Nasli jste zde to, co jste hledali? Jaké informace by jste zde

ocekavali, ale nenasli jste je?

Spousta lidi, predevsim z podnikatelské sféry, tyto a podobné ankety na internetovych
strank&ch vétsinou ignoruji, ale myslim, Ze béhem par mésica by se dalo s jeji pomoci

nastiadat nékolik zajimavych postiehu a ndpadu od navstévnika webu.
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5.6.1. SEO

Aby webovou prezentaci firmy Stra spol. s r.0. nékdo na internetu vibec nasel (pokud
samoziejme nehledd piimo tuto konkrétni firmu), je velmi dileZité vénovat patiicny ¢as
také nekterym castem optimalizace pro vyhledavace — SEO. Zde, v popisu navrhu

obsahové c¢asti, viak jen priblizim vybér klicovych slov.

S vybérem téch nejlepSich Kklicovych slov nebyl celkem Zadny problém, protoZe se
v drtivé vetsiné jednd o celkem specializované slova slovni spojeni. Tento piedpoklad

nakonec potvrdil i ,,naSeptavac* vyhledavace seznam.cz a utilitka Google AdWords.

Rozhodl jsem se vybranymi klicovymi slovy naplnit tagy <TITLE>, které budou razne,
avsak relevantni pro kazdou jednu stranku. DuleZité bylo dodrZet doporucenou délku 70

znaka, které vétSina vyhledavacu zobrazuje ve vysledcich vyhledavani.
Obecny tvar tagu <title> uZitého na strankach:
<TITLE>STRA spol. s r.o., Klicové slovo 1, Klicové slovo 2, .</TITLE>

Seznam kli¢ovych slov a slovnich spojeni strategicky rozmisténych v textu jednotlivych
stranek a jejich meta tagu keywords:

o kovovyroba, zakazkova kovovyroba, zamechictvi, kovovyroba brno
o pasova bruska, pasovka, univerzalni pasova bruska
o paracka kabelii, paracka izolace

Toto je pouze reprezentativni vzorek slov. Ve skute¢nosti je jich pouZito vice a
v riaznych dalSich kombinacich. I ¢etnost vyskytu téchto slov v textu ovliviiuje vysledky
vyhledavani. Nelze to vSak zneuZivat za kazdou cenu a na ukor obsahové hodnoty

webu.

Kvalitni SEO je béh na dlouhou trat’ vyZaduje dukladnéjsi analyzu az po delsi dobé
provozu internetove prezentace. V tomto piipadé se vsak nemohu nechat znepokojovat
niz8imi statistiky pristupt, protoZze jak uz sem zde zdaraznil, jednd se o specifické
vyrobky, jejichZ prodej se pocita na jednotky kusti za mésic. Jedind véc co muze vice
navySovat piistupy je zdjem menSich podnikt a jednotlivea z okoli o zakazkovou

vyrobu. To vSak neni pro rozvoj spole¢nosti nijak finan¢né zajimavé.
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5.6.2. Marketingova kampan

Podle informaci od vedeni spole¢nost nema v planu realizovat Zadnou podptirnou
marketingovou kampan na propagaci nového webu. Firemni doména se jiz mnoho let
objevuje na vSech propagacnich materialech a firemnich vizitkach. Piesto bych
doporucil alespon obeslat viechny z&kazniky emailem s informaci o novych strankach a

odkazem na né. Ur¢ité se alespon polovina z nich podiva.
5.7. Zhodnoceni navrhu

Kazdy projekt by mél obsahovat alesponi zevrubné informace o ekonomickém
zhodnoceni predkladaného navrhu, a to jak nakladovou ¢ast, tak i posouzeni
predpokladanych moznych ptinost pro firmu. Pokusim se o to tedy i v této préci, ikdyz

v oblasti ekonomickych ptinost mohu pouze teoretizovat.
5.7.1. Néklady na zFizeni a provoz webu

Zde se pokusim zminit a popsat vSechny mozné néklady, které by mohly spole¢nosti
vzniknout v souvislosti s vytvorenim nové webové prezentace a jejim provozem.
JelikoZ firma Stra spol. s r.o0. po prodélaném odstépeni klicové oblasti vyroby (a s tim
spojené ztraté zakazniki) nema jeSté Uplné jasno ve svém budoucim vyvoji, Kladlo

vedeni od zac¢atku velky diraz na co nejniZsi finan¢ni naklady na realizaci internetové

prezentace.

ProtoZe autorem veskerych soucasti této realizace jsem ja sam, budu svoji praci hodnotit

jako ndhodn¢ vybrand levnéjsi firma zabyvajici se prodejem internetovych stranek a

jejich provozem. Piedpokladané néaklady jsou shrnuty v nasledujici tabulce.

Cena [K€]
Produkt
2008 Dal3i roky
Naprogramovani webu 10 000 0
Poplatek za doménu a webhosting 2 500 2 500
Preklad do tfech jazku 9 000 0
Registrace do ¢eskych katalogu 250 250
Registrace do némeckych katalogu 0 -1 000 0-1000
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Cena [K€]
Produkt
2008 Dal3{ roky
SEO 0-20000 0
Provoz a aktualizace stranek 0-500 0 -500
Celkem - minimum 21 750 2 750
Celkem - maximum 43 250 4 250

Tabulka 2: Néaklady na pofizeni a provoz internetovych stranek

Cena za naprogramovani prezentace je jednordzovy naklad a nebude tedy figurovat
v nakladech dalSich let. Cena samotna pak sestava z ohodnocenych realnych a
designové funkénich HTML soubort umisténych na serveru. Do tohoto vyétu nejsou
zapocitany lokaliza¢ni duplikaty, protoZe se jednd pouze o kopie totoznych stranek
s alternativnim jazykovym obsahem. Hodnotu takovéhoto jednoho zdrojového souboru

jsem stanovil na 500 korun. Celkova cena byla zadavatelem spokojen¢ prijata.

Poplatky za doménu a webhosting se nebudou nijak upravovat, protoZe firma nemé
v planu ménit poskytovatele. Uvedena cena je cena za prondjem na jeden rok a sestava
z 12 mgsi¢nich plateb za webhosting (12 * 166 K¢&) a ro¢niho poplatku za doménové

jméno v doméng .cz (500 kg¢).

Jak uz jsem vySe zminil, firma si bude potiebné jazykové pieklady provadét sama a
podle mnoZstvi textu vsoucasné ceské verzi lze na zaklad¢ diivéjSich prekladi
odhadnout cenu na 3 000 K¢ za jeden jazyk, tedy 9 000 K¢ celkem. Opét se jedna o

jednordzovy néklad. Pozdégjsi jednoduché Upravy vtextu budu provadét vlastnimi

silami.

Firma Stra spol. sr.o. je registrovana v katalogu firem od provozovatele www.katalog-
firem.cz , kterému za jeho sluzby plati 250 korun ro¢né. Firma nema zajem o platby za
dalsi ¢eské katalogy a vzhledem k jejimu specializovanému zaméieni s vedenim firmy
souhlasim. Firma vSak zvaZuje registraci do nékterého némeckého katalogu, coz by
mohl byt ndklad v hodnot¢ az 1000 K.

Pokud se firma spokoji s jednoduchou SEO optimalizaci (opét kvuli specializaci, si

myslim, Ze spolecnost je bez problému vyhledatelnd vétSinou nejpouzivangjSich

vyhledavact) obejde se bez dalSiho nékladu. V piipadé budouci realizace profesionalni
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SEO by ji vznikl ndklad od 5000 K¢ az do 20 000 K¢ (jednad se o pramérné ceny

agentur zabyvajicich se velice kompletni SEO).

Jednoduché aktualizace bude ve firmé provadét jeden ze zaméstnanca kancelaie, ktery
bude za timto G¢elem poucen. SlozitéjSi a odbornéjsi zasahy to zdrojového kédu budu

provadét sdm zdarma nebo podle vySe zminéné ceny za soubor.

5.7.2. PFinosy z realizace a provozu webu

Na tomto mist¢ bych mé¢l odhadnout a ekonomicky vyjadfit vynosy z potizeni
internetové prezentace. Redenim tohoto Ukolu by byla statisticka analyza piistupt na
web vzhledem k navy3eni obratu firmy. Toto by muselo byt jeSté navic podloZeno
informacemi o vzdjemné provazanosti piistupu na web a nadkupem zboZi. Provést

takovouto komplexni analyzu bude vSak moZzné nejdrive po roce provozu webu.

Poustét se proto v soucasné dobe, kdy prezentace ma za sebou mozna prvnich par dni
provozu, do vytvareni jakychkoliv predpokladi o budoucich vynosech, by bylo
pravdépodobné zbytec¢né.

Koneckoncu cilem tohoto projektu realizace internetové prezentace neni navyseni zisku
firmy o ur¢itou procentni hodnotu, ale pozvednuti obecného povédomi o spole¢nosti a
jejich produktech na ceském a evropském strojirenském trhu v oblasti zpracovani
druhotnych surovin. Predpokladam, Ze tohoto cile bude dosaZzeno. Druhotnym cilem
nebo duasledkem vyplivajiciho z ptivodniho cile by mohlo byt i ziskani novych

w7z o~

zakaznika, kteti uz by se mohli konkrétné podilet na navySovani ekonomického zisku.

A i jednoprocentni narust zisku by vice nez desetinasobné pokryl ro¢ni néklady na

provoz webové prezentace.
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6. Zaver

Cilem této bakalaiské préace bylo vytvotit novou internetovou prezentaci pro firmu Stra
spol. s r.0., ktera se po prodélaném rozdéleni a dva samostatné podniky rozhodla zmeénit
a vylepsit svou image. NavrZené internetové stranky jsou ndhradou za starou, jiz dlouho

nevyhovujici a z¢asti nefunkeni webovou prezentaci.

V praci samotné jsem popsal poZadavky vedeni spole¢nosti na novy web a po
prozkoumani soucasného stavu webu jsem v teoretické ¢asti piedstavil viechny klicove,
Vv soucasnosti pouzivané, moznosti a néastroje pro vystavbu webovych stranek.
Pozadavky zadavatele na jednoduchost a prijatelnou cenu mé pii konstrukci webu
smeéfovaly k pouZiti zdrojového koédu HTML ve standardu 4.01 pro konstrukci
architektury webu a zdrojového kédu CSS pro tvorbu designu. V préaci jsou podrobné
popsany viechny prvky vznikajicich stranek jak z obsahového, tak i grafického pohledu.

V z&véru jsou vycisleny odhady minimalnich i maximalnich finanénich néakladi na
potizeni a provoz v této prezentace v dalSich letech. Zadavatel byl nakonec poté&Sen
vysledkem mé prace i jeji cenou a nova internetova prezentace by méla byt v dobé

recenze této bakalaiské prace dostupna na adrese wwwe.stra.cz.

Jenom ¢as a dukladné sledovani provozu nyni ukaze, do jaké miry budou vytycené cile
spinény. To v3ak lze nyni jenom téZko odhadnout. O tom, jak nepiedvidatelné se déni
na internetu i internet sdm vyvijel a bude i nadale vyvijet, publikoval svoji myslenku
Dr. John Ure: ,,The third wave is the internet wave. In the internet wave, the only
certainty is uncertainty* (,,Tteti vina je vina internetu. Ve ving internetu je urcitd pouze

neurcitost*).
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