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Predlozend diplomova prace Snazvem: ,Marketingové systémy malych a stfednich
stavebnich firem* je obsdhlad. Autor vychazel z patnacti pouzitych knih a ¢tyf bakalafskych
praci, které jsou dostupné na internetu. V diplomové praci je feSeno aktualni téma z oblasti

stavebnictvi.

V teoretické ¢asti diplomové prace se autor zaméfil na analyzu role a postaveni marketingu ve
stavebnictvi, také na marketingové analyzy, které se pouzivaji ve firméch pro efektivni fizeni.
Nésledné je popsan marketing ve stavebnictvi, ktery je specificky, stejné jako postaveni
zakaznika ve stavebnictvi nebo marketingovy mix ve stavebnictvi. Ocefuji, Ze se snazil vSe
implementovat do oboru stavebnictvi, neponechaval tedy vysvétleni pojmt, roli, druhti analyz
apod. jen v teoretické a dobfe znamé roviné. Bohuzel se autor dopustil nékolika neptesnosti a
pfi citaci nékterych zdroji se ne zcela zdafilo teoretické zakonitosti pouzit na oblast
stavebnictvi.

V praktické Casti se autor rozhodl pro vytvoteni databaze, kterd by usnadnila préci s jiz diive
zadanymi informacemi ve firm¢, kde nyni autor pracuje. Autor provedl vyzkum
prostfednictvim dotazniku a nasledné se zaméfil na tvorbu databaze. Hlavnim tkolem bylo
ulehéeni a zjednoduseni piehlednosti internich firemnich informaci o zakaznicich, zakazkach
a zameéstnancich. Autor si vybral pro vytvoreni databaze program Access. Ocetiuji nazornost

prace s databazi, v diplomové praci jsou zobrazena okna ptimo z databaze.

Praktickou ¢ast student podpofil fadou vytezl obrdzku z databaze s podrobnym popisem, jak
spravn¢ s databazi pracovat. Nechybi také podrobné popisy nastaveni filtri, potiebné pro

vyhodnoceni pozadovanych dat.

V zavéru praktické ¢asti student pifinaSi kladné i zéporné stranky databaze. Zmiiuje také

mozné piinosy databaze pro firmu.



V praci se vyskytuji stylistické chyby a neptesnosti v odbornych terminech, které zptsobuji,
Ze se prace jevi mirn¢ nesrozumitelnd. Databaze v soucasném stavu nedokaze intuitivné
dopliovat urcité typy vyhodnoceni, které¢ je zapotiebi do databaze doplilovat rucné. Vyse
uvedené skute¢nosti mirn€¢ narusuji celkovy dojem z diplomové prace. Ocenuji kreativitu a

osobity pohled na pomérné slozitou problematiku marketingu ve stavebnictvi.

Praci doporucuji k obhajobé.

Otazka €. 1 : V teoretické ¢asti hovofite o propagaci firmy. Jaké dal$i moZnosti by mohla

firma vyuzit pro vlastni propagaci s minimalnimi naklady na provoz a udrzbu.

Otéazka €. 2 : V praktické casti se snazite hodnotit zakazky dle naro¢nosti na pfipravu a dle
naro¢nosti na lidské zdroje. Existuje vSak jesté dalezité hodnoceni, které je i cilem kazdého

marketingového pruzkumu.
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