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Posudek oponenta diplomové práce 

Název práce: Analýza efektivity využití marketingových nástrojů v projektu „Nová 
Zbrojovka“ 

Autor práce: Mgr. Valeriia Borozdina 
Oponent práce: Mgr. Michaela Budíková 

Popis práce: 

Práce je zaměřena na sledování a popis jednotlivých marketingových komunikačních nástrojů 
ve vybraném stavebním podniku. V praktické části hodnotí jejich současný stav a navrhuje 
optimalizace v souvislosti se získáváním zakázek. 

Hodnocení práce: 
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1. Odborná úroveň práce ☒ ☐ ☐ ☐ 
2. Vhodnost použitých metod a postupů ☒ ☐ ☐ ☐ 
3. Využití odborné literatury a práce s ní ☒ ☐ ☐ ☐ 
4. Formální, grafická a jazyková úprava práce ☐ ☐ ☒ ☐ 
5. Splnění požadavků zadání práce ☒ ☐ ☐ ☐ 

Komentář k bodům 1. až 5.: 

Diplomová práce je na dobré úrovni odpovídající požadavkům, které jsou na takovou práci 
kladeny. Zejména v části věnované sociálním sítím jsou však některé drobné mezery. Téma by 
zasloužilo hlubší pojetí. Nejsou zde např. vůbec řešeny dosahy jednotlivých příspěvků, úroveň 
copywritingu apod. Za klad práce považuji pravidelné sledování ER, jeho vypočtené hodnoty 
a spočtené počty příspěvků. Také oceňuji dlouhodobé sledování průběhu komunikační 
kampaně.  
V práci je hodně pravopisných chyb a v některých částech je špatně rozumět textu. Typografie 
práce by také zasloužila větší pozornost. 

Připomínky a dotazy k práci: 

1. Jaké jiné placené kampaně mimo sociální sítě byste doporučila a proč? 
2. Vysvětlete pojem konverze, použitý na straně 73. 
3. Jaký byl dosah nejvíce sledovaných příspěvků na FB? 
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Závěr: 

Práci doporučuji k obhajobě 

Klasifikační stupeň podle ECTS: A / 1 

Datum: 20. 1 .2022 Podpis oponenta práce: ……………………………………………… 


