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Kreativni ekonomika — vybrané ekonomicke, pravni, ensmedialni a informaéni

aspekty

KLOUDOVA, Jitka, et al. Kreativni ekonomika : vybrané ekonomické, pravni, masmedidini a
informatizacni aspekty. Bratislava : Eurokodex, 2010. 216 s. ISBN 978-80-89447-20-6. (broz.)

Recenzovana publikace je kolektivnim dilem
nékolika autofi, ktei ve svych jednotlivych

piispivcich nahlizeji na probléem kreativity, resp.
kreativni ekonomiky z pohledutznych aspeki
vybranych ¥dnich disciplin. Vybr a volba témat
- byly vcelku girozert dany disponibilnimi

kapacitami vyzkumného tymu a jeho odbornou

profilaci, jakoz i fakultni institucionalizaci

Wyitind chanainieks, prém), mismecl sk Bratislavské vysoké Skoly prava. Vznikla tak
A publikace, kde vedle Gvodu do probléméast
prvni), je obsazena ekonomicka problematikas(
druhd), pravni pojeticést teti), masmedialni aspekt
(cast c¢tvrta) a informaticky pohled na problém
kreativity East pata). Kazda z uvedenyetyiech
casti nabizi d#i specificky pohled z hlediska
zkoumani zmiénych wdnich disciplin. Vznikla tak
zajimava a uzitma publikace, ktera se tde stat

vychodiskem pro odbornou diskusi o problému

.Kreativni ekonomiky*, resp. ,kreativity."

Je vhodné zminit, Ze problém kreativity je svym
puvodem pedmetem vyzkumu psychologie, kdy i v

druhé polovig minulého stoleti izeme nalézt odborné prace jaskych tak i slovenskych
psycholog zabyvajicich se kreativitou (v té dbbpiSe oznsgvané terminem ,tJovosti*).
Ze zmirgné doby jsou m# na Slovensku znamy i rozpracované postupy a mefody
diagnostikovani této ,osobnostni tgmbilosti“ a navrzenytzné metriky pro jeji @&eni
(Vonkomer). Vté dob nebylo existujici spotenské klima HliS nakloréno takovym
vyzkumnym projekim, a to patré proto, Zze poznatky o vyzkumu fheosti signalizovaly
néco, co nebylo mozné vystiit jen ,determinujicim socialnim vlivem* (socidhm
prostedim) na formovani twovosti. Tak Zistaly na tu dobu hodnotné vyzkumné poznatky
~ukryty* v nepiiliS zvaejnovanych publikacich. Bylo by jitzajimavé se i o takovou reflexi
(a psychologicky pohled na kreativitu) pokusit ékieré z dalSich analyz kreativity.
Predpokladalo by to samigme rozSteni vyzkumného tymu o psychologa.

Samotna kreativita, jak ro¢a v vodu uvadi J. Kloudova, je interdisciplinémnproblémem.
S tim lze nepochylinsouhlasit. Z metodologického hlediska je probliékaa kreativity
»=ukotvena“ v intencionalisticky orientované metoogii - a to je samazjme (,limitujici®)
problém pro pokus o jakékoliv ,neintencionalistitké (kdy do mnoziny
.neintencionalistickych” fistupi ,tradi¢cné" patii i ekonomicky pohled na problematiku
kreativity) zkoumani kreativity. Z toho také pramenuréity ,rezervovany odstup‘casti
ekonontt od problému ,kreativni ekonomiky“. Také v tomto le#u mize recenzovana

publikace pispét do wdecké diskuse o problematice kreativity oliearkreativni ekonomiky
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zvlase. Zda se dokonce, Ze i vtomto ohledu by bylo mogm&ovat i dalSi vyzkum, a to

s ohledem na soudobou firau krizi a explan&n¢ predikni validitu dosavadnich
pouzivanych ekonomickych teorii, a &wvat jej k hledani nového paradigmatu ekonomicke
(a nejen ekonomickékdy, ktery by umoznil vysstlit noveé jevy.

Pomerné rozsahla publikaci s tématickym zé&fmnim ke kreativni ekonomice tak datadu
podreta k mozné diskusi. Kladhoceiuji zejména informéni hodnotu recenzované publikace
a ve vztahu k problému ,kreativni ekonomiky“ palgzéna teti kapitolu (Kloudova). Auti
korektre pracuji s‘adou relevantnich zdrj které je mozné dohledat. Ke kisd publikace
pati i interdisciplinarni pohled na zminy problém. Jedna se samgmn¥ o ,vybér*
jednotlivych aspekt V zajmu neinformovaného (,¥5iho") ¢tende, ktery nezna ,genezi“ a
Lhistorii zrodu“ publikace bych dopoéil v ivodu stréné zminit, pr@ byly zvoleny pra¥
uvedené pohledy, a prginé (viz zmiovana psychologie), absentu;i.

V této souvislosti by se v ivodu dal blize speatiit vyzkumny pedmet a vyzkumné cile,
¢imz by autdéi publikace korektd uvedli, co je vyzkumnym rozsahem pojmu ,kreativni
ekonomika®“.

Recenzovana publikaceesi aktualni novy rodici se problém kreativni ekoiky. Je
zdailym pokusem o vybranou interdisciplinarni analyRublikace nastolujéadu otazek,
které se mohou stat vychodiskem pro dalSi diskGsiha je v podminkdch Slovenskeé (ale i
Ceské republiky) prvni relatien ucelenou (b vybérovou) interdisciplinarni analyzou
zamerenou na problém kreativni ekonomiky.

V Praze 15.2.2010 Prof. PhDr. FrantiSek Ochrang8®r.

VSE v Praze, Fakulta managementu
Katedra véejnych financi
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