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Abstrakt

Cielom mojej bakalarskej prace je na zaklade analyzy akomparacie uverového
a crowdfundingového spdsobu financovania vybrat vhodn variantu pre konkrétny
start-up projekt. Dalej porovnat’ pontikané sluzby u vybranych crowdfundingovych
platforiem ana zaver charakterizovat vyhody a nevyhody zvolenych spdsobov
financovania. Praca zhodnocuje konkrétnu volbu autora pre financovanie projektu a

mala by napomoct’ pri opdtovnom rozhodovani o vybere spdsobu financovania.

Abstract

The main aim of my bachelor thesis is to select suitable variant financing for concrete
start-up project on the base of analysis and comparison credit and crowdfunding
financing. Furthermore to compare offer services in selected crowdfunding platform and
finally to describe the advantages and disadvantages of chosen type of financing. The
thesis evaluates concrete choice of author for financing his project and it should
facilitate the repeated decision of selecting the type of financing.
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UVOD

V sucasnej ekonomickej situacii je beznym javom, ze jednotlivci a podnikatelia nemaju
dostatok vlastnych financnych prostriedkov a st nuteni si pozicat’ peniaze. Existuje
mnozstvo spolo¢nosti, ¢i uz bankovych alebo nebankovych, ktoré ponukaji moznost
pozicania financnych prostriedkov. V poslednom obdobi vzréstla popularita nového
svetového fenoménu v oblasti financovania projektov, crowdfundingu. Tento sposob
financovania, ¢asto oznacovany aj ako komunitné financovanie, sa postupne rozsiruje

do povedomia aj v strednej Eurdpe.

Tato bakalarska praca sa zaobera analyzou a komparaciou crowdfundingového
auverového financovania. Teoreticka Cast’ sa zameriava na definovanie vybranych
spdsobov financovania. Zaciatok prace je venovany hlavne crowdfundingu, jeho popisu
z roznych uhlov pohladu, historii vzniku a priebehu samotného procesu. Zaobera sa
taktiez rozdelenim crowdfundingu na Styri zdkladné modely a popisom zvolenych
crowdfundingovych platforiem vybranych krajin. Dalej sa praca venuje daliim
sposobom financovania predovSetkym tUverovému financovaniu zabezpeceného
komerénymi obchodnymi bankami. Po vymedzeni jednotlivych vybranych sposobov
financovania dochadza k porovnaniu vyhodnosti kazdého z nich a zvoleniu hlavnych

faktorov ovplyviiujucich ich vyber.

Pre analyticku ¢ast’ som si zvolila Gspesny start-upovy projekt ,,Prvni cupcake obchod
V Praze“. Jeho cielom bolo vyzbierat dostatok financnych prostriedkov na
rekonstrukciu priestorov vhodnych pre otvorenie kamennej predajne cupcakeov pri¢om
autori projektu svojim prispievatelom prisl'ubili rézne druhy sladkych odmien. Na
zaklade toho, Ze sa jednd o UspeSne ukonceny projekt je mozné v bakalarskej praci
vyc€islit mnoZstvo ndkladov nevyhnutnych pre zabezpeenie jednotlivych odmien.
Prave vycislenie nakladov je hlavnym vychodiskovym bodom pre komparaciu

vybranych spdsobov financovania za pouzitia metddy ranking a bodovacej metody.

Vystupom prace by malo byt ul'ahcenie a pomoc autorom projektu pri opdtovnej volbe
financovania pre ich planované rozSirenie prevadzok. Praca by taktieZ mala byt
napomocna pre crowdfundingové platformy, hlavne pri zvySovani UspeSnosti

jednotlivych projektov.
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1 CIELE A METODIKA PRACE

Bakalarska praca sa zaoberd rieSenim globalneho ciela, pricom k jeho vysledku sa

dopracovalo za pomoci jednotlivych parcidlnych ciel’ov.

1.1 Ciel’ prace
Hlavnym cielom bakalarskej prace je vyber vhodnej varianty financovania konkrétneho

start-up projektu.

Tento hlavny ciel’ bolo mozné dosiahnut’ na zaklade spracovania dvoch parcialnych

cielov:

- analyzy crowdfundingového financovania a uverov vybranych velkych a malych

obchodnych bank, ktoré v sucasnosti posobia na ¢eskom trhu,

- komparacie finan¢nej vyhodnosti ziskavania peiiaznych prostriedkov prostrednictvom
crowdfundingovej platformy avybranych bezacelovych Gverov  pontkanych

obchodnymi bankami.

1.2 Metodika prace
V mojej bakalarskej praci boli pouzité tri metddy. V prvej teoretickej casti, ktora
popisuje jednotlivé teoretické vychodiskd pre rieSenie problému, bola pouZzitd metoda

deskripcie.

Ako druhd metdda bola vyuzita metéda analyzy pri spracovavana informacii, ktoré sa

tykaji ponukanych produktov z oblasti financovania.

Tieto informacie st d’alej spracovavané tretou metdédou komparécie. Crowdfundingové
a medzibankové zrovnanie ako poslednd metdda sluzi k porovnaniu analyzovanych
institcii a poskytovanych sluzieb. V poslednej ¢asti st pre komparaciu zvolené metdda

ranking a bodovacia metoda.

Metdda ranking predstavuje jednorozmernti metédu porovnavania, ktora spociva v tom,
zZe sa ako kritérium zvoli jeden ukazatel’ podla ktorého sa sledované subjekty zoradia od
najlepsieho k najhorSiemu. Z toho vyplyva, Ze sa jedna o najjednoduch$iu metodu
porovnavania, ktora umoznuje ziskat zdkladni predstavu o vzajomnom postaveni

subjektov z urcitych hladisk. Za vyhodu tejto metdédy mozno povazovat jej

12



jednoduchost’ a prehl'adnost’ dosiahnutych vysledkov. Na rozdiel tomu nevyhodou su

rozli¢né poradia v zavislosti na zvolenych kritériach (Rejnus, 2014, s. 291).

Bodovacia metdda je zalozena na tom, ze subjektu, ktory dosiahol najlep$ej hodnoty
Vv pripade posudzovaného ukazatela sa prideli najvyssi pocet bodov (100). Ostatnym

subjektom su pridelené body vypocitané podl'a vzorca:

e Charakter ukazatela (+1) bij = (Xij/ Ximax) . 100
e Charakter ukazatel'a (- 1) bij = (Ximin/ Xij) . 100

Kde: bij— bodové ohodnotenie i-tého subjektu pre j-ty ukazatel’.
Xij— hodnota j-tého ukazatel’a v i-tom subjekte.

Xi,max— najvyssia hodnota j-tého ukazatel'a v pripade ukazatel'a charakteru (+1).

vve

(Rejnug, 2014, s. 296).
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2 CROWDFUNDING

V poslednych rokoch, kedy komunikacia medzi T'udmi je nesmierne rozvinuta
a prostrednictvom internetu sa spdjaju l'udia z roznych oblasti, sa dari prepéjat’ potreby
jednotlivych T'udi sich uspokojenim. Jednd sa o potreby tykajice materidlnych
predmetov, nehmotnych sluzieb, kapitalu alebo d’alSich veci. Prave na zaklade tychto
skuto¢nosti sa dostalo rozmachu jednej =z alternativnych foriem financovania,

crowdfundingu.

2.1 Definicia

Nakol’ko sa jednd o novy koncept a rychlostne sa rozsirujuci fenomén z oblasti financii,
V stiCasnosti neexistuje jednotna definicia tohto pojmu. Velky zdujem o tato
problematiku sposobil, Zze mnohi odbornici z réznych oblasti, sa zacali touto témou

zaoberat’ a crowdfunding vysvetl'uji réznymi spdsobmi.

Podla De Buysere je crowdfunding definovany ako ,, kolektivha snaha viacerych
Jednotlivcov, ktori sa spdajaju a zhromazduju svoje zdroje, aby podporili snahy
iniciované inymi ludmi alebo organizaciami. To sa zvdcsa vykondva prostrednictvom,
alebo s pomocou internetu. Individudlne projekty a podniky su financované mensimi
prispevkami od velkého poctu jednotlivcov, co umoznuje inovatorom a podnikatelom

vyuzivat ich socidlne siete za ucelom ziskania financnych zdrojov (Petras, 2014, s. 8).”

Velmi vystizne crowdfunding popisovali aj Kleemann: ,, Crowdfunding je otvorenou
vyzvou, zvycajne uverejnenou na internete, k poskytnutiu financnych prostriedkov, a to
bud’ vo forme daru, alebo vymenou za prislub buduceho vyrobku ¢i nejaku inu formu
odmeny. Financné prostriedky su ndsledne pouzité k dopredu Specifikovanym ucelom

(Belleflamme, 2012, s. 8, vlastny preklad). “

Jednotlivé projekty financované prostrednictvom crowdfundingu sa moézu lisit
rozsahom azamerom, ktory sleduju. Jedna sa projekty od malého rozsahu
predovsetkym umeleckého charakteru az po podnikatel'ov hl'adajucich zékladny kapital
vo vyske statisicov ¢i milionov ako alternativu k tradi¢nej investicii rizikového kapitalu

(Giudici, 2012).

Diferenciacia crowdfundingovych projektov je vychodiskom prace Ethana Mollicka,

ktory sa venuje dynamickej stranke crowdfundingu a jednotlivymi faktormi
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zapricinujuce jeho uspech ¢i neuspech. V prvom rade sa zaoberd definovanim pojmu.
Pricom toto ponimanie vyjadruje priamy vztah crowdfundingu sréznymi usiliami
podnikatelov, ¢i uz kultGrnymi, socialnymi alebo ziskovymi. Dalej spomina aj tradiéné
usilie o financné pramene z relativne malych prispevkov od pomerne vel'kého poctu
jednotlivcov, ktoré sa spomina v nejednej definicii. Pricom tito individualisti vyuzivaju
internetovi komunikéciu bez Standardného sprostredkovania financii. Vo svojej praci
dochadza k poznaniu, ze velkost’ projektu, socidlny kapital a zemepisnd poloha autora

st zakladnymi faktormi, ktoré dokazu ovplyvnit’ uspesnost’ projektu (Mollick, 2013).

Trochu iny pohl'ad na dana problematiku ma Ordanini, nakol’ko sa venuje transformacii
zakaznika na investora: ,, Crowdfunding je iniciativa zarucujica zvysSenie penazi na
nové niekym navrhnuté projekty, cez zber malych a stredne velkych investicii od
niekolkych dalsich ludi — davu (Ordanini, 2011, s. 444, vlastny preklad).“ Jeho
pripadova Stidia uvadza ako vel'mi délezitu skutocnost’ priamu komunikaciu bez
tradicného sprostredkovatela. AvSak prave tradicné sprostredkovanie moéze byt
nahradené niektorou z crowdfundingovych platforiem, vdaka ktorym sa zo zadkaznika

stava investor (Ordanini, 2011).

Jednotlivé definicie predchadzajicich odbornikov priamo ¢&i nepriamo vychadzaju
z definicie nachadzajucej sa v oxfordskom slovniku: ,, Financovanie projektu alebo
podniku vyzbieranim vicsieho mnozstva malych ciastok penazi od velkého poctu ludi,
vdcsinou cez internet: hudobnici, filmari a umelci si uspesne vybrali financné
prostriedky a podporili povedomie o0 sebe prostrednictvom crowdfundingu (Oxford

dicionaries, 2016, vlastny preklad). «

Podl'a predchadzajucich definicii je teda crowdfunding alternativny moderny ndstroj
finan¢ného trhu, ktorého zédkladnym principom je ziskavanie potrebnych prostriedkov
od vicsej skupiny zainteresovanych I'udi, ktori prispievaju mensou cast'ou z celkového
potrebného objemu. Namiesto tradi¢nych zdsahov profesionalnych investorov (vid’
kapitola 2.2) je projekt financovany skupinou jednotlivcov teda davom ludi (pozn.
prekl. z angl.: dav = crowd). Tito prispievatelia sa vyznacuju ochotou investovat’ a maju
k dispozicii prostriedky pre uskuto¢nenie urcitého projektu. Na druhej strane transakcie
stoja vlastnici, teda autori projektu, osoby snipadom na projekt, ktoré pripravia

samotnu crowdfundingovii kampan. Tento spdsob financovania prevazne vyuZzivaju
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l'udia, ¢o sa snazia rozbehnut’ za¢inajucu firmu, individualny napad, myslienku, projekt

pripadne realizovat’ umelecké dielo.

2.2 Historia vzniku

Uz pred stovkami rokov, pred tym ako sa pouzival internet, vytvaralo svoju historicka
stopu financovanie na zaklade verejnej zbierky pre vSeobecne prospesna vec pripadne
dobro¢innii  ¢innost. Préve jednym zprvych anajvicsich projektov komunitného

financovania je stavba podstavcu Sochy slobody.

Zakladna predstava postavit’ Sochu slobody siaha do ¢ias spojenectva medzi Francuzmi
a Ameri¢anmi po americkej vojne za nezéavislost. Autorom tohto amerického symbolu
otvorenosti krajiny a nadeje pre lepsi zivot su dvaja Francizi, sochar Frédéric Auguste
Bartholdi a zndmy architekt a dizajnér Gustav Eifell. Pre Ameri¢anov zostala tloha
postavit’ podstavec, na ktory sa socha umiestni. Vtedy nastal vel'ky problém z dovodu,
nedostatku penazi mesta New York (Némethova, 2005). V tej chvili zakrocil vlastnik
novin The New York World, Joseph Pulitzer, ktory roku 1884 rozbehol medialnu
kampan pre vyzbieranie zvy$ného mnozstva potrebnych financii (Highlife, 2013). ,, Vo
svojom denniku uverejnil na prvej strane spolovice vymyslenii, ale o to viac burcujucu
spravu: ,,Cely svet je nadSeny projektom Sochy slobody. My Americania vsak
zaostavame. Ci naozaj nie sme schopni vyzbierat potrebnii financénii sumu? Vo
francuzskom pristave uz nakladaju sochu na lod.” Rozhodol sa na strankach svojich
novin uverejniovat mend vsetkych tych, ktori venuju aspon cent na pozemok a zdklady na
postavenie sochy (Némethova, 2005, vlastny preklad).” Velkou motivaciou pre l'udi
bola skutocnost’, Ze ten, kto prispeje nejakou financnou cCiastkou sa stane symbolickym
vlastnikom kusku Sochy slobody. Tento fakt spdsobil, ze peniaze posielali zdmozni
udia, ale dokonca aj ti, ktori neboli az tak zabezpeceni. Vdaka tomu sa podarilo
vyzbierat’ viac ako 100 tisic dolarov od 160 tisic darcov a zafinancovat tak finalnu ¢ast’

projektu (Pulitzer, 2013).

Dalsim prikladom, ktory sa zaobera pozi¢kami mensieho rozsahu je revoluény systém
Vv oblasti mikrofinancovania, s ktorym zacal Dr. Mohammed Yunus z Bangladésa.
Tento program ponuka 'udom malé finanéné Ciastky, nayméd obyvatel'stvu s malymi
zarobkami. Prave tito chudobni l'udia, ktori by inak nemali Sancu dostat’ bezné tvery,

maju nasledne vdaka tomuto programu moZnost' rozvinit vlastné podnikanie

16



(Nobelprize, 2006). Dr. Yunus Vv roku 1983 vlozil principy tohto projektu do Grameen
Bank, ktort zalozil. Neskor vznikd projekt Kiva — Microlending, ktord pokracuje vo
vizii Dr. Yunusa a umoziiuje obyvatel'om rozvojovych krajin si vziat’ mala pozicku
(Marich, 2013). Jeho jednotlivé pociny v oblasti mikrofinancovania spdsobili, ze v roku

2006 bol odmeneny Nobeloou cenou za mier (Nobelprize, 2006).

Hlavny vyvoj crowdfundingu ako takého bol stimulovany hlavne technologickym
vyvojom. Najviacsi dopad spdsobil rozvoj webu 2.0. Jedna sa o d’alsi vyvojovy stupen
webu. Vicsina populacie rada zdiela svoje zazitky, pocity a nazory s ostatnymi, ¢o
umoziuje a sprostredkovava prave web 2.0. Tento termin ,,Web 2.0" bol prvy krat
pouzity v roku 2004 pri jednani o ndzve konferencie, ktorti organizoval Tim O'Reilly
a zastupcovia Medialive International (Zbiejczuk, 2007). Medzi zakladné

charakteristické rysy patri:

e uzivatel sa podiel'a na tvorbe obsahu,

e obsah je garantovany uzivate'mi, ¢im dochadza k decentralizacii autorit,

e otvorend komunikacia, zdiel'anie a opdtovné vyuzitie informacii,

e transformacia webovych stranok z izolovanych tlozisk informécii na zdroje
obsahujtce informacie a funkcionalitu, stavaju sa tak platformou
poskytujice webové aplikacie koncovému uzivatel'ovi,

e organizovany a prepracovanejsi obsah (DiNucci, 1999, s. 32).

To sposobilo rozvoj internetového prostredia, predovsetkym elektronickych bankovych
systémov, socidlnych  sieti,  internetovych  komunit  a $pecializovanych
crowdfundingovych platforiem. Tieto platformy su virtudlnym prostredim, ktoré
umoziuju sprostredkovanie medzi zadavatelom projektu a Sirokou verejnostou. Vd’aka
tomu sa dopracovalo k odstraneniu bariér a financovanie jednotlivych projektov
samotnymi uZivate'mi sa stalo masovo vyuZzivanou zélezitostou. Pozornost’ verejnosti
k tomuto principu financovania bola pritiahnuta az vznikom spolo¢nosti ArtistShare.
ZaloZzenim tohto webu spdsobilo velky prielom v ramci financovania. Tento web je
povazovany za prvu Specializovanu platformu pre zbieranie finan¢nej podpory
zverejnenym projektom (Artistshare, 2014). Nakolko sa ArtistShare zameriaval
predovSetkym na hudobnu produkciu, tak umoznoval prdve muzikantom ziskavat

finanéné prostriedky na nasledujiacu tvorbu priamo od fanusikov ArtistShare ponukal
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taktiez odmeny, ktoré boli odstuptiované podla prispevkov — od 9,95 dolarov az po

10 000 dolarov (Freedman, 2014).

Avsak crowdfunding sa nevenuje len umeleckej oblasti, jeho mozZnosti su
Sirokospektralne. To dokazuje aj jedno z najznamejSich vyuziti v politickej sfére.
Volebnd kampan prezidenta USA Baracka Obamu bola vroku 2008 financovana
rekordnym mnozstvom malych prispevkov, ktoré vyzbieral od svojich podporovatelov

prostrednictvom internetu (Hemer, 2011).

2.3 Styri modely crowdfundingu

Jednotlivé zainajuce projekty si na zaciatku vytycuju rozdielne ciele. Jednotlivé plany
dosiahnutia stanovenych cielov obsahuju rozdielne Specifické Casti, ¢i uz zo strany
autorov projektu, alebo na zaklade postojov konecnej segmentovej skupiny. Tieto
vSeobecné rysy sa tykaju aj crowdfundingovych projektov. Prave v nasledujicich
podkapitolach budu rozobrané jednotlivé zakladné typy tychto crowdfundingovych
projektov. Na zéklade niektorych parametrov je rozsirené delenie postavené na forme
protisluzby, ktort zadavatel' poskytuje Sirokej verejnosti. VSetky typy maji na trhu

svoje miesto a svoje vyuzitie.

2.3.1 Model - ODMENA

V sucasnosti medzi naj€astejSi model financovania jednotlivych crowdfundingovych
projektov, prostrednictvom internetovych platforiem, je moZné zaradit’ crowdfunding
zalozeny na odmene prispievatela (Ahlers, 2012). V zahrani¢i je tento model

oznacovany ako Reward based crowdfunding, alebo pojmom Rewards crowdfunding.

Na zaciatku projektu je dolezité si stanovit’ minimélnu Ciastku, pri ktorej bude projekt
uspesny. Jednotlivé odmeny, ktoré podporovatel’ projektu moze ziskat’ vacSinou zavisia
a su odstupniované podl'a vysky prispevku, ktoré sa hybu od stoviek korun k tisicom az
desat'tisicom. Pokial zadavatel projektu do stanoveného datumu ziska potrebné
finan¢né prostriedky, tak su jednotlivé financie prevedené na jeho ucet. V pripade
nedosiahnutia tejto minimalnej Ciastky st financie vratené jednotlivym prispievatelom
(Freedman, 2014). Tento model s vyuzitim vecného protiplnenia sa mnohokrat pouziva
na financovanie umeleckych projektov, ako napriklad natdcanie videoklipu, filmu,

nahranie CD, vydanie knihy, ¢asopisu & komiksu. Dalej tento model je vyuzivany na
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podporu réznych organizacii, ¢i uz technickych alebo technologickych inovécii (Husték,
2015).

Tento model je prave Specificky tym, Ze jednotlivé odmeny nikdy nie su v pefniaznej
podobe. Prispievatel’ ziskava odmenu v inych formach: pod’akovanie, zl'avy, sluzby, ¢i
rozne produkty (CD, DVD, vstupenky na predstavenie, ¢i vyuzitie nejakej sluzby). Pre
autora projektu je toto vyhodné, hlavne z toho dovodu, Ze nemusi vracat’ spit’ jemu
poskytnuté financné prostriedky, je iba potrebné poskytnut’ prispievatelovi nepenazitl
odmenu. Zadavatel'ovi projektu predstavuje d’alSiu vyhodu fakt, Ze uz v priebehu
ziskavania finanénych prostriedkov pre svoj projekt =ziskava fanisikov a

potencionalnych zakaznikov (Finexpert, 2015a).

Prave vtomto ohlade vytvara crowdfunding velky prinos pre inovacie a realizaciu
celkom novych myslienok. Mnohokrat umoziluje vytvorenie projektov, ktoré by
ziskavali financie tradiénym sposobom vel'mi néro¢ne. Pravny vztah medzi ucastnikmi
ma spravidla formu darovacej zmluvy, pripade zmluvy klpnej, zmluvy o poskytnuti

urcitej sluzby, pripadne sa moze jednat’ o kombinaciu niektorych z nich (Hustak, 2015).

Tento masivne rozvijajuci sa model, hlavne v poslednych rokoch, umoznil vznik
niektorych crowdfundingovych platforiem. Na internete je v sucasnosti uz obrovské
mnozstvo novych platforiem. V zahrani¢i velmi popularnymi st Kickstarter a

Indiegogo.

V Ceskej a Slovenskej republike uZ tiez existuje niekolko internetovych platforiem,
ktoré prevadzkuju tento model crowdfundingu ako napriklad Hithit (pre obe krajiny), a
Katalyzator (iba v Ceskej republike) (Finexpert, 2015a).

2.3.2 Model - DAR

V porovnani S predchadzajucim modelom tento nie je az tak rozSireny, avSak je
povazovany za najzakladnej$i. Najviac sa podobd zbierkam charitativnych organizacii,
avSak sa zameriava na jedincov a menSie organizacie (Invesdor, 2016). V zahrani¢i
oznacovany Donation-based crowdfunding ,,model funguje na principe zbierky, kedy
prispievatelia davaju na projekt mensie financne ciastky formou daru, teda bez toho,
aby ocakavali od organizatora projektu akukolvek protisluzbu* (Hemer, 2011, s. 13,

vlastny preklad). Vyraznym motivatnym faktorom prispievatela je predovsetkym
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uspokojenie z dobre vykonaného skutku, kedy mensim prispevkom podpori napriklad

zlepSenie situacie vo svojom okoli ¢i dokonca vo svete (Hemer, 2011).

Tento historicky etablovany model darovania je hlavne vyuzivany na zabezpecenie
finan¢nych prostriedkov pre dobro¢inné, ¢i inak verejne prospesné ucely. V tomto
modeli na rozdiel od predchddzajuceho Rewards crowdfunding sa neocakédva ziadna
protisluzba ani protihodnota, a taktiez vo vicSine pripadov nie je stanovend minimalna
Ciastka, ktort je potrebné vyzbierat. Pravna uprava vztahov zmluvnych strdn ma

spravidla povahu darovacej zmluvy (Hustak, 2015).

Nakol'ko tento model sa nehodi pre podnikatel'ské ucely, ale je predovsetkym urCeny
pre ucely dobrocinné prevazne socidlneho, charitativneho ¢i politického charakteru, tak
bolo nevyhnutné pre tento model crowdfundingového financovania vytvorit nové
platformy V zahranic¢i uplatiiujice spolo¢nosti s Gofundme a Crowdrise (Finexpert.cz,
2015a).

2.3.3 Model - POZICKA

Dalsim modelom, ktory vyuziva finanéné protiplnenie na poskytovanie uverov je model
p6zicky. Mnohokrét je oznacovany aj ako socidlne po6zicky alebo mikropdzicky. Na
tomto principe jednotlivci, alebo malé organizacie ziadaji o p6zicku Sirokl verejnost,
ktorad in poskytne svoje financie s prislubom navratenie s pripadnymi trokmi (Hemer,
2011). Na zéklade toho kto komu pozi¢iava rozlisujeme dva typy tohto modelu. Pokial
jeden prispievatel’ pozicia prislusnt ¢iastku individualnemu ziadatel'ovi o Gver na jeho
projekt jedna sa o P2P = peer-to-peer lending. Na druht stranu existuje typ, kde firmy
poskytujii uvery inym firmam. Toto je oznatované ako B2B = business-to-business
lending. Z toho vyplyva, Ze tento model vyuZzivaju jednotlivci ale aj rézne firmy.
Jednotlivci prostrednictvom tohto sposobu financovania ziskavajii najcastejSie Gver na
byvanie, pripadne spotrebitel'sky uver. Za predpokladu, Ze prispievatelom je tiez
jednotlivec, tak Ciastky, ktoré poskytne st va¢sinou nizsie a tvoria, iba zlomkovu Cast’
sumy z celého projektu. AvSak vdaka vyuzitiu réznych internetovych platforiem
poskytujucich crowdfundingové sluzby tohto modelu financovania ul'ah¢uje agregéciu
prispevkov. Nasledne v momente dosiahnutia potrebnej penaznej Ciastky je proces
zbierania ukonceny a prispievatelia poskytni slibené peniaze. Prevadzkovatel

crowdfundingovej platformy zmluvne zabezpecuje poskytnutie tveru medzi zmluvnymi
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stranami. Okrem iného zaist'uje aj spravu uveru a inkasuje jednotlivé splatky uveru

a uroku (Hustak, 2015).

Tento alternativny spdsob financovania ma s tradicnym bankovym spdsobom podobny
ciel a to ziskat dostatocné mnozstvo financii, ktoré¢ ziadatel' potrebuje. AvSak
v crowdfundingovom modely financovania vyuziva vidcSie mnozstvo investorov.
Prevadzkovatel’ platformy skiima o jednotlivych Ziadatel'och ich finan¢na bonitu, teda
skuto¢nost’, ¢i bude schopny splatit’ pozicané prostriedky. Tieto informacie zist'uje eSte
pred tym, ako mu vo svojom webovom portali umozni prezentovat’ seba a Svoj projekt.
Za predpokladu, ze mu prevadzkovatel tato prezentdciu umozni, tak spolu
s informaciami o Ucelu a Ciastke uveru, splatnosti a vySke urokov, poskytuje aj
informécie o bonite klienta. Tym jednotlivych potenciondlnych investorov informuje

0 rizikovosti jednotlivych investicii (Finexpert, 2015b).

Pravna uprava vztahov jednotlivych zmluvnych strdn ma spravidla povahu uverovej
zmluvy. Prijemcom je zvyc€ajne ziadatel, ktory uzavrie zmluvu o tGvere. Pre ul'ahenie
celého procesu prevadzkovatel platformy ¢asto vystupuje ako sprostredkovatel’ alebo
prikaznik pre prispievatelov ¢i ziadatelov. V alternativnom pripade moze byt
prijemcom prostriedkov od jednotlivych prispievatelov aj samotny prevadzkovatel,
ktory potom ako jediny investor poskytne ziadatel'ovi tver. AvSak nasledné splatenie
prispievatel'skych uverov prevadzkovatel'om v tomto pripade zavisi od splatenia Gveru
ziadatel'om. Existuje velké mnozstvo réznych kombinacii vzt'ahov medzi tymito tromi
stranami. V niektorych pripadoch je zapojena aj banka, ktora moze projekty
spolufinancovat. Samotny prevadzkovatel’ platformy vykonéava velké mnoZstvo uloh.
Okrem toto, ze moOZe vystupovat ako sprostredkovatel v ramci zmluvnych stran
a zist'uje bonitu klientov, tak zabezpecuje Standardizované informacie o projektoch, ich
vynosnost’ a rizikovost. Dalej zabezpetuje spravu uverovych zmlav, inkaso splatok,
vymahanie dlhov, pripadne dokonca moze prispievatel'a zastupovat’ v insolventnom
konani. Samotna platforma moéze dokonca umoznit' obchodovanie s pohladdvkami
prispievatelov, ¢o mdéze mat’ za ndsledok vznik burzy pohladavok (Hustdk, 2015).
Prave mozZnost' vzniku takejto situdcie vynara otazku zaistenia, ktori nie vSetky
platformy bert na vedomie. Niektoré platformy vyZzaduji minimalne zaistenie
schopnosti dlznika splacat’ svoje dlhy, av§ak naopak iné nevyzaduju ziadne zaistenie. Je

dolezité¢ si uvedomit, Ze nezaistené¢ uvery su rizikovejSie ako tie zaistené. Nasledne
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investori Casto za takuto rizikovost vyzaduju vysSi urok. V zahrani¢i je mnoZstvo
platforiem, ktoré vyuzivaju tento model financovania ato Somolend a Prosper
(Finexpert, 2015b).

2.3.4 Model - INVESTICIA

Stvrtym a zarovei poslednym modelom crowfundingu je opit’ typ s finanénym
protiplnenim zaloZeny na investicii. ,,Principom tejto investicie zo strany prispievatela ,
ktory sa investovanim kapitalu stava spolumajitelom firmy. Systéem teda funguje
podobne ako obchodovanie s akciami, az investorov sa de facto stivaju akciondri
(Hemer, 2011, vlastny preklad). “ Tento v zahrani¢i oznatovany model Equity based
crowdfunding predstavuje platformy, ktoré sprostredkovavaju investicie do tcasti na
obchodnych korporaciach, pripadne na konkrétnom majetku. V tomto pripade sa
prispievatel’ transformuje na vlastnika Casti obchodnej spolo¢nosti. Tento model je
najCastejSie vyuzivanym modelom pre zacinajuce start-up projekty, d’alej ho vyuzivaju
aj podnikatelia v oblasti technoldgii a internetu. Tento systém funguje vel'mi podobne
ako obchodovanie na akciovych trhoch. Medzi zmluvnymi stranami prispievatelom
a prevadzkovatelom  platformy je  pravna  aprava  zjednana v podobe
sprostredkovatel'skej zmluvy, ktord umoziuje prispievatel'om nahlad do jednotlivych
spoloc¢nosti. Naopak so spolocnostou, ktord kapital ziada je napriklad uzatvorena
zmluva o sprostredkovani tpisu akcii. Podobne ako u predchadzajuceho modelu, aj
v tomto pripade poskytovatel platformy poskytuje uzivatelom informacny servis,
pripadne moze sprostredkovat vykon hlasovacich prav ainkaso dividend. ,, Za
predpokladu, Ze nasledne prevdadzkovatel platformy umozZiuje prispievatelom
obchodovanie sucastami na spolocnostiach, méze sa jednat o prevadzkovanie

mnohostranného obchodného styku (Hustak, 2015, s. 20, vlastny preklad).

Tento sposob je hlavne rozsireny v Anglicku a Franctuzsku. V USA sa umozZnilo tento
model vyuZzivat az v roku 2013, kedy vysiel v platnost’ zdkon povol'ujuci tento typ
¢innosti. Prikladom niektorych typov platforiem v zahranici st EarlyShares a Fundable.
Na Slovensku je novovytvorena platforma Crowdberry (Finexpert, 2015b).

2.4 Crowdfundingové platformy

V jednotlivych krajinach sveta neustdle vznikaju nové anové crowdfundingové

platformy. V nasledujucej podkapitole bude popisanych iba niekolko najcastejSie

22



vyuzivanych atspeSnych crowdfundingovych platforiem. Jednd sa prevazne
0 spoloc¢nosti, ktoré su na trhu uz niekol’ko rokov. Jednotlivé platformy su zalozené na
roznych principoch arozclenené podl'a miesta vzniku a posobenia. Ako hlavné
geografické lokality boli vybrané USA, Velku Britaniu, Cesku a Slovenskt republiku.

Zdrojové udaje su Cerpané priamo z webov konkrétnych platforiem.

241 USA
Medzi najvyznamnejSie crowdfundingové platformy v Spojenych Statoch americkych su

Kickstarter, GoFundMe a IndieGoGo.
Kickstarter

Kickstarter je obrovska celosvetova komunita postavena okolo kreativity a kreativnych
projektov. Jednotlivé projekty st zaclenené do konkrétnych oblasti kreativnch projektov
s rozliénou mierou Uspesnosti a mnozstva vyzbieranych peiiazi (vid’ priloha ¢.1). Ked'ze
tieto kreativne projekty vyuzivaju crowdfunding hlavne na principe modelu odmeny,
tak sa pojem Kickstarter v sucasnosti pouziva aj ako synonymu pre reward-base
crowdfunding (model ODMENA). Hlavnym poslanim tejto spolo¢nosti je pomoct’
priviest’ k Zivotu kreativne projekty. Prave Gispech spoloc¢nosti je merany podl'a toho ako
dobre dosiahli svojho poslania a nie podla velkosti zisku. To je zakladnym dévodom
preco bol Kickstarter vroku 2015 zmeneny na Benefit Corporation (Prospesnu
spolo¢nost). Prospesné spolo¢nosti st spolo¢nosti neziskové, ktoré su povinné vziat’ do
uvahy vplyv svojich rozhodnuti na okolit spolo¢nost’ ako taka, a nielen vplyv na
akciondrov. Radikélne pozitivny dopad na spolo¢nost’ sa stava sucastou zakonom
stanovenych cielov Benefit Corporation. Ked spolo¢nost sa stane prospesnou
spolo¢nostou, mdze rozhodovat’ o d’al§ich zavézkoch. Ro¢ne bude spolo¢nost’ vydavat
vyhlasenia, ktoré budi zaznamenavat’ vysledky usilia na podporu projektov verejného
zamerania. Jedna sa predovSetkym o projekty nespadajuce do zédkladného modelu tejto
platformy a venuju sa napriklad transformacii nevyuzitych budov na parky, vyvoj
a testovanie novych technolégii, pripadne rekonstrukcia zastavok MHD (Kickstarter,
2016a).

Od zaciatku spolocnosti 28.4.2009 :
e 11 miliéonov l'udi podporilo projekt,

e 2,3 miliardy $ bolo zastavenych,
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e 104,389 projektov bolo tispesne financovanych,

e je vyberany poplatok 5 % z uspesne financovanych projektov,

o Kickstarter sa podielal na filmovych festivaloch v roku 2011 az 2015,
a jeden z projektov ziskal Oskara (Kickstarter, 2016b).

IndieGoGo

Tato platforma je podobne ako Kickstarter zaloZzena na modelu odmeny. Indiegogo je
odrazovym mostikom pre kreativne a podnikatel’ské napady vsetkych tvarov a velkosti.
Poslanie spolo¢nosti je jednoduché, kazdy s kreativitou a vasnou by mal byt’ schopny
uchopit’ svoj vlastny uspech a zmenit’ svet. Aby k tomu mohlo ddjst’, spolocnost’ sa
snazi odstranovat’ prekazky, ktorym autori Celia pri privadzani svojich projektov do
zivota a okrem toho sa snazi posilnit’ spolo¢nost, aby vyhladavala a pozdvihovala

velké projekty po celom svete (Indiegogo, 2016a).

Pristup zivotného cyklu spolo¢nosti Indiegogo je jedine¢ny. To znamend, Ze spolocnost’
sa skvelo prispdsobuje 'udom v kazdej faze tvorivého procesu. Nezalezi na tom, ¢i sa
s napadom este len zacina, alebo je uz v procese vyroby. Dokonca aj pre neziskové
organizacie a socialne pripady je vytvorena nova stranka — Generosity by Indiegogo
(Generosity, 2016).

IndieGoGo v ¢&islach:

e Viac ako 800 milionov $ bolo vyzbieranych naprie¢ vSetkymi projektmi od
tancovania az po dizajn.

e Viac ako 9 milionov rucitel'ov podporujtcich cez 600 000 projektov.

e Kampane zac¢inali v 223 krajinach a tzemiach.

e 17,386 % kampani doslo do uspesného konca.

e Platforma pobera poplatok 5% zo vyzbieranej ¢iastky (Indiegogo, 2016b).
GoFoundMe

Na rozdiel od predchadzajucich projektov sa tato platforma venuje inému modelu
crowdfundingu a to modelu — DAR. Hlavnymi rozdielmi su, Ze pri tejto platforme nie
st ziadne terminové a cielové poziadavky, uZivatel' si mdze ponechat kazdy dar o

ziska. Spolo¢nost’ od¢itava 5% z vyzbieranej sumy za sprostredkovanie, plus esSte su
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variabilné zmluvné poplatky v zavislosti od krajiny posobenia. Platforma je vyuzivana
na rézne zbierky pre Skoly, kreativne projekty ¢i dobrovolnictvo a sluzby, jedna sa

0 rdzne charitativne zbierky alebo aj osobné kampane (Gofundme, 2016).

2.4.2 Velka Britania

Prvy nezavisly projekt uspesny na internete pochadza z Velkej Britanie. V roku 1997 sa
podarilo rokovej skupine Marillion vyzbierat’ od fanusikov viac ako 35 000 libier na
turné po severnej Amerike. V sucasnosti je vo Velkej Britanii niekol'ko
crowdfundingovych platforiem, priCom medzi najvyznamnej$iu mozno povazovat

CrowdCube (Pastéka, 2015).
Crowdcube

Crowdcube je poprednou svetovou investicnou crowdfundingovou platformou.
Umoznuje, aby ktokol'vek mohol investovat’ po boku profesionalnych investorov do
rozbiehajucich, za¢inajucich a rozrastajucich podnikov prostrednictvom akcii, dlhopisov
a investicnych fondov. Investicie do rozbiehajlicich podnikov zahfnaju rizika, vratane
nelikvidity, nedostatky dividend, moznosti straty investicii, aprave preto by
investovanie malo byt vykonané len ako sucast’ diverzifikovaného portfolia.
Crowdcube je zamerany vyhradne na investorov, ktori su dostato¢ne sofistikovany, aby
porozumeli tymto rizikdm a mohli ucinit vlastné investiné rozhodnutia. Samotna
investicia je moznd aZ po registracii, zaloZzenej na informéciach poskytnutych
Vv dotaznikoch prislusnych spolo¢nosti. Crowdcube nenesie ziadnu zodpovednost’ za
tieto udaje, alebo za akékol'vek odporacania ¢i stanoviska zo strany firiem. Tato stranka
je schvalena za finan¢nej podpory zo strany Crowdcube Capital Limited, ktord je
autorizovana aregulovana Finanénym tradom (v UK je to Financial Conduct
Authority). Prave skuto¢nost’, Ze zaistenie investicii je komplikované, a v sti¢asnom
ekonomickom prostredi eSte naro€nejSie podnietila vznik tejto platformy. Hlavnym
cielom tejto spolocnosti je umoznit’ podnikatelom prevziat® kontrolu nad zbieranim
finanénych prostriedkov z okruhu svojich blizkych abudovat vlastné investi¢né
portfolio (Crowdcube, 2016).
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Spacehive

Jedna sa o crowdfundingovi platformu zaloZzeni na principe modelu daru. Sidli
v Londyne a je zamerand na obcianske projekty ako napriklad revitalizacia verejného
priestoru, financovanie a vystavba parkov, ihrisk. Zameriava sa teda predovsetkym na
projekty vo verejnom priestore, tam kde ma spolo¢nost volny pristup. Autorom
projektu moze byt ktokolI'vek, kto sa stara o svoju miestnu oblast. Napriek tomu, Ze
mnoho l'udi by chcelo veci zlepsSovat, tak bez financnych prostriedkov je to naro¢nejsie,
tak je nevyhnuté najst novy sposob ako jednotlivé veci vykonat'. Prave tu prichddza rad
na Spacehive, kde jednotlivei moézu predlozit napady projektu a kazdy ich moze
financovat’. Samotné nahranie projektu a darovanie je zadarmo, Avsak aj tato platforma
si UCtuje bezny poplatok 5% celkovych nédkladov, ale to iba vtedy, ak projekt GspeSne
dosiahne finan¢nych cielov. VSetky poplatky st prehladne zobrazené v ramci

jednotlivych kalkulacii pre kazdy projekt (Spavehive, 2016a).
Spacehive v ¢islach:

e Celkova hodnota financovanych projektov je priblizne 4,7 milidna libier.
e Priemerna hodnota financii na projekt je 29 100 libier.

e Uspesnost kampani je 44 %.

e 68 miest a dedin s projektmi Spacehive (Spacehive, 2016b).

243 CRaSR

Vicsina crowdfunding platforiem slovenskych st v stkromnom vlastnictve, vedené
akciovymi spolo¢nostami a fungujiice na tradiénych crowdfundingovych zakladoch,
podobne ako ich americky predchodcovia Kickstarter alebo Indiegogo. Taktiez
vacSinové mnozstvo projektov prezentovanych na jednotlivych platforméach vychadza
z modelu — odmena. Popularitu takychto kulttrnych a kreativnych projektov spdsobuje
prave skuto¢nost’, ze jednotlivé projekty pre svoje fungovanie nepotrebuji az tak znacné

sumy penazi.

Z dovodu pomalsieho rozvoja crowdfundingu v strednej Eurdpe boli obyvatelia Ceskej
a Slovenskej republiky donuteni pre svoje projekty vyuzivat aj zahrani¢né platformy.
Najuspesnejsi Cesky crowdfundingovy projekt bol spusteny na globalnej platforme

Kickstarter. Jednd sa o pocitatovi hru Kingdom Come: Deliverance Ceskej firmy
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Warhorse Studios. Kampan zhromazdila 36 milionov EUR a CZK v ¢ase, ked’ bola 12.
najuspesnejsia crowdfundingova kampai v poc¢itacovych hrach na svete. Potrebnd suma
penazi bola prekro¢ena takmer trojnasobne a podporovalo ju viac ako 35.000 stipencov
(Zubicek, 2014). Postupom casu vSak aj v tychto postkomunistickych krajinach doslo
K rozvoju tohto sposobu financovania atak vznikali rézne viac ¢i menej Uspesné
platformy, spolo¢nosti, ktoré zabezpecuju sprostredkovanie medzi jednotlivymi

stranami.

V Ceskej republike je crowdfunding viacej rozvinuty ako v Slovenskej republike. Co
sposobuje aj fakt, Ze platformy vniknuté na uzemi Ciech st navitevované a vyuZivané
aj obyvate'mi susednej krajiny. Mnohé z nich prijimaju aj platby v eurach a maju aj
verzie stranok v slovenskom jazyku. Na Slovensku s prevazne rozvinuté darcovské
portaly, ktoré vlastne spadaji pod crowdfunding, konkrétne do modelu — dar.

Nasleduje kratke predstavenie niektorych vybranych platforiem.

Ceska republika

Startovac

Tato platformu mozno povazovat’ medzi najmladsie crowdfundingové portaly v Ceskej
republike. | ked’ funguje len od roku 2013, tak ma za sebou niekol’ko vel'mi tispesnych
projektov ako napriklad Trabantem napii¢ Tichomoiim. Jedn4 sa prevazne o kreativne,

vedecké a zabavné projekty (Startovac, 2016a).

Hithit

Podobne ako predchadzajuci portél, tak aj v ramci Hithitu je priestor len pre kreativcov.
., Plni sny umelcom, kreativcom, dizajnérom, vyvojarom a géniom.* Aktualne sa da
povazovat za najva¢si portal vramci Ceskej republiky z hladiska podtu projektov
(Hithit, 2016a). Okrem beznych kategorii sa na portali nachadza aj jedna Specialna a to
Nadacia Vodafone. Zaujimavost'ou je, ze viacSina projektov, ktoré vznikaji v spolupraci

tychto dvoch spolo¢nosti vyzbierajii svoju cielovu ¢iastku (Nadace VVodafone, 2016).

Nakopni mé

Predchadzajuce portaly sa venovali predovsetkym kreativnej tvorbe. V ramci tohto

portalu sa fantazii medze neklad. Peniaze sa daji zohnat' na akykol'vek projekt.
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Nachadzaju sa tu aj kreativne projekty, avSak okrem toho je mozné na strankach ndjst’ aj

projekty venované podnikaniu, sponzoringu ¢i charite (Nakopni me, 2016).

Kreativci sobé

Jedna sa oludi, ktori ,uprimne veria, Ze zlepSia svet tym, Ze pomozZu ndpadom,
projektom a viziam “. Spolo¢nost’ bola zaloZena na jar roku 2011. Uz z nazvu vyplyva,

ze sa jedna prevazne o projekty kreativneho charakteru (Kreativci sobég, 2016).

Tab. 1: Zakladné udaje o vybranych crowdfundingovych platformach v CR (Zdroj: Vlastné spracovanie
podl’a (Startovag, 2016a), (Startovac, 2016b), (HitHit, 2016a), (Nakopni mé,2016), (Kreativci sobé&, 2016)
a (Koudela,2016))

Slovenska republika

Marmelada

2013 2012 2011 2011
CZK/EUR CZK/EUR CzZK CZK
5-9% 9% 3% 10%

635 697 272 288

390 290 26 86

2814 415Ke 2421090 K¢ 182 050 K¢& 105 255 K¢
36000000 2313621 K¢ 892 960 K¢ cez 700 000
cez 50 000 cez 45 000 1135 neuvedené
720 K¢ 790 K¢ 939 K¢ neuvedené

30 dni 45 dni neuvedené neuvedené

Tento mlady slovensky portal je novou alternativou pre slovenskych obyvatel'ov, aby si
pre finanénti pomoc a podporu nemuseli chodit’ do susednej Ceskej republiky, hlavne ak
je projekt zamerany na Slovensko. Projekty je mozné zaradit’” do niekolkych kategorii
ako napriklad veda atechnika, literatara alebo film. Cielom tejto prehl'adnej

a bezpecnej platformy je ,, co najskor dostat’ crowdfunding do povedomia konecne aj na
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Slovensku a vytvorit adekvatny virtualny priestor pre kreativnych ludi s napadmi
(Marmelada, 2016).*

Ludia Pud’om

,Za prvy absolutne otvoreny a univerzalny online systém darcovstva na Slovensku
mozno povazovat platformu Ludia ludom. Jeho zdkladom je rovnomenny internetovy
portal s prehladnou databdzou vyziev — Ziadosti o financnu pomoc pre fyzicke, ci
pravnické osoby, s verejnoprospesnym zamerom. Unikatnost systému spociva
predovsetkym v jeho otvorenosti a moznosti samoorganizacie. “ Hlavnymi a zdkladnymi
piliermi tejto spoloCnosti s transparentnost, adresnost a efektivnost. Portal ma
niekol’ko aj niekol’ko samostatnych platforiem, ako napriklad beneficné elektronické
aukcie, blogovu platformu a platformu na sprostredkovanie dobrovolnickej prace. Uz
od svojho vzniku roku 2012 ziskala tato platformy mnoho oceneni ako napriklad IT

projekt roka 2012 alebo mimoriadnu cenu v sutazi Inovativny ¢in roka 2013

(Cudial'ud’'om, 2016a).

Dakujeme sme

Jedna sa opit’ o slovensky darcovsky portal vytvoreny pre I'udi, ktori hl'adaju pomoc,
ale aj pre tych stedrych, ktori su ochotni darovat’ online. Spolo¢nost’ bola zalozena roku
2007, internetova stranka je evidovana ako verejna zbierka aza obsah stranky

zodpoveda Obgianske zduzenie WellGiving (Dakujeme sme, 2016a).

Dobra krajina

Opitovne tato platforma predstavuje darcovsky portal, tento krat pod zastitou Nadacie
Pontis uz od roku 2009. Charitativne projekty pomdhaji napriklad bojovat’ proti
chudobe, chranit’ prirodu, ¢i pomahat zdravotne znevyhodnenym l'udom. ,, Poslanim
spolocnosti je rozvijat' individualne darcovstvo. Pricom spdjaju Stedrych darcov s

doveryhodnymi projektmi, ktoré menia tuto krajinu k lepsiemu (Dobrakrajina, 2016a).*
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Tab. 2: Zakladné udaje n 0 vybranych crowdfundingovych platformach v SR (Zdroj: Vlastné spracovanie
podla (Marmelada, 2016), (Iudia Pudom, 2016a), (Cudia Pudom, 2016b), (Dakujeme sme, 2016a),
(Dakujeme sme, 2016b), (Dakujeme sme, 2016c), (Dobra krajina, 2016a), (Dobra krajina, 2016b),
(Barekova, 2016), (Chalany, 2016))

2015 2010 2007 2011
— EUR CZK/EUR CZK CZK
‘poplatky 8% 0% 0%-4% 10%
- 5203 € 62297 € 24 800 € 27000 €
- 14488 € 1954393€ 769042 € 391 000 €
- 460 42 630 10 480 3200
neuvedené 23 € 22 € 30 € (jednorazovo)

7 € (pravidelne)

25 € (priem. celkom)

_ neuvedené 1rok neuvedené 1 rok

2.5 Priebeh crowdfundingu cez platformu

Zakladnym vychodiskom pre fungovanie crowdfundingu skrz platformu je existencia
jednotlivych subjektov, ktory sa na tomto procese podielaju. A to tvorcu projektu,
potenciondlneho investora asamotnej crowdfundingovej platformy, ktord umozni
sprostredkovanie celého obchodu. Podmienkou tspesnej realizacie projektu je koordinacia
tychto subjektov. Na zaciatku musi tvorca vypracovat’ plan svojho projektu a ciele, ktoré
chce dosiahnut’. Podl'a tychto udajov si vyberie najskor typ platformy a nasledne konkrétnu
spolo¢nost, kde sa rozhodne prezentovat' svoj projekt. Crowdfundingova platforma
poskytuje jednotlivym tvorcom projektov priestor a moznosti prezentacie svojich napadov.
Je dolezité, aby samotnd prezentacia projektu bola kreativne spracovana, pretoze prave skrz
tento komunikacny kanal alebo aj inymi sposobmi sa k projektu moze dostat’ potencionalny

sponzor ¢i zadkaznik, ktory by mohol mat’ zaujem projekt podporit. Z toho vyplyva, zZe
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pokial’ nie je projekt dostato¢ne zaujimavy pre potenciondlneho zdkaznika, tak je mala
Sanca, ze by chcel dany projekt financne podporit. Za predpokladu, ze zakaznik projekt
podpori, ziska urcita protisluzbu v zavislosti podl'a toho o ktory model crowdfundingu sa
jedna. Samotny tvorca projektu sa zavizuje, Ze tento zavazok splni, v niektorych pripadoch
aj urcité crowdfundingové platformy garantuju uskutocnenie tychto protisluzieb. Tato
garancia byva mnohokrat podmienena vyzbieranim ciel'ovej Ciastky, ktora tvorca projektu

nevyhnutne potrebuje pre jeho realizaciu (Janypka, 2013).

2.6 Pravne ukotvenie

Z dovodu neskorsiecho rozvoju crowdfundingu v Ceskej republike a postupného
budovania zakladov tohto spdsobu financovania, nie je crowdfunding v tejto krajine
obmedzeny ziadnym Specifickym zdkonom. Je otazne, ¢i tdto nova forma financovania
vyzaduje zmeny v zakone, aby nedochadzalo k pripadnym podvodom ¢i zneuzivaniu

financii, alebo bude postacovat’ jasny vyklad doteraz existujiicich pravnych predpisov.

To znamena, ze doteraz sa kazdy typ crowdfundingovych platforiem riadi jednotlivymi
zakonmi 0 daroch, zbierkach a ochranou sukromia. Vo vSeobecnosti plati, Ze
crowdfundingovi platformu si moze zalozit’ akakol'vek pravnicka osoba bez dokladania
akychkol'vek dodatocnych licencii alebo povoleni. Prevadzkovatelia ceskych
crowdfundingovych portalov su vo vicsine pripadov vedeni ako spolo¢nosti s ruc¢enim
obmedzenym. Nakolko tieto portaly pracuju on-line, tak sa riadia predpisom ¢.
480/2004 Zb. (Zékon o niektorych sluzbach informacnej spoloc¢nosti). Tento zakon
upravuje uzatvaranie zmlav na dialku, prostrednictvom webovych stranok alebo
telefonu a stanovuje podmienky pre firemnu komunikéaciu. Nakol'ko prevadzka takejto
platformy je obchodného charakteru, méze zahrhat aj d’alSie zdkony ako napriklad:
Zakon o ochrane osobnych udajov, zdkon o elektronickom podpise alebo zakon na
ochranu zdkaznikov. ,,VSeobecne plati, Ze vietky financné prostriedky zhromaZdené
prostrednictvom crowdfundingu su rozdelené do kategorii vynosov a spadaju pod zdakon
586/1992 Zb. odaniach zprijmov.” Niektoré portaly vznikajice ako projekty
verejnoprospesnych organizacii si vedené ako neziskové organizicie. Prave na tomto
type platforiem jednotlivé projekty vyuzivajiice dary od sponzorov nemusia ziskané
finan¢né prostriedky zdanovat. Toto vSeobecné pravidlo legislativne oznacuje
darovanie ako bezplatny prevod. AvSak v pripade, ze tieto finan¢né prostriedky boli

ziskané vymenou za odmenu by mohli nastat’ komplikdcie pri vyklade danovych
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organov ako tieto prijmy roztriedit’. V pripade, Ze odmena mé nizku hodnotu (mensiu
alebo rovnu hodnote prijatych finanénych prostriedkov) bude tento prijem s najvicSou
pravdepodobnostou vnimany ako beztplatny prevod, to znamend, Ze nebudll zahrnuté
do dane z prijmov. Rozdielna situacia nastdva u komerénych projektov, ktoré podlichaji
plateniu dane z prijmov, avsak mézu ziadat’ o rozli¢né danové Glavy. Vsetko zalezi od
nadstavenia projektu a nasledne aj financnom turade, ako zdanenie prebehne (Zubicek,

2014).

Napriek tomu, e crowdfunding v Ceskej republike zaziva viG§i rozmach neZ na
Slovensku, tak z legislativneho hladiska je Slovenska republika na tom podobne ako ta
Ceska. Tato $tandardna stredoeurdpska krajina vo svojich zakonoch odraza historicky
vyvoj financovania prostrednictvom prispevkov. Prave zbierky sa povazuji za bezny a
silnej$i nastroj financovania charit, verejnoprospesnych ¢innosti a vyvoja. Vynalezy,
kreativne napady a start-up projekty prezentované prostrednictvom crowdfundingovych
platforiem s vykonavané bez 0sobitych pravnych predpisov o crowdfundingu. Stcasny
crowdfunding vychadza zo zékladného ustavného principu: ,, Kazdy moze konat to, co
nie je zakonom zakazané. Nikto nemoze byt nuteny robit nic, ¢o je nie je zdkonom
prikdzané (Ustava Slovenskej republiky &. 460/1992 Zb. &l. 2 ods. 3). Na Slovensku sa
vyskytujii prevazne platformy zabezpeéujuce crowdfunding formou modelu - dar,
ktoré st mnohokrat spété s verejnoprospesnymi projektmi. Zakonom je upravena
realizicia verejnych zbierok na verejnoprospesné tcely v sulade so zdkonom 163/2014
Zb. o verejnych zbierkach. AZ do konca juna roku 2014 platil stary zakon 63/1973 Zb. o
verejnych zbierkach, lotériach ainych podobnych hrach, ktory nebral do tuvahy
socialno-ekonomicky kontext. Legislativa nadobudla platnost’ 1. jula 2014. Avsak to
predstavuje jedinu zmenu slovenskej legislativy, ktora ma nejaky dopad na vyvoj
crowdfundingu. Doteraz nebola zaznamenand Ziadna pradvna Cinnost zamerand na

navrhovanie akejkol'vek autondémnej legislativy v tejto oblasti (Zubicek, 2014).

Na rozdiel od predchadzajucich krajin so slabo rozvinutou legislativnou zakladnou sa
v Spojenych Statoch Americkych podarilo presadit zidkon znacne transformujici
podnikanie. Tento zdkon Jump our business startups, skratene oznaCovany ako JOBS
Act bol 12.4.2012 podpisany sucasnym prezidentom USA Barakom Obamom
a Vv platnost’ sa dostal uz v januari 2013. Zakon podporuje stimuléciu rastu a rozvoja

malych firiem regulaciou vkladania kapitalu, nakolko predosly zakon Securities
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exchange act (1934) obmedzoval malé firmy a investorov. Pévodny zakon z roku 1934
bol uzédkoneny za ucelom poskytnutia priamej regulacie trhov, na ktorych dochadza
k predaju cennych papierov, ale aj regulacie jednotlivych ucéastnikov tychto trhov.
Sucasny zakon JOBS Act zasahuje do problematiky crowdfundingu, predovsetkym
modelu — investicia. ,, Emitent méze predat najviac 1 milion dolarov cennych papierov
kedykolvek pocas 12 mesacného obdobia, pokial splnil podmienky a zverejnoval
informdcie na SEC51. Dalej sa vztahuje ndkup cenny papierov, ktory nesmie byt viac
ako dve tisic dolarov alebo percento z vysky rocného primu investora az do hodnoty sto
tisic doldarov (Stienberg, 2012, s. 23, vlastny preklad).” Tento zakon podporujuci

zacinajuce firmy je taktiez vyraznym ndstrojom pre znizovanie nezamestnanosti.
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3 DALSIE METODY FINANCOVANIA

Dalsie metody financovania je doleZité preskumat’, aby bolo mozné uréit’ jednotlivé
finan¢né vyhody a rizika, ktoré crowdfunding prindSa. Majitelia podnikov vyuzivaji pre
svoju podnikatel'skii Cinnost' prevazne financie z vlastnych zdrojov, pripadne
nedostatku vlastnych financnych prostriedkov vyuzivaji aj externych zdrojov.
Nasledujiica kapitola bude venovana prave tymto externym zdrojom financovania

medzi ktoré mozno zaradit’ uvery alebo investicie ziskané z vonkajsich zdrojov.

3.1 Investicie z externych zdrojov

Medzi zékladné investicie z vonkajSich zdrojov sa daji povazovat’ dva typy investorov.
Jedna sa o obchodnych anjelov (business angels) a rizikovych investorov (venture
capitalists). Oba su vcelku podobné typy investorov, je vSak mozné medzi nimi najst’ aj
rozdiely. ,,InvestiCie od obchodnych anjelov na rozdiel od ostatnych foriem externého
financovania nebyvaju sprostredkované. Predstavuju jednotlivcov, ktori investuju do
vysoko rizikovych projektov s potencidlom vysokej navratnosti. Na rozdiel od toho
investicie pochadzajuce od rizikovych investorov su sprostredkované, nakolko firmy
investuju prostrednictvom fondov rizikového kapitilu. Tieto fondy su zvycajne

spravované skusenym odbornikom, ktory objavuje nové a perspektivne podniky (Berger,

1998).

3.2 Uvery

V tejto Casti sa praca venuje zakladnym pojmom, ktoré st potrebné vysvetlit. Dalej sa
zaoberd charakteristikou jednotlivych bankovych tverov, ktoré v suCasnosti banky
ponukaji. Okrem iného zaznamenava aj postup ziadosti o tiver a ndslednymi postupmi

bank, ktoré vyuzivaju pri ich rozhodovani o samotnom poskytnuti Giveru.

3.2.1 Zakladné pojmy
Pre T'ahSiu orientdciu v bakalarskej praci a pochopenie niektorych kl'a¢ovych slov st

Vv nasledujticej kapitole popisané niektoré z nich.
Obchodna banka

Obchodna banka predstavuje najvyznamnej$i podnikatel'sky subjekt finanéného

systému, ktory pdsobi ako stcast” vdcSinou velmi prisne regulovaného bankového
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systtmu. Ci uz vramci prislusného Statu alebo nadndrodného ekonomického

spolocenstva (Rejnus, 2014, s. 760).
Uver

Jednou z najvyznamnejsich ¢innosti bank je poskytovanie Gverov. Uver predstavuje
externy druh financovania, ktory vznika medzi veritefom a dlznikom na zaklade
uverovej zmluvy v sulade s obchodnym zakonnikom, z ktorej vyplyva predmet zmluvy

aj spdsob zaplatenia dlhu (Nyvltova, 2010, s. 87).
Investi¢ny uver

Mnohé firmy v sucasnosti potrebuji na svoju podnikatel'ski cinnost’ uverové
financovanie. Vd’aka Sirokej Skale produktov bankovych a nebankovych subjektov maju
moznost si vybrat prave ten pre nich najvhodnejsi. Casto vyuzivané si najmi
investiéné Uvery. Tie patria z C¢asového hladiska k stredne a dlhodobym tverom.
Investicné tuvery moézu podnikatelia pouzit napriklad na financovanie kupy
nehnutelnosti, nakup strojov, kupy automobilu ¢i na rekonStrukciu nehnutelnosti
uréenej na vyrobné ucely. Investicny tGver vSak mdze byt aj bezucelovy pri ktorom
banka nesleduje ucel poskytnutia iverovych prostriedkov. Podnikatel’ ho mozete ziskat’
aj bez zabezpecenia nehnutelnostou. Ale v pripade rucenia vicSine bank poskytne
vyhodnejsiu urokovt sadzbu a vyssi tiverovy limit. Banky si svojich klientov preveruju.

Finan¢né tvery sa poskytuju bezne na 5 az 10 rokov (Banky, 2009).

Urok

Urok predstavuje pomer vynosov k celkovej vyske vlozeného, kapitalu v relativnom &i
percentualnom vyjadreni (Moravcikova, 2012).

Urokova miera

Rozlisuju sa predovsetkym 3 druhy:

e nominalna urokova miera (irokova miera neupravenu o inflaciu, ktora je bezne
stanovend v uverovej zmluve vzajomnou dohodou stran),

e redlna urokova miera (nomindlna Grokova miera upravena o vplyv inflacie),

e cfektivna urokova miera (predstavuje vysku rocnej nominalnej tirokovej miery

skladanej v kratsej casovej frekvencii) (Nyvltova, 2010, s. 43).
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Urokové obdobie

Jedna sa o dobu, na ktorej zaciatku alebo koncu je pripisany urok z vkladu, pripadne
zaplateny urok z tiveru. Vo vSeobecnosti plati, Ze sa nemusi jednat’ o rovnako dlhi dobu

ako je doba splatnosti (Zaboj, 2007, s. 45).

3.3 Charakteristika bankovych tverov

Rozne banky poskytuju odlisné druhy uverov. AvSak zdkladné vztahy ktoré vznikaju
medzi bankou a jej klientom st mnohokrat konStantné, a to aj napriek rozdielnostiam
medzi spolo¢nostami. Nasledujuce podkapitoly popisuji jednotlivé informacie

ohl'adom uverovych obchodov bank, poskytovania uveru a urocenia uveru.

3.3.1 Uverové obchody bank

Obchodné banky poskytuju svojim klientom $iroké spektrum obchodov a produktov.
Jednym z mnoho druhov su aj tiverové obchody bank, pri¢om rozliSujeme ich aktivnu aj
pasivnu formu. Aktivne uverové obchody zvysuju aktiva banky a tie pasivne maji
opacny ucinok, takZe znamenaji zvySenie pasiv bank. Veritel’ a dlznik predstavuji dva
zakladné subjekty nevyhnutné pre zalozenie iverového obchodu. Veritel predstavuje
osobu, ktorda penazné prostriedky poziciava a zasa dlznik tieto prostriedky ziskava.
Samotnym obchodom vznika veritel'ovi pohl'adavka za dlznikom a naopak dlZznikovi
vznikd zavédzok voci veritelovi. NajcastejSim aktivnym tverovym obchodom banky je
poskytovanie tverov jednotlivym klientom. Typickym prikladom pasivneho uverového

obchodu banky je prijimanie vkladov od klientov (Sekera, 1997, s. 532).

3.3.2 Poskytovanie tiverov

Za predpokladu, Ze klient chce bankovy tiver, musi ho najskor ziskat’. Pri jednotlivych
ziadostiach o Giver banka posudzuje velké mnozstvo faktorov, aby €o najviac zniZila
iverové riziko. Dalej banka sleduje majetkové pomery Ziadatela o ver, vysku jeho
stcasnych prijmov, ale aj prijmov buducich, vratane buducich vydajov a pomer medzi
vlastnym a cudzim zdrojom financovania. Jednym z opatreni zniZenia uverového rizika
je limitovanie poctu uverov pre jedného klienta. Teda pocet tverov, ktoré klient ma

moznost’ ziskat’ nie je nekonecny (Revenda, 2005, s. 627).
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3.3.3 Uroéenie iiveru

Urok vyjadruje pefiaznii odmenu za poskytnutie Gveru. Vyska tohto troku je zjednana
v Gverovej zmluve, ¢o zna¢i nemalti $ancu klienta ovplyvnit' jeho vysku. Urokova
sadzba mo6ze mat’ dve hlavné podoby pocas splatnosti uveru. Za prvé sa jedna o fixnu
urokovu sadzbu, ktoréd je pevne stanovend po celti dobu splacania uveru a jej vyska sa
nemeni. Druha podoba turokovej sadzby je variabilnd. To znamend, Ze sadzba sa
V priebehu ¢asu meni, modze sa jednat' o pohyby stupania, ale aj klesania (Revenda,
2005, s. 627).

3.4 Postup pri zZiadosti o uver

Za predpokladu Ze klient potrebuje ziskat’ uver od banky, tak ho ¢aka mnozstvo krokov,
ktoré musi absolvovat. O to naro¢nejSia je situacia klienta v momente, ked si ide
vybavovat’ prvy uver, ktory sa ziskava narocnejSie. Pri Ziadosti o Giver je nutné aby sdm
ziadatel' posudil svoju vlastni finanénu situaciu. Mal by vediet' ako velku ciastku
potrebuje, ako velké splatky modze splacat’ a ako dlho mdze uver splacat’, aby sa
nedostal k roznym finanénym problémom. AZ po uvedomeni si jednotlivych tdajov by
mal Ziadatel’ predstupit’ pred banku so samotou Ziadostou o uver. Délezitym faktorom
pri ziskavani uverov je fakt, Ze klienti by mali Ziadost’ o uver podat’ eSte v Case, kedy
finan¢na situacia podniku netrpi vyraznymi poruchami likvidity a podnik bude schopny
svoje zavizky voci banke plnit. Z toho dovodu by sa podnikatelia mali zamerat' na
plénovanie finanénych tokov. PretoZe so zniZenim likvidity podniku sa znizuje aj bonita

Klienta a tym aj moznost’ ziskania uveru od banky (Kroh, 1999, s. 154).
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4 ANALYZA VYBRANYCH FORIEM FINANCOVANIA

Stadia popisujuca crowdfunding ako multilateralnu platformu sa zaobera predovsetkym
porovnanim samotného crowdfundingu a d’alSich foriem financovania podnikatel'skych
planov. Vychadzajlc z definicie crowdfundingu ako multilateralnej platformy sa jedna
0 organizaciu ktord vytvara hodnotu predovsetkym tym, Ze umoziluje priame interakcie
medzi dvomi alebo viacerymi typmi zdkaznikov. V nasledujucej tabulke su
zaznamenan¢ vyrazné odliSnosti medzi crowdfundingom a dal§$imi formami

financovania (Giudici, 2012)

Tab. 3: Porovnanie zvolenych ukazatelov vybranych foriem financovania (Zdroj: Upravené podla

(Giudici, 2012, 5. 7))

To Ze crowdfundingové platformy st platformami multilateralnymi potvrdzuje aj fakt,
Ze st podporované organizaciou, ktora umoziuje priame financovanie podnikatel'skych
planov z davu prostrednictvom prepojenia jednotlivych prispievatelov a inicidtorov
projektu. Rizikovi investori a podnikatel'sky anjeli zabezpecuju poskytovanie financnej
podpory priamo podnikatel'skym projektom, z dovodu neexistencie organizacie
zabezpecujucej spojenie medzi investormi a podnikatel'mi. Individudlne podnikatel'ské
plany nie st verejne pristupné a predkladaji sa priamo pracovnikom poverenym a
zodpovednym za ich vyhodnotenie. Priclenenie investorov do sieti a asocidcii je bezné,
avsak hlavnym ciel'om je lobovanie vo¢i regulatorom a bankdm a poskytovanie sluzieb
a poradenstva. Vynimku mozu tvorit obchodni anjeli, ktori su zoskupeni do
neformalnych sieti za uc¢elom zdielania rizika a kolektivneho investovania do akcii.
V pripade blrz cennych papierov sa jedna o opravnené organizécie, kde majui pristup

povoleny len autorizovani makléri a spolo¢nosti kétované na burzach s formalnymi

38



poziadavkami. Nakolko sa jednd o anonymné a centralizované obchody, nie je tu
povolend ziadna priama interakcia. Na rozdiel bankové uvery a pdzicky je mozné
poskytovat’ priamo podnikatelom, bez akejkol'vek pomoci ¢i zasahu opravnenej
organizacie. Neplati to pre platformy, ktoré porovnavaju podmienky a trokové sadzby
medzi rozlicnymi bankami a poskytujii sprostredkovatel'ské sluzby podnikatel'om
a spotrebitelom, avSak vo vSeobecnosti sa to vztahuje predovSetkym na hypotéky
a spotrebitel'ské tuvery. Taktiez lizing a obchodny uver moéze byt poskytovany
opravnenymi organizaciami, avSak bez afiliacie a na zaklade d’alSieho predaja. Tieto
posledné formy financovania su zvycajne Standardizované a neexistuje ziadna priama

interakcia medzi spolo¢nost'ou a koneénym financovatel'om (Giudici, 2012).

4.1 Crowdounding

Vychédzajic z porovnania jednotlivych foriem financovania je ddlezité sa zamerat’
predovSetkym aj na samotny crowdfunding, ktory predstavuje zéklad tejto prace.
Nasledujuica podkapitola sa bude venovat predovsetkym jednotlivym vyhoddm
anevyhodam tohto sposobu financovania. Zameria sa aj na motivy jednotlivych

subjektov tejto spoluprace a rizika, ktoré pri obchodovani podstupuju.

4.1.1 Motivacia a vyhody

Dolezitym aspektom ovplyviiujiicim prinosy crowdfundingu pre jednotlivé subjekty
obchodu je ich motivacia. Ako uZz bolo spomenuté zdkladnymi subjektmi su tvorca
projektu, potencionalneho investora a crowdfundingovej platformy, ktory obchod
sprostredkovéava. Jednotlivé faktory ovplyviujuce rozhodovanie pri vybere formy
financovania su rozliéné pre kazdu skupinu Gc¢astnikov. Rozhodujuci je predovSetkym

ciel, ktory jednotlivé subjekty chcu dosiahnut’.

Hlavnym motivaénym faktorom pre tvorcu projektu pri vybere crowdfundingového
sposobu financovania je predovSetkym lacnejsi kapital ajednoduchsi pristup
K informaciam. Samozrejme ciele jednotlivych projektov zacinajucich v oblasti
crowdfundingu sa roznia v zavislosti od druhu projektu, modelu financovania ale aj
vel'kosti potrebnych finanénych prostriedkov. Mnozstvu projektov postauje maly
vstupny kapital, mnohokrat vyuzivany pre jednorazové projekty. AvSak vzrastajuca
popularita crowdfundingu vykresl'uje tento spdsob financovania aj ako ucinny zdroj

finan¢nej podpory pre zrod velkych podnikov (Belleflamme, 2012). Za urcitych
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podmienok teda mozno crowdfunding povazovat za cestu k lacnejSiemu kapitdlu
a celkovy rast po¢tu crowdfundingovych kampani by mohol zvySenim konkurencie na
trhu vstupného kapitalu znizit’ jeho cenu na trhu. (Agrawal, 2013). Okrem ziskavania
finan¢nych prostriedkov je jednym z cielov zadavatelov projektov aj zistit’ pripadne
overit’ dopyt po planovanom produkte ¢i sluzbe. Aj v pripade nedostatku dopytu je tato
informacia pozitivna, nakolko pre autora projektu je varovnym signdlom
0 potenciondlnom zlyhani produktu. Dokonca eSte vo faze vyvoja je tento spdsob
uzito¢ny pre budovanie spotrebitel'skej zakladne (Dingman, 2013). Vd’aka prezentacii
projektu dostavajui tvorcovia mnozstvo informacii, pomocou nich mézu zabezpecovat
potrebné zmeny produktov a slizia aj ako marketingovy prieskum pre budtice projekty.
Tieto informacie dokdzu aj ovplyvnit' cenu kapitdlu a poskytuji vyznamni spétnt
vézbu. Tvorcovia vSak musia dbat’ na to, aby sa vyvarovali zlepSeniam, ktoré by ocenilo
len malé percento potencionalnych zékaznikov. V neposlednom rade je vyhodou aj fakt,
ze tvorcovia pri hl'adani potencionalnych investorov nie su geograficky obmedzeni, to
je samozrejme vyhodou aj potenciondlnych investorov (Agrawal, 2013). Tieto
skuto¢nosti vytvaraju pre jednotlivé podniky ¢i projekty vyuzivajuce crowdfunding ako

spdsob financovania vyrazni konkuren¢nu vyhodu.

Podobne ako aj u tvorcov projektu, tak aj motivy a ciele prispievatelov predovsetkym
zavisia od zvoleného modelu crowdfundingu. Ako bolo spomenuté vyssie, napriek tomu
ze jednotlivé modely sa liSia, tak vo vac¢Sine pripadov byva cielom prispievatel'ov
kombinacia pohnutok, kedy tuzi prispiet’ na projekt z vlastného presvedcenia o jeho
prospesnosti a motivacii ziskat’" za zaslany finan¢ny prispevok nejakd protisluzbu.
Vnuatorné pohnutky sa rozna podla prispievatelov. Prave Agrawal rozdelil ich

motivaciu do 5 zakladnych kategorii:

1. Pristup k investicnym prilezitostiam — jednd sa predovSetkym o crowdfundngové

kampane modelu investicia, nakolko svojim investorom pontkaju podiel na
spoloc¢nosti, ¢o predstavuje Statne neregulovanti moznost’ investicie do novo vznikajlce;j

firmy pre akéhokol'vek investora.

2. Predcasny pristup k produktom — moznost' ziskania prvych verzii este len

pripravovaného produktu alebo dokonca findlnych verzii s casovym predstihom.
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3. Byt sucastou komunity — ciel'om niektorych prispievatelom je samotné investovanie

v kampaniach a nasledna interakcia s autormi projektu. Ocenuju moznost podielat’ sa
na projekte, komunikovat’ s ostatnymi prispievatel'mi, celkovo byt sucast'ou niecoho

vagsieho.

4. Podpora produktu, sluzby alebo myslienky — prispievatelia sa zameriavaji na

crowdfundingovy model dar, nakolko su to predovSetkym prispevky charitativneho
charakteru ziskovym ale aj neziskovym subjektom a malymi alebo dokonca Ziadnymi

odmenami.

5. Zoficidlnenie kontraktu — ochrana socialnych vzt'ahov v rodine pre Castu frekvenciu

rodinnych prislusnikov ako prispievatel'ov tvorcov zacinajucich projektov. Transakcie

sa stavaju oficialne a daju sa spatne vyhl'adat’ (Agrawal, 2013).

Za predpokladu vyuzitia crowdfundingovej platformy je tato platforma poslednym
dolezitym subjektom ktory sprostredkovava Nakolko crowdfundingové platformy su
vacsinou zakladané ako spolocnosti s ru¢enim obmedzenym, tak ako podnikatel'sky
subjekt su zalozené za ucelom dosiahnutia zisku. Za sprostredkovanie obchodu si
strhavaju poplatok z kazdého uspesného projektu v priemere 5 % z vybranej Ciastky.
Fakt, Ze berti poplatky len z uspe$nych projektov, motivuje platformu k tomu, aby
zabezpecila ¢o najvacsi pocet realizovanych projektov. Je nevyhnutné, aby platformy
zabezpecili dostatocny pocet autorov a prispievatelov projektu, vyhodou su mediélne
vyznamné projekty, ktoré pomdhaju platformam ziskat' publicitu. Okrem iného je
nevyhnutné zaviest ochranné procesy Kk znizeniu a zamedzeniu podvodov

a podvodného jednania (Agrawal, 2013).

4.1.2 Nevyhody a rizika

Podobne ako tomu bolo aj v podkapitole vyhod, tak aj nevyhody st rozli¢né pre tvorcu
projektu asamotnych prispievatelov. Za najvac¢Siu nevyhodu autori projektu
najcastejSie povazuju nutnost’ prezentacie projektu verejnosti, vratane novych napadov
ainovacii. To modze spdsobit, ze inovativny projekt bude kopirovany alebo
napodobneny. Toto riziko je nutné brat’ v tivahu pri predstavovani jednotlivych detailov
projektu. Pre tvorca je teda nevyhnutné byt’ opatrny pri zverejiiovani informacii, najma
nepatentovanych technoldgii. Nevyhodou je aj skutocnost’, Ze projekt verejne uvadza

vel'kost’ potrebného rozpoctu, pricom tato informaciu moézu vyuzit konkurencné
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subjekty ale aj dodévatelia pri vyjedndvani o cenach. V neposlednej rade prijem penazi
od neprofesiondlnych investorov moze pre autorov projektu prindsat’ aj nevyhody.
Nakol'ko profesionalni investori vacSinou mavaju skusenosti so zacinajucimi podnikmi,
ich predchadzajice skusenosti mézu byt pre podnik prinosom z hladiska know-how a
predikcii buduceho vyvoja. Vdaka zapojeniu vécsej Casti kapitdlu do podniku maji

taktiez zaujem na vyssej ziskovosti podniku (Agrawal, 2013).

Pre prispievatela projektu sa vyndraji rizikd v oblasti podvodnosti, kreativnej
neschopnosti a vytvarania novych projektov. Ked'ze, ako bolo spomenuté vyssie, sa
jednéd o neprofesiondlnych investorov, tak takyto neskuseny a dovercivy uzivatel' sa
moze nechat’ zmiast’” a naletiet’ aj podvodnikom, ktori po dosiahnuti stanovenej Ciastky
prestani komunikovat a neplnia svoje sluby. Podvodnici vyuzivaju jednoduchosti
sfalSovania udajov a pocitaju s tym, ze uzivatelia pridu len o mali finan¢nu ciastku,
ktora nestoji za zalobu a naklady na stidne konanie. V pripade realneho projektu moze
dojst’ k neuskutocneniu projektu nakolko autori niekedy madavaji aj nesplnitel'né
predstavy o findlnom produkte. A tak pri samotnej realizacii narazaju na logistické ¢i
dodavatel'ské problémy a nésledne nie su schopni plnit’ svoje ciele. Tato situaciu moze
spdsobovat’ neschopnost’, ale aj vel'ké prekrocenie urcitej ¢iastky, kedy tvorcovia nie su
schopni sa prispdsobit’ zvysenému dopytu a vysledkom je podpriemerny produkt, ktory
nemé pozadované vlastnosti. To nésledne suvisi s Castym nedodrzovanim terminov.
Nakol'ko sa mnohokrat jednd o nové a zainajuce projekty, tak investicie do nich st
riskantnejSie, nakolko vnikaji situdcie, ktoré mnohokrat ani autor projektu nemoze
ovplyvnit. Dochadza k informaénej asymetrii medzi tvorcom a prispievatel'om projektu,

hlavne kvoli rozdeleniu rizika, ktoré vic¢Sinovo je na prispievatel'ovi (Agrawal, 2013).

4.2 Uverové financovanie

Nakol'ko predchadzajuca kapitola bola venovand dalsim spdsobom financovania
a zamerand predovSetkym na uverové financovanie, je dolezit¢ poukézat’ na dovody
Ziadosti o Uiver, najmi vyhody a nevyhody prindsajuce Ziadatel'om. Pre Gcely tejto prace

je potrebné sa zamerat’ predovietkym na spotrebny uver’.

! Pouzivaju sa dva spdsoby oznadenia spotrebného tveru. A to spotrebny a spotrebitel'sky Gver, pri¢om sa
jedna o ten isty druh Gveru. Pre ucely tejto prace sa nad’alej bude pouZzivat’ pojem spotrebny uver.
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4.2.1 Vyhody

Za najvacsiu vyhodu spotrebného tveru je mozné jednoznacné povazovat okamzité
uspokojenie aktualnych potrieb Ziadatela bez nutnosti dlhodobého sporenia.
Jednorazova platba je rozdelena na niekol’ko mensich cCasti (Finance, 2016). Prave
spotrebny uver sa vdaka svojej I'ahkej dostupnosti stava oblibenym produktom pre
banky aj klientov. Pre banku vyhodnost’ tohto produktu spociva v tom, Ze sa jedna
0 jeden z produktov s najviac¢Sou ziskovostou a pre klienta banky je to nastroj pre
rychlejsie plnenie cielov. Okrem rychlosti vyhodu predstavuju aj fixné urokové sadzby
spotrebnych tverov, ktoré sa v priebehu splacania nemenia a byvaju sti¢ast'ou vacsiny
spotrebnych tverov. Ako d’alSiu vyhodu je mozné povazovat, Ze na zabezpecenie tiveru
nie je potrebné zalozit’ nehnutelnost, ale za predpokladu nesplacania uveru méze dojst’
aj k vymahaniu finanénych prostriedkov cez nehnutel'nost’. V zavislosti od toho, ¢i sa
jedna o uver ucelovy alebo bezucelovy moze vznikat povinnost' dokladovania banke
dovodu po6zicky. V pripade bezucelového spotrebného tveru tato dokumentacia nie je

potrebnd (Financny kompas, 2014).

4.2.2 Nevyhody

Okrem vyhod, spotrebny Gver ma aj svoje nevyhody, kde sa taktiez rozliSuje, ¢i sa jedna
0 uver ucelovy alebo beztcelovy. V pripade ucelového tiveru je nutnost’ dolozit’ ucel na
ktory sa uver poskytuje, ¢o spdsobuje nizSiu volnost’ pri jeho naslednom pouziti.
A prave toto dokladovanie je uzko spdté s nutnostou doloZenie vac¢Siecho mnoZstva
dokumentov nez u uveru bezucelového. Pokial’ sa jedna prave o uver bezucelovy,
nevyhodou je, Ze je vo vicSine pripadov poskytovany na menSie sumy s ¢im svisi aj
kratSia doba splacania (Petrzala, 2013). Vychadzajic vSeobecne z iveru za hlavnl
nevyhodu moZno povazovat skutoCnost, ze banke je uhradené vécSie mnoZstvo
finan¢nych prostriedkov, nez bolo pdvodne pozi¢anych. Nehladiac na to, 0 aky uver sa
jedna, banka zakazdym vyZaduje mnoZstvo rozli€nych potvrdeni a dokladov, ¢o
sposobuje aj dlhSiu dobu vybavenia uUveru. V rdmci potvrdeni, je casto ziadané
preukdzanie pravidelného prijmu a jeho vysky, aby banka mala potvrdenie, Ze Ziadatel
je schopny dostat’ svojim zavidzkom. U niektorych druhov uverov je nutné zohnat si

rucitela, alebo sa zarucit’ inym majetkom (Finance, 2016).
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4.3 Faktory ovplyviiujice vol’bu financovania

Pri tvorbe podnikatel'ského planu musi autor brat’ v ivahu mnoZstvo finan¢nych
prostriedkov potrebnych na jeho realizaciu. Vyber spdsobu financovania projektu
ovplyviiuje niekol’ko faktorov. Za jeden z kl'icovych aspektov rozhodujucich pri volbe
sposobu financovania mozno povazovat dostatok pripadne nedostatok sktsenosti zo
strany autora. Nie je totiz zarucené, ze autor projektu bude mat’ dostatok znalosti pre
zabezpecenie spustenia projektu a dosiahnutie jeho néslednej uspesnosti. Skutocnost” do
akej miery autor projektu disponuje skiisenostami potrebnymi pre realizaciu projektu
a v akych oblastiach, ovplyviiuje potrebu naslednej pomoci a podpory. Méze sa jednat’
orozlicné oblasti, ¢i uz vyvoj projektu, marketing, alebo financie. Zabezpecenie
podpory mdze byt sprostredkované prostrednictvom investorov napriklad obchodnych
anjelov, alebo rizikovych investorov (vid® kapitola 3.1), nakolko ich vstup do
podnikania byva Casto sprevadzany prinosom skusenosti v oblasti riadenia a znalosti
trhu. V pripade inych sposobov financovania projektov nie je zabezpeceny dodatoény
prinos pridanej hodnoty okrem samotnych finanénych prostriedkov. Ciastoény
nedostatok znalosti v oblasti prieskumu trhu pomaha odstranovat’ prave crowdfunding,
nakol’ko je uzitoénym zdrojom informacii (vid’ kapitola 4.1.1), ¢o moze pomdct’ pri
rozhodovani o stratégii podniku. Napriek tomu, Ze prispievatelia poskytujiice svoje
volné finan¢né prostriedky skrz crowdfunding vo viaéSine pripadov nemaju nijaké
zvlastne znalosti o podnikani, mézu byt prinosom. Vychadzajic z tedrie davu podla
Gustava Le Bona moZzno za pridanu hodnotu crowdfundingu povazovat’ skutocnost’, Ze
dav moze byt efektivnej$i pri rieSeni niektorych otazok neZ jednotlivec. To moze
sposobit’, ze skupina crowdfundingovych prispievatelov mdze byt uzitoénejsia ako
samotny investor (Le Bon, 2016). Doélezitym faktorom je taktiez mnozstvo finan¢nych
prostriedkov potrebnych pre realizaciu projektu. V pripade finanéne menej naro¢nych
projektov nie je vhodné volit’ ako spdsob financovania rizikovych investorov, nakol’ko
Casto byva stanovend minimalna vyska investicie, ¢asto tak dochéadza k vyuZivaniu
inych zdrojov (Jitickova, 2014). Prave za predpokladu, Ze potrebny zacinajuci kapital je
menSia Ciastka je prave crowdfunding vhodnym rieSenim, ked’ze tento spdsob
financovania nie je obmedzeny mnozstvom potrebnych finanénych prostriedkov. To
znamend, Ze je mozné ho vyuzit' pri rézne velkych projektoch. AvSak je nutné brat’

Vv uvahu, ze menSie mnozstvo penazi sa vyzbiera rychlejSie ako ten vicsie, atak pri
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stanovovani cielov uvazovat’ nad ich splnite'nostou (vid’ kapitola 4.1.2).V neposlednej
rade vyznamnym faktorom je zameranie atyp projektu. V pripade porovnania
komer¢nych a neziskovych projektov, komercné projekty nedosahuji tak vyraznej
uspesnosti ako projekty neziskové. Za pri¢inu tejto nerovnosti mozno povazovat’ fakt,
ze komercné projekty st nachylnejSie k nedodrzaniu zaviazkov. Prioritou neziskovych
projektov nie je maximalizovat’ zisk a tak sa viacej mozu sustredit’ na kvalitu, a to je

nasledne vyraznym a dolezitym predpokladom pre ziskanie prispevkov (Glaeser, 2001).
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5 STARTUPOVY PROJEKT - PRVNI CUPCAKE
OBCHOD V PRAZE

Pre uclely tejto bakalarskej prace zaoberajucej sa témou crowdfundingu bol zvoleny za
prakticky priklad uspesny projekt ,, Prvni cupcake obchod v Praze*. Projekt pre svoje
prezentaciu na internetovej crowdfundingovej platforme si vybral spolo¢nost

,, hithit.cz .

5.1 Informacie o projekte
Tato podkapitola bude venovana predstaveniu projektu, tomu ako autori svoj projekt
prezentovali na crowdfundingovej platforme a ¢im sa snazili oslovit' potencionalnych

prispievatel'ov. Dalej budi vygislené financie potrebné na projekt.

5.1.1 Prezentacia projektu

Autori projektu svoju prezentaciu na internetovych strankach zacali slovami: ,,Chceme
pre Vas otvorit prvy prazsky cupcake obchod. Priestor mame, ale potrebuje
rekonstrukciu, a tym pdsom Vasu financni pomocC. Bez Vas do toho nejdeme. Pokial sa
nam to spolocne podari, vznikne v Prahe to najsladsie miesto, kde si budete moct dat
cupcake.” Potencionalnych prispievatel'ov sa nazili oslovit’ personifikovanym tivodom,

kde zdoraznovali to, ze sa jedna o spolo¢nt pracu na projekte.

Uspesni autori projektov pri svojej prezentacii vyuzivaju aj videa, ktorymi sa snazia
oslovit’ svoje okolie. Aj tento projekt sa jeho zakladatelia snazili predstavit’ v kratkom
videu, ktoré zhifia to najdolezitejsie, a jeho prostrednictvom oslovit’ svoje blizke okolie.
Napriek tomu, Ze sa jedna o dvoch autorov projektu, hlavnym centrom je pekarka
cupcakes, ktora si napad na to piect’ cupcake priviezla z USA, ktoré navstivila na svojej
svadobnej ceste v roku 2012. Podnikanie uz stihla ¢iasto¢ne rozbehnut’ nakolko pecie
cupcakes na rozne oslavy, akcie a objednavky pod nazvom Leli's Cupcakes. Autori
projektu by sa vSak chceli posunut” d’alej a otvorit’ si vlastny obchod, na ktorého
rekonstrukciu potrebujit 250 000 K¢. V uvode videa je teda predstaveny samotny napad,
podporeny zabermi pripravy cupcakes. Uprostred videa sa vyjadruji k tomuto napadu
uz spokojni zékaznici, ktori cupcake uz skusili a boli nimi nadSeni aV zavere je
vysvetlené preco prave cupcake obchod. Autori projektov maju za sebou uz kus cesty,

S0 svojimi cupcakes sa zucastiiovali roznych festivalov ako napriklad Apetit Piknik,

46



Prague Coffee Festival, Sweet Preweet Market, Dyzajn Market Festival alebo Design
week, kde mali svoje stanky s cupcakes. Vlastny cupcake obchod im umozni piect’
denne cCerstvé cupcakes a pripravit pre zékaznikov vacS$i vyber prichuti. Snazia sa
vytvorit' priestor, kde sa l'udia budu chciet’ stretavat. Priestor pre obchod vybrali v
Prahe 2 kusok od Naplavky, kde priestory st k dispozicii od aprila 2016. Avsak
nakol’ko priestor potrebuje rekonstrukciu, a to nie len z estetického hl'adiska, ale aj aby
spifial zdkonom stanovené naleZitosti. Minimalna suma potrebna na realizaciu projektu,
kedy rekonstrukcia bude prebiechat’ svojpomocne, bola stanovend na spominanych
250 000 K¢. Konkrétne sa jedna o inStalatérov a privod vody na potrebné miesta podl'a
hygienickych noriem, zriadenie toalety, nové omalovanie stien apodlaha. Dalej
vybavenie cupcake vyrobne triibou s vic¢Sou kapacitou, vel’kou chladnickou a vyrobnym
pultom. Okrem iného zabezpecenie nabytku a vybavenia vratane chladiacich vitrin.
Avsak informuju prispievatel'ov, ze za predpokladu vyzbierania 350 000 K¢ si buda
moct’ dovolit’ stolara, ktory im vyrobi nabytok na mieru, a budi moct zabezpecit
mnozstvo d’alSich detailov. Otvorenie je planované uz v priebehu méja 2016, kedy po

dohodnuti terminu sa budi odovzdavat odmeny slibené prispievatelom priamo v

obchode na Prahe 2 (Hithit, 2016b).

5.1.2 Odmeny prispievatel’om
Potencionalnym prispievatel'om boli poniknuté 14 druhov rozlicnych odmien. Pricom
12 z nich bolo sT'abenych splnit’ a dorucit’ do $tvrt’ roku od realizacie projektu, jedna do

mesiaca a jedna do pol roka. Jedna sa o nasledujiuce odmeny:

Cupcake pre radost’ — delux cokolddovy cupcake s népisom: ,,Dékuji* v darcekove;j

krabicke.

4x_cupcakes v krabicke — 4 ks deluxe cokoladovych cupcakes S dvomi réznymi

prichutami krému a zdobenych Cerstvym ovocim, zabalené v krabicke.

Popularna darcekova krabicka — predplatné na darcekovu krabicku s 3 ks Specidlne

zdobenych cupcakes. Originalny darcek v zalohe, detaily k objednavke stacia vybavit
tyzden dopredu.

Krabicka 6 ks cupcakes — balicek 6 ks réznych prichuti cupcakes zabalenych v

krabicke a ako bonus kava na cestu zdarma.

Kafe s cupcake s Leli — pozvanie od hlavnej autorky projektu na kavu a cupcake do

cupcake obchodu. Hodina jej cenného Casu pre prispievatel'a. Ako bonus prezradi par

47



cupcake vylepSeni a trikov plus moznost' vyfotenia s Leli pri stene slavy s menami
prispievatel’ov.

Nazdob si_ich sam — k6§ 10 ks nenazdobenych cupcakes spolu so zdobi¢kou krému,

¢erstvym ovocim a mnozstvom druhov posypok. DIY (pozn. angl. prekl.: do it yourself
= urob si sam) cupcake set s foto navodom na zdobenie.

Moj vlastny cupcake — jedine¢nd moznost’ pomenovania svojho vlastného cupcake. Je

mozné zvolit si vlastné prichute afarby. Mesiac bude v obchode predavany
S oznacenim ,,Hithit limited edition®. A nasledne tri najlepSie predavané sa prebojuji do
stalej ponuky

Deviata bonusova stolicka — stolicka ponesie meno prispievatela, bonus cupcake

a kava pre dve osoby.

Moje vlastné miestecko — podobne ako predchadzajice. Pomenovana stolicka

a cupcake i kave pre dve osoby.

Cukrarsky kurz s Leli — na kurzu bude vzdy maximalne 6 os6b. Spolo¢ne sa pripravi

cesto a krém, kazdy si skusi rozne zdobenia, nauci sa pracovat’ s cukrovou hmotou, aby
mohol cupcakes origindlne ozdobit. Kurz je ureny pre zaciatoCnikov mierne
pokrocilych v dobe trvania 6 hodin.

Oslava narodenin v cupcake obchode — sladky obchod k dispozicii na sukromnu

oslavu na 3 hodiny pre 10 osob. Narodeninovd vyzdoba, candy bar, Specidlne
vyzdobené cupcakes a nealkoholické napoje.

Svadobna torta z cupcakes — sedemposchodova torta z 90 ks torti¢iek. Uvodna

schodzka s ochutnavkou v cupcake obchode. Zapocitana je aj doprava a inStaldcia torty
na mieste svadby.

Sladka radost’ k Vam do prace — kedykol'vek v priebehu roku je mozné si vybrat’ 100

ks cupcakes s logom firmy alebo znacky, da sa aj po Castiach. St doporucené na tlacové
konferencie, cateringy, alebo ako darceky zamestnancom.

Nas velky fanusik — predplatné na 120 cupcakes podla priania. Dve voI'né vstupenky

na VIP opening party, titul Velkého fanusika do konca roku 2017.
Vicsina odmien obsahuje zverejnenie mena podporovatela na stene slavy v obchode
(Hithit, 2016b).
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5.1.3 Financie potrebné na projekt

Autori tohto projektu potrebovali pre jeho realizaciu vyzbierat' Ciastku 250 000 K¢&.
Avsak autorom projektu sa podarilo vyzbierat’ 311 560 K¢, ¢im prevysili svoj pdvodny
ciel 0 124 %. Bohuzial' nedopracovali sa k svojmu druhému moznému ciel'u 350 000
K¢&. Pri ktorého dosiahnuti by si mohli dat’ vyrobit’ nabytok na mieru do svojho nového

obchodu.

Tab. 4: Vyzbierané finanéné prostriedky (Zdroj: Vlastné spracovanie (Hithit, 2016b), (Lelis cupcakes,

2016))
‘Cupcake pre radost 150 K& 13 350 K&
‘4x cupcakes v krabitcke 350 K& 171 59 850 K&
'Popularna dartekova krabitka 450 K¢ 49 22 050 K&
Krabitka 6 ks cupcakes 590 K& 57 33 630 K&
‘KafeacupcakesLeli 980 K¢ 6 5 880 K&
Nazdobsiichsim |  1480K¢ 15 22200 K¢
'Moj viastny cupeake 1800K& 8 14400 K&
'Deviata bonusova stolicka | 2600 K¢ 1 2 600 K¢
' Moje vlastné miestetko | 2600 K& 1 2 600 K¢
\Cukrdrsky kurzsLeli | = 2900k 23 66 700 K¢
' Oslava narodenin v cupcake obchode 4 900 K& 3 14700 K&
'Svadobnd torta zcupeakes | 5900 K¢ 4 23 600 K&
‘Sladké radost’ k Vamdo firmy 7900 K¢ 0 0 K¢
(&S vePky fanasik ] 15000 Ke 2 30 000 K¢
CELKOM 429  311560K&

Pre tucely tejto bakalarskej prace boli na zaklade komunikacie s autormi projektu

zahtiaji predovsetkym priamy material a priame mzdy, resp. ¢as autorky projektu. Do
nepriamych nakladov st zapocitané hlavne energie potrebné na zabezpecenie
jednotlivych odmien obaly, nédklady potrebné na spravu zabezpeCujicu vcasné

odovzdanie odmien (Lelis cupcakes, 2016).
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Cupeakepreradost 0 Ke 5340 Ke
R 25k 171 o765k
Populirma dardekovi krabitka | 255Ke 49 12495Ke
Krabitka 6 ks cupeakes S0Ke 57 19950K
KafeacupeakesLeli | 40K¢ 6 240K
Namdobsiichsim S0Ke 15 12000Ke
Mojviastny cupeake 0ke 8 0K
Deviata bonusovi stolitka s60ke 1 360K
Mojeviastmémiestedko | 30Ke 1 360K
(Culirskykurzs Ll | 1S0KE 23 34500Ke
Oslavanarodeniny cupeakeobehode | 2500Ke 3 7S00KS
Swadobndfortazeupeakes | 450K 4 I300KS
‘Stadi radostk Vimdofirmy | S00Ke 0 0Ke
INGSvekGfandSk | 700KE 2 1400KS
CELKOM a9 13Tk

5.2 Obchodné banky

=

re porovnanie crowdfundingového financovania s verovym financovanim

obchodnych bank bolo vybranych 5 bank. Pricom za zastupcov sktsenejSich bank

Bola zaloZzena vroku 1964 Statom ako banka pre poskytovanie sluzieb v oblasti
financovania zahrani¢éného obchodu a vol'momenovych operacii. V roku 1999 doslo
K privatizacii a jej majoritnym vlastnikom sa stala belgicka spolo¢nost KBC Bank NV.
V stéasnosti je CSOB a.s. stopercentnou dcérskou spolonostou KBC Bank NV
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ajedinym vlastnikom tejto spolo¢nosti je medzinarodnd bankopoistovacia skupina
KBC Group NV. Roku 2000 CSOB prevzala Investién(i a postovii banku. V su¢asnosti
banka poskytuje svoje sluzby vSetkym klientskym segmentom od fyzickych oséb skrz
malé a stredné podniky az po korporatnych a instituciondlnych klientov. Za zakladné
piliere korporatneho a institucionalneho bankovnictva mozno povazovat stabilitu,
expertizu, uspech a dlhodobé poradenstvo klientom. Je dolezité klientom ponuknut’ nad
rdmec bankovych sluzieb Siroku Skalu poradenstva a expertnych rieSeni. Banka
poskytuje mnozstvo sluzieb od vedenia osobnych uctov skrz pdzicky a hypotéky,
investicie a sporenie, az po poistenie. V ramci retailového bankovnictva posobi pod
zdkladnymi obchodnymi zna¢kam — CSOB (pobocky), Era (finanéné centra) a Postova
sporitel'fia (obchodné miesta Ceskej posty) (CSOB, 2016a).

5.2.2 Raiffeisenbank a.s.

Raiffeisenbank a.s. posobi na tzemi Ceskej republiky uZz od roku 1993 asvojim
Klientom poskytuje Siroké spektrum bankovych sluzieb. V obdobi svojho vzniku
vlastnila iba 2 poboc¢ky a zamestnavala 39 l'udi. Tento pocet Vv sucasnosti vzrastol na
siet’ 130 pobociek a klientskych centier. Raiffeisenbank poskytuje svojim klientom
taktiez sluzby Specializovanych hypotecnych centier a poradcov. V sucasnosti Sa
povazuje za piatu najvacsiu banku na Ceskom trhu, ktora spravuje aktiva v hodnote
prevysujucej 200 milidrd korun (Raiffeisenbank, 2016a) Roku 2010 vznikla rakuska
finan¢na inStitacia Raiffeisen Bank International AG spojenim Raiffeisen International
acasti RZB, ktora je aktudlne majoritnym akciondrom banky. PriCom Sest'desiat
percentnym vlastnikom tejto inStitlicie je RZB aso zvySnymi akciami sa volne

obchoduje na burze (Raiffeisenbank, 2016b).

Raiffeisenbank sa v Ceskej republike kladie doraz predovsetkym na aktivnu stredni
triedu. Jedna sa predovsetkym o klientov, ktori maju zaujem o spravovanie svojich
financii. Banka sa hlavne zameriava na kvalitu poskytovanych sluzieb, Sirku
produktovej ponuky, poradenstvo a dlhodobé finan¢né planovanie. To Ze sa jedna
o kvalitné¢ sluzby dokladuje aj mnozstvo domacich aj medzinarodnych oceneni.
Napriklad v produktovej oblasti je eKonto tradi¢ne vyhlasované za jeden z najlepSich
uctov v Ceskej republike. Taktiez za najlepdie na trhu je povaZované priame
bankovnictvo vratane obsluhy U¢tu cez smartphone. Ocenenia ziskava aj celkova

skupina Raiffeisen od mnozstva prestiznych Casopisov ako napriklad Euromoney alebo
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Global Finance za najlepsiu banku v strednej a vychodnej Europe. Okrem obchodnych
aktivit sa banka podiel'a aj na verejnoprospe$nych aktivitach venujlcim sa oblasti

kultary, vzdelavania, alebo charitativnym projektom (Raiffeisenbank, 2016c).

5.2.3 Fiobank a.s.

Jednou z novych ceskych bank je Fio banka, a.s. ktora je uzko prepojena s tispesnou
Finan¢nou skupinou Fio posobiacou vo svojom odvetvi uz 17 rokov. Téato banka je
povazovani za Gisto esky subjekt, ktory vlastnia &esky majitelia. Naprie¢ Ceskou
republikou poskytuje sluzby spolo¢nosti Fio bank a.s. viac nez sedemdesiat pobociek.
Poskytované sluzby a produkty predstavuju Siroky sortiment zameriavajuci sa na
osobné aj firemné financie. Daju sa rozdelit do dvoch hlavnych oblasti ato
poskytovanie tradiénych bankovych sluzieb a sprostredkovanie obchodu s cennymi
papiermi. Do prvej oblasti mozno zaradit zriadovanie beznych, sporiacich alebo
terminovanych uétov. Dalej sem patri prevadzanie platobného styku, vydavanie
platobnych kariet alebo poskytovanie verov. Vyhodu predstavuje stratégia nulovych
poplatkov za tieto S$tandardné sluzby pre vSetkych aindividualny pristup pri
poskytovani uverov menSim astrednym podnikom. Druhou oblastou je
sprostredkovanie obchodu s cennymi papiermi, v ktorej je Fio banka a.s. povaZzovana za
najvacsiecho Ceského obchodnika zameraného na drobnu klientelu. Dominantné
postavenie na ¢eskom trhu ma predovsetkym v internetovom obchodovani s akciami.
Prosperite tejto oblasti napomaha skuto¢nost’, Ze spolo¢nost’ Fio bank a.s. je vlastnikom
spoloénosti RM-SYSTEM, ¢eskd burza cennych papierov as. Tato burza
sprostredkovava vicsinu vSetkych obchodov s akciami najvyznamnejSich Ceskych aj

zahrani¢nych spoloc¢nosti (Fio banka, 2016a).

524 Equabanka.s.

Equa bank a.s. je jednou z novych bank na ¢eskom trhu, kde zacala pdsobit’ od roku
2011. Jedinym akcionarom banky je spolo¢nost Equa Group Ltd., ktord je vo
vlastnictve fondu, ktorému poskytuje poradenstvo britska spolocnost” Anacap Financial
Partners LLP. Britsky Urad pre dohl’ad nad finanénymi sluzbami reguluje aktivity tejto
spolocnosti. Jedna sa o jednu z najvyznamnejsich eurdpskych spolocnosti v oblasti
spravy sukromného kapitalu so zamerani na sektor finanénych sluzieb v Eurdpskej tnii.
Banka pontuka jednoduché, zrozumiteI'né a transparentné sluzby osobného aj firemného

bankovnictva. Svojim klientom pontka vedenie beznych a sporiacich G¢tov zdarma,
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viacmenové platobné karty, pozicky, avery ihypotéky a poistenie. V ramci Ceskej
republiky banka pdsobi na 59 obchodnych miestach a svoje sluzby pontka 200 000
klientom (Equa bank, 2016a). V priebehu kratkej doby svojej posobnosti banka stihla
ziskat' 14 oceneni napriklad 2. miesto ako klientsky najprivetivejSia banka roku 2015
a 1. miesto sitaze Finan¢ny produkt roku 2015 za oblast’ beznych ucétov. Aj podla
oceneni mozno posudit, Ze sa jedna o proklientsky orientovani banku (Equa bank,
2016Db).

5.25 Airbanka.s.

Za modernu banku 21. storo¢ia mozno povazovat’ Air Bank a.s. vd’aka jej pobockove;j
sieti a internetovému bankovnictvu novej generacie. Banka je ¢lenom skupiny PPF,
jednej z najvacsich investiénych a finanénych skupin v strednej a vychodnej Eurdpe a
medzinarodnej skupiny Home Credit Group. Svoje sluzby pontika od novembra 2011.
K svojim zdkaznikom sa snazia pristupovat otvorene, informacie poskytovat
zrozumitel'ne a prehl'adne. Banka ponuka svojim klientom aj vyhodné urocenie Casti
vkladov na beznom ucte pri jeho aktivhom vyuZzivani a na sporiacom ucte garantuju
zhodnotenie uspor vzdy jednym z troch najvysSich trokov na trhu. Dokonca banka
poskytuje pdzicku, pri ktorej véasnom splateni odpusti klientovi niekol’ko splatok (Air
bank, 2016a).

5.2.6 Strué¢né porovnanie vybranych bank

Niektoré z vybranych bank sa podobaju rozsahom poskytovanych sluzieb, iné poskytuja
aj dodato¢né sluzby nad ramec beznych bankovych sluzieb. Avsak takmer kazda
zabezpecuje bezucelovy spotrebny uver, ktory by bol vhodnym typom uveru pre
prezentovany projekt. Okrem Fio bank, ktora poskytuje kontokorentny osobny uver,
ktory sa podmienkami priblizuje spotrebnym uverom ostatnych bank. V nasledujucej

tabul’ke st zhrnuté zakladné informécie pre porovnanie zvolenych bank.

53



Tab. 6: Porovnanie vybranych obchodnych bank (Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a (CSOB, 2016b),
(Raiffeisenbank, 2016d), (Fio banka, 2016b), (Equa bank, 2016c¢), (Air bank, 2016b))

7,90% 7,90% 8,30% 10,90% 10,90%

20000 K¢ 20000 K¢ 5000 K¢ 5000 K¢ 5000 K¢

800 000 K¢ 500 000 600 000 K¢ 600 000 1500 000

12 mes. 6 mes. 6 mes. 3 mes. 6 mes.
96 mes. 96 mes. 96 mes. 84 mes. 96 mes.
0 0 4,00% 0 0
8,19% 8,19% 13,33% 11,46% 11,47%

5.3 Crowdfunding
Po preskimani moznosti crowdfundingovych platforiem na ceskom trhu si autori
projektu zvolili platformu hithit.cz (vid kapitola 2.4.3), ktora bude V nasledne;j

podkapitole predstavena podrobnejsie.

5.3.1 Hithit

Kazdy z prezentovanych projektov ma maximalne 45 dni na zhromazdenie pozadovane;j
Ciastky. Za predpokladu, ze sa nepodari vyzbierat' cielovl ¢iastku, autor projektu
nedostane ni¢. Dévodom je chranenie zucastnenych stran. Autor projektu je nuteni si
nadstavit' redlne ciele aje motivovani k aktivnemu zapojeniu svojho okolia.
Potencionalny prispievatelia maju zasa istotu, Ze projekt, alebo produkt, ktory podporili,

bude realizovany v dohl'adnej dobe.

VSeobecne zdvdzné podmienky pre zverejnenie projektu su k dispozicii na
internetovych strankach platformy. Zameriavaju sa predovsetkym na prava a povinnosti

tvorcu projektu. Samotny autor projektu sa zmluvou s prevadzkovatel'om platformy
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zavdzuje uvadzat k projektu zverejnenému na internetovych strdnkach a k svojim
registratnym udajom presné a pravdivé informécie a pravidelne ich aktualizovat’. Pred
vystavenim projektu je povinny uviest’ cielovii sumu, ktora ma byt dosiahnuta pre jeho
uspe$nt realizaciu. Zadavatel projektu musi informovat o zmenach v projekte
ostatnych uzivatelov zverejnenim informacie do popisu projektu. Za predpokladu
dosiahnutia cielovej sumy autorovi projektu vznikd povinnost’ splnit’ vSetky zavizky
voc¢i zakaznikom, Ktoré uviedol v popise projektu. Zvizuje sa taktiez dodrzat’ terminy
realizacie projektu, terminy pre zaslanie odmien opisanych v projektu, ich podobu, druh
a vysku. Jednotlivé zmeny sa ale nevztahuji na cielovll sumu projektu, ta nesmie byt
v priebehu projektu menena a zahfiia vSetky naklady suvisiace s projektom vratane
provizie pre prevadzkovatela platformy, bankové poplatky a DPH. Z toho dovodu je
dolezité pred stanovenim cielovej Ciastky prepocitat’ vSetky ndklady suvisiace

s realizaciou projektu (Hithit, 2016c).
Hithit LAB

Jedna sa o diviziu crowdfundingového portal Hithit.cz uréent pre kreativcov, ktori sice
maju skvely napad, ale nevedia ho predat’. Od teraz sa mézu naplno sustredit’ na vyvoj
svojich projektov a ostatné nechat na odbornikov. Tato sluzba je doporucend pre
kreativcov, ktori planuji nadstavit’ vysSiu cielova Ciastku a vedia, Ze nie su silni v
online komunikécii. V prilohe ¢. 2 je uvedeny rozsah poskytovanych Standardnych aj

nadStandardnych sluzieb aj s cennikom (Hithit, 2016d).

Poplatky

Kazda platforma si uctuje poplatky podla vlastného uvazenia. Platforma Hithit, ako aj
ostatné crowdfundingové platformy si G€tuje poplatok za sprostredkovanie len v pripade
uspesnych projektov. Nasledujuca tabul'ka rozdel'uje jednotlivé poplatky, ktoré zmluvné
strany budu musiet’ hradit’. Hlavné oblasti st provizia a transakéné poplatky, ktoré sa
rozlisuju podla toho ¢i st v EUR alebo CZK a podrl'a jednotlivych bank. Najvacsiu cast’
poplatkov tvori provizia, ktora ¢ini 9% z celkovej vyzbieranej Ciastky tispesného
projektu. K tomu sa pripo¢itava DPH podl'a zakonnej vyska z provizie prevadzkovatel'a

a 499 K¢ za administrativny poplatok (Hithit, 2016c¢).
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Tab. 7: Poplatky Gétujtce platformou Hithit (Zdroj: Upravené podl'a (Hithit, 2016c))

Z projektov s ciel'ovou ¢iastkou do 9 % + DPH podl'a zakonnej

200 000 K¢ alebo do 7 500 € vysky z provizie
Prevéadzkovatela + 499 K¢
administrativny poplatok

Z projektov s ciel'ovou Ciastkou Individualna

nad 200 000 K¢ alebo do 7 500 €

On-line bankovy prevod - Ceské 1,25 % + 1 K¢, minimalny
spofitelna CSOB, Era, Raiffeissen  poplatok z transakcie 6 K&
bank, Komer¢ni banka, mBank,

FIO, GE Money Bank, Sberbank,

PaySec

On-line bankovy prevod - 0,85 % + 1 K&, miniméalny
UniCredit, Equa bank poplatok z transakcie 6 K¢
Standardny bankovy prevod - 0,50 % + 1 K&, miniméalny
Ostatné banky poplatok z transakcie 6 K¢

Platba kartou - Visa, MasterCard, 1,59 % + 1 K¢

Maestro

On-line bankovy prevod - 1,33 % + 0,10 €, minimalny
Slovenska sporotel'iia, Tatra poplatok z transakcie 0,20 €
banka, CSOB, VUB banka, OTP

banka, Sberbank, UniCredit Bank,

Postova banka
Standardny bankovy prevod - 1,33 % + 0,10 €, minimalny
Ostatné banky poplatok z transakcie 0,20 €

Platba kartou - Visa, MasterCard, 1,59 % + 0,10 €
Maestro

" Providia | Ziadna provizi

Bez poplatkov
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6 KOMPARACIA KONKRETNYCH FORIEM
FINANCOVANIA

Hlavnym cielom bakalarskej prace a zaroven cielom tejto kapitoly je komparacia
uverového a crowdfundingového spdsobu financovania podla na zdklade finan¢nych
cielov start-upového projektu. Vybrané bankové beztcelové spotrebné uvery
a crowdfundingové financovanie budi skimané podla metddy ranking a bodovacej

metody.

6.1 Metéda ranking

V metdde ranking boli pre ucely tejto bakalarskej prace zvolené kritéria:

- urokové sadzby,
- poplatky za poskytnutie finan¢nych prostriedkov,

- vynalozené néklady.

Vramci tejto podkapitoly bude tato metdda vyuzitd pre zistenie vyhodnosti

poskytovanych sluzieb zvolenych subjektov.

6.1.1 Ranking urokovych sadzieb

Urokovii sadzbu mozno povaZovat za mierku ceny petiazi. Udiva mnoZstvo percent
z dlznej ciastky za uréité obdobie, ktoré je dlznik povinny =zaplatit' veritelovi.
NajcastejSie byva urokova sadzba uvedena v percentach za rok (p.a.). Jednotlivé
urokové sadzby vybranych komerénych bank si zoradené od najmensSej, teda

najlacnejSej a najvyhodnejSej pre zdkaznika aZ po ti najvyssiu.

Tab. 8: Ranking tirokovych sadzieb (Zdroj: Vlastné spracovanie podla (Hithit, 2016¢), (CSOB, 2016b),
(Raiffeisenbank, 2016d), (Fio banka, 2016b), (Equa bank, 2016c), (Air bank, 2016b))

0,00%
7,90%
7,90%
8,30%
8,90%
10,90%
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Rocné urokové sadzby vybranych bank sa pohybuju v rozpiti od 7,90 % do 10,90 %.
Na prvom mieste sa umiestnila crowdfundingova platforma Hithit nakol'’ko neposkytuje
uver nema ziadnu ro¢nu urokovu sadzbu. V ramci komerénych bank sa na druhom
mieste umiestnili dve banky ato Ceskoslovenska obchodna banka a Raiffeisenbank
s ro¢nou urokovou sadzbou 7,90 %. V tesnom zakryte za nimi nasleduje Fio banka
s klientsky priaznivou sadzbou 8,30 %. Equa banka ponuka svojim klientom uvery
s ro¢nou urokovou sadzbou 8,90 % a na poslednom mieste sa umiestnila Air banka so
sadzbou 10,90 %.

Urokové sadzby

12,00% -
10,00%
8,00% -
6,00% -
4,00% -
2,00% -
0,00% T

m Urokové sadzby

Graf 1: Ranking trokovych sadzieb (Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a (Hithit, 2016c), (CSOB, 2016b),
(Raiffeisenbank, 2016d), (Fio banka, 2016b), (Equa bank, 2016c), (Air bank, 2016b))

Podla grafu je jednoznatné, Ze crowdfundingova platformy Hithit s nulovymi

urokovymi sadzbami je v porovnani s komerénymi bankami vyrazne vpredu.

6.1.2 Ranking poplatkov za poskytnutie finan¢nych prostriedkov

Poplatky sa poskytnutie finan¢nych prostriedkov sa u komerénych bank pohybujt
V nizkych cCiastkach. VacSinou sa jedna o takmer nulové percenta poplatkov.
U crowdfundingovych platforiem su to o nieCo malo vyssie Ciastky, nakol'’ko poplatky
crowdfundingovych platforiem zabezpecuji jednotlivym platformam zisk. Toto
kritérium je pre klientov dolezité hlavne z hl'adiska posudenia pristupu poskytovatela

finan¢nych prostriedkov.
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Tab. 9: Ranking poplatkov za poskytnutie finanénych prostriedkov (Zdroj: Vlastné spracovanie podla
(Hithit, 2016¢), (CSOB, 2016b), (Raiffeisenbank, 2016d), (Fio banka, 2016b), (Equa bank, 2016c), (Air
bank, 2016b))

CsoB 0Ke 0Ke
Raiffeisenbank 0Ke 0 K&
‘Equabank 0 Ke 0Ke
Airbank 0Ke 0 K&
Fiobank 4 % min 100 K& 12 400 K&
"Hithit™ " 9%+ DPH +499 K¢ 33 700 K&

Ako je mozno vidiet' v tabulke, vybrané banky sa snazia zapdsobit na klientov
poskytnutim a vedenim uveru zdarma. Z komerénych bank si jedine Fio banka si uctuje
poplatok 4% z poziCanej sumy penazi, avSak minimalne to musi byt 100 KC¢&.
A cowrdfundingova platforma Hithit si uctuje 9% z vyzbieranej sumy penazi pri
dosiahnuti ciel'a, k tomu DPH, ktoré bude platit’ prevadzkovatel' platformy a 499 K¢
administrativny poplatok. Za predpokladu potrebnej sumy 310000 K&* poplatky
platforme Hithit ¢inia 33 700 K¢ a poplatky Fio banke 12 400 K¢, ktoré ako je mozno

vidiet' v grafe €. 2 vyrazne prevySuju nulové poplatky ostatnych bank.

Poplatky

35000 K¢
30000 K¢
25000 K¢
20000 K¢
15 000 K¢
10 000 K¢
5000 K¢
oKe

m Vypocet pre 310 000 K¢

Graf 2: Ranking poplatkov za poskytnutie finanénych prostriedkov (Zdroj: Vlastné spracovanie podla
(Hithit, 2016¢), (CSOB, 2016b), (Raiffeisenbank, 2016d), (Fio banka, 2016b), (Equa bank, 2016c), (Air
bank, 2016b))

2 Suma 310 000 K& bola zvolena pre vypoéty tirokov a splatok tverov jednotlivych uverov obchodnych
bank, nakol’ko banky pozi¢iavaji zaokrahlené sumy.
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6.1.3 Ranking vynaloZenych nakladov

Pre autora projektu je najdolezitejSim idajom celkova suma, ktora bude musiet’ uhradit’.
V ramci komercnych bank bol zvoleny vypocet fixnych mesaénych platieb po dobu
splacania uveru pre vypocet celkovej Cciastky potrebnej uhradit’ banke. Pri
crowdfundingovej platforme pre celkové naklady boli scitané naklady na odmeny
prispievatelom 163 730 K¢ a poplatky crowdfundingovej platforme 33 700 K¢ ¢o ¢ini
197 430 K.

Pre vypocet a porovnanie bola zvolend ako potrebnéd vyska pozicky findlna vyzbierana
suma 311 560 K¢, o ktort by autori projektu mohli ziadat’ aj banku. Obdobie realizacie
projektu anasledného vydania odmien je v priemere 9 mesiacov. To nasledne cini
v priemere 20000 K¢ nakladov mesaéne na 311 560 vyzbieranych penazi
z crowdfundingovej platformy Hithit. Z toho vyplyva, Ze priemerné splatky pre
pripadny tver, ktoré by autori projektu boli ochotny platit’ st vo vyske priblizne 20 000
K¢. Na zédklade toho bola stanovena pribliznd mesacna splatka 20 000 K¢. Na zaklade
toho a trokovych sadzieb jednotlivych bank bola vypocitana celkova suma, ktora bude

po splateni Gveru zaplatena banke.

Tab. 10: Ranking vynaloZenych nakladov (Zdroj: Vlastné spracovanie podla (Hithit, 2016¢), (CSOB,
2016b), (Raiffeisenbank, 2016d), (Fio banka, 2016b), (Equa bank, 2016c), (Air bank, 2016b))

197 430 K¢
329 760 K¢
329 760 K¢
335324 K¢
339 138 K¢
343 998 K¢

Na prvom mieste sa umiestnila crowdfundingova platforma Hithit so sumou celkovych
nakladov 197 430 K& Na druhom mieste sa nachadza CSOB a Raiffeisenbank so
sumou 329 760 K&. Tretie miesto obsadila Air bank s 335324 K¢&. Stvrté miesto
s 339 138 K¢ ziskala Equa bank ana poslednom mieste je Fio bank s 343998 K¢

celkovych nakladov.
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Celkové naklady

350 000 K¢ -
300 000 K¢ A
250 000 K¢ A
200 000 K¢ A
150 000 K¢ -
100 000 K¢ - m Celkové naklady
50 000 K¢ -
0 K¢

Graf 3: Ranking celkovych nakladov (Zdroj: Vlastné spracovanie podla (Hithit, 2016c¢), (CSOB, 2016b),
(Raiffeisenbank, 2016d), (Fio banka, 2016b), (Equa bank, 2016c), (Air bank, 2016b)

Ako je mozno z grafu vidiet. Jednotlivé tvery obchodnych bank maji priblizne
rovnaku hodnotu celkovych nédkladov, avSak platforma Hithit vykazuje zna¢ne mensiu

hodnotu oproti komerénym bankam.

6.2 Metoda bodovacia

Ako druhd metoda bola zvolend metdda bodovacia, priCom vyhodou tejto metddy je
moznost’ porovnania vybranych bezucelovych spotrebnych uverov
a crowdfundingového sposobu financovania na zdklade viacej kritérii zaroven. Aj pre

tuto metodu boli zvolené rovnaké kritéria ako pri metdde rankingu:

- urokové sadzby,
- poplatky za poskytnutie finan¢nych prostriedkov,

- vynalozené néklady.

Pre ucely tejto prace boli ako vahy ukazatel'ov zvolené hodnoty 1 az 5. Pricom hodnota
5 ma najvacsiu vahu a hodnota 1 ma najmensiu vahu ukazatela. Na zéklade konzultacie
s autormi projektu je pre nich najhlavnej$i kritériom vySka celkovych nakladov, ktoré
budii musiet vynalozit' na ziskanie dodatoénych finan¢nych prostriedkov. Z toho
dévodu bola tomuto kritériu pridelena vaha ukazatela s hodnotou 5. Na zaklade toho, Ze
urokové sadzby sa vyrazne podielaji na vypocte celkovych ndkladov bola tomuto

kritériu pridelend hodnota 3. A poslednému kritériu poplatkov, ktoré ma u vacSiny
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Tab. 11: Bodovacia metéda 1 (Zdroj: Vlastné spracovanie podla (Hithit, 2016¢), (CSOB, 2016b),
(Raiffeisenbank, 2016d), (Fio banka, 2016b), (Equa bank, 2016c), (Air bank, 2016b), (Rejnus, 2014))

~ Sadsby  Poplatky  Niklady

‘Hithit ~ 0,00% 33700 197 430 K&

¢seB | 7,90% 0 329 760 K¢

‘RB L T7,90% 0 329 760 K¢
‘Fiobank | 830% 12400 343 998 K&
'Equabank | 8,90% 0 339 138 K&
‘Airbank  10,90% 0 335324 K¢

Vihy ukazatefov 3 1 5

Charakter ukazatefov -1 1 1

Pre vypocet poradia jednotlivych sposobov financovania kde v tidajoch boli nulové

hodnoty boli tieto hodnoty nahradené Cislom 1. Z vypoctu (vid’ kapitola 1.2) vzniklo

nasledujuce poradie.

Tab. 12: Bodovacia metéda 2 (Zdroj: Vlastné spracovanie podla (Hithit, 2016c), (CSOB, 2016b),
(Raiffeisenbank, 2016d), (Fio banka, 2016b), (Equa bank, 2016¢), (Air bank, 2016b), (Rejnus, 2014))

‘Hithit 100 0,003 100 200,003 66,67 1.
CSOB | 12,66 100 59,87 17253 5751 2.
'RB | 1266 100 59,87 17253 57,51 2.
'Fiobank | 12,05 0,008 57,39 69,45 23,15 5.
'Equabank 11,24 100 5822 169,46 56,49 &,
‘Airbank | 917 100 58,88 168,05 56,02 4.

Z tabul’ky je zrejmé, ze na prvom mieste sa umiestnil Hithit s celkovym poc¢tom bodov
200,003. Za nim nasleduji CSOB a Raiffeisenbank s po¢tom bodov 172,53, obe na
druhom mieste. Na tretom mieste sa nachadza Equa bank s 169,46 bodmi a tesne za
nou je Air bank s 168,05 bodmi. Na poslednom mieste je Fio bank s 69,45 bodmi.
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7 NAVRHY A DOPORUCENIA

Na zaklade analyzy crowdfundingového a tverového financovania boli nazhromazdené
informdacie o bezucelovych tveroch obchodnych bank a sprostredkovatel'skej sluzby
crowdfundingovej platformy Hithit. Vychadzajuc zo stanoveného kritéria cielovej
¢iastky 250 000 K¢ skumaného crowdfundingového projektu mozno tuto platformu
povazovat za vyhodny vyber spdsobu financovania. Nakol'ko hlavni Vvyhodu
predstavuje navysenie zbieranej Ciastky na 311 560 K¢. Toto navySenie vSak so sebou
nesie zvysenie pévodne planovanych nakladov na realizaciu odmien, ale aj zvySenie
poplatkov nutnych uhradit’ crowdfundingovej platforme Hithit za sprostredkovanie.
Tato skutocnost’ spdsobuje riziko, Ze autori projektu nebudu schopni poskytnit’ svojim
prispievatelom odmeny vcas. Z toho dovodu niektoré odmeny mali stanovenu rozdielnu

dobu na ich poskytnutie a mali obmedzené mnozstvo.

Vyhodnost’ crowdfundingového spdsobu financovania dokazuji hlavne metody
komparacie zvolené pre tuto bakalarsku pracu. NajdolezitejSim vysledkom je urcenie
poradia jednotlivych subjektov na zaklade bodovacej metody ktora zhodnocuje vsetky
skimané kritéria, od urokovych sadzieb skrz poplatky za poskytnutie finanénych

prostriedkov az po celkové néklady na ziskanie financnych prostriedkov.

Napriek vysokym poplatkom crowdfundingovej platformy je tento spdsob financovania
povazovany za vhodnu variantu a doporucujem autorom projektu opédtovné vyuZzitie
tohto sposobu financovania pri ich dalSej expanzii, ktord planuji do buducna.
Primarnym ciel'om autorov projektu je hlavne rozbehntt’ prvy fungujtci obchod v Prahe
aaz nasledne rozsirit' svoje pdsobenie v d’alSich kamennych predajniach v Prahe
a okolitych mestach. Velku vyhodu pre autorov projektu pri opitovnom ziskavani
finanénych prostriedkov prostrednictvom crowdfundingovej platformy predstavuje
skuto¢nost’, Ze sa sebou maju uz uspesne fungujuci podnik a hlavne vlastné sktisenosti

Z vyuZitia tohto sposobu financovania.

Je dolezité aby pri naslednom zadavani nového projektu sa drzali zakladnych zasad,
ktoré vychadzaju z deskriptivnej Casti tejto bakalarskej prace. PredovSetkym je dolezité
mat’ kreativny napad, ktory zaujme Siroké spektrum I'udi ochotnych prispiet’. Je vhodné,
aby poziadavky a ciele projektu boli podlozené zaujimavym a putavym videom

s lakavymi odmenami. Dalej pri stanovovani cielovej ¢iastky musia dbat’ na to, aby
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nebola prili§ vysoka, nakol'’ko mensie sumy penazi sa zbieraji l'ahsie ako tie vyssie a je
tak jednoduchsie dosiahnut’ ciel’a a ziskat’ financné prostriedky na realizdciu zadaného
projektu. Naopak je dolezité, aby suma zasa nebola prili§ nizka pretoze pri jej
vyzbierani je nasledne nutné zaplatit poplatok za sprostredkovanie a zabezpecit
realizaciu projektu. Je vhodné si pripravit’ finan¢ny pldn minimalnych nakladov, ktoré
je nutné uhradit’. Autori projektu nesmi zabudnit’ na neustalu komunikaciu so svojimi
fanusikmi a prispievateI'mi, je potrebné ich informovat o aktudlnom stave projektu

a novinkach.

Z dovodu zvySenej navstevnosti crowdfundingovych platforiem, ich  vécSieho
vyuzivania a zadavania novych projektov je funkcia tychto platforiem neodmysliteI'nou
sucastou crowdfundingového sposobu financovania. Nakol'ko platformy st zalozené
ako obchodné spolo¢nosti za ucelom dosiahnutia zisku a ich zisk zavisi od mnozstva
uspesnych projektov, tak je pre platformy dolezité sprostredkovat’ ¢o najviac uspesnych
projektov. Je vhodné, aby platformy udrZzovali pravidelni komunikaciu so zadavatel'mi
projektu a potencionalnymi prispievatel'mi, pomohla im v propagacii, napriklad
prostrednictvom divizie Hithit LAB a zabezpecila tak ¢o najviac uspesnych projektov.
ZvySenie poctu zadavatel'om projektov mézu zabezpecit' do¢asnym zniZzenim poplatkov

za sprostredkovanie, ktoré tvoria znacnu ndkladovu polozku pre autorov projektov.

Na uzemi Ceskej aSlovenskej republiky st v sudasnosti rozbehnuté len
crowdfundingové platformy modelu dar a odmena. To vytvara priestor pre tvorbu
novych crowdfundingovych platforiem vyuZivajucich iny model crowdfundingu.
V stcasnosti sa na Slovensku rozbiehajii nové platforma vyuzivajuca modelu investicie

pod nazvami Investujes a Crowdberry.

Pre vSetky zucastnené subjekty, nech uz vyuzivaji akykol'vek model crowdfundingu je
najvyhodnejSia situacia, ked” dojde k GspeSnému vyzbieraniu cielovej Ciastky
anaslednej realizacii projektu. V tom pripade dojde k uspokojeniu ich jednotlivych

potrieb a dosiahnutiu ziadanych ciel'ov.
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ZAVER

Teoreticka Cast’ bakalarskej prace bola zamerana na deskripciu vybranych sposobov
financovania. PredovSetkym sa jednalo o crowdfundingové ativerové financovanie,
d’alej bolo definované financovanie prostrednictvom obchodnych anjelov a rizikovych
investorov. Informativne boli porovnané jednotlivé sposoby financovania, ich vyhody

a nevyhody.

V praktickej ¢asti som sa venovala predstaveniu start-upového projektu ,,Prvni cupcake
obchod v Praze®. Dalej boli popisané vybrané spdsoby financovania jednotlivymi
subjektmi s konkrétnymi podmienkami. Na zaklade analyzy a komparacie spdsobov
financovania bolo dosiahnuté ciel’a bakalarskej prace. Za vhodnu variantu financovania
zvoleného start-upového projektu bolo za pouzitia bodovacej metody zvolené

crowdfundingové financovanie.
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PRILOHA 1

Statistika crowdfundingovej platformy Kickstarter tspesnosti jednotlivych oblasti
(Zdroj: Upravené podla (Kickstarter, 2016c))

24626 498,58 M 44449M  46,85M 7,23 M 33,12%
22898 453,12M 38168M 61,02M  1042M 19,67%
20847  449,77TM 38859M  4393M 17,25M 33,51%
55937 33930M 284,19M 53,01 M 2,10 M 37,371%
46504 172,68 M 15656 M 14,84 M 128 M 50,18%
19673 98,15M 8189M 1539M 867,20 K 25,33%
31871 9528M 8066 M  13,05M 1,58 M 29,56%
16 443 8805M 7533M 11,04 M 1,68 M 23,79%
22 486 66,05M 57,26 M 8,32 M 464,52 K 40,80%
7837 52,19 M 4752 M 3,77M 899,99 K 51,01%
9518 3742M  3313M 400M 286,13 K 60,34%
9103 27,45M 2346 M 3,63M 359,12 K 29,67%
3208 10,79 M 997M 730,39 K 88,66 K 62,94%
3771 9,70 M 8,07 M 144M 189,48K 22,02%
6 340 9,04 M 7,32 M 149M  223)79K 23,70%
301 062 241B 2,08B 283 M 45 M 35,97%




PRILOHA 2

Tabul’ka doplnkovych sluzieb divizie Hithit LAB crowdfundingovej platformy Hithit.cz
(Zdroj: Upravené podl'a (Hithit, 2016d))

Popis Cena

VyuZitie rady hudobnika, ktory vybral od fantsikov 290 €
najviac penazi v prostredi ¢eského crowdfundingu. Na

nahranie nového albumu ziadal 200 000 K¢, vybral

303 380 K¢ a predpredal tak 566 nosicov. Xavi bude

mentorom pri priprave projektu, architektom Struktury

odmien a osobnym kouc¢om v priebehu celych 45 dni

trvania projektu. Poradi, aké nastroje k propagécii

projektu pouzit,, na o sa sustredit’ a ako zaujat’.

Napisanie textovy popisu projektu Strukturovaného presne 110 €
podl’a manualu pre tvorcov projektu. Text pripravi

profesional, byvaly novinar a Specialista na PR. Autor

projektu ho len skontroluje, doplni, okomentuje a viac sa

o0 pripravu starat’ nemusi.

Moznost’ natocenia motivacného videa podl'a dodanych 220 €
podkladov. Do jeho realizacie patri priprava bodového

scenaru, strih a finalny export na Youtube.com. K tomu

nasi spolupracovnici nafotia profesionalne fotografie.

Spolupraca s profesiondlmi v obore, ako su Specialisti na
produktové fotografie a vided, tak aj reportazne materialy.

Popis Cena

Zakladna konzultacia a propagacia v masmédiach je 290 €
zdarma pre vsetky projekty. Dalej je tu ale moznost’

osobného pristupu a nadstandardnych PR v zanrovych

médiach. Priprava Specidlneho medidlneho planu

zahtiajlca vase cielové médid. Do sluzby patri textacia

tlatovych sprav (2 ks) a ich distribucia.

Komunikéciu na socialnych sietach a blogoch. Zalozenie 185 €
fanpage na Facebooku, Google+, Twittery alebo zvlastnej
,udalosti®. VSetko bude spravované, bude zabezpecena
komunikacia s fanasikmi, budu im poskytované

informécie o projekte a moznost’ nahliadnutia do

zékulisia.

Znamena kombindciu predchadzajtcich sluzieb, avsak je =~ 445 €
nevyhnutné, aby sa do propagacie zapojili aj autori

projektu. Je to dolezité, kvoli potvrdeniu autenticity

projektu.




