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Téma, které si diplomantka zvolila, povazuji za velmi aktualni, nejen vzhledem
k poptavce po produktu ale i vzhledem ke konkurenci, ktera na trhu panuje. Pro uspésny
rozjezd podnikani v této oblasti Je zcela ziejmé, Ze spole€nost, kterd se pohybuje na trhu, musi
velmi diikladné poznat své silné a slabé stranky, aby mohla maximalng efektivns Vyuzit
trZznich pfileZitosti a eliminovat hrozby, které na tak nasyceném a konkurenénim trhy
prokazatelng existuji.

Diplomantka pojala své fegeni marketingového procesu na trhu s krbovymi vlozkami a
krby velmi komplexng a v jeji préci je skute¢né vénovan Sirokému spektru aspekti sestaveni
marketingového planu. Diky logickym névaznostem ve struktufe prace se 0sobné domnivam,
Ze managementu spoletnosti miiZe prace velmi realisticky pomoci pfi rozhodovani o relevanci
soucasnych marketingovych aktivit a Jejich vyhodnoceni pro zvySeni efektivity potencialnich
krokt v budoucnosti.

Pridana hodnota prace pro spole¢nost, pro kterou byla Vypracovana, nespociva jen
V preciznim zpracovani marketingového plénovani ale také v hloubce zkouméni parametr,
které toto planovani ovliviiuji. Velmi mne pak zaujala analyza konkurence (kapitola 3.3.3), ve
které diplomantka nabizi managementu spolecnosti pohled zakaznika a velmi konkrétng
umoziiuje odhalit ,.know how* konkurence tak, jak to pravé potencialni zakaznici vnimaji.
Velmi také ocetiuji pristup diplomantky k ziskani informaci pomoci volné dostupnych on-line
nastrojli (nejen monografie, ktera se v soucasné dob& miiZe jevit jako , zastarald™ — ale
v mnohych pfipadech presto relevantni), které ¢asto firmy (nepochopitelng) nevyuzivaji (viz
kapitola 3.1.5).

Spole€nost ma diky webovym strankim (a online marketingovym komunikagnim B2C
kanéliim) jedine&nou piileZitost métitelns oslovit Siroké spektrum presné i obecng zacilenych
uZivateltl internetu. Této oblasti diplomantka spravng ptitadila vyznamnou &ast budgetu
nakladl na reklamu v uvaZovaném roce.

Praci diplomantky povazuji za relevantni podklad pro management v oblasti
marketingového pléanovani a efektivniho rozhodovani ve zvoleném ¢asovém ramci.

Otéazky:

1. Ve Va3 praci pouzivate termin ,.Reklama na internetu®, dale pak uvadite - Uhrazens
pfedplatnych katalogf, sluzby Google AdSense — uvazujete monost kromé PPC
reklamy investici do organického zvySovani navtévnosti (SEQ)?

2. Jak byste zhodnotila moZnosti reklamy v tisku a napf. realizace tematickych

mikrostranek (web) ve vztahu k riziku banner-blindness?
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