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Cilem prace s nazvem ,Marketingové procesy ve stavebnictvi® byla specifikace jednotlivych marketingovych
procesl obecné a po té zaméfeni na specificky obor stavebni. Aplikace marketingovych procesd na konkrétni
stavebni spolecnosti a na jejich zakladé navrhnout a namodelovat marketingovy informacni systém, jehoz
prostfednictvim je mozné zvysit efektivnost podnikani.

Bakalafska prace je €lenéna do dvou Casti: teoretické a praktické. Teoretickd €ast je zaméfena na popis
problematiky obecného marketingu a marketingové prostfedi. Teoretické poznatky byly vybrany a spojeny tak, aby
se co nejvice blizily fokusovanému oboru, tedy stavebnich firem, z nichZ jedna byla pfedmétem praktické Casti.
V celém textu je jasné, jakym smérem se chce student vydat a kam se zaméfit. Tim autor prokazal schopnost
pracovat s odbornou literaturou, a také pouzit ziskané znalosti pfi feSeni konkrétniho Ukolu. V teoretické casti
prace student vyuzil zdroje v dostate€ném rozsahu a hloubce, tak aby mu vytvofily efektivni metodologicky ramec
pro naslednou praktickou cast.

Druha cast, tedy praktickd ¢ast, méla za cil vyuzit vSech teoretickych poznatkl - podrobné zpracovani SWOT
analyzy a na jejim zakladé zkvalitnit orientaci v trznim prostfedi. V této casti student prokazal schopnost analytické
prace se strategickymi nastroji (SWOT analyza, analyza konkurence, zakaznikd a dodavatelQ) pfi tvorbé vystupl
analyz a zaveérl (marketingovy informacni systém). Ustfedni pozornost této prace byla tvorba marketingového
informacniho systému a jeho efektivita pro stavebni firmu. V této Casti autor pfehledné mapuje jednotlivé zvolené
slozky databazi marketingového informaéniho systému (databdze konkurence, zakaznikl, okoli podniku a
databaze stavebni firmy), které jsou sestaveny na stanovenych/vytvofenych dil¢ich formulafich. V této pasazi by
bylo vS8ak vhodné a pro celkové vyznéni prace i mnohem kompatibiln€jSi uvést metodiku sbéru informaci v ramci
jednotlivych formulafi. Takovy postup bych v3ak pravdépodobné odpovidal diplomové préci. Zvoleny postup
bakalaiské prace proto povazuji za postaéujici a velice kladné hodnotim kladeny dlraz na dllezitost budovani
interniho  marketingového informacniho systému v souladu se stanovenou celkovou marketingovou koncepci
sledované stavebni spole¢nosti.

Po formalni strdnce bakalafskad prace spliuje predepsané pozadavky, je psana Ctivym a srozumitelnym jazykem,
vhodnym zplsobem doplnéna grafy i tabulky. Vytku bych uvedla v3ak a Castého pouZzivani zkratek (napf.
v grafech) které nejsou zfejmé a zvolenému typy grafli pro srovnani. K samotnému textu prace nemam zasadni
vyhrady, obsahuje pouze formélni nepfesnosti, které nemaji podstatny charakter. Pfi celkovém hodnoceni bych
vyzvedla podrobné rozpracovani z hlediska aktualniho prostfedi stavebniho trhu. Doporucuji bakalafskou praci
pfijmout k zavérecné obhajobé.

Praci doporucuji k obhajobé.

Doplfiujici otazka:

Definujte metody marketingového vyzkumy a kdy je nezbytné pro firmu je provadét?
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