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Abstrakt

Tato bakalarskd prace je zaméfena na multimedidlni reklamni techniky,
zhodnoceni jejich uc¢innosti 1 finanéni ndrocnosti. Jsou zde uvedeny dilezité aspekty,

kterymi je tfeba se fidit pfi plisobeni na potencialniho zakaznika.

V préci je provedeno zhodnoceni dosavadni reklamy Westernového méstecka
s.r.o. u Boskovic a navrZzena reklama pomoci videoprezentaci. Jsou zde uvedeny
ptiklady vybranych firem, které nabizeji reklamu pomoci LED obrazovek na
frekventovanych mistech v Brn€. Jsou analyzovdny ekonomické aspekty a progndzy
navratnosti €1 zisku. V préci je ptiloZena videoprezentace pro reklamu tohoto zabavného

parku vytvofena v programu iMovie.

Abstract
This work is aimed at multimedia advertising techniques, evaluating their
efficiency and financial performance. Important aspects are listed to be followed when

exposed to a potentialcustomer.

The work is an assessment of the current advertising for the Western Town
s.r.o. near Boskovice and advertising by a video presentation. There are examples of
selected companies that offering advertising using LED screens in busy places in
Brno. Economic aspects are analyzed and forecasts of return or profit. The work is
accompanied by a video presentation of advertising in this amusement park created in

iMovie.

Klicova slova

Multimedia, videoprezentace, iMovie, Westernové méstecko Boskovice s.r.o.

Keywords

Multimedia, video presentations, iMovie, Western tlen Boskovice s.r.o.
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UvVOD

Kazdy, kdo se zabyva prodejem at’ uz zbozi, zajezdi ¢i vstupenek do zdbavnych
parkli, musi zvolit vhodnou reklamu s vysokou efektivitou. To znamena takovou
reklamu, aby se o nich dozvédélo co nejvice potencialnich zakaznikl a soucasné, aby

byla co nejvice plisobiva. Samoziejmé je dilezita také cena.

wNejdrazsi je vysilani reklamniho spotu v televizi. Tam 30 sekund vysilani
reklamniho spotu v zajimavém case stoji 200.000 — 300.000 K¢, pricemz je prokazano,
Ze nema smysl delat kampan s méné nez 10 opakovanimi této reklamy, protoze zakaznici
si ji nev§imnou. Néeco bude stat i zhotoveni klipu, takze o televizni reklamé nema smysl

uvazovat, pokud na ni mate méné jak 4 miliony korun.* [13]

vvvvv

Cena za pétiminutovou prezentaci ¢ini cca 10000K¢ a cena DVD nosice je v soucasné

dob& 10KE¢.

Tyto videoprezentace by mohly divdka informovat o produktech, lokalitach
cestovni kancelare, vystavach, nebo zébavnich parcich pomoci LCD monitori na
rtiznych vysoce frekventovanych mistech nebo by se mohly rozeslat do skol a riznych

firem s uvadénou nabidkou.

Videoprezentace by mély byt profesiondlné provedené tak, aby kazdy, kdo je

shlédne, zatouzil po tom se na dané misto podivat nebo si urcity produkt koupit.

Ve své praci jsem se zaméfil na provedeni studie reklamy pro zabavny park
Westernové mésteCko ( Western city ) pobliz Boskovic, na jejich stavajici reklamu, co
v ni chybi a budou uvedena i doporuceni pro zlepsSeni reklamy a zvySeni informovanosti

klienti.

Hlavnim chybé¢jicim prvkem reklamy tohoto zdbavného parku je chybéjici

videoprezentace.



Mym tkolem bylo vytvofit vhodnou videoprezentaci a navrhnout, kde ji vyuzit.

Obvykle je pro prezentaci pouzivan program PowerPoint. AvSak bézna
videoprezentace v PowerPointu je zastarald a nezdZivna. Na trh se dostaly nové firmy

s novymi velmi zajimavymi programy.

V posledni dobé na Cesky trh ptichazeji distributofi znacky Apple, coz byl kdysi
nejvetsi soupet spolecnosti Microsoft. Firma Apple neni piili§ zndma, ale prosazuje se
velmi rychle. Svoji jednoduchosti a modernim designem si ziskava ¢im dal rychleji

vetsi skupinu potencionalnich zékaznikd.

Apple své produkty prodéava jako celek. Nejde jenom o samotny hardware, ale i o
propracovany software. V této praci se budu pfedevsim zabyvat iMovie a Garageband.
Témito programy lze vytvofit naprosto Gzasnd videa teba jen z nékolika fotografii, a to
1 s pusobivou doprovodnou hudbou. Toho lze vyuZzit naptiklad pro reklamni Ucely

firem. Takto zpracovanou prezentaci 1ze vyrazné€ ovlivnit divéka.

Problémem vSak je, Ze tento software funguje pouze na pocitacich Apple. To by
znamenalo koupit si pocita¢ v cenové hladiné cca 20 000 — 60 000 K¢, coz pro
normalniho uZivatele neni zrovna maly obnos. Program iMovie je jednoduchy, funkéni

a s mnoha preddefinovanymi profily.

Program je podobné snadny jako PowerPoint, ale v mnoha smérech vyznamné
lepsi. Hlavni vyhodou je pouzivani revoluéniho efektu Ken burns, ktery dokaze i

z nudné poskladanych fotek za sebou vytvofit pocit, ze se divate na video.
Samoziejmé, Ze se tyto produkty nedaji porovnavat ve funk¢énosti, nehledé na to,

ze PowerPoint neumi vubec stiith videa. Ovladdani Applu je velmi jednoduché.

S programem iMovie, by mohl pracovat kazdy bézny uzivatel [12].
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1 VYMEZENI PROBLEMU A CILE PRACE

1.1 Popis problému

Vétsina firem se snazi uSetfit ve vSech smérech a to 1 v oblastech reklamy.
Bohuzel Casto Setti tam, kde by neméli. Naptiklad v reklamé zvoli nevhodnou formu -
bud’ malo efektivni nebo nedostatecné se opakujici. Déle pti prezentaci své firmy nebo
svych produkti vétSinou pouzivaji jednoduchy, nevyrazny a levny software znacky
Microsoft a tim je Powerpoint. Misto toho aby uvedli prezentaci na sviij produkt né¢im
vyjimeénym, ¢imz by produkt jesté vice zviditelnili a nadchli klienta, jako je napf.

iMovie.

1.2 Cile prace

Cilem prace je provést rozbor reklamy pro Westernové méste€ko a navrhnout a
vytvofit vhodnou videoprezentaci a navrhnout jeji vyuziti.. Navstévnost mésteCka lze
zvysit jednak informovanosti vefejnosti o tomto zabavném parku a vhodnou levnou
reklamni prezentaci s vysokou efektivitou, vedouci k presvédceni klienta o atraktivité

piredvadéného zabavného parku a tim ke zvySeni navstévnosti predvadéného mista.
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2 TEORETICKA VYCHODISKA PRACE

2.1 Reklama

Reklamou je nazyvana jakékoli placend forma nepiimého piedstaveni a propagace
produktu, Sifena formou komunika¢nich médii jako jsou noviny, Casopisy, rozhlas,
televize, reklamni tabule (billboardy), plakaty, vylohy atd. Vyhodou reklamy je
obrovska masovost téchto médii a rychlost plsobeni na ostatni potencialni zakazniky.
Kazda reklama je rizné financné¢ nakladna, mezi nejlevnéjS$i patfi napf. inzerat

v mistnich novinach [5].

2.2 Volba reklamy

Diilezité je v reklamé vhodna volba media ¢i multimedia. Jak uvadi [7], je dulezité vzit

do uvahy piednosti daného media:

° Htfida média* (rozhlas, televize, internet);
° ,medialni nosi¢* (konkrétni noviny, televizni stanice);
. »~mediadlni jednotka®, tedy specifikovany prostor uvnitf medidlniho nosice,

napiiklad pul strany A4 barevné, tficet sekund televizni reklamy apod.);

° »irekvence®, pfi niz se méfi u televizniho a rozhlasového vysilani tzv. OTS
(oportunity to see) a tzv. OTH (oportunity to hear), udéavajici praimérny pocet,
kolikrat je cilova skupina vystavena vizualnimu ¢i zvukovému vysilani;

o »dosah (pokryti)“, tedy jaké procento z celé cilové skupiny vidi, sly$i nebo cte

danou reklamu;

12



2.2.1 Charakteristika reklamnich médii — tisk, televize, rozhlas

a) Tisk

Jako jedno z hlavnich reklamnich medii je obvykle pouzivan tisk. Jeho vyhodou je:

,, Obrovska sire a riznorodost nosicu ( casopisy,noviny)
Hmotny charakter

Precizni segmentace bez zbytecného odpadu (ale u novin miize
byt procento odpadu vyssi nez u casopisii)

Potrebna frekvence — od deniku az po media vydavana rocné
Riizna casova flexibilita

Moznost inzerce na ruznych strankach, v rubrikach, sekcich...
Vyborna barevna kvalita u casopisu

Nizkad barevnd kvalita u novin

Ctendr si urcuje poradi a rychlost prijeti déleni

Rozhodnuti o inzerci musi byt ucinéno s casovy predstihem (miiZe zjistit

konkurence), ale zaroven z hlediska pripravy inzerce neni casové narocné“ [7].

b) Televize

Televize je jedno z nejucinngjsich medii, ale znacné financn€ naro¢na

., Limitovano, i pres narust kabelovych a satelitnich televizi a programii
Potencidalné vysoky dosah

Vysoky presvédcovaci viiv

Schopnost jednotného prenosu zpravy na celé vuzemi

Vysoké procento ztrat

Moznost nekonecné frekvence

Variabilni nacasovani

Limitovana atmosféra média

Barevna kvalita horsi nez v tisku

Kratky casovy usek mezi rozhodnutim o inzerci a jejim uvedenim
Dotérnost, nedobytnost

Nezadouci, casto ignorované vysilani
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o Televize ma prestiz pouze v obecném pohledu a zejména u nizsich prijmovych

Skupin““ [7].
¢) Rozhlas
Obecné je povazovano rozhlasové vysilani za mélo ovliviiujici posluchace.
° ,, Limitovano i pres narust rozhlasovych stanic
o Moznost nekonecné frekvence
o Flexibilni nacasovani
o Limitovana atmosféra media
o Neni obraz, pouze zvuk
o Kratky casovy usek mezi rozhodnutim o inzerci a jejim uvedenim

. Mirny vliv na publikum

o Nezadouci, casto ignorované vysilani (déli se o pozornost s jinymi ¢innostmi)
o Dobra geograficka segmentace (mnozstvi mistnich a regionalnich stanic)

o Limitovana marketingova podpora

o Nizka prestiz — rozhlas je obecné povazovan za minoritnim médium

o Kratka Zivotnost*“ [7].

2.2.2 Typy multimedii

wMultimedia maji mnoho definici, tak si nékteré uvedme:

o Jjakakoliv kombinace videa, audia a vizuadlni prezentace,
o informace ve vice nez jednom formatu. Text, zvukové stopy a video,
o multimedia znamenayji integraci riznych forem médii. Sem patii video, text,

audio, grafika atd.

My budeme vychdzet z definice, zZe jde o vice forem médii integrovanych
dohromady. Média mohou byt text, grafika, animace, video, data apod. Napriklad
prezentace zahrnujici audio a video klipy by méla byt povazovana za “multimedidlni
prezentaci“. Vzdelavaci software, ktery zahrnuje animace, zvuk a text se nazyvad

“multimedialni software”. CD a DVD, jsou casto povazovany za “multimedidlni

14



formaty“, protoze se na né miize ukladat velké mnozZstvi dat a vétsina multimedialnich

forem vyzaduji mnoho mista na disku.* [13]

Animace
Text L= Audio
= -y -

il b

4‘*"’""

Interakce

Fotografie

Lo

Obr. 1: Interakce s multimédii [13]

a) Videa a LCD monitory

Digitalni lesti¢ na boty

,, Reklamni obrazovky vytlacuji své papirové predchudce z jejich tradicnich
prostor a zaroven si hledaji nova mista k propagaci. Jednim z duchapritomnych reseni
Jjsou obrazovkové cistice bot.

Americka spolecnost Diazit predstavila 32 palcovou obrazovku spolu s
mechanickym systémem lesténi bot.

Koncepce financovani nakupu stroje je jednoduchd, ale ucinnd. Bud' zakoupite
stroj a ndsledné jej nechdavate vydeélavat na reklamé, nebo jej jako proziravy marketér
zakoupite k propagaci znacky svych bot a doplikii a instalujete v prodejnach
obchodnich partneru.

At se rozhodnete pro jakékoli Feseni, rozhodnée tim udélate radost svym
zakaznikim.

K dispozici jsou dva typy stojaniti s obrazovkou na Sirku, nebo na vysku.

Spolecnost jde s vyvojem ddle a nyni prodava model cistice na golfové potreby. [14]
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Obr. 2: Reklamni LCD s ¢isticem bot [14]

b) Ochrana venkovnich LCD obrazovek pred sluncem

,»INejvétsim problémem obrazovek umistenych ve venkovnim prostredi vidy bylo a
je slunecni zareni. Odraz slunecnich paprskii od predni plochy obrazovky piisobi znacné
proti vyzarené intenzité obrazu. A jelikoz je denni svételna intenzita okoli daleko vétsi,
nez v noci, je jasné, ze je primé slunecni zareni na plochu obrazovky nejhorsi moznou
variantou.

Technologie soucasnych outdoorovych LCD obrazovek jdou tremi sméry. Prvni
vyuzivaji slunecnich paprski pro vlastni podsvétleni obrazovek. Druhym trendem je
zintenzivneéni podsvétleni viastnimi zdroji svétla a treti se zaméruji na eliminaci odrazu
slunecnich paprskii od plochy obrazovky.

Samoziejmé jsou zde i varianty, které kombinuji vice metod najednou. Dnesni
Clanek je veénovany technologii, ktera zamezuje odrazum slunecnich paprskii.
Manufacturing Resources International si nechalo patentovat takzvany Solar Rejection
Film — folii odrazejici slunecni zareni. Vyrobce slibuje, Ze folie je schopnd odradzet az
50% slunecniho zareni véetné ze zareni vyplyvajici tepelné energie jesté pred dopadem

na obrazovou plochu LCD obrazovky. Folie se instaluje na vnitini plochu ochranného
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skla chranici obrazovku proti fyzickému poskozeni (také znamé pod ndzvem
protivandalské).

Minimalizace dopadu zareni ze slunce a zarovern vysokad zpétna propustnost folie
(nestini obraz LCD obrazovky) da vyniknout cerné ve vysilaném spotu, takze se zvysi
kontrastni pomér a zaroven dramaticky stoupne sledovatelnost spotii.

Folie diky omezeni tepelného zareni také usetii naklady na elektrickou energii,
jelikoz neni za potrebi vice dimenzovaného chlazeni v podobé aktivnich vétraku,

pripadné klimatizace. “ [23]

Obr. 3: Reklamni folie na venkovni LCD obrazovce [23]

¢) Nové trendy: LED obrazovka jako sit’
., Predstavte si, Ze misto plakatové plochy, nebo potistené textilie rozvinete na

sténu budovy LED obrazovku. Ze jsou obrazovky prilis tézké a neforemné? Technologie

sitovych LED obrazovek dokazuje pravy opak.
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Sitovou obrazovku si lze predstavit jako pruhy LED (svételnych diod) vpletenych
do draténé konstrukce vytvarejicich celistvou plochu obrazovky. Tou nejpodstatnéjsi
vwhodou je velice nizka hmotnost obrazovky, dadle pak jednoduchost instalace, protoze
instalace probiha obdobné jako zavéseni potistéené plachty. Také odpaddvaji starosti se
zaveétrovanim, jelikoz vzduch se ,,proplétd “ mezi draténou konstrukci obrazovky.

Co kdyz obrazovka zakryje okno? Okno stale bude slouzit svemu ucelu. Jedinou
spornou nevyhodou je mensi kontrastni pomér obrazovky, jelikoz okno nemusi
poskytnout prilis tmavy podklad. Tato nevyhoda se vSak smazdava vysokou intenzitou
svitu a predevsim tim, ze pohyblivy plakat je jednoduse neprehlédnutelny.

A dalsi vyhodou, kterou poskytuje jakdkoli obrazovka, je pohyb. V pripadé
sitovych LED obrazovek pohyb ziskava jesté fantastictéjsi podobu, protoze malokdo
miize tvrdit, Ze promitd video spot na sténu budovy!

V' prodeji jsou varianty obrazovek pro interiér i venkovni pouZiti a roztece
obrazovek zacinajici na 4 milimetrech pro interiéry konci na 10 centimetrech pro
mrakodrapy.

Jak je to s cenou? Ano, obrazovka je rozhodné drazsi, nez potisk textilie, jenze je
opakované pouzitelna a to az v radech nékolika stovek reinstalaci. TakzZe pokud zrovna
nepremyslite ,,nahodit* fasadu sidla spolecnosti LED obrazovkou, miizete ji vyuzit k
pronajmu a nechat tam sitovou LED obrazovku nainstalovat jinou spolecnosti.

Obrazovky také nachazi novou ulohu v architekture a designu. Zapomeiite na
vanocni Zarovicky, pouZijte néco daleko efektnéjsiho, originalnéjsiho a hlavné

designové vypracovaného. “ [21]

Obr. 4: Reklamni plachta LED [21]
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d) Digitalni marketing

»Pro spolecnosti, které potiebuji aktivné komunikovat se zdakaznikem a vidi
budoucnost v dialogu se svymi klienty.

Digitalni marketing je interaktivni komunikace se zakazniky. Pro Sireni produktu

a znacky vyuziva vzajemnou provdzanost internetovych aplikaci, aplikaci do mobilnich

telefonui a vysilani na digitalnich obrazovkach v outdooru.

Digitalni marketing nevola, digitilni marketing komunikuje!* [15]

S ULIET ]

Obr. 5: Digitalni marketing [15]
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2.3 Rozhodovani o zptisobu zpracovani sdéleni

s~

Pokud bychom uvaZovali o motivaci klientii cestovnich kancelati nebo zdbavnych
parkl, musime piesné védét, co ma byt o destinaci fe€eno a komu to ma byt sdéleno.
Formulace kreativnich cilti je podle Sestina, jak uvadi Palatkova [7], poskytovanim

dvou hlavnich okruhti informaci - motivaénich a logistickych

o Motivacni aspekt — znamena vyvolani ptani navstivit destinaci, a tedy vytvofit k
tomu tzv. “ kopii sni” o destinaci.

o Logisticky aspekt — znamend vytvofeni logistickych detailti, diky nimz bude
dosazeno motivacnich cild, tj. praktické informace o terminu, cené, kategorii hotelu,

zpusobu placeni a podobné [7].

Pti sestavovani reklamy by méla byt dodrZzena asponn nékterd ze zakladnich
pravidel, jako je osobni zaangazovanost klienta, zdiraznéni konkuren¢niho momentu
(v kategoriich destinaci — substituti — by mél byt uveden divod, pro¢ si nevybrat
konkurenéni produkt), a konecné vizualni moment, na némZ je turismus zaloZen.

Reklamnim technikdm se vénuje napt. Morrison, jak uvadi Palatkova v [7].

., Nejucinnéjsi reklamni kampané jsou ty nejjednodussi, unifikované a dobre
zapamatovatelné
Podle Schwerina esistuje sedm zakladnich pravidel uspésné reklamni kampané

destinace ci zabavného parku.

e Pravidlo pouze jednoho unifikovaného dojmu.

o Zameéreni jednim dominantnim zpiisobem, bud logickym, nebo emocialnim.
e Vzajemna podpora slovniho a obrazového sdéleni.

o  Maximalni jednoduchost struktury a radu reklamy.

e Prezentace pribéhii v dimenzich klienta (ne v dimenzich produktu).

e Zapojeni spravného klienta (herce) do pribéhu.

o Kazdy zabavny moment v pribéhu musi mit své opodstatnéni.
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Pokud ma organizace marketingu destinace rozhodnuto o vyberu media i o
zpusobu zpracovani sdéleni, zbyva rozhodnout o vhodném nacasovani reklamy,
predtestovani reklamy, pripravit finalni plan reklamy vcéetné rozpoctii a v neposledni
rade merit a hodnotit uspésnost reklamy. Podle Harrisona je mozZné vybrat ze tii
moznosti nacasovani reklamy, za prvé ve vindch, naletem nebo pulzovanim, za druhé
koncentrovanym pristupem napriklad cil informovat o jednorazovych akcich) a za treti

kontinudlnim pristupem (napriklad s cilem udrzeni destinace v podvédomi klientii) “ [7].

2.4 Hodnoceni a méreni reklamy

“Meéreni uspésnosti reklamy ( nasledné testovani ) v destinacnim marketignu neni
jednoduché. Vyuziva metod podle cilii reklamy, pouzZitych médii a zpiisobu zpracovani
sdeleni. Nejcasteji pouzivanymi ukazateli jsou méreni zasahu ( kolik klientu reklama
zasahla), mereni odezvy ( reakce klientii), mereni prodeje nebo trzniho podilu, méreni

dosazeného zisku.

o Formule “podil vydaju = podil hlasu = podil mysli a srdci = podil na trhu”, z niz
se odvozuje ucinnosti reklamy ( propagace) jako podil na trhu vydélanym podilem
hlasu ( ¢im je vysledné cislo vyssi, tim ucinnéjsi je reklama)

o Tzv. Historicka metoda zalozend na dlouhodobém zkoumdani nakladu na reklamu
a objemu prodeje, vyuzivajici vyssich statistickych a matematickych metod.

o Metoda dodrzeni procentniho podilu u vybranych komunikacnich nastrojii
zaloZena rovnéz na dlouhodobém udrieni poméru mezi prodejem vydaji miize slouzit
Jjako dalsi ze zpusobii hodnoceni ucinnosti reklamni kampané.

o Tzv. pokusny vzor — tzv. test vysokych a nizkych vydajii, kdy v urcitych zdrojovych
trzich dochazi k navyseni / sniZeni rozpoctu na reklamu pri sledovani ndsledného
objemu prodeje.

o Pomeéreni nakladu a vynosu z geografického trhu, které miize nardzZet na
nedostatek statickych dat ( udaje o poctu turistii, exkurzionistii, informace o devizovych

prijmech ...).
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Meéreni prodejniho ucinku reklamy neni zcela bezproblémové vzhledem k tomu, Ze
se do objemu prodeje pred kampani a po kampani promita rada faktoru jako cena
produktu destinace, reklamni aktivity konkurencnich destinaci a dalsi. Relativné snadné

vvvvvv

uspésnosti strategie znacky destinace nebo vytvareni image destinace. “ [7]

Sledovanost a zapamatovatelnost reklamniho vysilani

., Kratka videa (spoty) vyvolavaji silnéjsi emocionalni reakce, nez je tomu u
statickych vyjevii. Tento efekt se uspésné léta prosazuje v televiznim vysilani a zamivil i
do svéta internetu. Nejznaméjsim projektem dynamické reklamy na internetu, se stal
Youtube, kde je zdkladni myslenkou prave video. Nyni je pohyb v doposud statickém

prostredi mimo domov (out-of-home). ,, [25]
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Reklama v médiu je originalni
procento respondent

video reklama 58% [INNEIGIGNGgGgdgGdHEE
televize 39% ([NERNIIIEEEE
Casopisy 37% _
billboard 33% NG
internet 29% [N
noviny 23% _
rozhlas 23% |GGG

Zdklad prizkurmu: Respendenti, ktefi bShem 12 pledadiych mésicd
podiénak vy zmificvangich meadii

Reklama v médiu je zajimava
procento respondent(
video reklama 53% [INININININGEEE
televize 512 ([
tasopisy 51% NG
billboardy 372 | NG
internet 34% [NERNGIGIGTE
razhlas 33% [NNEGE
noviny 33% [NENENERNI

Zakkad prizkurnu: Respendenti, ktefi béhem 12 predeshych mésiclh
pod|éhal ivuy mmifiovanich mdédil

Reklama v médiu upoutala pozornost
procento respondent(

video reklama 63% [IINININGEGEGEEE
billboardy 58% | N
casopisy 57% |NENGBNNEGEG
televize Sc% |
internet 47% [ NNNNEIGGE
noviny 40% [NENENERNNEGEG
rozhlas 37% [N
mobilni telefony 10% [l

Zakdad prickurnu: Respendenti, ktefi béhemn 12 pfedeshch misich
pidléhak wivu zmificvanych médil

Reklamé v médiu vénuji svoji pozornost
procento respondent(
teelvize 52% [
tasopisy 45% NG
video reklama 44% _
radio 40% [ NNEG
inoviny 40% |
billboardy 33% [ NG

internet 32% (NG
mobilni telefony 27% [ NNGTNNNEGEGE

Zakdad priclumu: Respendenti, ktefi bEhem 12 pfadashch mésicd
pod|éhak Wivu mmifiovanych mddil

Reklama v médiu je zabavna
procento respondent(

televize 56% [
video reklama 48% [ NNEGNGTGTNGNGEG
tasopisy 39% | NEEG_—
rozhlas 35% [NBREEEE
billboardy 32% NG
internet 31% [N NIIEB
noviny 21% [ NN

Zéklad prickurmu: Respondenti, kief bihem 12 predaiipeh mesicd
podiénak viivu amificvanych meadii

Reklama je obtézujici
procento respondent
noviny 23% [ NGz
video reklama 26%: [N
bilboardy 26% |G
tasopisy 33% |GGG
televize 51% [N
rozhlas 52% [
internet 67% [ NN

Zéklad prickurmu: Respondenti, klef bihem 12 predaiipeh mesicd
pdléhak wivu Imifiovanych médil

Obr. 6: Sledovanost a zapamatovatelnost reklamniho vysilani [25]
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3 ANALYZA PROBLEMU A SOUCASNE SITUACE
3.1 Zabavny park Westernové méstecko Boskovice s.r.o.

Registrace - aktivni subjekt
Tato spole€nost vznikla zapisem do obchodniho rejstiiku 28.02.2000 u krajského

soudu v Brné.
Byla zapsdna jako Westernové méstecko Boskovice s.r.o., pozdéji ji vSak

z reklamnich diivodl zacali nazyvat Western Park Boskovice.
Sidlo spolecnosti se nachazi severné od Brna v misté Komenského 50, 68001

Boskovice. Pravni forma firmy je spolecnost s ru¢enim omezenym [22].

Satelitni | Hybridni

| Mapa
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Data map ©2010 PP, Tele Atlas - Podminky pousiti
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Obr 7: Mapa Westernového méstecka [20]
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» Piredmét podnikani:
e zFizovani a provoz zabavnych center
e koupé zbozi za ucelem jeho dalsiho prodeje a prodej
e ubytovaci sluzby

e hostinska cinnost “ [22].

Tento pravni subjekt ma dva jednatele. , Zpusob jednani za spolecnost: kazdy
z jednatelii jedna za spolecnost samostatné v plném rozsahu a podepisuje ji tak, Ze

pripoji viastnorucni podpis ke svéemu jménu s uvedenim funkce jednatel “ [22].

3.2 Historie a soucasny stav

V pivodné piskovcovém lomu vzniklo vroce 2000 “westernové meéstecko™.
Nejprve to bylo jen par budov a vystoupeni koni, tancily se country tance, postupné
pfibyly tee-pee pro nadSence indidnského zivota a nejriznéjSi atrakce. Zacalo se 1 s
nacvikem a s vystoupenim kovbojskych ptibéhti z amerického stiedozépadu a kazdym

rokem piibyvaji nové budovy, salony a je bohatsi program [27].

., Westernové méstecko je otevieno.

o Kvéten a Cerven 1.5. - 30.6.2010 - pro veiejnost pouze vikendy a statni svatky.
Dny v tydnu jsou vyhrazeny pro skolni vylety a firemni akce.

o Cervenec a srpen 1.7. - 30.8.2010 - program dle rozpisu probihd kazdy den
kromé pondeli* [26].

3.3 Nabidka zabavného parku

3.3.1 Pasivni zabava

»Konské show: JedineCné predstaveni se odehrava v nadherné scenérii starého
piskovcového lomu. Za zvuku vodopadu na vas dychne to pravé kouzlo divokého
zépadu. Indidni a kovbojové vas nenechaji v hledisti usnout. Hodinové vypravéni o

odvekém pratelstvi mezi clovékem a koném.
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Saman: Piibéh inspirovany tajemstvim indianskych carodé&jti. Divadelni

piedstaveni pfinasejici zdbavu i pouceni. Ak¢ni podivana o tom, Ze vSe zI¢ je k néCemu

dobré.

Main street show: Odhaleni filmovych legend divokého zapadu. Zabava pro déti

1 dospélé [26].

Grande show Kabaret: Jedinecna show v exkluzivnim prostredi Saloonu 1870.

Program kabaretu:

Uvodni slovo kabaretiéra

Predstaveni menu séfkucharem

Servirovana galavecere

Originalni krémova polévka z chiestyse a cerného korene
Kureci galantina s letitym balsamicem

Nadivana kiepelka masovou fasi s grilovanou zeleninou
Cokoladové profiterols s vanilkovou pénou

Pivo 0,51, vino 0,21, kava 1ks

Stylovd hudba — country dixiland Sumafuk

Hadi Zena (Mongolsko)

Kouzelnické duo New Absolon

Zazpiva Tornado Lou

Zatanci tanecnice na baru, na stole a samozrejmé na parketu
Zahraje flasinetar Jarous

Ohnovd show a tanec s hadem

Colt show a laso show Miss. Romanita

Barmanska show Mr. Pepino

5 hodin zabavy se stylovou servirovanou veceri.

3.3.2 Aktivni zabava

V aredlu parku se nachazi westernové atrakce. Na atrakcich se plati
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westernovymi dolary, které je mozno sménit za koruny v mistni bance ve vyhodném

kurzu 1:1.

. indianské malovani,
. hod tomahavkem,

. chytani do lasa,

. strelba z praku,

. hod ostépem,

. ptlijcovna koz,
. ryZovani zlata,
. strelba z luku,

. Jizda na koni,

. hod nozem,
o strelnice,
o tetovani atd.

3.3.3 Ostatni sluzby

. Obcerstveni, grilovani, rauty,bufety.

. Parkovani vozii zajisti jezdci na konich.

. Zdravotni dozor, ostraha, hasici.

. Profesionalni moderatori ve stylovéem kostymu.

. Welcome drink (alko, nealko).

. Hostesky v kostymu kankanovych tanecnic.

. Stylova vnitrni i venkovni kvétinova a jina vyzdoba.

. Darkové predmeéty, suvenyry (véetné potisku,).

. Catering (rauty, bufety, koktejly, grilovani, détské oslavy).

. Vyroba veskerych tiskovin vcetné grafickych navrhit (pozvanky, dolary, Seky...).

. Prondjem zabavnich a adrenalinovych atrakci (lanové centrum apod..).
. Svatby véetné zajisteni obradu v aredlu parku.

. Profesionalni foto a video z vasi akce.

. Ohnostroj i s horicim pyrotechnikem.
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. Externi umélci (zpévaci, herci dle vaseho prani).
. Exkluzivni prondjem celého aredlu.

. Prondjem kostymii a rekvizit.

. Ubytovani.

. Taxi. ,, [26]

3.4 Charakteristika soucasného feSeni reklamy Westernového

méstecka

Velkym uspéchem bylo, kdyz se v roce 2007 Western parku Boskovice podaftilo
tfikrat ziskat z Evropské unie dotace na podporu cestovniho ruchu v rdmcei regionalniho
operacniho programu rozdéleného do tii etap.

Tyto dotace se pohybovaly v rozmezi 450 000 — 500 000 K¢. Toto byl pro

meéstecko jeden z prvnich vétSich impulzii spustit vétsi marketingovou strategii.

Marketingova strategie Westernového méstecka:

o Po okoli a vétSich méstech byly vyvéseny billboardy, plachty a vylepené plakaty,
umisténé v Boskovicich, v Brné a jeho okoli.

. Byly roznaSeny reklamy, propagacni materidly (outdoor a indoor promotion),
reklamu méli v televizi - zabéry z méstecka ve Snidani s Novou a ve zpravach.

o Byly uvedeny rozhlasové spoty 10, 20 a 30 sekund (Kiss Hady, radio Hey!, radio
Krokodyl, Petrov, radio Hana, Frekvence 1).

° Reklama byla zvetfejnéna v Casopisech: Maminka, Matetidouska, ABC, Jezdectvi,
Profit, Tyna, Kvéty.

o Informace o Westernovém meéstecku byly zvetejnény v novinach: Rovnost, Mlada
fronta, Lidové noviny, Pravo.

o Reklama na zaklad€ zajimavého programu a nové atrakce: mnoho navstévnika
prilakala nova atrakce a to pujcovani koz. Mala kiizlatka se mohla volné pohybovat po

méstecku a rdda se nechala naldkat na listky na vétvickéach, které si mohly déti na misté
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zakoupit. O tento netradi¢ni ndpad se zacala zajimat také televize Nova, kteréd prijela a
ud¢lala reportdz. Tato reportaz byla odvysilana v hlavnim vysilacim ¢ase dennich zprav.
. Za vyhodnych podminek si také méstecko zakoupilo reklamu ve Snidani s Novou.
3.4.1 Venkovni billboardy

Na silnicich v okoli Boskovic je reklama o Westernovém méstecku na billboardech —

napf. obr. 8. nebo na zabradlich u zastavek tramvaji — obr.9.

Obr 8: Silni¢ni billboardy [19]

29



Obr 9: Reklama u tramvajovych zastavek

3.4.2 Reklamni plachty

Dalsi reklamy jsou naptiklad na plachtach na zabradlich rodinnych domki v okoli — viz

obr. 10

ANOVE Mdgy, .
.{Qt“ﬁ“‘ﬂ Lo ¢z

ild ™

est -
BOSKOVICE

tel. 737 000 000,

Obr 10: Reklamni plachty
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3.4.3 Polepy aut
Mobilni zajimavou reklamou jsou polepy aut- ptiklad takové reklamy je na obr.11.

Obr 11: Polepy aut [19]

3.4.4 Reklama na budovach
Nepiehlédnutelné jsou reklamy na celych zdech budov viz obr.12

WESTERN
PARK

Obr 12: Reklama na budovach [19]
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3.5 Nedostatky v reklamé

Pti ptfijezdu do meésta Boskovice novy ndvstévnik nevi, jaky program praveé
probihd, kde je parkovisté, kolik stoji vstupné do méstecka 1 na atrakce, které atrakce
jsou zvlast’ placené. Kolik je vstupné pro jednotlivce a kolik pro rodiny nebo vétsi

kolektivy.

. Maji malo poutaci a informacnich tabuli.
. Chybi informace o vstupenkach.

o Nedostate¢né propracovana strategie.

. Neefektivni reklama.

o Nejednotny styl, rizné formy

o Spatna marketingova strategie, jednostranné orientovany marketing.

V této oblasti jednatelé spolecnosti neméli takika zadné zkuSenosti, a tak se
dopoustéli Castych zacate¢nickych chyb.

Aby urc¢ita reklama méla Gspéch a u¢inek zaméteny na potenciondlni klienty, musi
byt podavdna po delSsi dobu. Doposud byla reklama ve sdé€lovacich prostiedcich
provedena jen narazove.

Dalsi chybou bylo zadavani zakazek firemnich katalogh kazdy rok jiné firmé.
Toto na lidi pasobilo zmatené a Casto nevédé€li, co se dgje, jestli méstecko zménilo
majitele nebo jestli jde o jiny subjekt. Kazdd marketingova firma, které¢ byly zakazky
zadavany, méla sviij vlastni styl a Casté ménéni stylu piisobilo neprofesionaln¢ a nemélo

uéinek.
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4 VLASTNI NAVRHY RESENI, PRINOS NAVRHU
RESENI

V reklamé¢ Westernového mésteCka chybi jakdkoliv videoprezentace. Osloveni
potencialniho zékaznika je mozné predevS§im pomoci LCD monitor, které jsou
umistény na frekventovanych mistech at' uz uvnitf budov nebo na kfiZovatkach.
Videoprezentace na DVD je mozné také rozeslat do firem a do Skol. Westernové

méstecko ma idedlni podminky pro team buildingy.

4.1 Technické zpracovani videoprezentace

Pro tvorbu videoprezentace pouzivdm aplikaci iMovie od spolecnosti Apple.

iMovie je aplikace pro stfih a editaci videa a obrazového materidlu.

Aplikace se dé€li na c¢tyfi hlavni prvky. Prvnim je obsah videoklipl, které se
nachazeji na kamefe uzivatele. Druhym je cCasova osa, na kterou uzivatel sklada
jednotlivé segmenty pofizeného zdznamu. Tteti prvek je nahledové okno, které
v realném ¢ase zobrazuje rozpracovany projekt. Ctvrtym prvkem je databanka, ze které
muzeme do videoprezentace vkladat dalsi prvky jako jsou zvukové stopy, fotografie,

efekty, styly ¢i prechody [12].

Aplikace umoziiuje vkladat fotografie mezi jednotlivé stopy videa nebo piidavat

textovée titulky a komentare.

Moznosti modifikace zvukové stopy v iMovie jsou pomérné omezen€, proto jsem
pro tvorbu zvukové stopy videoprezenace vyuzival program GarageBand, ktery
umoziuje rozsahlej$i moznosti tvorby zvukové stopy. Aplikace GarageBand je soucasti
stejného programového baliku jako je program iMovie takze oba programy jsou dobie
softwarové provazany a vytvoiend zvukova stopa v programu GarageBand se da

jednoduse aplikovat na vytvofenou video stopu v programu imovie.
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Vytvofenou zvukovou stopu v programu GarageBand jsem vyexportoval do
formatu mp3, ktery jsem potom naimportoval do programu iMovie. Poté Ize video 1 se
zvukovou stopou prevést do libovolného rozliSeni v nékolika dostupnych formatech

podle zvoleného poméru stran:

Pomér stran 4:3

o Tiny 176x144 (format .3gp)

o Mobile 480x360 (format .m4v)
o Medium 640x480 (format .m4v)
o Large 720x540 (format .m4v)
Pomér stran 16:9

o Tiny 176x144 (format .3gp)

o Mobile 480x272 (format .m4v)
o Medium 640x360 (format .m4v)
o Large 960x540 (format .m4v)

o HD 1280x720 (format .mov)

Tyto formaty pak mizeme pomoci libovolného programu pro konverzi videa

ptevést do jiného libovolného formatu.
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Obr 13: Pracovni plocha iMovie

Levy horni ramecek je zdrojovy videozdznam, ktery jsme naimportovali
z kamery. V pravé horni ¢asti se nachazi nahledové okno, kde mizeme pichravat
hotovou ¢ast projektu. Vlevo dole se nachazi ¢asova osa, kde editujeme videozaznam a
vkladame zde fotografie, pfechody, a textové komentafe. Vpravo dole se nachazi
databanka aplikovatelnych styli pfechodt, titulkti a dal§iho materialu, ktery mizeme

vkladat do videa.
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Obr 14: Levy horni ramec
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V oznaceném okné¢ se nachazi naimportovany material z videokamery, ze kterého
nasledné stithame findlni videoprezentaci. V levé ¢asti oznaeného prostoru vidime
seznam naimportovanych videozdznamui nato¢enych béhem jednotlivych dni, které jsem
stravil ve Western parku.

Zaznam v oznac¢eném prostoru mizeme libovolné prehravat a vybrané ¢asti po té

presuneme do ¢asové osy, ktera se nachazi ve spodni ¢asti obrazku.

_# iMovie Fie Edi View Tes Share Window Help W1 DM T e m GEHCMgen 17T 9

Obr 15: Pravy horni ramec

V pravém oznac¢eném prostoru se nachazi nahledové okno, kde miizeme piehravat
jak nemodifikovany naimportovany zaznam z levé horni ¢asti okna tak finalni podobu
videoprezentace z Casové osy ktera se nachazi v dolni ¢asti okna. Mizeme ménit pomér

stran (16:9) a (4:3) videa k ¢emuz se automaticky ptizpisobi ndhledové okno.
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Obr 16: Levy dolni ramec

Na ¢asové ose vidime vlozené videozaznamy pro finalni verzi videoprezentace.

Do c¢asové osy muzeme pridavat libovolné efekty, filtry, pfechody, textové
komentare, fotky a zvukové stopy. Na Casové ose potom vidime vSechny prvky
rozvrzené v piehledné forme. V oznacené plose na obrazku muizeme vidét jednotlivé
videosekvence. Modré pruhy nad videosekvencemi reprezentuji textové komentare.
Zluté pruhy reprezentuji efekty. Sedé obdelniky v mezerach mezi videosekvencemi

oznacuji jednotlivé piechody.
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Obr 17: Levy dolni ramec

OznacCené pole vpravé dolni Casti obrazku znazorniuje databanku obrazk,
predvolenych styli, pfechodt, textovych komentéait atd., které mizeme vkladat do
casove osy.

# GarageBand  Fic Edin Track Cowrel  Shace Window  Hels @100 D T e G a7 Q
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Obr 18: Pracovni plocha GarageBand
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GarageBand je jedna zdalSich aplikaci z programového baliku iLife, jehoz
soucasti je 1 iMovie. V tomto programu muzeme editovat a vytvaiet zvukoveé stopy a
jejich kombinaci poté vytvaret hudebni projekty. Tyto projekty poté mizeme prevést
naptiklad do mp3 formatu, ktery potom miizeme naimportovat do programu iMovie a

aplikovat na libovolnou videoprezentaci.

Obrazovou ¢ast videoprezentace tedy vytvofime v programu iMovie, kam poté
naimportujeme podkresovy hudebni zdznam vytvofeni v programu GarageBand.
Z iMovie pak videoprezentaci 1 s hudebni sloZzkou pievedeme do libovolného formétu,

které jsem uvedl vySe v této sekci.
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4.2 Vlastni navrh marketingového reSeni, doporuceni

4.3 Navrh umisténi LCD monitora v méstecku

Po analyze soucasného stavu a statistickych prizkumech reklamy Westernového
meéstecka bych doporucil investovat do levnéjSich a u¢innéjSich videoprezentaci, které
Western parku doposud chybi.

V této praci bude vypracovana videoprezentace o westernovém meéstecku, ktera
by mohla byt vyuZita hned k nékolika uc¢elim. Jednak by takova prezentace mohla b&zet
na venkovnich 1 vnitinich LCD monitorech na frekventovanych mistech, jednak piimo v
mésteCku nebo v jeho blizkosti. Dale by mohla slouzit pfi pfimém oslovovani kol a
firem.

Vzhledem k tomu, ze pii vstupu do mésteCka u pokladny je navsStévnik
dezorientovan, nevi jakou vstupenku koupit, co je pro né¢ho vyhodné, jaky bézi prave

program apod., doporucuji zakoupeni LCD monitort pro pouziti v méstecku.

Jako jednu z mnoha moznosti doporucuji Western parku umistit jeden LCD
monitor s videoprezentaci jiz u pokladny a dalSi na namésti.
o LCD obrazovka - u pokladny
Tam by béZely informace o cendch vstupenek, mapa méstecka, bézici a nasledny

program, mnozstevni slevy.

o LCD obrazovka - na namésti
Bézici a nasledny program, nabidka jidla a ceny jidel v saloonu a vecerni program

s ukazkami.

4.3.1 Vybér LCD monitori

Doporucoval bych koupit dvé moderni LCD venkovni obrazovky s kvalitnim
prvkem => zcela viditeln€ 1 na slunci.

Doporucil bych venkovni LCD televizi MirageVision 23, kterd svoji velikosti
58,42 Cm splituje pozadavky pro dany ucel. Kratka specifikace k danému produktu.

Tato televize je ptredevSim specifickd tim, ze je odolnd vici povéetrnostnim
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vliviim, odolnd vici vlhkosti a vodé¢ odolné vstupni skiin€ a je pro venkovni pouziti.

Dale ma lepsi podsviceni pro venkovni ucel a UV folii na vngjsi skiin.

Podrobné;jsi specifikace:

. Rozliseni displeje (bodi): 1920 x 1080
° Barva 16,7 milionu.

o Doba odezvy (ms): 5

o Format obrazu: 16:9

o Reproduktory.

o Viéha 4,5 Kg

Cena jedné takové venkovni LCD televize stoji 950 dolarii v pfepoctu cca
19000 K¢. Tyto televize bychom pro dany ucel potfebovaly dvé, tudiz by byl néklad
38 000 K¢ [17].

4.3.2 Navrh mist pro videoprezentace ve mésté Brné

V praci je uvedena videoprezentace, kterd by mohla slouzit k pfimému
marketingu a oslovovani vétsich firem, skol a riznych instituci obchodnim zéastupcem.

Do méstecCka by mohly byt uskuteénény vylety, Skoleni a také team buildingy.

Kratsi videoprezentace by mohly byt vyuzity ve stale se opakujicich spotech na
velkych LCD monitorech na frekventovanych mistech v blizkych méstech.
Ptedevsim bych doporucil vyuziti videoprezentace v Brn¢ a jeho okoli, v Blansku,

Cerné Hofe a také samoziejmé v Boskovicich a jeho okoli.
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V Brné jsem vybral 3 firmy, které vlastni velké LCD venkovni obrazovky na

nejlukrativnéjSich a nejfrekventovanéjSich mistech:

° Firma ¢islo 1 — Reklama Brno

http://www.reklamabrno.cz/index.html

. Firma ¢islo 2 — Dynavision

http://www.dynavision.cz/cz/led-obrazovky/

° Firma ¢islo 3 — Hitmedia

http://www.hitmedia.cz/lokality/led herspicka/LED TV Brnogate.cz

4.4.1 Nabidka promitani videoprezentaci firmy ,, Reklama Brno*

Umisténi obrazovky: Brno, Moravské namésti
Nova velkoploSnda LED reklamni obrazovka o 14 m2 na jednom z

nejfrekventovangjSich mist v Brné.

Obr 19: LED obrazovka firmy ,, Reklama Brno*[24]
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Velkoplosna obrazovka se nachazi primo na Moravském ndamésti, odkud je na ni
videt nejlépe z hlavniho centra Moravského nameésti, z tramvajovych zastavek v obou
smeérech a z ulice Ceska. ““ [24]

Tab.1: Cenik promitani videoprezentaci firmy ,,Reklama Brno* [24]

Balicek Pocet spotti za mésic Cena za mésic
XS 720 21 600 K&
S 1440 38 800 K¢
M 2 160 51 840 K&
L 4 320 90 720 K¢
XL 5760 103 680 K¢
XXL 14 400 172 800 K¢

4.4.2 Nabidka promitani videoprezentaci firmy ,,Dynavision*

Umisténi obrazovky: Brno, u ndkupni galerie Vankovka

Obr 20: LED obrazovka firmy Dynavision [16]

43



Tab.2: Zakladni informace LED obrazovky firmy Dynavision [16]

Informativni piehled

Umisténi Outdoor
Typ barevny LED panel
Lokalita U nakupni galerie Vankovka
Rozméry 8x5m
RozliSeni 544 x 320 AVI
32000 lidi
Navstévnost
45000 vozidel
175 vozidel MHD
Doba provozu 24 hodin

Tab.3: Cenik promitani videoprezentaci firmy Dynavision [16]

Spoti za 1 Spotiiza Spoti za

Paket Frekvence spotu Cena za 1 mésic

den 1tyden 1 mésic

CENA ZA 1 MESIC VYSILANI: 1\)/1?:{;%1?54/(3311)%?; 3‘;:;:

S 1x/10 min. 144 1008 4320 51 840 K¢

M 1%/5 min. 288 2016 8 640 86 400 K¢

L 1x/4 min. 360 2520 | 10800 97 200 K&
GOLD 1x/3 min. 480 3360 | 14400 115 200 K&
PLATINUM |  1x/2 min. 720 5040 | 21600 151 200 K&
DIAMOND | 1x/1 min. 1 140 7980 | 43200 259 200 K&
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4.4.3 Nabidka promitani videoprezentaci firmy ,,Hitmedia*

Umisténi obrazovky: Brno, kiizovatka ulice Herspickd a Porici

Velkoplosna LED obrazovka je umistena na nejfrekventovanéjsi moravské
krizovatce - u krizeni mezinarodni silnice R52 a velkého méstského okruhu Brno (ulice

Herspicka a Porici).

Na této krizovatce se sbihaji prijezdové cesty ze sméru Viden, Praha, Bratislava a

tvori tak pomysinou branu do moravské metropole.

,( .

vodafone

Obr 21: Umisténi LED obrazovky firmy Hitmedia [18]
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LED obrazovka na kiizeni ulic Herspicka a Porici se nachazi na
nejfrekventovanéjsi moravské kriZzovatce — mezinarodni silnice R52 zde protina velky
meéstsky okruh Brno v misté, kudy proudi vozy ze smérii — Praha, Bratislava, Viden a

tvori tak pomysinou branu do mésta. ““ [18]

Zakladni informace LED obrazovky Hitmedia jsou uvedeny v tabulce Cislo 4 a cenik

promitani v tabulce ¢islo 5.

Tab.4: Zakladni informace LED obrazovky Hitmedia [18]

Informativni prehled

Umisténi Outdoor
Typ barevny LED panel
Lokalita ktizovatka ulice HerSpicka a Poftici
Rozméry 6.4x3.84m
Rozliseni 320 x 192 px
Rozte¢ 20/10 mm
Navstévnost 70 000 vozidel
Doba provozu 24 hodin
Pozorovaci vzdalenost 300 m ze sméruv Her§13icv:¥<é,
150 m ze sméru Pofi¢i
Sjezd D1/D2: 2 km
Zvonarka: 1 km
BVV: 1,5 km
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Tab.5: Cenik promitani videoprezentaci Hitmedia [18]

Spott

celkem/mésic Frekvence Cena/mésic
MINI 10 K¢ 3 600 5x/hod. — kazdych 12 min 24 000 K¢
BASIC 8 K¢ 7 200 10x/hod. — kazdych 6 min 38 400 K¢
OPTIMUM | 5K¢ 14 400 20x/hod. — kazdé 3 min 48 000 K¢
GRAND 4 K¢ 28 800 40x/hod. — kazdou 1,5 min 76 800 K¢
PREMIUM | 3 K¢ 43 200 60x/hod. — kazdou 1 min 86 400 K¢

wPohybliva digitalni reklama na LED obrazovkdich je v soucasné dobé
povazovana za nejefektivnéjsi medium outdoorové komunikace.

Zatimco staticky panel pozoruje vas potencialni zakaznik v rozmezi 0,5 — 1,5
sekundy, vizualni pohybliva reklama je mnohondsobné ucinnéjsi a pozorovatel se ji

zabyva az 10x déle.

Vyhody:

o dynamicka neprehlédnutelna forma kampané

o TOP misto na Morave — velka kumulace potencialnich zakaznikii
e moznost kombinace vice spotiit v ramci jedné kampané

® moznost aktualizace spotut online

e [ibovolné formaty spotii (video, flash, JPG, banner)

o kampan na miru — moznost vlastni volby frekvence a poctu spotii

* cena za placené spoty. Obrazovka je v provozu nonstop, spoty jsou zpoplatnény v
casovem useku 06-24 hod, v obdobi 00-06 hod bézi spoty ZDARMA

Prumérna doba prujezdu jednoho vozidla v zorném poli obrazovky c¢ini 3 minuty.

Ceny plati pro spot o délce 10 sekund.” [Cerpano z Powerpointové prezentace

Hitmedia]
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4.4 Vyhodnoceni podnikatelského zaméru
Z vySe uvadénych nabidek spolecnosti na spoty promitané na LCD obrazovkach
jsem vybral jako nejvyhodné;si lokalitu ,kiizovatka ulic HerSpicka a Pofi¢i* a nabizeny

balicek ,,Premium®.

Tab. 6: Porovnani ceny nabidky promitani videoprezenatci 3 zvolenych firem

Porovnani 3 zvolenych firem

Firma Reklama Brno Firma Dynavision Firma Hitmedia
Pocet spotti Cena Pocet spotti Cena Pocet spotti Penize
720 21 600 K& 4 320 51 840 K& 3 600 24 000 K&
1440 38 800 K¢& 8 640 86 400 K& 7 200 38 400 K&
2 160 51 840 K& 10 800 97 200 K& 14 400 48 000 K&
4 320 90 720 K& 14 400 115 200 K& 28 800 76 800 K&
5760 103 680 K& 21600 151 200 K& 43 200 86 400 K&
14 400 172 800 K¢ 43 200 259 200 K&

Vlastni Setieni
Vyhodnoceni efektivnosti vybrané varianty reSeni

Kazdou jednu minutu bude odvysilan jeden spot po dobu deseti sekund.
Za jeden den to bude 1440 spottl, za jeden mésic 43200 spoti. Pti cen¢ 3 K¢ za spot by
byla cena 129600 K¢. Od 24 hodin do 6 hodin rdno vSak béZi reklama zdarma proto
tento prémiovy balicek stoji 86400 K¢.

Priumérna doba prijezdu jednoho vozidla v zorném poli obrazovky cini 3
minuty.[Cerpano z Powerpointové prezentace Hitmedia]
To znamend, ze kazdy v auté¢ uvidi reklamu ttikrat za dobu priijezdu. Denné tudy

projizdi v priméru 70 000 aut. Jak uvadi obr.6, zaujme reklama formou videa 44

procent lidi. [Cerpano z Powerpointové prezentace Hitmedia]

V auté¢ muze sedét az 5 lidi. Uvazujeme-li, Ze ji shlédne pouze jeden clovek

z auta, zaujme tato reklama 30800 lidi denné.
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Optimisticka varianta:

Pokud se kazdy 100. ¢lovék rozhodne Westernové méstecko navstivit, tak za
mésic Western park na zdkladé shlédnuti této reklamy navstivi 9240 lidi. Pii cené
vstupenky 200 K¢ za dospélého ¢loveéka bude piijem 1 848 000 K¢. Po odecteni ndklada
86 400 K¢ za odvysilani spott bude zisk ¢init 1 761 600 K¢&.

Pesimisticka varianta:

Pokud se rozhodne Westernové méstecko navstivit kazdy 1000 clovek, ktery
shlédl tuto reklamu, bude piijem pro méstecko 184 800 K¢, naklady na reklamu 86 400
K¢, tedy zisk bude 98 400,- K¢.

Mozna rizika:

Pokud zabavny park navstivi na zakladé¢ této reklamy méné jak 432 lidi za mésic,
pak by reklama touto formou byla ztratova.

K tomu je tfeba mit na paméti, ze do zabavnych parkit malokdy ¢loveék chodi sam,
vetsinou piijde 1 s partnerkou (partnerem) nebo 1 s celou rodinou. O to vyssi by pak byl
zisk. Je také mozné, Ze by se nékdo znich rozhodl pro teambuilding nebo navstévu

meéstecka na Skolni vylet.

Vyhodnoceni podnikatelského zaméru:

Na zaklad¢ analyz a navrhu doporucuji podnikatelsky zamér k realizaci.
Podobné jako v pfi televizni reklamé je tieba videoprezentaci vicekrat opakovat (podle
doporuceni odborné literatury alespoinl desetkrat), doporucuji nechat bézet tuto reklamni

kampai n€kolik mésicli, zejména na jare a v 1éte.
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5 Zavér

Tato bakalarskd prace je zaméfena na multimedidlni reklamni techniky,
zhodnoceni jejich ucinnosti i financni narocnosti. Jsou zde uvedeny dulezité aspekty,

kterymi je tfeba se fidit pfi plisobeni na potencialniho zakaznika.

V praci je provedeno zhodnoceni dosavadni reklamy Westernového méstecka
s.r.o. u Boskovic. Tento zabavny park se snazi dostat do povédomi vSech obyvatel
okolnich mést i1 vesnic, vétSinou formou billboardl, Castecné rozhlasového vysilani,
Casopisit a ojedinéle 1 reklamou v televizi. Tomuto zdbavnému parku vSak chybi

reklama pomoci videoprezentace.

Kapitola 4.1 je vénovana analyze a doporuceni technik vhodnych pro zpracovani
videoprezentaci. Videoprezentace Westernového méstecka byla vytvofena pomoci
programu iMovie, ve kterém je mozné vkladat fotografie mezi jednotlivé stopy videa

nebo piidavat textové titulky a komentare.

Moznosti modifikace zvukové stopy v iMovie jsou pomérné¢ omezené, proto
jsem pro tvorbu zvukové stopy videoprezenace vyuzival program GarageBand, ktery

umoziuje rozsahlej$i moznosti tvorby zvukové stopy.

Tuto prezentaci doporucuji vyuzit pro nabidky akci Skolam, institucim, riznym

firmém, spole¢nostem, potadajicich teambuilding apod.

V praci jsou uvedena doporuceni pro lepSi orientaci v mésteCku, a to
zakoupenim venkovnich LCD monitord, kde by bézely informace o vstupenkach pro
jednotlivee, rodiny, 1 kolektivy o placenych 1 neplacenych programech a o pravé

béZicich a naslednych programech.
V dalsi kapitole 4.3.2 je navrzeno vyuziti krat§iho useku videoprezentace pro

pouziti ve venkovnich LCD monitorech spolu s finan¢ni kalkulaci a doporucenim

vybraného mista v Brné€ i cenového balicku.
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Pohybliva digitalni reklama na LED obrazovkach je v soucasné dob& povazovana
za nejefektivnéjsi medium outdoorové komunikace.

Zatimco staticky panel pozoruje vas potencidlni zdkaznik vrozmezi 0,5 — 1,5
sekundy, vizualni pohyblivé reklama je mnohonasobné uc¢inn€j$i a pozorovatel se ji
zabyva az 10x déle.

Navrzend velkoplosnd LED obrazovka je umistétna na jedné =z
nejfrekventovanéjSich ktizovatek v Brné€ - u kiizeni mezinarodni silnice R52 a velkého

méstského okruhu Brno (ulice Her$pické a Pofici).

Kazdou jednu minutu bude odvysilan jeden spot po dobu deseti sekund.
Za jeden den to bude 1440 spottl, za jeden mésic 43200 spotii. Pii cené 3 K¢ za spot by
byla cena 129 600 K¢. Od 24 hodin do 6 hodin rano vSak bézi reklama zdarma, proto
tento prémiovy balicek stoji 86 400 K¢.

Primérnd doba prijezdu jednoho vozidla v zorném poli obrazovky €ini 3 minuty.
To znamend, Zze kazdy v auté uvidi reklamu ttikrat za dobu prajezdu. Denné tudy
projizdi v priméru 70 000 aut. Jak uvadi obr.6, zaujme reklama formou videa 44

procent lidi. [Cerpano z Powerpointové prezentace Hitmedia].

Jsou uvedeny optimistické 1 pesimistické varianty a rizika.
Pokud by do méstecka zavital kazdy 100. ¢lovek, ktery shlédne tuto reklamu, byl by
zisk zabavného parku 1 761 600 K¢, pokud kazdy 1000. ¢lovek, byl by stale zisk 98
400,- K¢. Ztratova by byla tato investice, pokud by reklama oslovila méné jak 432 lidi
za mésic.

K tomu je tfeba mit na paméti, ze do zabavnych parkit malokdy ¢loveék chodi sam,
vétSinou piijde 1 s partnerkou, partnerem nebo 1 s celou rodinou. O to vyssi by pak byl
zisk. Je také mozné, Ze by se nékdo znich rozhodl pro teambuilding nebo navstévu
meéstecka na Skolni vylet.

Navrzené feSeni je vyhodné jak z hlediska finan¢niho tak technického a umozni
lepsi prezentaci firmy a nabidky programu a navrzeny zamér oslovi vétsi potencialnich

zakaznik.
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