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Diplomova prace na téma ,,Marketingové planovani ve stavebnim podniku méla za cil
analyzovat zvolenou stavebni firmu z marketingového pohledu. Ur€it jeji silné a slabé stranky
také urcit ptilezitosti a hrozby do blizké budoucnosti. Z vysledkl téchto analyz pak popsat
dopad na tvorbu rozpoctu pro marketing firmy a jeho tu¢inek na firemni finance. Nasledné pak
se zohlednénim vysledkl analyz vypracovat marketingovy plan pro dalsi rozvojové aktivity
firmy.

Teoreticka ¢ast prace je sestavena v dostate¢ném rozsahu a z odpovidajiciho a dostate¢né-
ho mnozstvi zdrojt.

Typograficka stranka piedlozené prace je taktéz na urovni odpovidajici Diplomové praci.

Diplomant se spravné zabyval celym marketingovym procesem, kde v logickych navaz-
nostech vyuzival vSech prvki dotykajicich se marketingového fizeni stavebni firmy. Ve spo-
lupraci se vybranou firmou pak analyzoval vSechny segmenty ve kterych spole¢nost plisobi.
Jiz se vSak diplomantovi nepodafilo zcela ziejmé propojit vysledky provedenych analyz pro-
pojit v logickych ndvaznostech na vysledny marketingovy plan. Vyuzil jen nékteré diléi vy-
sledky a tim ne zcela vycerpal mozny potencidl uvedenych analyz. Mén¢ ziejmé je i propojeni
vyznamu vytvorené¢ho marketingového planu s firemnim rozpo¢tem. Vysledny marketingovy
plan je proto jen ramcovou osnovou. Jednotlivé aktivity by vSak zasluhovaly podrobné;jsi roz-
vahu, zejména s ohledem prave na firemni rozpocet.

V zavéru, neni ke Skod¢ celé prace provedena celkova syntéza jednotlivych kroki a srov-
nani jejich dopadl na firemni rozpocet. Toto vSak jiz nebylo provedeno z diivodii ¢asového
presu.

Celkové byl cil prace naplnén v dostate€ném rozsahu odpovidajicimu zpracovani diplomo-
vé prace a praci tak k obhajob¢ doporucuji.

Doplitujici otazky:

1 Jaké konkrétni akce by jste doporucil pouzit na FB napf. pii spusSténi kampané na-
boru studentii?

2 Kterou z analyzovanych aktivit povazujete za nejefektivnéjsi z hlediska firemniho
rozpoctu?
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Ciselna klasifikace 1 1,5 2 2,5 3 4




