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Abstrakt

Bakalarské prace se vénuje reklamé a propagaci Centrum sportovnich aktivit Vysokého
uceni technického v Brné, jejimz cilem je zvysit povédomi o tomto vysokoskolském
ustavu a jejich aktivitdch. Teoretickd Cast vysvétluje jednotlivé pojmy a analyzy
vyuzivanich v dalSich ¢astech této bakalatské praci. Analyticka ¢ast hodnoti soucasny
stav vysokoskolského tustavu a poskytuje zdklad pro navrhovou ¢ast. V navrhové casti
jsou vytvofeny navrhy novych reklamnich prospekti, jednotliva grafika pro socidlni sité

a plan vytvofeni pozice ambasadora pro CESU.
Klicova slova

Centrum sportovnich aktivit VUT, marketingovd komunikace, marketingovy mix,

propagace, reklama, socialni sité

Abstract

The bachelors thesis focuses on advertising and promotion of the Center of sports
activities at Brno university of technology, where the aim is to increase awareness of this
university institution and its activities. The theoretical part explains individual concepts
and analyses used in other parts of this bachelor’s thesis. The analytical part evaluates the
current state of the university institution and provides a basis for the proposal section. In
the proposal section are create designs for new advertising brochures, individual graphics

for social media and a plan for creating an ambassador position for CESA.
Key words

Advertisement, Centrum sportovnich aktivit VUT, marketing communication, marketing

mix, promotion, social networks
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UvVOD

Centrum sportovnich aktivit VUT! vBrné je vysokoskolsky tstav, ktery patii
pod univerzitu Vysokého uceni technického v Brné. Tento tustav nabizi studentim
moznost vzdélani v studijnim programu Sportovni technologie. Zaroven jim poskytuje
hodiny télesné vychovy ¢i moznost reprezentovat univerzitu na doméacich i zahrani¢nich
soutézich. Z domacich turnaji jsou to akademické mistrovstvi Ceské republiky nebo pro
par vybranych sportli univerzitni ligy. Zahrani¢ni turnaje jsou akademické mistrovstvi
Evropy, akademické mistrovstvi svéta a nejlepsi studenti ve svych sportech z Ceské
republiky se maji moznost dostat na univerziadu, ktera taky spada pod FISU?. Ta probiha
ve dvouletych cyklech podobné jako olympiada, kdy je uspofddana zimni univerziada
a po dvou letech letni univerziada (FISU, 2025). Dale CESA® provozuje sluzby
1 pro Sirokou vefejnost ve smyslu externiho prondjmu sportovnich prostort a stara
se 1 0 vSechny administrativni stranky véci a ziskani financi pro sportovce reprezentujici

univerzitu.

Moje bakalaiska prace je zaméfena na reklamu a propagaci Centrum sportovnich aktivit
v Brn¢. Zaméftil jsem se na to, jak ma CESA vytvofenou reklamu a propagaci formou
riznych reklamnich prospektli a na jeji prezentaci v online svété socialnich siti. Pii psani
této bakalatské prace doslo i k mirné komplikaci, kdy jsem musel zménit formulaci cilt.
Pfesto vétim, ze tato bakalarska prace bude piinosem pro CESU a navrhy prace by mohly

byt realizovany.

Zvolené téma jsem si vybral z diivodu, ze jsem sam reprezentant univerzity a tim padem
mam 1 urCity nahled na fungovani téchto procest. Specifické navrhy feSeni budou
realizovatelné a pfinosné pro Ustav, sdm jsem schopen s nimi pomoct nebo je uskutecnit,
pokud by vedeni CESY projevilo zdjem. Diky této praci jsem nabyl novych znalosti,
a to jak teoretickych, tak i praktickych. Pevné vétim, Ze touto praci alesponi ¢astecné VUT

a CESE oplatim to, co mi poskytlo za znalosti a sportovni pfileZitosti.

1 VUT - Vysoké udeni technické

2 FISU — Fédération Internationale du Sport Universitare v piekladu Mezindrodni federace univerzitniho
sportu

3 CESA - Centrum sportovnich aktivit VUT v Brné



CILE PRACE, METODY A POSTUPY ZPRACOVANI

Hlavnim cilem této bakalatské prace je reklama a propagace Centrum sportovnich aktivit
v Brn¢, ktery dopomiize ke zviditelnéni vysokoskolského tstavu pro mladé uchazece
o studium. Tato strategie se bude odvijet od analytické ¢asti, kde jsou aplikovany analyzy

vnitiniho a vnéjsiho prostiedi.

Bakalarska prace je vytvofena ze tifi Casti — teoretickd vychodiska préace, analyza

sou€asného stavu a vlastni navrhy feSeni.

Prvni €ast je vyhrazena pro teoretické vymezeni problematiky a ptfedstaveni analyz
vyuzitych v navazujicich ¢astich prace a na konci jsou vSechny ¢asti k vymezeni dané

problematiky dany do shrnuti teoretické ¢asti.

V dalsi c¢asti, kterou je analyza soucasn¢ho stavu, jez hodnoti aktualni situaci
vysokoskolského ustavu. Je nejdiive proveden sekundarni vyzkum, ktery se déli
na analyzu vnitiniho a vnéjsiho prostiedi. V analyze vnitiniho prostredi istavu je pouzito
nastroji marketingového mixu 4P z pohledu sluzeb. Dale je v praci vytvofena analyza
vnéjsiho prostfedi za pomoci analyzy konkurence. V praci je dale také zpracovan
primarni vyzkum za pomoci kvantitativni metody. U kvantitativni metody bylo pouzito
dotaznikové Setfeni. Na zavér je zde zpracovano shrnuti analytické ¢asti, ktery vychazi
z ptedchozich analyz a vyzkumt, ty potom definuji silné a slabé stranky, piilezitosti

a hrozby organizace.

Na konec je zde vytvoiena navrhova cast, ktera logicky vyplyva z analyzy soucasné¢ho

stavu, kde jsou navrhnuty konkrétni kroky pro splnéni hlavniho cile prace.

V zavéru je uvedeno shrnuti a ptinosy této bakalaiské prace pro Centrum sportovnich

aktivit Vysokého uceni technického v Brné.



1 TEORETICKE VYCHODISKA PRACE

1.1 Marketing

Marketing vychazi ze zjisténi, ze lidé jsou nositeli odlisnych prani a potieb. Kdyz tyto
potieby nejsou splnény, citi zklamani a hledaji zptsoby, jak se této skutecnosti zbavit,

tak aby byly uspokojeny jejich ptani a potieby (Ptikrylova a kol., 2019).

Rada odbornikii se shoduje na tom, ze marketing je v dnesni dobé nezbytnou souéasti
fizeni. Stale vice vlastnikli a manazerd firem a organizaci si uvédomuje jeho vyznam
a zacleniuje ho do svych ftidicich procest. Ve vétSich firmach vznikaji marketingova
odd¢leni. Podnikovi manaZefii marketingovi experti naraZi na slozité vyzvy, kterym musi
celit a vypotadat se s nimi. Mezi tyto vyzvy patii specifikovani strategickych cilti a vybér

nejefektivnéjSich metod pro dosaZeni téchto cilii (Jakubikova a Janecek, 2023).

Marketing je nedilnou soucasti spolecnosti. At uz védomé ¢i podvédomé se jednotlivci
nebo firmy zapojuji do celé fady procesii nebo cinnosti spojenych s marketingem.
Kvalitni marketing se v novodobém kompetitivnim prostiedi stdva zdsadnim kli¢em
podnikatelského uspéchu. Také ovlivituje nas kazdodenni zivot v riznych aspektech,
kterymi mohou byt obleceni, jez si oblékame, co za webové stranky sledujeme nebo jaké

reklamy sledujeme (Kotler a Keller, 2007).

V kazdém aspektu naseho zivota je pritomen marketing. Jeho primarnim ukolem je
zviditelnovat vyrobky ¢i sluzby a obstaravat jejich reklamu pro danou ¢ast spolecnosti.
Diky marketingu mohou jednotlivei ¢i skupiny napliiovat své potieby piani a pozadavky

v ramci ¢innosti vyroby a smény produktii a sluzeb (Godin, 2019).

Tento odstavec je zaméfen na dulezité otazky, které by firma méla feSit v ramci
marketingu. Prvni skupina ot4zek je strategického charakteru a cili na identifikaci
koncového odberatele, specifikaci nabidky, posouzeni zdkaznické spokojenosti a analyzu
konkurence. Na principu téchto urcitych strategickych informaci nasleduji uvahy
o postupu, kterymi jsou konkrétni podoba produktu, cenova strategie, zajisténi distribuce,

casové rozvrzeni a zpusob (Karlicek a kol., 2018)
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Marketing je na zakladé uvedeného textu pochopen jako komplexni védecka ¢innost. Jeho
pfesné stanoveni je velice obtizné, jak mizeme vidét z dostupnych definic popsanych
vyse. Dilezité je pochopit, ze marketing neni pouze reklama, jak se domniva Siroka laicka
vetejnost. V realité obsahuje velkou $kalu procest a operaci, od analyzy trhu a chovani
spottebitele, coz dale pokracuje k vytvoreni strategie az po budovani zdkaznickych

vztahu.

1.1.1 Marketingové prostiedi

Marketéfi neschvaluji sva stanoviska samostatné, ale v souvislosti ur¢itého prostiedi.
V tomto prostiedi firma ¢i organizace ptsobi a toto prostfedi se neustale méni a vyviji.
Proto je dilezité porozumét klicovym faktorim tohoto prostfedi, jeZ je vSeobecné
pojmenovano jako trh a zaroven dal§im dtlezitym aspektem je schopnost predvidat vyvoj
trhu. Zména trhu by pro firmy méla byt vidéna jako pfilezitost. I kdyZ ptizpisobeni
se zméndm byva Casto narocné. Pro schopnéjsi podniky mize tato prileZitost znamenat
prostor pro zisk a dohnani konkurence. Faktory, které maji ptimy vliv na podnik jsou
zékaznici, konkurence, distributofi a dodavatelé. Tyto faktory tvofi marketingové
mikroprostiedi. Obsahlej$i ramec podnikatelského prostiedi vytvarii politicko-pravni,
ekonomické, socidlné¢ — kulturni, technologické a ptirodni aspekty. Tyto faktory jsou

naopak oznacovany jako marketingové makroprosttedi (Karlicek a kol., 2018).

1.1.21dentifikace konkurence

K uspésnému budovéani znaCky je nutno pochopit konkurencni prostiedi, jehoz tlak
prubéhu let roste. Nova konkurence se vyskytuje z raznych oblasti (Kotler a Keller,

2007).

1.1.3 Analyza konkurence

Spole¢nost si po identifikaci konkurence musi vytvofit piehled o jejich strategiich, cilech
a silnych ¢i slabych strankach. Jak si dany pfehled vytvofii sestavi si obrazek o dané firmé,
zjisti, kde maji prostor na zlepSeni oproti jinym firmadm a kde naopak maji naskok. Je
dilezité znat i strategie a cile konkurentl,, protoZze mizeme zvolit néjakou strategii

a budeme mit stejné cile s naSim konkurentem, ktery zvoli odliSnou strategii a zde zaleZi,

vvvvvv
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1.1.4 Analyza zakaznika

Analyza zakazniki je jeden ze stavebnich kamenti marketingu, jehoz cilem je uspokojeni
potieb zakaznika. Chovani spotiebitele je ovlivnéno napiiklad socidlnim prosttedim. To
se promita do vSech fazi interakce se znackou. K pInéni obchodnich cili, pomaha zacileni

na urcity relevantni segment (Stiitesky a kol., 2023).

1.1.5Chovani zakaznika

Chovani zakaznikd je v marketingu vnimano jako souhrnny soubor procest spojenych
s pofizovanim, pouzivanim a naslednym odloZzenim produktt. Do tohoto nepatii pouze
samostatny nakup, ale 1 vliv okolniho prosttedi, individualni sklony a celkovy kontext
rozhodovéani. Znalost téchto prvkl utvari zéklad efektivni marketingové orientace
a v navaznosti na toto umoznuje firmam ve vétSi mife reagovat na potieby zakaznika

(Stritesky a kol., 2023).

1.2 Marketingova komunikace

Na zacatku knihy je uveden ptibeh dvou ptatel, kteti maji odlisSny pohled na podnikovou
strategii. Jeden chce posilit marketingovou komunikaci a budovat znacku, zatimco druhy
kamarad mu oponuje a tika, ze marketingova komunikace neni nic pro néj a Ze potiebuje
hlavné prodévat. Dostavaji se tedy do kiizku v otdzce znacky a vykonu. Co jsou

Vykonové kampané a budovani znacky (Karli¢ek a kol, 2023)?

Novodobé vykonové kampané jsou z vétsi miry provadény online, kde nam umozni
personalizovana komunikace a systematickd analyza dat zvySovani prubézné efektivity

(Karlicek a kol, 2023).

Digitalni marketing je v dneSni dobé mnohdy vniman jako opak tradi¢éniho budovani
znacky. Presto i klasické formy, za které je povazovéana naptiklad televizni reklama, hraji

dualezitou roli pti ovliviiovani trzeb (Karlic¢ek a kol, 2023).

Diky marketingové komunikaci je i1 definovany STDC model. Sklada se ze Ctyf
anglickych slov. Tyto slova zni néasledovné: See, Think, Do, Care. V prvni fazi See
se pojednava o osloveni optimalniho zdkaznika, k potencionalnim ndkupu produktu.
Nasledujici fAze Think se snazi dosdhnout toho, aby se stal ter¢em zakaznika a aby zacal

pfemyslet o ndkupu v nasi firmé.
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Tteti fazi Do, se zaméfuje na potencionalni zdkaznika a jeho presvédceni k nakupnimu
rozhodnuti. Posledni ¢tvrta faze hovoti o navazani kontaktu se zadkaznikem i po nakupu

a budovani loajality zakaznika k této znacce (Karli¢ek a kol, 2023).

STDC Model
See Think Care
yt Odpovedét  Ulehéit Postarat
wdet na otazky nakup se

Obrazek 1: STDC model
(Zdroj: Evolution marketing, 2025)

Jednotlivé komunika¢ni nastroje slouzi k odlisSnym ucelim, na zékladé toho je firmy
vyuzivaji v riznych kombinacich, ¢emuz se fikd marketingovy mix (Karlicek a kol,

2023).

Reklama

Osobni
prodej a
veletrhy

Direct
marketing

Komunika¢ni
mix
Socialni Podpora
média prodeje

Public Sponzoring
relations a events

Obriazek 2: Marketingovy mix
(Zdroj: vlastni zpracovani v Canva, Karlicek a kol., 2023)
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1.3 Marketingovy mix

Marketingovy mix tvofi soubor prvkd, které firma mize ovliviiovat s cilem, co nejlépe
prizptisobit svou nabidku potfebam cilovych zakaznikti. Tyto prvky jsou navzajem
propletené a dilezitym ukolem je nalézt jejich idedlni rovnovahu (Jakubikova a Janecek,

2023).

Nejcast¢jsim marketingovym mixem je model 4 P. Marketingovy mix vyobrazuje ramec
taktickych rozhodnuti v oblastech produktu (product), jeho ceny (price), propagace
(promotion) a dostupnosti (place). Model 4 P se da, popiipadé rozsitit na model 7 P, zde
jsou navic tyto prvky lidé (people), proces (process), tyzické dikazy (physical evidence)
(Karlicek a kol., 2018).

Zaroven se lze setkat s modelem 4 C, ktery se vice zaméiuje na zdkaznika. Sklada se
z nasledujicich prvkl: hodnota pro zédkaznika (customer value), naklady pro zdkaznika
(costs), komunikace této hodnoty (communication) a jeji dostupnost (cenvenience)

(Karlicek a kol., 2018).

1.3.1Marketingovy mix 4 P

Zakladni marketingova strategie popisovana mnoha odborniky, zndma jako marketingovy
mix, ktery kombinuje ¢tyii slozky: produkt (product), cenu (price), misto prodeje (place)
a propagaci (promotion). V odbornych kruzich se tento model oznacuje jako 4 P

(Caslavova, 2020).

Marketingovy mix piedstavuje souhrn prostiedk, ktery firma uplatiuje k naplnéni svych

marketingovych zamérti v konkrétnim segmentu trhu (Kotler, 1998).
Produkt (product)

V tomto kroku se rozliSuje pét reaktivnich strategii produktu a ptipadné propagace pro
zahraniéni trhy. Témito strategiemi jsou: piimé rozSifeni, pfizpiisobeni vyrobku,

komunika¢ni adaptace, dvojité ptizpiisobeni a vynalezeni nového vyrobku (Kotler, 1998).
Propagace (promotion)

Pfi vstupu na zahrani¢ni trhy mohou podniky zvolit bud’ shodnou komunikaéni strategii,
nebo ji lokalizovat dle potieb jednotlivych trhli, tomuto se fikd adaptace. Pokud

se soucasn¢ meni i produkt jedna se o dvoji prizptisobeni (Kotler, 2001).
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Cena (price)

Stanoveni cen v mezinarodnim prostiedi pfedstavuje pro nadnarodni spolecnosti slozity
proces. Celi vyzvam, jako cenova eskalace, ptepravni ndklady, dovozni cla a dopady
neoficidlni ekonomiky. Cenova eskalace se objevuje zejména pii prodeji zbozi

na zahrani¢nich trzich, kde vede ke zvyseni kone¢né ceny (Kotler, 2001).

Podniky maji k dispozici tfi strategie. Témi jsou, stanoveni jednotné ceny, stanoveni

trznich cen pro kazdou zemi, stanoveni nakladovych cen pro kazdou zemi (Kotler, 2001).
Misto (place)

Aby mohla mezindrodni firma efektivné fidit distribuci, musi sledovat cely proces pohybu
produktti od vyrobce az ke kone¢nému zdkaznikovi v riznych zemich. Na ptilozeném
obrazku jsou identifikovany tii klicové distribu¢ni vazby. Témi jsou fizeni marketingu

prodejcem, propojeni mezi zemeémi a vnitrostatni distribucni cesty (Kotler, 2001).

Vedeni o ,
o ; o Distribucni :
mezinarodniho Distribucni Koncovy

cesty uvnitf )
- ; spotrebitel
statu

Prodejce

marketingu cesty mezi staty
prodejce

Obrazek 3: Proces pohybu produktii
(Zdroj: vlastni zpracovani v Canva, dle KOTLER, Philip, 2001)

1.4 Marketing ve sportu
Dle této knihy v poslednich letech viditelné roste role marketingu v oblasti sportu. Jeho

vyuZiti se ve sportovnim sféfe projevuje stale vyrazngji (Caslavova, 2020).

V uz8im pojeti se sportovni marketing zamétuje na propagaci specifickych sportovnich
subjekttl. Sir§i piistup obsahuje aktivity organizaci piisobicich v online svéte,

na socialnich sitich a v oblasti vyroby a prodeje sportovniho vybaveni (Kunz, 2018).
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1.4.1Reklama ve sportu
Sportovni reklama vyuziva slozky urcené pro sport, kterymi jsou naptiklad dresy, vystroj,
vybaveni, startovni ¢isla nebo mantinely. Déle reklamu Ize vidét pfimo na sportovistich
nebo je umisténa na vysledkovych tabulich a dalsi vizualni faktory je mozné zpozorovat

pii sportovnich udalostech, popiipadé pti pozvankach na tyto udalosti (Caslavova, 2020).

1.5 Online marketing

Vyrazy marketing na internetu, internetovy marketing ¢i e-marketing jsou pravidelné
pouzivany jako synonyma pro online marketing. Nékolik autorti berou pojmy jako online
marketing a digitdlni marketing jako to samé. Zatimco jini tvlrci rozliSuji digitalni
marketing jako obséahlejsi pojeti, které souhrnné popisuje veSkeré digitalni komunikacni
kanaly, vCetn¢ telefont, aplikaci ¢i technologii chytré domacnosti a rozsitené reality

(Buresova, 2022).

Online marketing je formou komunikace, co vyziva elektronickd zatizeni, zejména
internet, pocitac a mobilni telefony. Je zaloZen na odhadu chovani a vnimani cilovych
skupin, kde je cilem najit ucinné strategie, které vyuasti navstévou lidi na webovych
strankach firmy a vyvolaji zde pozadovanou reakci v podobé nakupu, registrace

u obchodnika ¢i jinou cilovou akci (Ptikrylova a kol., 2019).

Pod oznacenim online marketing si vétSina lidi pfedstavi zejména online komunikac¢ni
mix, ktery na internetu ziskava rizné podoby, jenz si lidstvo diive nedokdzalo predstavit.
V dnesni kazdodenni realité digitdlniho prostiedi naprosto zménilo cely marketingovy

mix (Buresova, 2022).

1.5.1Vyhody online marketingu
Dulezité je si uvédomit jaké pifinosy online marketing nabizi, a tyto vyhody pak nejlépe
vyuzit ve svij prospéch (Piikrylova a kol., 2019).
Mezi tyto vyhody online marketingu patii: neomezend dostupnost, zacileni, snadné

méfeni reakce uzivateli a efektivnost online nastrojii, flexibilita, interaktivita

a obousmérna komunikace, cenova flexibilita (Pfikrylové a kol., 2019).
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Vyhodou neomezené dostupnosti je, ze dané reklamni sd€leni na internetu vydrzi
po neomezenou dobu. V zacileni se bavi o tom, ze diky internetu maji marketéfi moznost
vyuzit celou fadu ndstrojii, které jim nabizi moznost efektivné zacilit marketingové

kampané a oslovit piesné specifikované segmenty trhu (Pfikrylova a kol., 2019).

Snadné meéfeni reakce uzivateli a efektivnosti online néstroji slouzi k meéfeni
uzivatelskych interakci. Uzivatel¢ interaguji s reklamnim sdélenim. To znamena,
jak Casto navstévuji web a co na ném hledaji, zaznamenan je 1 kazdy klik na reklamni
banner i hledani zakaznikd. Vyhodou je flexibilita, diky které mizeme vSe upravit béhem
par hodin prace ¢i nékolika kliknutimi. U interaktivity a obousmérné komunikace je
nejveétsim rozdilem oproti klasickym médiim praveé interaktivita, naptiklad v tom,
7e muze byt rozkliknut reklamni banner a pak je zdkaznik pfesmérovan na nakup. Dale
je zde téma cenoveé flexibility, kde si miizeme vybrat, jak moc chceme za danou reklamni

kampaii zaplatit a podle toho budeme mit urcitou miru prokliku (Pfikrylova a kol., 2019).

1.5.2Nevyhody online marketingu

Vedle vyhod online marketingu je potfeba poznat a brat v tvahu i slabé stranky, tedy
nevyhody online marketingu. Pak je potieba cilené eliminovat a zmirnit jejich negativni

ucinky (Piikrylova a kol., 2019).

Do nevyhod online marketingu lze zaradit: omezeny rozsah publika, klesajici click
trought rate, software blokujici internetovou reklamu, celosvétova konkurence
a negativni recenze. V zemich tfetiho svéta nejsou takové pristroje jako mobilni zafizeni
nebo internet, tudiz tyto obyvatelé¢ zemé nemohou byt zasazeny online reklamou, Tento
fakt je vnimén jako nedostatek pod jménem omezeny rozsah publika (Pfikrylova a kol.,

2019).

U klesajiciho click through rate je nejvét§im problémem piehlceni trhu reklamou,
zakaznici poté urCité reklamy ignoruji. Dalsi nevyhodou jsou systémy blokujici reklamu,
které se daji volné pfidat do prohlizece. Nekteré webové stranky se tomuto problému jiz
postavily a nepusti zdkaznika na stranku, pokud nema vypnuty tento systém. To, Ze mize
byt reklama vidét po celém svété pomoci internetu je skvélé, kazdopadné tuto moZnost
maji vSichni a tim padem je stra§né slozit¢ se prosadit v celosvétové konkurenci

(Ptikrylova a kol., 2019).
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Velkou nevyhodou jsou vnimany i negativni recenze, které kdyz na svém e-shopu mate,
tak si od Vas lidi nekupuji zboZzi. Proto je nutné délat vSe proto, aby zdkaznik byl
spokojeny. Posledni nevyhodou je zkracovani ¢asu pozornosti. V dnesni dobé¢ se zejména
kvali socialnim sitim vSe zrychluje a lidé jsou piehlceni riznymi informacemi a kvili
tomuto novodobé reklamy musi byt kratké a zaujmout ¢lovéka v prvnich par sekundach

(Ptikrylova a kol., 2019).

1.6 Komunikacni nastroje v ramci online prostredi

Kazdodenni rutiny se v fddu let posouvaji. Pred tficeti lety lidé vstali udélali si kavu,
snidani nebo §li do sprchy. Dnes je tomu Gplné jinak, zejména mladi lidé prvni, co udéla;ji
po probuzeni je, Ze berou telefon do ruky a podivaji se na oblibené socidlni sit¢.
V soucasné dob¢ uz je v podstaté nemyslitelné, aby nékdo nemél mobilni zafizeni. Ten
se pouziva vSude pfi praci, pro domluvu lidi 1 pro zdbavu. Pravé telefon ¢i tablet
s internetem je pro spoustu déti takova vstupenka do online Zivota. Zde se poprvé setkaji
se socialnimi sitémi jako je Facebook, Youtube, Instagram. Na téchto platformach jsou

casto odkazy na webové stranky raznych firem, kde si mohou néco pofidit.

1.6.1Facebook

Platforma Facebook funguje, na principu propojeni se svymi blizkymi prateli, s kterymi
nadale chcete navazat komunikaci. Je zde umoznéno zvetejnovani obsahu, komunikovani
s ostatnimi lidmi a sledovani novinek od ostatnich nebo i navstiveni bazaru Facebooku

s nazvem Facebook Marketplace (Facebook, 2025a).

Metoda zobrazovani obsahu na Facebooku je do jist¢é miry ovlivnéna nékolika
proménnymi, avSak kliCovym faktorem je chovani samotného uzivatele. I pies to lze
pomoci nastaveni ovlivnit, co by se mélo na hlavni strance zobrazovat, vétSinu ptispevkl
stejné¢ nakonec algoritmus navrhne sdm. Pti vybéru téchto prispévkil hraje dilezitou roli
pfedev§im autor a zapojeni ostatnich uZzivateld do tohoto pfispévki (Losekoot

a Vyhnénkova, 2019).

1.6.2Instagram

Instagram slouzi jako takové fotografické album, kde ma kazdy uZivatel na svém profilu
fotografie a moznost kratkého popisku k fotce. Déle se zde pouZziva format piibéhd,

které zmizi po 24 hodinach (Instagram.com, 2025a).
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Tyhle ptibéhy jsou primarné ureny proto, aby sledujici védéli, kde se dany clovek
nachazi nebo co zrovna déla. V neposledni fad¢€ jsou zde i reels, kde jsou vkladany rizna
videa, s kterymi ostatni uzivatelé¢ interaguji. Kdyz se jim libi, daji like nebo si je mezi

sebou posilaji s prateli do zprav (Instagram.com, 2025a).

To, jaky obsah se zobrazi po spusténi Instagramu, ovlivituji tyto faktory. Prvnim faktorem
je samotné chovani na Instagramu, co likujete nebo vyhledavate, co si posilate s prateli,
na ¢em travite Cas. V dalsi fazi se bere 1 stafi ptispévku, aktualnéjsi ptispévky jsou vice
doporuCovany. Zalezi také na frekvenci navstév, ¢im vice je aplikace oteviena tim
aktudlng;si prispévky jsou k vidéni. DalSim bodem je taky pfedesl4 interakce s autorem
videa. Je zfejmé, ze na zakladé fungovani instagramovych algoritmli nemohou tviirci
obsahu ovlivnit v§e a algoritmus jim nadale ddva i ostatni ptispévky spojené s danou

tématikou (Losekoot a Vyhnankova, 2019).

1.6.3 Webové stranky

Pokud je firma GspéSna a daii se ji v podnikani potiebuje svoje vlastni webové stranky.
Web musi byt vytvofen tak, plnil pozadované funkce majitele firmy a aby Sel dobie

vyhledat v internetovém prohlizeci (BureSova, 2022).

Déle vtextu nize jsou uvedeny divody pro¢ mit funkéni webové stranky.
Asi nejprimarnéjSim divodem je prezentace zbozi a sdileni informaci potencidlnim
zékazniktim. Zde by mély byt udrzovany aktudlni informace a ptehlednost webu. DalSim
divodem je dohledatelnost a vérohodnost. Spousta lidi se diva na recenze nebo zda dana
firma ma webové stranky, a to je pak tieba diivod, pro¢ neuskutecni nakup. Zdali firma
chce vyuzivat PPC reklamni kampané je nutnosti mit web, aby se potencionalni zdkaznik
mohl proklikem dostat na e-shop kviili nakupu daného sortimentu. Nasledn¢ zde mohou
byt 1 sdileny rizné PR sdéleni, které firmé délaji v oku zdkaznika lepsi jméno (BureSova,

2022).

Pokud firma chce informovat o novinkéch slevach a podobnych zalezitostech, potiebuje
emailové adresy zakazniki, které pravé ziska po registraci na jejich webové strance.
V neposledni fad€ je mozné komunikovat se zakazniky bud’ pomoci chatu anebo pomoci
telefonu uvedenych na strankach. Tim se ziskd zpétnd vazba, a jesté se zakaznikovi
pomiiZze pii problémech s produktem. Nakonec jsou webové stranky dobré k budovani

znacky ¢i identity firmy (BureSova, 2022).
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1.6.4 Marketing na univerzitach

U marketingu na univerzitach je tomu naprosto stejné jako u prodavani produktu online
ve smyslu toho, Ze uz se stal nedilnou soucasti reklamnich kampani. Dfive studenti byli
lakani na dané univerzity pouze formou néjakych offline akci, jako jsou napiiklad dny
otevienych dveti nebo Gaudeamus. Zde dostali n¢jaké reklamni prospekty, v piipadé dnu
otevienych dveti jim bylo ukazano zdzemi fakulty. Dnes se k témto akcim ptidala i tvorba
na socidlni sité, kde univerzity, potazmo jejich fakulty produku;ji ve spolupraci se studenty
videa nebo pfispévky o tom, jak to na Skole funguje a odpovidaji na dotazy

potencionalnich studentti.

1.6.5Ambasador

Ambasador je osoba spjata se znaCkou, produktem nebo organizaci, kterou propaguje.
Nejcastéji vefejné vystupuje na socialnich siti nebo akcich kde se dand firma
nebo organizace nachdzi. Ambasador se snazi zvySovat povédomi o znacce a budovat ji.
Dale buduje divéru zakaznikl v tuto znacku a prezentuje hodnoty této znacky s kterymi

je ztotoznén. V neposledni fad¢ spolupracuje na kampanich a ¢asto byva i tvari znacky.

1.7 Vyzkumné metody marketingu

Existuje vice hledisek, kvlili nimz Ize marketingové vyzkumné metody klasifikovat.
Mezi hlavni kritéria patii zplisob ziskavani dat, Gcel vyzkumu, pramen informaci

a charakter dat, se kterymi se pracuje (Sttitesky a kol., 2023).

1.7.1 Marketingovy vyzkum podle zpusobu ziskavani dat
Marketingovy vyzkum podle zplisobu ziskdvani dat se d€li jeSt€¢ na pozorovani,
experiment a dotazovani.

Pozorovani

Pfi pozorovani se analyzuje, jak se lidé chovaji naptiklad v obchod¢ nebo na webu. Tato
metoda je nendpadnd a ukazuje skute¢né reakce zakaznikd. Nejvétsi vyhodou je zdkaznik,
ktery neni ovlivnén Zddnymi otdzkami a chova se pfirozené. Tato metoda se nejCastéji

vyuziva pfi analyze ndkupniho chovani nebo uZivatelské zkuSenosti.
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Experiment

Experiment je vyzkumna marketingova metoda, pii které vyzkumnik zdmérné ovlivituje
jednu nebo vice proménnych, aby sledoval vliv na jejich spotiebitelské chovani. Casto

se pouziva pii testovani ucinnosti riznych reklamnich sd€leni nebo strategiich ceny.
Dotazovani

Dotazovani je standartni vyzkumna technika, kterd pouZziva predem piipravené otazky
k ziskani informaci od danych respondentii. Toto dotazovani miize byt zpisobem ankety,

dotazniku nebo hloubkového rozhovoru.

1.7.2Marketingovy vyzkum podle marketingového poznavaciho cile

Druh marketingového vyzkumu volime podle stupné znalosti zkoumané problematiky.

RozliSujeme zde tfi klicové druhy, a to explorativni deskriptivni 1 kauzalni vyzkum.
Explorativni vyzkum

Primarnim cilem vyzkumu je ziskat piehled o prostfedi, do kterého firma ma v imyslu

vstoupit. B€zné se opira o kvalitativni a kvantitavni metody a analyzu sekundarnich dat.
Deskriptivni vyzkum

Cilem deskriptivniho vyzkumu je pozorovat a hodnotit aktudlni stav trhu, na jakém firma

pusobi.
Kauzailni vyzkum

Nejcastéji se tento vyzkum provadi jako experiment, ktery sleduje, jak zména jednoho

prvku ovlivni ostatni.

1.7.3Marketingovy vyzkum podle piivodu dat

Na zaklad¢ poskytnutych dat rozliSujeme vyzkum na primarni, jenz pracuje s nové

obdrZzenymi informacemi a sekundérni, ktery vyuziva jiz existujici data.
Vyzkum primarnich dat

Primarni data predstavuji informace, které jsou shroméazdény ptimo pro ucel daného

vyzkumu a dosud nebyly nikde publikovany ani vyuZity (Stritesky a kol., 2023).
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Vyzkum sekundarnich dat

Sekundarni vyzkum by mél zpravidla pfedchazet primarnimu sbéru dat, protoze nabizi
rychlé, jednoduché a cenové dostupné feSeni pro orientaci v urcité problematice

(Stritesky a kol., 2023).

1.7.4Marketingovy vyzkum podle povahy dat

Marketingovy vyzkum podle povahy dat rozliSujeme na kvalitativni a kvantitativni.
Kvalitativni metody vyzkumu

Prostiednictvim kvalitativnich metod lze ziskat hlubsi vhled do motivaci a chovani

zakaznikd. Mezi nejb€Zngjsi techniky patii individualni rozhovory a rGzné projektivni

pristupy (Machkova, 2015).
Kvantitativni metody vyzkumu

Kvantitativni metody jsou zaloZené na sbéru dat od reprezentativniho vzorku cilové
skupiny, pfiCemz vysledky lze odvodit na celou populaci. Dotazovani je primdarni
metodou sbéru dat a probihd osobné, telefonicky, anketami nebo prostfednictvim

internetu (Machkova, 2015).

1.8 Shrnuti teoretické ¢asti

Pro lepsi prehlednost je teoretickd ¢ast rozd€lena do 7 hlavnich kapitol, které jsou
doplnény o podkapitoly, jenz tematicky navazuji na hlavni kapitoly. Nejdiive jsem
rozebral téma marketingu, na které jsou navazany podkapitoly marketingové prostiedi,
identifikace konkurence, analyza konkurence, analyza zakaznika a chovani zadkaznika.

V druhé kapitole nasleduje popsani marketingové komunikace.

V dalsi kapitole je popsan marketingovym mix s podkapitolou marketingovy mix 4 P.
Ctvrta kapitola s nazvem online marketing obsahuje podkapitoly s vyhody a nevyhody
online marketingu. Po tomto bodé nasleduje kapitola komunikacni nastroje v rdmci online
prostiedi, kde jsou zahrnuty podkapitoly Facebook, Instagram, webové stranky,
Marketing na univerzitdich a Ambasador. Posledni kapitolou jsou vyzkumné metody
marketing, které jsou opét rozdéleny do konkrétnich podkapitol marketingovy vyzkum
podle zpiisobu ziskavani dat, podle marketingového poznavaciho cile, podle pivodu dat

a podle povahy dat.
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2 ANALYZA SOUCASNEHO STAVU

V analytické Casti je predstavena CESA, je zde uvedeno, co poskytuje a Cemu se vénuje.

2.1 Centrum sportovnich aktivit v Brné

CESA byla zalozena pomoci spojeni 3 kateder (FEKT*, FSI® a FAST®) a 1 spravy
sportovnich a télovychovnych zafizeni (rektoratni pracovisté). CESA spada
pod univerzitu Vysokého uceni technického a spoustu véci ma pod spravou. Od data
1.1.2001 pod CESU spada jakykoliv sport nebo forma télesné vychovy, potazmo
jakakoliv sportovni aktivita nejenom pro studenty VUT. Pro zdky VUT ustav zajistuje
moznosti semestralni vyuky sportu (télocviku), konkrétné 3 hodin sportu na semestr nebo
nejuspesnéjsi sportovei v daném sportu mohou fakultu reprezentovat na zahrani¢nich
nebo domacich turnajich. Dale CESA poskytuje prondjmy sportovist, kurzy sportovnich
specializaci, rekreacni sport ve volném cCase, vzdélavaci kurzy a Skoleni nejenom pro
zameéstnance, ale 1 pro Sirokou vetejnost. CESA taky provozuje riizné sportovni kurzy
a akce, provozuje sportovisté a podporuje 1 jiz zminéné reprezentace. Diky CESE
se markantn¢ zvétsil pocet student se zajmem o sportovni aktivity kupiikladu v roce
2001 se v zimnim semestru do sportovniho volitelného piedmétu zapojilo 5,5 tisice
studentii a za rok 2023 se do volitelnych pfedmétt télesné vychovy zapsalo 7252
studentii. S timto nartistajicim zajmem o sportovni aktivity souvisi i stale vét§i moznosti
sportu. Aktualné VUT eviduje nabidku 88 specializaci. Ve spolupraci s CESOU byli
provozovany nebo stale jsou provozovany studijni programy. Kuptikladu v minulosti
v kooperaci s Fakultou podnikatelskou zastitovali studijni obor s ndzvem Managment
v télesné kultuie, konkrétn€ od roku 2009 az do roku 2016. V soucasné dobé ma CESA
vlastni akreditovany studijni program nesouci ndzev Sportovni technologie. CESA

zde spolupracuje s FEKT VUT a s uznadvanymi odborniky z praxe (cesa.vut, 2025a).

CESA byla také duchovnim otcem prvnich akademickych her (CAH) v roce 2002

pofadanych pravé na VUT v Brné (vlastni zpracovani dle pisemnych informaci od pani

feditelky Hany Lepkové, 2024).

* FEKT — Fakulta elektrotechniky a komunikaénich technologii
® FSI — Fakulta strojniho inzenyrstvi
® FAST — Fakulta stavebni
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2.2 Zakladni udaje o VUT

Vysoké uceni technické v Brn€ je univerzitou s bohatou historii, tato univerzita byla
zalozena 19. zaii 1899. K jejimu vzniknutim doslo podepsanim dekretu o zalozeni ceské
vysoké skoly technické v Brn¢ uherskym kralem a rakouskym cisafem FrantiSkem
Josefem I. Je prvni ¢eskou vysokou skolou, ktera byla zaloZzena na Moravé. Vysoké uceni
technické v Brn¢ ma ke dneSnimu dni osm fakult a tfi vysokoskolské ustavy. Fakulty maji
riznd zaméteni a studenti zde ziskaji kvalitni odborné vzdélani v riznych oborech
od technickych, ptirodovédeckych, ekonomickych i uméleckych. VSechny fakulty
podporuji spolupréci se zahrani¢nimi univerzitami. Dal$i vyznamnou aktivitou je vyzkum
a vyvoj, kde diky grantiim se vytvoftilo pét védeckych center (Centrum sportovnich aktivit

VUT, 2025a).

2.3 Analyza vnitiniho prostredi

K analyze vnitiniho prostiedi organizace je pouzita analyza marketingového mixu 4 P
z pohledu sluZeb. Na zaklad¢ zkoumani internich faktort byly ur€eny silné a slabé stranky

Centrum sportovnich aktivit VUT v Brné.

2.3.1 Analyza marketingového mixu

Marketingovy mix je analyzovan pomoci 4 P se zaméfenim na oblast sluzeb, protoze
se jednd o ustav nabizejici vysokoskolské vzdélani, prondjem sportovist a zastituje
sportovni reprezentaci univerzity.

2.3.1.1  Produkt —sluzba
Zde se jedna o vetejny vysokoskolsky tustav, jehoz hlavnimi aspekty jsou poskytovani
vzdélani pomoci programu Sportovni technologie, ktery je ve spolupraci s fakultou

elektrotechnickou, dale CESA poskytuje prondjem sportovist a v neposledni fadé

zaStit'uje vSe okolo sportovnich reprezentaci na VUT.
Studijni program CESA

Soucasti Centrum studijnich aktivit v Brn€ je také studijni program Sportovni
technologie. Tento program je zaméfen na propojeni sportu s technikou. Jednd se

o bakalarské studium.
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Uplatnéni z tohoto programu je ve spole¢nostech zabyvajicich se inovacemi, vyvojem
a vyrobou sportovnich technologii zaméfenych na monitoring pohybu a analyzu pohybu.
Vyuka je teoretickd ve tfidach a praktickd v laboratofi. Praxe je v pribéhu studia 12
tydnd, kde se studenti dostanou do obchodnich ¢i vyrobnich nebo servisnich spole¢nosti,
kde se dostanou na vyzkumné pracovisté, ambulance sportovnich medicin nebo

do sportovnich organizaci a instituci (Centrum sportovnich aktivit VUT, 2025b).
Zazemi pro sportovce

CESA disponuje spoustou kvalitnich sportovist, které jsou poskytovany nejenom
sportoveim VUT. Pro studenty, ktefi si zapiSou sport tedy télesnou vychovu nebo jsou
Cleny reprezentaniho vybéru univerzity jsou tyto sportovisté zcela zdarma v rdmci
zapsanych hodin télocviku je to v rdmci dvou hodin tydné za semestr nebo tréninku

s reprezentacnim vybérem, ktery ma trénink 1x tydné na dany sport v délce 1,5 hodiny.
Sportovni arealy

Soucasti CESY je také sprava modernizace a provoz Skolnich sportovist. Sportovisté jsou
poskytovany sportovcim pro jejich vykony a reprezentacim pro jejich tréninky.
Momentalné maji studenti podminky pro celoro¢ni sportovani. Tak jak rostl zajem o tyto
aktivity, tak se postupné modernizovali i sportovisté. Sportovni plocha téchto sportovnich
areald je cca 30000 metrti ¢tverecnich s vnitinimi plochami 9887 metrti ¢tverecni uzitné
plochy a na mnoho z nich jsou certifikované sportovni povrchy. Ptikladem tohoto je,
ze do nedavna méla CESA certifikaci na atleticky stadion pro potadani Evropskych her
nebo sportovni areal se sportovnim povrchem graboflex uréeny pro florbal. Tyto
sportovisté patii k nejmodernéjSim sportovisStim v Brn€ a az na par vyjimek jsou vS§echny

pod vlastnictvim fakulty.

Tyto sportovisté celorocné CESA nabizi studentiim, zaméstnancim a sportovnim

organizacim mimo VUT k prondjmu.

Ne&kterym sportlim jsou arealy pronajimany (plavani, plaZovy volejbal, gymnastika, Serm,
curling kanoistika, hokej a brusleni). Tyto sportovni arealy patfi k nejmodernéjSim

sportovistim v Brn&. Mezi tyto sportovisté patii sportovni arealy v tabulce niZe.
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Obrazek 4: Areal VUT
(Zdroj: cesa.vut.cz, 2025a)

Sport na VUT

Postoj ke sportu na VUT je velice kladny a sportovci jsou zde podporovani. Na VUT
se miZeme setkat s fadou aktivit. Tyto aktivity pro VUT zafizuje CESA 1 se spravou
sportovist. Pocinaje sportovnimi vybéry, kde jsou tréninky v rozmezi od 60-90 minut.
Dale si studenti mohou zvolit télocvik, kde maji 2 hodiny tydné zdarma. V tabulce, kterd

se nachazi nize, je zohlednéna nabidka sportii pro dané studenty.

VUT spolupracuje s klubem Cavaliers VUT Brno a penézné tento klub podporuje. Sport
zde také probiha formou zimnich a letnich kurzi nebo formou volno€asovych aktivit.
Dalsi nabizenou aktivitou je celoZivotni vzdélavani, zde se mize kdokoliv pfipojit
na prednasky, workshopy, webindfe ¢i seminafe se zamé&fenim na zdravy Zivotni styl
nebo kvalitu Zivota (vlastni zpracovani dle pisemnych informaci od pani feditelky Hany

Lepkové, 2024).
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Tabulka 1: semestralni nabidka sportu v zimnim semestru

(Zdroj: vlastni zpracovani dle pisemnych informaci od pani feditelky Hany Lepkové, 2024)

Aktivita Pocet sporti | Pocet skupin | Pocet studentii
vyuka v Aj 9 10 134
sportovni vybéry 15 19 225
regionalni UNILIGY 3 - 151
vyuka mimo VUT 7 14 278
vyuka v aredlech VUT 68 296 5804

Na grafu nize muZzeme vidét srovndni v poctu nabizenych a =zaregistrovanych
studentohodin. Studentohodina je definovana jako 1 hodina dané télesné vychovy,
kterou si student miiZze zaregistrovat. Jak vidime na grafu v kazdém semestru ma tento
graf vzestupnou tendenci, to znamend, Ze studentim je kazdym rokem nabizeno vice

sporti anebo v nekterych sportech 1 vice hodin dané vyuky pod klasifikovanym

personalem.

6273

I 5843

ZS 2021-22

6756
5966

LS 2021-2022

m pocet nabizenych studentohodin

8105

LS 2022-23

7405
6749

ZS 2022-23

Srovnani nabizenych a zaregistrovanych studentohodin

8366
7588

ZS5 2023-24

7040

m poéet zaregistrovanych studenti do hodin

Graf 1: Nabizeny a zaregistrovany pocet studentohodin

(Zdroj: vlastni zpracovani dle pisemnych informaci od pani feditelky Hany Lepkové, 2024)

Podpora CESY pro reprezentace

Reprezentaéni vybéry maji na VUT dlouholetou tradici. VSe ohledné administrace a péce
o sportovce zajiStuje CESA a jeji povéfeni pracovnici. Ta ma zdjem, aby vytvafeli

co nejkvalitngjsi tymy, ¢i jednotlivce do reprezentace VUT, jenz tuto fakultu reprezentuji

(Centrum sportovnich aktivit VUT, 2025).
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Nedilnou soucasti jsou garanti téchto sportli, ktefi se o sportovce staraji na vSech
soutézich a na vyuce reprezentacnich vybért. Dale CESA zprostfedkovava vSechny

podklady pro mimotadna stipendia, platby sluzeb, tiskové zpravy atd...

Kdyz se néjaka sportovni reprezentace dostane na néjaky ze zahrani¢nich nebo ¢eskych
turnajii zminénych nize, tak se CESA stard nejenom o administrativu, ale 1 o ubytovani
a proplaceni startovného ¢i stravy sportovcti na tomto turnaji. Pokud se studenti umisti
na prvnich tfech mistech, jsou po zasluze odménéni sportovnim stipendiem v dané Castce

podle absolvovaného turnaje a umisténi na daném sportovnim klani.

Charakteristické postaveni v univerzitnim sportu ma Narodni sportovni agentura, ktera
se specializuje na edukaci vrcholovych sportoveii a podporu rekreacnich sportovei. Tuto
funkci prebrala od MSMT’. Tyka se to spravy $kolniho sportu a univerzitniho sportu.
Ceska asociace studijniho sportu zajistuje organizaci vysokoskolského sportu. Tato
asociace kooperuje s katedrami a ustavy télesné vychovy, vysokoskolskymi kluby
a télovychovnymi jednotami. Déle je soucasti Mezinarodni federace univerzitniho sportu
a Evropské asociace univerzitniho sportu. Soutéze miizeme rozdélit na mistrovské
a nemistrovské (vlastni zpracovani dle pisemnych informaci od pani feditelky Hany

Lepkove, 2024).
Charakteristika reprezentace

Jak jiz bylo zminéno v ptfedchozi kapitole Vysoké uceni technické v Brné¢ ma svoje
univerzitni reprezentace. V tymovych sportech jako jsou napf.: basketbal, volejbal, futsal,
tak 1v jednotlivcich — judo, atletika kanoistika atd... Do reprezentace tymovych sportl je
potieba se nejdiive dostavit na naborovy trénink. Tam se studenti mohou dostat hned diky

splnéni jednoho z nésledujicich krokd.

Uchazeci jiz pti vyplnéni ptihlaS8ky maji moznost zaSkrtnout, jestli délaji néjaky sport
a na jaké uUrovni. Nasledné je z téchto piihlaSek vytvofen seznam, ktery je pfedan
garantim danych sportd. Ten pak odpovidajicim studentim napiSe at’ se dostavi
na naborovy trénink. I na prvni organiza¢ni schlizce na zacatku semestru jsou sporty

zminény a zde se studenti dozvi, Ze také mliZou navstivit reprezentani naborovy trénink.

7 MSMT — Ministerstvo $kolstvi mladeze a télovychovy
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V neposledni tadé se studenti do tymu dostanou na doporuceni ostatnich ¢lent,
ktefi jiz jsou v tymu. Na naborovém tréninku je ze vSech ptichozich ucastnikli vybran
urCity pocet lidi vhodny na dany sport, poptipadé na doplnéni téchto univerzitnich
reprezentaci. Uchazeci, ktefi projdou ndborovym tréninkem se stavaji ¢leny tymu dané
sportovni reprezentace. Tito sportovci odehraji vSechny kvalifika¢ni kola a na zavérecné
turnaje jsou vétSinou doplnény o extraligové hrace, ktefi jsou zatazeni do programu

UNIS?, popisovaného v textu nize.
Mistrovské soutéze

Mezi mistrovské soutéze patii Svétové univerzitni hry (zimni i letni), Akademicka
mistrovstvi svéta, Mistrovstvi Evropy univerzit, Evropské univerzitni hry, Ceské
akademické hry a Akademické mistrovstvi CR®. VUT se vbodovani univerzit
na Akademickém mistrovstvi v bodovani univerzit bézn¢ umistuje 3-5. misto. V roku
2023 se VUT umistilo na 4. misté celkového bodovani. Vyrazné k tomu dopomohli atleti,
judisté a spousta dalSich, kteti se umistili na prvnich tfech ptickadch. V tymovych sportech
k tomuto uspéchu dopomohli zejména volejbalisté, kteii obhajili titul akademickych
mistri z roku 2022. Pozvanku do ¢eskych univerzitnich reprezentaci si vyslouzili za rok
2023 nasledujici studenti: Drahonovsky, SurkoS, Potucek, Sirtickova, Horvat. Tito

studenti se ucastnili bud’ Akademickych mistrovstvi svéta ¢i Svétovych zimnich nebo

letnich univerzitnich her, jez jsou potadané diky FISU.

Obriazek 5: 2.misto na Evropskych univerzitnich hrach

(Zdroj: Flickr.com, 2025a)

8 UNIS — Univerzitni sport
% CR — Ceska republika
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EUSA potada akce ve dvouletych cyklech a jsou jimi bud’ Evropské a svétové pohary
univerzit nebo Evropské univerzitni hry. Pravé Evropskych univerzitnich her se letos
zucastnil volejbalovy reprezenta¢ni vybér VUT, ktery obsadil druhé misto na tomto
prestiznim turnaji a tim zajistil nejlepsi ¢esky vysledek v historii tohoto turnaje. Dale
na téchto soutézich maji tspe€sné starty studenti v nasledujicich sportech jako je orientacni
beh, bouldering nebo veslovani. Svoji premiéru zde ma zaznamenan i basketbalovy VUT
tym v 3x3 basketbalu, a to jak v muzské, tak i v zenské kategorii. Na zaplaceni nakladt
vzniknutych ucasti studentt VUT na soutézich EUSA se podili CESA z prostfedkt
rozvojovych projektti ve smyslu mimotadnych stipendii nebo fakturaci sluzeb (vlastni

zpracovani dle pisemnych informaci od pani feditelky Hany Lepkové, 2024).
Nemistrovské soutéze

Mezi nemistrovské soutéze tadime wuniverzitni ligy, které jsou dlouhodobé,
celorepublikové a maji skupinovou fazi, po které se nejlepSi tymy kvalifikuji
na zaverecny turnaj, kde se utkaji o vitézstvi ve svych jednotlivych sportech. Mezi tyto
sporty, které se ucastni téchto univerzitnich lig patfi — ledni hokej, fotbal, futsal, hokej,
florbal, basketbal a volejbal). Nejvétsiho tspéchu v téchto univerzitnich ligach dosahlo
VUT ve sportu volejbalu, kde se jim tuto soutéz povedlo v roce 2022 vyhrat. V neposledni
fad¢ soucasti nemistrovskych soutézi jsou vysokoskolské ligy, které jsou fakultni,
celoskolské, regiondlni ¢i celorepublikové. Téchto lig se ucastni 18 sportit (vlastni

zpracovani dle pisemnych informaci od pani feditelky Hany Lepkové, 2024).

Obrazek 6: VUT cavaliers po bitvé o Brno
(Zdroj: VUT, 2025a)
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Mezinarodni studentské soutéze s ucasti VUT

Studenti na VUT maji Sirokou Skalu moznosti sportovniho rozvijeni se a vyziti (VUT,
2025b). Nemusi se Gicastnit zpravidla jenom soutézi FISU, EUSA a jim podobnym.
I sportovni akce poradané mimo tyto organizace jsou na VUT moznosti. VSechny naklady
za Ucast si Ucastnici hradi sami. VUT zajima tato forma mezinarodni kooperace a hradi
studentim vydaje spjaté s reprezentaci Skoly. Sportovci diky tomuto navstivili

mezinarodni turnaje v téchto zemich: Bélehrad, Barcelona, Berlin, Rim, Antverpy).
Uspéchy reprezentace VUT

VUT ma tadu uspésnych sportovet at’ uz v individualnich sportech, tak i ve sportech
pod CESOU, patii momentalné muzsky volejbal, ktery za posledni dva roky opanoval
vie na domaci ptidé. At uz se jedna o Akademické mistrovstvi Ceské republiky, kde tento
rok obhdjili prvni misto, tak 1 na Univerzitni volejbalové lize. NejvétSim uspéchem této
reprezentace je 2. misto na Akademickém mistrovstvi Evropy, coZ je nejlep$im ceskym

vysledkem od po¢atku existence téchto reprezenta¢nich sportti v Ceské republice.

Letosni rok se reprezentace zlcastnila i zahrani¢niho turnaje v belgickych Antverpach,
ktery také vyhraly. Dal$i reprezentace, které taky hajili barvy VUT v Belgii byli naptiklad
basketbal muzi a volejbal Zeny, kteti obsadili shodné 2.misto. Dale také basketball Zeny

a futsal muzi obsadili 3. misto na tomto turnaji.

V individualnich sportech exceluji napiiklad Michaela Kiizova, ktera spolecné
s Veronikou Kamenskou vyhraly Anketu sportovce roku na VUT. Michaela za tuspéch
na Mistrovstvi svéta Zen v bezmotorovém 1étani ve Spanélsku a Veronika za 2. misto
sportovcl v anketé sportovec roku na VUT dopadlo podle nésledujici tabulky (VUT,
2025c¢).

10 EUSA — European university sports association v prekladu evropska univerzitni sportovni asociace
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Tabulka 2: Anketa sportovec roku VUT
(Zdroj: VUT, 2025c¢)

Umisténi Jméno a prijmeni | Fakulta Sport
l.misto Michaela Kiizova FSI bezmotorové létani
1.misto Veronika Kamenska FP para-karate
2.misto Rishat Khaibullin FEKT sportovni lezeni
3.misto Katetina Galickova FP basketbal 3x3
4.misto Filip Capka FEKT baseball
S.misto David Bures FP boby

6.—12.misto | Tereza Sirtickova FAST sportovni lezeni
6.—12.misto |  Simon Potii¢ek FAST | sportovnilezeni
6. —12.misto | Marek Gajdecka FSI freestyle lyZovani
6. — 12.misto Martin Rohac FEKT orientacni beh
6. — 12.misto Maté¢j Hytych FSI drahova cyklistika
6. — 12.misto Martin Magula FSI softball

6. — 12.misto Jakub Osicka FSI softball

Nize v tabulce jsou uvedeny vybrané sporty, v kterych studenti VUT reprezentuji svoji
univerzitu. Jsou zde vidét sporty, jak kolektivni, tak i sporty pro jednotlivce. V tabulce je

uvedeno, na jakych mistech se sportovci za poslednich 5 let umistili. Nejdiive jsou zde

uvedeny kolektivni sporty, nasledné v tabulce niZe jsou vypsany sporty jednotlivct.

Tabulka 3: Umisténi VUT ve vybranych sportech na AMCR
(Zdroj: ceskeakademickehry.cz, 2025a,b,c,d)

Rok | Volejbal muzi | Volejbal Zeny Basketbal muzi Basketbal Zeny
2024 1.misto nekvalifikovano | nekvalifikovano nekvalifikovano
2023 1.misto 5.misto Nebylo na AMCR | Nebylo na AMCR
2022 2.misto nekvalifikovdno | nekvalifikovdno nekvalifikovano
2021 4.misto 5.misto 2.misto 3.misto

2019 2.misto 3.misto 2.misto 6.misto
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Tabulka 4: Umisténi VUT ve sportech pro jednotlivce
(Zdroj: ceskeakademickehry.cz, 2025a,b,c,d)

Rok Atletika muzi Atletika Zeny Judo muzi do Judo Zeny do
béh 800 m béh 800 m 90 kg 70 kg
2024 5.misto 2.misto 5.misto nekvalifikovano
2023 8.misto 5.misto 2.misto nekvalifikovano
2022 4.misto nekvalifikovano 4.misto 3.misto
2021 8.misto nekvalifikovano 1.misto nekvalifikovano
2019 | nekvalifikovano | nekvalifikovdno 2.misto 3.misto

Porovnani vysledkii s jinymi univerzitami ve vybranych sportech

Na tabulkach niZe lze vidét porovnani s ostatnimi univerzity ve vybranych sportech za

uplynuly rok 2024.

Tabulka 5: Akademické mistrovstvi CR v Liberci 2024 volejbal muZi a Zeny
(Zdroj: ceskeakademickehry.cz, 2025d)

Poradi Univerzita volejbal-muZzi Univerzita univerzita-Zeny
, Vysoké uceni technické v . .
1.misto y " Masarykova univerzita
Brné
2.misto Masarykova univerzita Technickd univerzita v Liberci
3.misto Univerzita Pardubice Univerzita Hradec Kralové
, Univerzita Tomase Bati ve . . )
4.misto . Univerzita Pardubice
Zliné
. Zapadoceska univerzita v JihoCeska univerzita v Ceskych
5.misto . v .,
Plzni Budéjovicich
, Technicka univerzita v ) ) , )
6.misto Liberci Univerzita Palackého v Olomouci
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Tabulka 6: Akademické mistrovstvi CR v Liberci 2024 basketbal muZi a Zeny
(Zdroj: ceskeakademickehry.cz, 2025d)

Poradi Univerzita basketbal-muZzi Univerzita-Zeny

) Univerzita J.E. Purkyné v Usti nad Ceské vysoké uceni technické v
1.misto

Labem Praze

2.misto | Ceskéd zemédélska univerzita v Praze Masarykova univerzita
3.misto Univerzita Karlova v Praze Vysoka skola ekonomicka v Praze
4.misto Univerzita Pardubice Zapadoceska univerzita v Plzni
5.misto Technickd univerzita v Liberci Technickd univerzita v Plzni

Tabulka 7: Akademické mistrovstvi CR v Liberci 2024 atletika béh na 800 m muzi a Zeny
(Zdroj: ceskeakademickehry.cz, 2025d)

Poradi Univerzita muzi Univerzita Zeny

1.misto Univerzita obrany Masarykova univerzita

2.misto Technickd univerzita v Vysoké uceni technické v Brné
Liberci

3.misto Masarykova univerzita Univerzita Karlova v Praze

4.misto Technicka univerzita v Ceské zemédélska univerzita v Praze
Liberci

5. misto Vysoké uceni technické Ostravska univerzita v Ostrave
v Brné

6.misto Univerzita Karlova v Praze | Vysoka Skola chemicko-technologicka v

Praze

Tabulka 8: Akademické mistrovstvi CR v Liberci 2024 judo muzi do 90 kg, judo Zeny do 70 kg
(Zdroj: ceskeakademickehry.cz, 2025d)

Poradi Univerzita muZzi Univerzita Zeny
1.misto Univerzita Karlova v Praze Univerzita J.E. Purkyné v Usti nad
Labem
2.misto Ceska zemé&délska univerzita v Univerzita Pardubice
Praze
3.misto Univerzita Karlova v Praze Mendelova univerzita v Brné
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Uspéchy reprezentaci na zahrani¢nich nemistrovskych turnajich

Studenti, ktefi vzorn¢ reprezentuji univerzitu, tak pro vybrané sporty jsou nasledné
vybrani pro reprezentovani univerzity na zahrani¢nich nemistrovskych turnajich. Témito
sporty v poslednich dvou letech byli: volejbal-muzi, volejbal-Zeny, basketbal-muzi,
basketbal-zeny a futsal-muzi. NizZe je uvedena tabulka s pocovidovymi ro¢niky téchto

turnaji a umisténim jednotlivych reprezentacnich tymu na turnajich.

Tabulka 9: Turnaje poradané mimo EUSA a FISU
(Zdroj: vlastni zpracovani dle informaci ziskanych z ucasti na danych turnajich, 2025)

Turnaj a Volejbal Volejbal Basketbal | Basketbal Futsal
Skolni rok muZzi Zeny muzi Zeny muZzi
Barcelona
2.misto 1.misto Osmifinale 3.misto Ctvrtfinale
2022/2023
Antverpy
1.misto 2.misto 2.misto 3.misto 3.misto
2023/2024
Stipendia

Studenti jsou pii1 dosdhnuti reprezentacniho tspéchu na narodni nebo mezinarodni trovni
odménény jednorazovym stipendiem. Toto stipendium je penézité a jeho Castka se odviji
od velikosti daného uspéchu studenta. Nize jsou uvedeny stipendia pro studenty

za uplynuly rok 2023.

Tabulka 10: Mimoradna stipendia za sportovni reprezentaci na VUT
(Zdroj: vlastni zpracovani dle pisemnych informaci od pani feditelky Hany Lepkové, 2024)

Typ soutéze Stipendium
Ucast na soutézi SPVS (AM, CAH) 500 K¢&/den, student
Ucast na soutézi univerzit 2000 K¢/student
Ugast v soutézich EUSA, FISU 7000-20000 K¢&/student
Ucast na Mezinarodnich studentskych hrach | 16000-20000 K¢&/student
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Tabulka 11: Mimoi‘adna stipendia za sportovni reprezentaci — medailova umisténi
(Zdroj: vlastni zpracovani dle pisemnych informaci od pani feditelky Hany Lepkové, 2024)

Typ soutéZe | Zlata medaile | Stfibrna medaile | Bronzova medaile
SPVS 3 000 K¢ 2 000 K¢ 1 000 K¢
EUSA, FISU 6 000 K¢ 4 000 K¢ 2 000 K¢
SU 10 000 K¢ 8 000 K¢ 6 000 K¢

Tabulka 12: Mimoradna stipendia v anketé sportovec roku
(Zdroj: vlastni zpracovani dle pisemnych informaci od pani feditelky Hany Lepkové, 2024)

1.misto 2.misto 3.misto 4.misto | S.misto | 6-10. misto

15000 K¢ | 13 000 K¢ | 11 000 K¢ | 9 000 K¢ | 7 000 K¢ 5000 K¢

Studuj a sportuj

Studenti, ktefi mimo VUT navstévuji extraligové kluby ¢i jsou v reprezentacnich
vybérech, jsou zapsani do programu pro talentované studenty s mimoiadnou sportovni

vykonnosti UNIS.

Projekt je pod zastitou MSMT a je vykonstruovany na opatieni podpory
nejtalentovanéjSich sportovct pfi trénincich, studiu a soutéznich klani. Vysokoskolské
sportovni centrum VICTORIA urcuje podminky pro pfiijeti studentli. Vybrani studenti
dostavaji stipendium po cely rok a maji pravo vyuzivat nabizené vyhody od skoly. CESA
ma pod sebou spravu a realizace projektu UNIS (Centrum sportovnich aktivit VUT,
2025d). VUT je do tohoto projektu zapojeno od roku 2020. V tabulce nize je uvedeno

pocet podpoienych studentli za jednotlivé roky:

Tabulka 13: Projekt MSMT UNIS
(Zdroj: vlastni zpracovani dle pisemnych informaci od pani feditelky Hany Lepkové, 2024)

Rok | Pocet podporenych studenti
2020 30 studentt
2021 30 student
2022 25 studentii
2023 27 studentii
2024 24 studentd
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2.3.1.2 Cena
Studium na CESE

Poplatky za studium jsou celoplo$né stanoveny na celé VUT, takze stejné se to tyka
i CESY, dle § 58 zédkona ¢.111/1998 Sb., o vysokych Skolach. Na vysokém uceni
technickém v Brn¢, dale jen VUT jsou tyto poplatky specifikovany v ¢lanku 31 Statutu
VUT v ¢lancich 4 az 8 prilohy ¢.4 Statutu. Studium v ¢eském jazyce je na VUT obvykle
bezplatné. Na CESE se nachazi pouze jeden bakalarsky studijni program Sportovni
technologie a ten je v ¢eském jazyce, tudiz je bezplatny. Povinnost platit poplatek vznika
studentlim, ktefi ptekroc¢i standartni dobu studia svého programu o vice nez jeden rok

(VUT, 2025d).
Sporty na VUT

Vysoké uceni technické v Brné aktivné podporuje sportovni vyziti svych studentd,
a proto ma kazdy student narok na dvé hodiny sportu tydn€ zdarma v rdmci sportovist’
VUT. Kdyz ma student zajem o vétSi mnozstvi sportii, mize si ptiplatit za dalsi hodiny —

poplatek vétsinou byva symbolicky.

Ve specificky ptipadech jako jsou naptiklad plavani, Serm, lukosttelba, které neprobihaji
v aredlech VUT si studenti ndklady na pronajem hradi sami. Poplatky vSak pokryvaji

jenom nezbytné ndklady na provoz, tudiZ jsou velmi nizké (cesa.vut, 2025a)
Pronajem sportovist’

Prondjem sportovist’ slouzi 1 pro Sirokou vetejnost, které dané sportovisté vyuZziva.
Na pronajmu se domlouva s pracovniky s CESOU a lze pronajmout vzdy, kdyz zde
neprobiha néjaka vyuka. Ceny jsou zvetfejnény na strankach CESY spole¢né s kontaktem

na patficné osoby, které tuto problematiku fesi (cesa.vut, 2025b).

Obrazek 7 Dockyard Jundrov
(Zdroj: Centrum sportovnich aktivit VUT, 2025a)
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2.3.1.3 Misto
Ustav i jeho sportovisté je, jak uz nazev napovida situovan v Brng. Vzhledem k tomu,
ze se jednd o ustav, ktery ma studijni program a spravuje sportovisté s celkovou plochou
pres 30000 metrti ctverecnich, které se nachazi na vicero mistech, tak nelze urcit presna
mestska ¢ast ¢i konkrétni adresa. Samotné ustav CESY se nachazi na adrese Technicka
2896 v Kralove Poli. Tyto sportoviste jsou z vétsi casti situovany do nasledujicich ¢tyfech

oblasti, rozpis sportovist’ je uveden v tabulce na dal$i stran¢ (vlastni zpracovani dle

pisemnych informaci od pani feditelky Hany Lepkové, 2024).

Obrazek 8: Sportovni areal Pod palackého vrchem
(Zdroj: Centrum sportovnich aktivit VUT, 2025a)

Brno disponuje jednim z nejefektivnéjSich dopravnich systémil na svété, coz zajist'uje
rychly a pohodIny pfesun mezi sportovisti, ¢i ubytovanim nebo Ustavem. Diky tomuto Ize

fict, Ze univerzita je situovana piimo v centru veskerého déni (VUT, 2025e).
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Tabulka 14: Vlastni sportovisté VUT

(Zdroj: vlastni zpracovani dle pisemnych informaci od pani feditelky Hany Lepkové, 2024)

Sportovni areal

UZitna plocha [m?]

Moznosti sportovisté

Té&locvicny Purkynova 2158 2 herni télocvicny
lezecka sténa pro
Bouldcentrum 220 .
bouldering
posilovna, gymnasticky
sal, sal bojovych umeéni,
Fit Centrum Machina 2372 TRX, indoorcycling,
HEAT program,
indoorrowing
sportovni hala (florbal,
Sportovni areal PPV 2500 tenis, futsal, hazena,
frisbee)
Satny a rekondi¢ni
1061
télocvicna
télocvicna F1 (badminton,
757
meéfeni a testovani)
vicetucelovy stadion
12600 (fotbal, umé¢la trava,
micové hry)
asfaltova plocha a inline
4100
chodnik
3 tenisové kurty s umélym
2035
povrchem
1000 workoutové hfisté
14500 atleticky stadion
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2.3.1.4  Propagace

Propagace je nepostradatelnou soucasti jakéhokoliv produktu ¢i sluzby. Bez propagace

by se o daném produktu ¢i sluzbé nedozvédéla Siroka verejnost.
Propagace CESA

Je zde hned nékolik zplsobl propagace, které CESA vyuziva, a to jak v online,
tak 1 off-line prostiedi. Tuto fakultu mizeme zahlédnout na internetu na jejich webovych

strankach nebo na socidlnich sitich, poptipadé na studentskych nebo sportovnich akcich.
Webové stranky

Webové stranky jsou v modernim a piehledném stylu a informace jsou zde piehledné
urovnany. Tyto stranky slouzi pro zjisténi veskerych informaci ohledné studia,
reprezentace a sportovnich akcich. Hned na tivodni stran¢ je mozno si podat piihlasku
na studijni obor. NiZze jsou uvedeny aktuality spojené s CESOU, jak studijni,
tak 1 sportovni. V pravém krajnim rohu jsou vSechny dopliujici informace pro uchazece,
studenty, vefejnost a o fakulté. VSe ve dvou jazykovych moZznostech, a to v ceském jazyce

a v anglickém jazyce.

.I ' E S A PRO UCHAZECE PRO STUDENTY PRO VEREJNOST 0 NAS ® Q n
RUM SPORTOVNICH AKTIVIT

CESA CENTF

TADY MUZES | ZABIT ° E-PRIHLASKA

Aktuality ®

Obriazek 9: Webové stranky CESA
(Zdroj: cesa.vut.cz, 2025b)
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Facebook

Facebookova stranka Centrum sportovnich aktivit VUT v Brné ma pies 5 tisic sledujicich.
Tato stranka je komunikacni kanal mezi studenty a vysokoSkolskym ustavem.
Pro studenty je tato stranka prvotnim mistem pro sbér informaci o sportovnich aktivitach
provozovanych Vysokym ucenim technického v Brné. CESA zde uvadi aktudlni
informace o nadchdzejicich akcich pro lidi z fakulty, potfddani rtznych turnaja,
sportovnich akci, rozvrzich a aktualitdich spojenych se sportem na VUT. Déle jsou zde
uvefejnény informace o registrovani hodin télesné vychovy, o kurzech nebo novinkach
na univerzité. Tato stranka je informacni zakladna nejen pro studenty a zaméstnance VUT,
ale také pro Sirokou vetejnost, ktera zvySuje pozornost o sportovni aktivity. Stranka
pusobi ptehlednym dojmem a je pravidelné aktualizovana. Studenti v dnes$ni dob¢ spise

ale pfed Facebookem vyuzivaji Instagram.
Instagram

Instagram je vizudlni forma propojeni se sledujicimi. Casto se na profilech objevuji véci
z denniho pusobeni a aktuality. Instagram ucet byl u této instituce zalozen béhem psani
bakalarské prace, na socialni siti je pojmenovan @vut cesa. Dale je na této platformé
ucet @sportovnitechnologie, ktery odkazuje na studijni program s ndzvem Sportovni
technologie. Tento et propaguje pouze tento program a snazi se studentiim ptiblizit

studium na tomto studijnim programu.
Instagram vut_cesa

Béhem psani této bakalaiské prace byl CESOU zalozen novy instagramovy profil
vut_cesa. Na tomto uctu neni jednotnd grafika ani zde neni vysledkovy servis a vlastni
pozvanky na utkani. Objevuji se zde fotky ze sportovnich zapast reprezentantli. Zde jsou
1 pfesdilené ptispévky od organizaci potadanych turnajii. Tento ucet by se dal pouzit
pro sjednoceni vSech socialnich profilii na Instagram v ramci sportovnich reprezentaci.

Nize na obrazku 10 je tento profil uveden.
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< vut_cesa o -

Centrum sportovnich aktivit
Vysokého uceni technického v Brné

| CESA HEN 60 37

prispévky sledujici sledovani

Jsme sport na VUT
Technicka 2896/2, Brno, Czech Republic

(2 www.cesavut.cz
;’) Sleduje to simon_pomykal a
g vaclavkundera s 19 dal$imi

[ Sleduji v ) [ Zprava J

Obrazek 10: Instagramova stranka vut_cesa
(Zdroj: instagram.com, 2025b)

Na fotkach niZe jsou zvefejnény instagramové profily sportd, které byly od CESY
vytvoreny.
< vut_volejbal v -

n 133 91
prispévky sledujici sledovani

Q ¢ % Sleduije to vitkovaa_k a tonda_pelisek
Qw s 43 dalSimi

Sleduji v Zprava 2

A Qa ® & o

Obriazek 11: Instagramovy profil vut_volejbal
(Zdroj: instagram.com, 2025c¢)
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< vut_basketbal Y -

5 45 37
prispévky sledujici sledovani

= 3 . Sleduje to tonda_pelisek a
'fp‘ &' vut_volejbal s 13 dal$imi

Zprava 2

A Q ® & 6

Obrazek 12: Instagramovy profil vut_basketbal
(Zdroj: instagram.com, 2025d)

Instagramovy profil vutcavaliersbrno je nejvétSim instagramovym tctem jednoho sportu
na univerzité¢ VUT. Tento profil je zaméten na hokej, konkrétn€ na hokejovou univerzitni
ligu, kde vutcavaliersbrno G¢inkuji. Tento profil je nejaktivnéjSim a ma nejlépe vyfeSenou
grafiku ze vSech Uctd, diky tomu je tctem s nejvetsim poctem sledujicich. A i diky tomuto
uctu a predavani informaci jsou vutcavaliersbrno schopni vyprodat halu na své zapasy.
Potadaji 1 souboje univerzit, kde padaji rekordy jak v hluku, tak i v navstévnosti.
O nékterych zapasech se da i fict, ze navStévnosti jsou srovnatelnymi konkurenty

nebo 1 pred¢i extraligové hokejové tymy.

Hokejovy tym ma vse okolo zapasi ptehledné zpracovano ve své grafice. Na Instagramu
at’ uz ve formé ptibehti nebo piispévkl probihaji soutéZe o listky. V neposledni fadé zde
najdeme vSechny potfebné informace, jako je vysledkovy servis, program zapasu

a soutéze o listky.
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4 vutcavaliersbrno YV

Obrazek 13: Instagramovy ucet vutcavaliersbrno
(Zdroj: instagram.com, 2025¢)

Propagacni akce

Dale je CESA propagovana v rdmci sportovnich akei, na kterych se sama podili nebo je
1 pofada. Akce, na kterych ma Ucast jsou napiiklad: Tyden sportu na VUT, béZecké
zivody VOKOLO PRIGLU atd... Daldi reklamou jsou reprezentaéni vybéry,
jenz se castni jakychkoliv turnajii nebo klani v Ceské republice nebo v zahraniéi.
V neposledni fadé ma CESA stanek i1 na veletrzich vysokych $kol jako je naptiklad

Gaudeamus.
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Propagaéni predméty

Nedilnou soucasti propagace je i vyuzivani reklamnich pfedméti. Tyto predméty hraji
diilezitou roli pti zvySovani povédomi o znacce a nadale pomahaji vytvofit pozitivni vztah

mezi znackou a jejimi uzivateli.

Udé¢lani kreativnich reklamnich predméti je klicovou strategii k podpoie znacky a vztahti
se zédkazniky. Pfedméty uvedené nize jsou CESOU rozddvany na sportovnich

nebo Skolnich akcich a jsem velmi originalné zpracované.

Obrazek 14: Propagacni piredmét — propiska
(Zdroj: vlastni fotka 22.10. 2024)

Obrazek 15: Propagacni piredmét — pénovy micek
(Zdroj: vlastni fotka 22.10. 2024)

—~—

/ﬂ:@\

Obriazek 16: Propagacni predmét — pomada
(Zdroj: vlastni fotka 22.10. 2024)
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Obrazek 17: Propagacni pfredmét — hlavolam
(Zdroj: vlastni fotka 22.10. 2024)

i CESA

- ,,.,__.‘.,“
\

Obrazek 18: Propagacni piredmét — naplasti
(Zdroj: vlastni fotka 22.10. 2024)

Reklamni prospekty

Dalsi zpisobem, jak se spojit se zajemci a ptitahnout pozornost je formou propagacnich
letakt. Ty musi byt piehledné s klicovymi slovy, mit esteticky design, cileny na obsah
odpovidajici preferencim. CESA ma celkem tfi letdcky, které jsou nabizeny jako
propagacni materiadly. Mit tii letdky mize byt zmatecné, hlavné v tomto piipadé, kde
prospekty vypovidaji dost podobné informace, akorat jsou jinak velikostné a graficky

zpracované, konkrétné ve dvou ptipadech rozebranych nize.
Propaga¢ni letak AS

Tento reklamni prospekt poukazuje na moznost studia na CESE, konkrétn¢ ve studijnim
programu Sportovni technologie. Prospekt je natiStén pouze z jedné strany. Prvni
polovina letacku tvorii fotky studentd ptimo z laboratofi a pracovist, aby uchaze¢ dostal

lepsi pfedstavu, co tento studijni program obnasi.
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Ani na jednom ze studentli vyobrazenych na letdku nevyzatuje radost nebo n¢jakd jina
pozitivni emoce. V druhé plilce prospektu je ndzev tohoto studijniho programu, ktery je
vhodné umistén, protoze pii pohledu na letdk si ho v§imneme jako prvni. Dale je zde
obecny text rozdélen do tfi kategorii. Témito kategoriemi jsou: Spickové vybaveni,
promyslené vzdélavani a uspéSni absolventi. V téchto kategoriich je kratky text,
ktery vysvétluje dané sekce vysvétluje a piedstavuje je studentovi. Uplné na spodni strané

prospektu je natiStén odkaz na stranky fakulty.

A e =

SPORTOVNI
TECHNOLOGIE

STAN SE BAKALAREM NA VUT V PROFESNIM STUDIJNIM PROGRAMU

SPICKOVE PROMYSLENE USPESNI
VYBAVENI VZDELAVANI ABSOLVENTI

Vyuka probiha v modernim Naucite se presné ty dovednosti, S diplomem v kapse budete
kampusu VUT, disponujicim které potfebujete pro start kariéry kvalifikovani jako specialisté
Spickovymi sportovisti a kvalitné sportovniho technologa. Diky pro sportovni technologie.
vybavenymi vyzkumnymi promy3lené koncepci studia si Uplatnite se ve spole¢nostech,
laboratoremi. Mame pro vas ziskané védomosti a dovednosti které se zabyvaji inovacemi
pripraveny stadion s olympijskou rychle propojite a budete je umét sportovnich technologii a budete
certifikaci. Z kampusu je navic samostatné pouZit pro viastni spolupracovat s vrcholovymi

blizko ke kolejim a menze. tvlréf cinnost. ‘ sportovci. ‘

CESAVUT.CZ

Obrazek 19: Reklamni prospekt AS
(Zdroj: vlastni fotka 22.10. 2024)
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Propagacni letak A4

Reklamni prospekt A4 na prvni pohled vypada stejné jako jeho zmenSena verze, tomu
odpovida i fakt, ze jsou zde pouzity stejné fotky a obdobné grafické zpracovani, jako
na jeho zmensené verzi. Cervena barva je zde nahrazena za modrozelenou. Nehledé
na to, ze format A4 se vétSinou nepouziva pro propagacni letaky. Pfesto jsou zde rozdily

mezi témito prospekty. Tento letak je oboustranny.

Na prvni strané jsou jiz fotky pouzity pouze na tietinu celého prospektu a je zde i jedna
odli$na kategorie, konkrétné¢ zahrani¢ni uplatnéni. Text v téchto sekcich se lisi a je ho zde
vice. Text jednotlivych sekcich nam skvéle vysvétluje jednotlivé sekce a popisuje nam
co dana kategorie obsahuje. Na spodni strané prospektu je uveden odkaz na webové

stranky.

SPORTOVNI
TECHNOLOGIE

STAN SE BAKALAREM NA VUT V BRNE A REIEWN N K] AVF2\ 27NN (o]

ZAHRANIENI
@ UPLATNENI

Uzce spolupracujeme

s univezitami v Rakousku, Finsku
a Portugalsku. Pravidelné se
Ugastnime Measurement weekd,
kde se se zahraniénimi kolegy
potkas osobné a navazes
spolupraci na projektech.

Do zahrani¢i mizes vyjet i na cely.

semestr v ramci projektu
Erasmus. Kratkodobé vyjezdy
studentt do zahranidi jsou také

soucasti vyuky. ‘

CENTRUM
I SPORTOVNICH
AKTIVIT

PROMYSLENE
VZDELAVANI

Béhem studia Té ceka 480 hodin
praxe u nasich smluvnich partnerd
2 oblasti sportovni mediciny,
technologickych firem, sportovnich
zafizeni a dalSich. Pokud ale chces
absolvovat praxi napriklad ve svém
sportovnim klubu, radi

Ti pomizeme.

Ve vyuce potkas Spickové
akademiky i vyznamné odborniky

z praxe. Spolupracujeme také se
zahraniénimi lektory z partnerskych
univerzit.

CESAVUT.CZ

USPESNI
ABSOLVENTI

Studium Ti bude trvat 3 roky,
zakondi$ ho obhajobou bakalafské
prace a slozenim Statni zavéreéné
zkousky. Po Gsp&3ném absolvovani
ziskas titul Bc. a pokud budes chtit,
muzZes pokracovat v magisterském
studiu.

S tématem bakalarské prace Ti
pomohou nasi akademici. Chce$
psat bakalarku o technologiich

ve sportu, kterému se vénujes?
Neni problém, radi Ti pomfdeme‘

Obrazek 20: Reklamni prospekt A4 — piedni strana
(Zdroj: vlastni fotka 22.10. 2024)
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Druha strana uz neptisobi tak povedenym dojmem po grafické strance. Jsou zde pouzity
celkem tfi barvy pisma, coz neplisobi vizualné nejlépe. Na horni poloviné stranky se
nachazi véta: Co budes studovat? Pod ni jsou odrazkami obecné body. S témito odrdzkami
je zde i fotka studenta na pracovisti, ktery nejevi sebemensi znamky pozitivnich emoci.
Ve spodni poloviné najdeme obdobnou fotku z laboratofe zdka s ucitelem a k tomu
text: Kde najdes sportovni technologie? Tento text je hife viditelny ziejmé kvuli zvoleni

bilé¢ho textu na modrozeleném pozadi.

Na konci prospektu je zase odkaz na stranky. Text na této strané¢ pusobi, jako by byl
vytvofen pouze na vyplnéni této stranky. Pfitom vs$e uchaze¢ najde pohodIné na internetu,

na prehlednych strankach CESY.

CO BUDES STUDOVAT?

» moderni trendy ve sportovnich technologiich
» zpracovani a analyzu biologickych signali

» snimace pro kinantropologickd méFenf

» fyziologii télesné zatéze
» bezdratové technologie
» umélou inteligenci

» sportovni trénink

» méfeni ve sportu

» SMART systémy

» biomechaniku

» programovanf

» 480 hodin praxe
...adal3f

KDE NAJDES SPORTOVNI
TECHNOLOGIE?

Nevi3, co si pfedstavit pod sportovnimi technologiemi?
Nevadi. Staci se rozhlédnout kolem sebe. Realizagni tymy
vrcholovych sportovcd se bez technické podpory neobejdou.
PFi posouvani limitd ve sportu se stéle vice prosazuji
sportovni technologie. Jako sportovni technolog muzes
diagnostikovat pohyb a najit skryté rezervy, predchazet
zran&nim a optimalizovat tréninkové plany. V kolektivnich
sportech mizes napfiklad analyzovat a optimalizovat herni
taktiky a vyhodnocovat pohyby hra&l po herni ploSe.

Studovat budes ve 3pickovych laboratofich s nejmodern&jsi

pFistrojovou technikou. Zézeni pro studium Ti poskytne

i jeden z nejvétsich univerzitnich sportovnich areald v Ceské
Tvof s nami budoucnost sportu! republice s profesionalnim atletickym stadionem, hernimi
Studuj unikatni prakticky zaméreny télocviénami, velkym fitnesscentrem, sportovni halou nebo
studijnf program Sportovni technologie. boulder centry a workoutem.

VRLIS AKTIVIT

e e Ery WWW.CESAVUT.CZ/UCHAZECI

Obriazek 21: Reklamni prospekt A4 — zadni strana
(Zdroj: vlastni fotka 22.10. 2024)
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Reklamni prospekt

Tento zpusob reklamniho letaku je neprakticky hned z n€¢kolika divodu. Obsahuje velky
pocet stran, ma nestandartni tvar pro prospekt a v podstaté jsou zde zminény jen obecné
informace, které jsou dohledatelné na webu. I jeho grafika je ponékud zastarald a ladéna
do chladnych barev. Jsou zde pouzity i rizné styly a barvy pisma, které nedopomahaji
orientaci. Prospekt ma celkem p#ili§ mnoho stran, konkrétné 10. Letak piisobi zmatecné
a Spatné¢ se vném orientuje. Pfikladem Spatné orientace mize byt, Ze text na stejné
dvojstrané se neshoduje s obrazkem na stejném listu. Vzdy je obrazek a z druhé strany je
k nému text. U textovych stran je text a nadpisy umistén vzdy jinak. Cely letak plisobi

spiSe dojmem nepovedeného leporela.

Obrazek 22: Reklamni prospekt — cely
(Zdroj: vlastni fotka 22.10. 2024)

Na tivodni strané je vyobrazeny basketbalovy kos v télocviéné, ktery ndm nic nevypovida
o tom, o ¢em by mél dany prospekt informovat. Letdk tedy hned ze zacatku plsobi

nepoutavym dojmem.

Centcum

spoctovnich
aktivit
VUT v Bcné

Obriazek 23: Reklamni prospekt — titulni strana
(Zdroj: vlastni fotka 22.10. 2024)
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Na druhé strané lze vidét poloprazdna stranka s par informacemi v levém hornim rohu,
kde je rozebrano, co CESA nabizi pro studenty i pro laickou vefejnost a zamestnance
VUT. V levém dolnim rohu se nachazi kontakty na feditelstvi a zpravu télovychovného
zafizeni. Naproti v pravém dolnim rohu jsou na popsany pismem na vysku vSeobecné

informace ohledné CESY.

Centcum
spoctovnich
aktivit
VUT v Beng

PROODBORNOU | LAICKOU VEREJNOST
ZAMESTNANCE VT

A
‘Spoluprdcs se sportorn praxi Skol 18ka%, sportov
“vazy 8 iy, organzace, odborma pracovits)

Obrazek 24: Reklamni prospekt — 2.stranka
(Zdroj: vlastni fotka 22.10. 2024)

Na obrazcich nize si lze povSimnout fotky ¢asti sportoviste, které se ani nemusi nachazet
na VUT, protoZe z obrdzku to neni zfetelné. Na opacném listu jsou popsana vSechny
sportovisté, co ma CESA pod spravou a jsou poskytovana sportovcim spolu
s dopliiujicimi texty na levé vrchni strané vyobrazeny na vySku a nadpisem umisténym

v levém dolnim rohu.

Moderq@
spoctoviste

v

Obrazek 25: Reklamni prospekt — 3.stranka
(Zdroj: vlastni fotka 22.10. 2024)
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Rekondiéni contrum
‘tblocuicns, utebna, fyBolerapeuticka a viNovs
poradna

'SPORTOVNI AREAL FIT CENTRUM MACHINA,
KOLEJNI2, 612 00 BRNO, TEL.++420 770 127 972

SPORTOVN| AREAL PURKYROVA 93,
4420

Modecni e
pone

spoctovisté A ——

Obrazek 26: Reklamni prospekt — 4.stranka
(Zdroj: vlastni fotka 22.10. 2024)

Na dalsi stran¢€ je obrazek, na kterém je vyfotografovan student vyuzivajici boulderovou
sténu. Uprostied je nadpis s ndzvem: Studentsky sport na VUT. Z tohoto obrazku
nevyzatuje zadna pozitivni emoce ve smyslu radosti, protoze student je otoc¢eny zady.
Na opacné stran€ je vSeobecné popsan predmét télesné vychovy, sportovni reprezentace
Skoly a sport ve volném c¢ase. V pravém hornim rohu je uveden znovu nadpis, v levém
dolnim rohu zdroje na web a email a v pravém dolnim rohu jsou uvedeny né&jaké

zajimavosti spojené se sportem na VUT.

Studénfs

spoLt ,
na VUT 7

Obrazek 27: Reklamni prospekt — S.stranka
(Zdroj: vlastni fotka 22.10. 2024)
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piipfvpeibimeiiiy Studentsky

1 200 Py oort b o calow st stua.
1 vios et 50 spon, vice et B sporiovnich sport

1 phdmtjoskintory tooctem e na Vut
fromia

N semestrini viuku Goplu wobinle.
workshopy, akce, lat & 7ty poradentid
2 sonntatnl tenost.

A lektrosicky 24 do TV j nastaven v 1S
o zacat Aaddeho sementru.

A stustons 5o pliissu pres VUTlogn
N8 Npzagia Cesa WADCEZ,

Obrazek 28: Reklamni prospekt — 6.stranka
(Zdroj: vlastni fotka 22.10. 2024)

Na dal$im listu md upoutat nasi pozornost fotka z pracovisté, kterd znovu nepusobi
piijemnym dojmem. Na fotce je vyobrazen pfistroj z laboratofe a na spodni stranu
fotografie je umistén nadpis: Sportovni technologie. Na protéj$i stran¢ jsou v pravé
hornim rohu informace pro uchazeCe, v levém hornim rohu vSeobecné informace
o programu a na spodni stran¢ znovu nadpis Sportovni technologie a kontakt na studijni

oddé€leni.

Spocfovni
technologie

Obrazek 29: Reklamni prospekt — 7.stranka
(Zdroj: vlastni fotka 22.10. 2024)
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VUT v 8cné. Wa jehe cealizaci s od

chnologie Jsou nevym profesnd zamdlenym Sakalilskjm
ta elektrotechniky a komunikatnich t

\ technckogichs ey
N\ aponown airend. orpaniaace 8 Kby
A labontole SHOVICROVNG MAMI M0
o
\ Vst stan-up propekty
¢ ¥
H
£
&
Spoctovni o
technologie S T
Jeding stugijnd progeas v (R B

Obrazek 30: Reklamni prospekt — 8.stranka
(Zdroj: vlastni fotka 22.10. 2024)

Posledni strana nese nazev sportujici vefejnost, zde je znovu vyobrazena mala Cast
sportovisté, kde nelze urcit, jestli jeji ptivod je vibec z VUT. Tato fotka je doplnéna
o nadpis Sportujici vefejnost, ktery je umistén doprostied stranky. Na opa¢ném listu je
text se vSeobecnymi informacemi umistén na levé stran¢ listu, doplilujici informace

a nadpis na stran¢ pravé.

Obriazek 31: Reklamni prospekt — 9.stranka
(Zdroj: vlastni fotka 22.10. 2024)
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e Spoctujic
R 8 Wk i i veLejnost

Obrazek 32: Reklamni prospekt — 10.stranka
(Zdroj: vlastni fotka 22.10. 2024)

CESA merch

Merch je diilezitym nastrojem propagace, kdyZ je vytvofen spravné¢ muze byt silnym

prostfedkem pro spojeni znacky se zakazniky v naSem ptipad¢ se sportovci.

Kdyz sportovci reprezentuji fakultu na néjakém domacim nebo zahrani¢nim turnaji
dostanou tricka s logem Centrem sportovnich aktivit VUT v Brn¢€. Tyto tricka sportovci
nosi na sportovani pii rozcvicce. Materidl téchto tricek neni Gplné nekvalitnéjsi. Tricka
maji barvu fakulty a dvé loga CESY. Jedno malé na srdci a jedno velké na zadech. Vizual

pusobi neorigindlnim a zastaralym dojmem.

Obriazek 33: CESA merch tricko — piedni strana
(Zdroj: vlastni zpracovani fotka, 20.10. 2023)
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Obrazek 34: CESA merch tricko — zadni strana
(Zdroj: vlastni zpracovani fotka, 20.10.2023)

Sportovci reprezentujici univerzitu od roku 2024 oblékaji nové dresy. Ty ptisobi na prvni
pohled zajimavé. Dres ma logo VUT uprostied, na prsou ma malé ¢islo a na zddech velké
¢islo. Materialove jsou pfijemné. Na dresech je hned nékolik barev, coz nékterym sportiim
jako je napiiklad basketbal v nich neumozinuje hrat kvtili pravidlim. Pro reprezentanty,
co jezdi na nejvyssi soutéze, kterych se univerzita tcastni, tak bylo vyrobeno 1 triko se
stejnym motivem jako je dres, akorat bez Cisel. Chodi s nim po dobu konéni turnaje

a na vyhlaseni umisténi.

Obrazek 35: CESA merch — novy dres
(Zdroj: Flickr,com, 2025a)
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Propagace reprezentace

Hlavni soucasti propagace reprezentace jsou socidlni sité, kde by méli byt informace
ohlednég toho, ¢eho se sportovei ti¢astni nebo kam se fanousci téchto sportii miizu zajit na
dany sport podivat a podpofit dané sportovce. Sportovci jsou zmifiovani na socidlnich
sitich pfedevsim, kdyz jsou néjaké nadchazejici akce nebo pii dosazeni néjakého tispéchu

na domaci pudé¢ ¢i pti dosazeni uspéchu na mezinarodni urovni.

Reprezentacemi je vyuzivan zejména Instagram, kde jsou ulty jako wvut volejbal,
vut_basketbal a vutcavaliersbrno. VUT Cavaliers Brno ma 1 facebookovou stranku.
V tomto ohledu s né€kterymi sporty na domacich zéapasech spolupracuje fotoklub
Technika Brno, ktery je pod zastitou VUT a sportoveim i univerzité zprostiedkovava
fotky pfimo ze zéapast a turnajii, které¢ se odehravaji na domaci pid€. Tyto fotky jsou
1 pouZivany na socialni sité, zminéné vyse.

Instagramovy profil vut_volejbal a vut_basketbal, jsou zase naopak zaméteny na vizualni
obsah. Tyto profily by méli reportovat vysledky z danych klani. Dale by méli informovat
lidi o nachazejicich turnajich anebo pii dosazeni néjakého uspéchu narodniho nebo
mezinarodniho charakteru. Profil nese komunitni charakter a slouzi k vytvareni

fanouSkovské zakladny pro tymy ¢i sportovce pod VUT.

Oba tyto profily nejsou velmi aktivni a nepiidavaji ptispévky pravidelné. Udty nemaji
jednotnou grafiku pii reportovani néjakych vysledki a nesdili jiz vytvofené reporty
o vysledcich od profilu soutéze. Na profilech nenalezneme ani vétSinu dosazenych

uspéchl z minulosti ur¢itého sportu.

2.3.2Shrnuti analyzy marketingového mixu 4 P

Za pomoci analyzy marketingového mixu 4 P bylo mozné zjistit silné a slabé stranky
ustavu. Jako silné stranky lze povazovat, Siroké portfolio sportovist, kvalitni a aktudlni
webové stranky. Slabymi strdnkami jsou zastaraly vizualni styl nékterych propagacnich

materiall a nepravidelna aktivita na n€kterych socidlnich sitich.

57



2.4 Analyza vnéjSiho prostredi

K analyze vnéjsiho prostiedi je uplatnéna analyza konkurence.

2.4.1 Analyza konkurence

V téchto analyzach budou rozebrany soutéze, kterych se ucastni dana univerzita. Druha

¢ast bude zamétena na online piisobeni univerzit ustavu a fakult na socialnich sitich.

2.4.1.1  Utast na soutéZich
V tabulce na dal$i strané je ptehledné shrnuto, jakych soutézi se ucastni jednotlivé
univerzity. Jedna se o tuzemské soutéze univerzitni lig a akademického mistrovstvi Ceské

republiky, zahrani¢ni soutéze FISU a EUSA a jinych zahrani¢nich soutéZich.

Tabulka 15: srovnani vysledki v soutéZich
(Zdroj: VUT, 2025f); (Zdroj: FSPS, 2025); (Zdroj: MENDELU, 2025a); (Zdroj: MUNI, 2025a)

UL a AMCR FISU a EUSA Jiné soutéze
Centrum sportovnich
o ano ano ano
aktivit VUT
Masarykova univerzita
fakulta sportovnich ano ano ne
studii
Centrum sportovnich
ano ano ano
aktivit MENDELU

VUT a MENDELU maji svoje Centrum sportovnich aktivit, které zafizuje cokoliv,
co se tyka sportu. At uz je to n¢jaka soutéz, tréninky nebo cokoliv pro pohodli sportujicich
studentll. Masarykova univerzita na rozdil od téchto dvou univerzit mé vlastni sportovni
fakultu, ktera toto fesi. Na vSech univerzitach hraji velkou roli garanti sportd, kteti jsou

ptidéleny k danym sportiim a sportovce doprovazeji na jakémkoliv turnaji ¢i tréninku.
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Z tabulky lze vyc¢ist, ze vSechny univerzity se ti¢astni akademickych soutézi poradanych
v Ceské republice, at’ uz se jedna 0o AMCR nebo ve vybranych sportech o univerzitni ligy.
Tyto soutéze jsou spolufinancovany za pomoci Ministerstva Skolstvi, mladeze
a t&lovychovy, dale jen MSMT a za pomoci Ceské asociace univerzitniho sportu, dale jen

(MSMT, 2025).

Do zahrani¢nich soutézi evropského EUSA nebo svétového FISU formatu se dany tym ¢i
jednotlivec musi kvalifikovat. U tymovych sporta kvalifikace probihd tak, Ze musi mit
néjaky Uspéch, nejCastéji to byva vyhrat univerzitni ligu, pak jim vznika pravo na to se
prihlasit na EUSA a maji startovné zaplaceno od Ceské asociace univerzitniho sportu.
U jednotlivei kvalifikace probihd tim stylem, Ze se ptihlasi a jsou vybirani na zakladé
umisténi v tabulce v daném sportu za cely rok. Pokud se dany tym ¢i jednotlivec pfihlasi
k reprezentaci a kvalifikuje se, MSMT spole¢né s CAUS™ mu poskytuje &asteénou

finanéni podporu (CAUS, 2025).

Posledni jsou univerzitni soutéze mimo turnaje FISU a EUSA. Zde ku ptikladu jsou to
tyto soutéze World InterUniversities Championship, ktera se konaji skoro kazdy rok v jiné
zemi, Polytechnic College University Games, kazdoro¢né potadana v Antverpach nebo
Students Games v Lausanne. VUT se zucastnilo v minulych 5 letech vSech téchto soutézi

(cesa.vut, 2025c¢).

MENDELU kazdoro¢né jezdi do Antverp (MENDELU, 2025b) a Masarykova univerzita
se téchto soutézi skoro neucastni. S nejpocetnéjsi skupinou sporti jezdi nejcastéji
sportovci VUT, po nich ma nejpocetnéjsi skupinu MENDELU, Masarykova univerzita
se téchto soutézi moc neucastni, pokud ano, tak je to ¢asto jeden tym. Posledni univerzitni

reprezentace byla basketbalové reprezentace na turnaji WIUC*? v Barceloné roku 2022

(MUNI, 2025b).

V tabulce niZe jsou uvedeny dosazend umisténi v soutéZich mimo FISU a EUSA

za posledni 2 roky.

11 CAUS - Ceska asociace univerzitniho sportu
12 WIUC — World InterUniversities Chamoionship v prekladu Svétovy mezivysokoskolsky Sampionat
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Tabulka 16: Zahrani¢ni turnaje mimo soutéze EUSA a FISU
(Zdroj: tournify.nl, 2025); (Zdroj: WIUC, 2025)

2022/2023 (MUNI)

Turnaj a Skolni rok | Volejbal | Volejbal | Basketbal | Basketbal | Futsal
(univerzita) muzi Zeny muzi Zeny muzi
Barcelona )
2.misto 1.misto osmifinale 3.misto Stvrtfinale
2022/2023 (VUT)
Antverpy 2023/2024
1.misto 2.misto 2.misto 3.misto 3.misto
(VUT)
Antverpy 2023/2024 skupinova | skupinova skupinova
X X
(MENDELU) faze faze taze
Barcelona
X X X 1.misto X

Obriazek 36: Fotka z belgického turnaje v Antverpach
(Zdroj: vlastni fotka 22.10. 2024)
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V tabulkach nize je umisténi na Ceskych akademickych hrach za uplynulé tfi roky

ve vybraném sportu volejbal-muzi a pod nim tabulka volejbal-Zeny.

Tabulka 17: Umisténi na ¢eskych akademickych hrach volejbal — muzi

(Zdroj: ceskeakademickehry.cz, 2025b,c,d)

Misto konani a akademicky rok VvUT MUNI*® MENDELU*
Liberec 2023/2024 1.misto 2.misto skupinova faze
Olomouc 2022/2023 1.misto 2.misto skupinova faze
Ceské Budgjovice 2021/2022 2.misto S5.misto 6.misto
Tabulka 18: Umisténi na ¢eskych akademickych hrach volejbal — Zeny
(Zdroj: ceskeakademickehry.cz, 2025b,c,d)
Misto konani a akademicky rok VUT MUNI MENDELU
Liberec 2023/2024 skupinova faze 1.misto skupinova faze
Olomouc 2022/2023 5.misto 3.misto skupinova faze
Ceské Budgjovice 2021/2022 skupinova faze 1.misto skupinova faze

Vice udaja z riznych sportii je uvedeno vyse v analytické ¢asti.

Studenti VUT vzorné reprezentuji na akademickych mistrovstvi Ceské republiky,

a tak VUT kazdoro¢né konci bézné v celkovém hodnoceni mezi 3-5. mistem i piesto,

7e univerzita nema zadnou sportovni fakultu. Zde v tabulce nize jsou uvedeny vysledky,

kterych VUT dosahlo v celkovém hodnoceni univerzit. Zde nejsou vysledky z roku 2020

kvili celosvétové pandemii COVID 19, bohuzel pro tuto skutecnost bylo toto

Akademické mistrovstvi zruSeno. Na prvnich dvou mistech jsou vét§inou univerzity

se sportovni fakultou, kde je nejvétsi zastoupeni sportoved.

Na dalii strané v tabulce je celkové umisténi v minulych letech, co se konaly Ceské

akademické hry.

13 MUNI — Masarykova univerzita
1 MENDELU — Mendelova univerzita
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Tabulka 19:Celkové umisténi univerzit na ¢eskych akademickych hrach
(Zdroj: ceskeakademickehry.cz, 2025a,b,c,d)

Rok VUT MUNI MENDELU

2024 4.misto 2.misto 11.misto

2023 5.misto 3.misto 20.misto

2022 4.misto 2.misto 15.misto

2019 3.misto 2.misto 8.misto
2.4.1.2  Online pisobeni na socialnich sitich

Tento bod se zaméfi na to, kde vSude plisobi dany ustav ¢i fakulta v online prostiedi.

Nésledné budou dané platformy zhodnoceny.

Tabulka 20: Socialni sité
(Zdroj: Instagram.com, 2025b); (Zdroj: cesa.vut.cz, 2025b); (Zdroj: Facebook.com, 2025b); (Zdroj: FSPS,

2025); (Zdroj: Instagram.com, 2025f); (Zdroj: Instagram.com, 2025g); (Zdroj: Facebook.com, 2025c¢);
(Zdroj: Facebook.com, 2025d); (Zdroj: MENDELU, 2025a)

Platforma CESAVUT FSPS™ MUNI CSA®
MENDELU
Web ano ano ano
Instagram ano ano ano
Facebook ano ano ano

Z dostupnych informaci se ukazalo, ze vSechny fakulty maji zalozené webové stranky,

Instagram 1 Facebook.

V tabulce nize je pohled na aktuélni stav danych webovych stranek.

15 FSPS - Fakulta sportovnich studii
16 CSA — Centrum sportovnich aktivit MENDELU
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Tabulka 21: Porovnani webovych stranek s konkurenci
(Zdroj: cesa.vut.cz, 2025b); (Zdroj: MENDELU, 2025a); (Zdroj: FSPS, 2025)

Web CESAVUT FSPS MUNI CSA MENDELU
Aktualnost ano ano ano
Web design 9/10 9/10 9/10
Piehlednost 8/10 8/10 9/10

Webové stranky vsech zkoumanych subjektl vypadaji v dobré kondici a v tomto aspektu
se vitbec zadny ustav ¢i fakulta nelisi.

svvr

Tabulka 22: Porovnani facebookovych stranek s konkurenci
(Zdroj: Facebook.com, 2025b,c,d)

Facebook CESAVUT FSPS MUNI CSA MENDELU
Aktualnost ano ano ano
Jednotna grafika ne ano castecné
Vysledkovy report castecné ne ne
Propagacni videa ne ano ne

Po zkoumani platformy Facebook bylo zjisténo, Ze vSechny stranky se udrzuji aktudlni.
Jednotnou grafiku mé pouze fakulta FSPS na MUNI a dale pouze zde maji propagacni
piispévky ¢i videa se studenty. U CSA MENDELU je vidét snaha o néjakou jednotnou
grafiku daného tustavu podobné jako u socialni sit¢ Instagram. VUT CESA touto
jednotnou grafikou nedisponuje. Naopak zase jako jedina pravidelng na tuto stranku dava

néjaky vysledkovy servis, kterému se d4 vytknout jenom to, Ze nema jednotnou grafiku.

Tabulka 23: Porovnani instagramovych stranek s konkurenci
(Zdroj: Instagram.com, 2025b); (Zdroj: Instagram.com, 2025g); (Zdroj: Instagram.com, 2025f)

Instagram CESAVUT FSPS MUNI CSA MENDELU
Aktudlnost ano ano ano
Jednotna grafika ne ano CasteCné
Vysledkovy report castecné castecné castecné
Propagacni videa ne ano ne

63



Vsechny instagramové Ucty jsou pofad udrzovany v aktudlni stavu. Na jediném profilu
muni_sport, jsou propagacni videa typu den se studentkou. Ani jeden tustav ¢i fakulta
nema vlastni vysledkovy servis jejich reprezentantii. Pouze ptesdili néjaky prispévek
vytvotfeny od univerzitni ligy apod. Na CSA MENDELU jde vidét snaha o nastaveni
jednotné grafiky, ta se ale pouziva jenom o urcitych typt ptispévkil a plisobi nezajimavym
dojmem, zatimco fakulta FSPS na MUNI m4 stanovenou jednotnou grafiku u ptispévka,

ktera ptsobi pfijemnym dojmem, CESA VUT nema viibec Zadnou jednotnou grafiku.
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@ Threads Respekt a

* akademic
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Obrazek 37: Instagramovy profil MUNI
(Zdroj: instagram.com, 2025h)

2.5 Shrnuti analyzy konkurence

V analyze konkurence bylo zjisténo, jak si CESA VUT vede oproti konkurenci,
a to konkrétné oproti CSA MENDELU a FSPS MUNI. V této analyze bylo porovnano
pusobeni téchto ustavil a fakulty jak ve sportovnich Cinnostech, tak i na socialnich sitich.

Diky této analyze byly zjiStény potencionalni ptilezitosti a hrozby.

2.6 Primarni vyzkumy

V analytické ¢ésti jsem se rozhodl zahrnout také priméarni vyzkum, ktery poskytne
relevantni informace, jeZ budou slouZzit jako podklad pro navrhovou cast. Bude vyuzit

kvantitativni vyzkum — dotaznikové Setteni.
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2.6.1Dotaznikové Setfeni

Vtomto dotaznikovém Setfeni jsou osloveni pouze studenti VUT reprezentujici
univerzitu za urdity sport, ktery se objevuje bud’ na Ceskych akademickych hrach
nebo Univerzitni ligach, poptipadé sportovci, kteti se ucastni soutézich EUSA a FISU.

Celkem se tohoto dotazniku zc¢astnilo 34 respondentd.

V dotaznikovém Setieni je rozebrano, jestli by se dani sportovci univerzity chtéli podilet
svou piitomnosti na ptispévcich univerzity v prostiedi socidlnich siti. Dalsi otdzky
se zamétuji na studenty, ktefi by se byli ochotni stdt ambasadorem, ktery by spravoval
socidlni sité. Posledni otazka jednd o odméné pro zvoleného ambasadora, at’ jiz penézni

nebo ¢i formou stipendia ¢i merche.

Respondentiim bylo polozeno az pét otazek v zavislosti na to, jak odpovidali. Vzdy byla

moznost vybrat jenom jednu odpovéd’. Zde jsou zvetejnény Ctyti otazky.

Byli byste ochotni ucastnit se a podilet se pii tvorbé propagacnich prispévka?

(rozhovory, pozvanky na zapasy atd...)

Tato otazka byla zaméfena na icast studentl pii tvorbé propagacnich ptispévka.

® ano
® ne

Graf 2: zajem o ucast na tvorbé propagacnich prispévki
(Zdroj: vlastni zpracovani dle ptilohy 1, 2025)

Z tohoto kolacového grafu lze vycist, ze vétSina studentli by neméla problém se i€astnit

riznych pozvanek ¢i rozhovoril na socialni sité.

Byli byste ochotni se stat ambasadorem sportovni reprezentace? (sprava socialnich

siti, reportovani o dosaZzeném uspéchu, komunikace s reprezentanty atd...)

Nasledujici otdzka je zacilena na potencialni ambasadory reprezentace.
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Graf 3: zijem o ambasadora reprezentace
(Zdroj: vlastni zpracovani dle prilohy 1, 2025)

Z dostupného grafu vidime to, Ze je zajem u sportovci reprezentovat i jako ambasador.
Ocekavate za to néjakou odménu?

Pokud v minulé otdzce vybral uastnik vyzkumu moznost ne, tak nebyl k této otazce
vubec piipustén. Tato otazka je zacilena na ocCekavani né¢jaké odmény pro potencidlni

ambasadory.

® ano
®ne

Graf 4: odména za praci
(Zdroj: vlastni zpracovani dle ptilohy 1, 2025)

Podle tohoto grafu Ize vidét, Ze vice neZ polovina Gc€astnikli dotazniku neocekava zadnou

odménu za to byt ambasadorem.
Jakou odménu byste si predstavovali?

Pokud v minulé otazce respondent vybral moznost ne, tak nebyl pfipustén k nasledujici
otazce. V této posledni otazce je vyobrazeno, jaké formy odmény by si studenti

predstavovali za odvedenou praci na socialnich sitich.
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® penézni
@ formou stipendia
VUT merch

Graf 5: forma odmény
(Zdroj: vlastni zpracovani dle prilohy 1, 2025)

Na posledni grafovém schéma je znazornéna preferovana odména studentti. Nejvyssi
pocet hlast ziskala moznost stipendii, za nim pak VUT merch a nejméné hlast, ziskala

penézni odména.

2.6.1.1  Shrnuti dotaznikové Setieni
Toto dotaznikové Setteni slouzi k informativnimu charakteru. V prizkumu jsou kladeny
otazky postupné na to, jaky sport dany student hraje. Dalsi otdzka je ohledné tvorby

propagacnich ptispévkll na socidlni site.

Zde je vétSina reprezentanti naklonéna spolupracovat s ustavem na téchto prispévcich.
Dalsi dotaz je kladen na ambasadora reprezentace, kde je vidét zajem studentii
spolupracovat s Centrem sportovnich aktivit v Brné. V navaznosti na toto téma je zde
zminéno, jestli reprezentanti o¢ekavaji za tuto ¢innost né¢jakou odménu, poptipadé jakou
formu odmény. Z tohoto dotaznikového Setfeni vyplyva, Ze studenti maji zdjem CESU
reprezentovat nejen sportovng, ale i na socialnich sitich. Dalsim krokem v potadi by tedy
mélo byt jednoduché vybérové fizeni na tuto pozici, kde by byli provéfeny znalosti
dot4dzanych studentli v oblasti tvorby piispévkl na socialni sité. Zde se otestuji znalosti
reprezentantll v dané problematice a vybere se ten nejlepSich z nich, ktery se nasledné
stane ambasadorem pro Centrum sportovnich aktivit v Brn¢ a bude plnit aktivity popsané

vyse v textu.

2.7 Shrnuti analyz pomoci pristupu SWOT

Cilem této kapitoly je shrnuti analyz soucasného stavu Centrum sportovnich aktivit VUT

v Brn¢ prostiednictvim ptistupu SWOT analyzy.
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Silné stranky

S ohledem na historii Centrum sportovnich aktivit VUT v Brné, zalozenou v roku 2001,
ktera prvotné zacala spravou sportovist’, poskytovani télocviku a o rok na to se staranim
0 z4dzemi a administrativni stranku véci pro sportovce reprezentujici univerzitu. V dnesni
dob¢ i zastit'uje studijni program Sportovni technologie. CESA ma z brnénskych univerzit
nejsirsi portfolio vlastnich sportovist, které jsou poskytovany sportovciim univerzity
1 Siroké vefejnosti. Aktudlni, designoveé dobie vypadajici a prehledné webové stranky
umoziuji studentiim a Siroké vetejnosti ptistup ke vSem dilezitym informacim. Jednou

z dalSich silny stranek je 1 poskytovani unikéatniho studijniho programu.
Slabé stranky

Z vysledkl analyzy marketingového mixu, konkrétné¢ propagacnich nastroji vyplynulo,
7e ucty a profily na socialnich sitich spravované CESOU nejevi vyraznou aktivitu.

Na Facebooku existuje jeden ucet.

Na Instagramu ma hned nékolik uctt viz podkapitola 2.3.1.4 Instagram. Profily jsou
vytvofeny celkem tfi, jeden pro CESU, dalS§i pro volejbalové a basketbalové
reprezentanty i reprezentantky, coZ nepomaha aktivité na profilech. Reklamni prospekty
jsou také celkem tii. Pasobi zastaralym dojmem, 1 kdyz posledni dva prospekty byly
vytvofeny pomérné¢ nedavno. Na reklamni letdk maji i minimédlné dva z nich Spatné
rozméry, jeden leték je rozkladaci a ma 10 stran, dalsi je ve formatu A4 a posledni jediny

piijatelny letdk ma format A5 viz podkapitola 2.3.1.4. propagacni letak.
Prilezitosti

K identifikovanym pftilezitostem patii sjednoceni socidlnich siti jak v poctu socialnich
siti, tak 1 v jejich grafikach. Jak jiz bylo zmin&no na Instagramu mé CESA hned tf1 profily,
které by se daly sjednotit pod jeden. Dalsi ptilezitosti je vytvoreni jednotlivé grafiky, kterd
bude pouzita na Instagramu a Facebooku. V neposledni fad¢ je potieba, aby né€kdo tyto
socidlni sité spravoval a reprezentoval univerzitu nejen na sportovnich klanich, to by délal

zvoleny ambasador tohoto Ustavu.
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Hrozby

Mrw e

prezentaci na socialnich sitich. Dalsi hrozbou je neustale vzristajici konkurence ¢i vznik
novych konkurentd a substitutd.
2.7.1 Souhrn shrnuti analyz pomoci pFistupu SWOT

Shrnuti nize obsahuje systematicky ptehled klicovych silnych a slabych stranek,

prilezitosti a potencionalnich hrozeb Centrum sportovnich aktivit VUT v Brné.

PRILEZITOSTI

® nove reklamni
prospekty

® jednotna grafika
® ambasador

Obrazek 38: Souhrn shrnuti analyz pomoci pristupu SWOT
(Zdroj: vlastni zpracovani dle Canva, 2025)
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3 VLASTNI NAVRHY RESENI

Navrhova cast této bakalaiské prace se zaméfuje na reklamu a propagaci sportovnich
reprezentaci centra sportovnich aktivit VUT v Brné. Navrhy vychazi z analytické ¢asti,
v niz byly identifikovany vnitini a vngjsi faktory ovlivitujici reprezentaci, stejné jako jeji

silné a slabé stranky tykajici se reprezentace, spolu s ptilezitostmi a hrozbami.

Cilem zde uvedenych navrhi je zviditelnéni a propagace sportovnich reprezentaci VUT

a zvySeni zajmu studentli o reprezentaci univerzity

K dosazeni hlavniho cile je nezbytné postupné zacit plnit jednotlivé dil¢i cile. Zakladem
je vybrani ambasadora neboli studenta, ktery by spravoval socidlni sité¢ této CESY
ve smyslu sportovnich reprezentaci. Dalsim krokem je zalozeni jednotlivych ucti
na socialnich sitich pod hlavickou CESY, na kterych v jednotlivé grafice pijdou tuspéchy,
vysledkovy servis, ¢i informace o konani sportovnich klanich sportovnich reprezentanti.
Déle je potieba zvolit ambasadory v jednotlivych sportech, ktefi by dodavali potiebny
materidl na socialni sité. Propagace jako takova tizce souvisi i s reklamni pfedméty.
Dalsim ndvrhem je tedy vytvoieni nového reklamniho prospektu, ktery by hovofil
o informacich o CESE, zejména o reprezentaci a studijnimu programu Sportovni

technologie.
Jednotlivé kroky vedouci k dosazeni hlavniho cile jsou rozdéleny do nasledujicich bodii:
Ambasador

V tomto bodé¢ je popséno vse, co by takovy ambasador mé¢l na praci a jaké by mél mit

dovednosti. Pfevazné se jedna o préci se socialnimi sit€émi a komunikacemi s lidmi.
Navrh nového reklamniho prospektu

Zde jsou prezentovany navrhy jednotlivych reklamnich prospektl je vysvétleno v ¢em

jsou chyby starych reklamnich prospektii a jsou zde nadvrhy na nové prospekty.
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3.1 Univerzitni ambasador sportovnich reprezentaci

Ambasador je oficidlni tvaf a reprezentant organizace, nejlépe Clen néjaké univerzitni
reprezentace VUT. Primarnim tkolem tohoto ambasadora je Sifit povédomi a podpofit
dobré jméno organizace. Nabizi se zde moznost na zapracovani specifickych aktivit
na podporu propagace sportovnich reprezentaci na VUT. Je nutné jasné stanovit body
ambasadorského programu. Diky analyzam z praktické ¢asti vyplivaji pro ambasadora
nasledujici aktivity. Témito ¢innostmi jsou socidlni sité, sjednoceni vSech uc¢ta socialni

sité¢ Instagram do jednoho

3.1.1Socialni sité

V dnesni dobé jsou jiz socidlni sit¢ neodmyslitelné spojeny s propagaci a reklamou.
Jestlize jsou nastaveny dobfe a maji poutavy obsah a smysluplné ptispévky, tak dokazi

na sebe upoutat pozornost velkého mnozstvi lidi.

CESA nejvice propaguje sportovce na webu VUT. BohuZel zde se k tomu nedostane
takové mnozstvi lidi. Protoze lidé ve véku 16-34 let pouzivaji jind média, zejména

socialni sit€ a to 95 % lidi, jak vyplyva ze statistiky z roku 2022 (Statistika a my, 2025).

Socialni sit¢ maji za ukol udrzovat informovanost o daném tématu. V tomto ptipadé
se jedna o sportovni reprezentace spadajici pod Centrum sportovnich aktivit VUT v Brné¢.
Na instagramovém uctu budou ptidavany piispévky, které budou souviset s reprezentaci
a se sportovnimi aktivitami pofddanymi CESOU. Ku ptikladu ptispévky ohledné
sportovnich reprezentaci tykajici se pozvanek na utkani, vysledkovy servis reprezentaci,
uspéchy na zahrani¢nich ¢i narodnich soutézich. Déle zde budou sdileny piispevky
souvisejici se sportovnimi aktivitami CESY, které jsou nasledujici: zapsani télesné
vychovy, vyhlaSeni ankety sportovec roku VUT, lyzaiské kurzy nebo tyden sportu
na VUT atd...

3.1.2Navrh Instagramu cesa_reprezentace

U sportovnich reprezentaci je velké mnozstvi G€tl na socialnich sitich, ale ve skutecnosti
je jenom malo znich aktivnich. Ku pfikladu z neaktivnich G¢td na socidlnich siti
instagram, vut_basketbal, vut_volejbal. To je Skoda, protoZze nami cilena skupina jsou
studenti a z tohoto ¢lanku vypovida, Ze nejvice rozsifenou socidlni siti mezi studenty je

Instagram (Instalike, 2024).
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Dale na Facebooku spravovana stranka Centrum sportovnich aktivit VUT v Brn¢. Tato
stranka jiz informuje, alesponi z Casti o ohledné zapsani sportti nebo o konani akce
pro studenty, ale potad zde nejsou vSechny informace o uspéchu studentti, kterych dosahli

sportovci VUT a vysledkovy servis se zde objevi zfidka a jenom u nékterych sportt.

Ambasador sjednoti profily na Intagramu pod jeden socialni ucet, ktery byl béhem psani
této bakalarské prace od pracovniku CESY zaloZen a je pojmenovan vut_cesa. Tento ucet
se propoji s uctem Cetrum sportovnich aktivit na Facebooku. Tim padem, kdyz bude
udélan jeden prispevek s popiskem nebo stories, tak bude rovnou nasdilen na obou
socialnich sitich. Tim padem se zacili na skupinu lidi, kterda CESU sleduje jak
na Facebooku, tak na Instagramu. Stejn¢ tak i u vytvofenych piispévka, identické
prispévky budou sdileny jak do feedu na Instagram, tak i na Facebook. Po sjednoceni
socialnich siti, se ¢lanky psané na web VUT budou sdilet, aby se k nim dostalo vétsi

mnozstvi lidi nez doposud.

3.1.3 Uvodni stranka profilu na Instagramu

Feed na Insragramu je v podstaté hlavni stranka profilu, ktera je vidét hned pii rozkliknuti
profilu. Slouzi jako dlouhodobé uschovani sdileného obsahu. Vzhledem k tomu, Ze je to
prvni véc viditelnd po rozkliknuti profilu, tak by hlavni stranka méla byt poutava.
Ve feedu jsou sdilené¢ fotky, videa, ¢i prispévky s popisky. Proto je dualezité, jak je
zminéno nize nastavit jednotlivou pohlednou a poutavou grafiku. Format piib&ht
takzvanych strories, které zlstavaji na profilu pouze 24 hodin, pokud nejsou ulozené

ve stories na hlavnim kanale (Instagram, 2025a).

Primarnim ucelem feedu je vytvareni vizualni identity a zviditelnéni prezentované
znacky. Jednotny vizudIni koncept grafiky, kuptikladu urcity vizudl fotografii a ptispevkl
nebo pouziti stejné barevné palety. Toto dopomaha budovat lepsi dojem a ziskat nové

sledujici (Rumpala, 2025).

Dulezitym aspektem instagramové stranky jsou interakce v podobé¢ lajkl, komentait
a sdileni, jenZ ptispiva ke zvySeni dosahu na této socidlni siti. Déle je dileZité pro rist
uctu zapojovat sledujici formou riiznych anket, dotazii atd... Toto vychazi z pojeti
Instagramu, jehoZ algoritmus upfednostiiuje ptispévky s vyssi mirou interakce, coZ oslovi
Sir§i publikum. Z tohoto diivodu je dlilezité nejen tvofit kvalitni obsah, ale taky pravidelné

komunikovat s uzivateli, ktefi ndm dali sledovani (Sprout social, 2025).
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V kone¢ném dusledku hlavni stranka na Instagramu je jednim z primarnich prvki této
socialni sité, neslouzi pouze jako galerie obsahu, ale také jako nastroj ke zvétSovani
a udrzeni komunity, zvySeni povédomi o znacce i interakci s publikem. Dtikladnou praci
na obsahu a vizualu Gc¢tu se docili k vyssi angazovanosti sledujicich a vse vede k ristu

profilu.

Nize na fotce je uveden instagramovy profil vut_cesa a pod nim je navrh instagramového

profilu v jednotné grafice.

< vut_cesa O -

Centrum sportovnich aktivit
Vysokého uceni technického v Brné

I CESA 9 60 37

prispévky sledujici sledovani

Jsme sport na VUT
Technicka 2896/2, Brno, Czech Republic

() www.cesa.vut.cz
;3_»3 Sleduje to simon_pomykal a
& &V vaclavkundera s 19 dalSimi

( sleduiv [ Zpréva )

i ® &

Obriazek 39: Instagramovy profil vut_cesa
(Zdroj: instagram.com, 2025b)
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Dole na obrazku je zvetejnén novy nahled na instagramovy profil s vybranymi ptispévky,

které ponesou jednotnou grafiku. Detail této grafiky je rozebran v préci nize.
< vut_cesa o -

Centrum sportovnich aktivit
Vysokého uceni technického v Brné

I CESA s 60 37

prispévky sledujici sledovani

Jsme sport na VUT
Technicka 2896/2, Brno, Czech Republic

(2) www.cesa.vut.cz
Ga) Sleduje to simon_pomykal a
: vaclavkundera s 19 dalSimi

( Sleduji v ( Zpréva )

8t ® &

CTVRTFINALE d CTVRTFINALE .

sasxEreaLtsTe 2 vur SR
MASARYROVU UNIVERZITU v POMER USRI

Obrazek 40: Vlastni navrh prispévkii na instagramovy profil
(Zdroj: vlastni zpracovani v Canva, 2025)

74



3.1.4Navrh jednotné grafiky prispévki pro Instagram

Dalsim krokem je sjednoceni grafiky ptispévki, ktera se bude pouzivana na vSechny

ptispevky vytvotené pod hlavickou Centrum sportovnich aktivit v Brné.

Jednotna grafika spociva v tom, ze vizualni obsah (profil, stories, ptispévky atd...) je
sladéna podle urcitého stylu, coZ pomaha budovat silnou a rozpoznatelnou znacku. Stejna
grafika zlepSuje zapamatovatelnost znacky a zvySuje diivéryhodnost na socialnich sitich.
Hlavnimi prvky jednotné grafiky jsou barevna paleta, typografie, styl obrazki, logo
a branding a sjednoceny styl Sablon (Sonet studio, 2024).

Pod textem na obrazku je v jednotné grafice uvefejnéna informace ohledné zapsani
télocviku. Vse je zde struéné a srozumitelné, pro co nejvetsi pochopeni.
VYSOKE UCENI CENTRUM

TECHNICKE SPORTOVNICH
V BRNE AKTIVIT

PRVNI KOLO ZAPISU DO [EEENEREEEENEI PROBEHNE
[EASINEEREER VE STUDISU V ZALOZCE SPORTY

Obriazek 41: Vlastni navrh jednotné grafiky
(Zdroj: vlastni zpracovani v Canva, 2025)
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3.1.5Spoluprice s reprezentacemi pri propagaci univerzity

Jak je uz zminéno vyse na Vysokém uceni technickém v Brné je n€kolik sportovnich
reprezentaci, at’ uz tymovych, tak i individualnich. Casto se studenti u¢astni turnaji
&i zapasti mimo Brno, zpravidla napiiklad p¥i akademickych hrach Ceské republiky, ale
je tomu tak i v pfipadé zahranicnich soutézi. V téchto soutézich probihaji zapasy
nebo zavody jednotlivych sportii soucasné a nékdy i v riznych méstech. Tézko by jeden

ambasador mohl vSechny tyto nasledné uspéchy zaznamenat sam.

Velkou pomoci je v této problematice spoluprace piimo s reprezentanty v jednotlivych
sportech. Pro tvorbu téchto prispévki ¢i videi je dilezité zapojeni reprezentantii i v tom,
7e to podporuje autenticnost a divéryhodnost a lepsi identifikaci se znackou CESA.
Reprezentanti toto jiz zfidka délali 1 v minulosti v podobé video pozvanek na zépasy.
Sportovei mohou pomoct pii natdCeni video pozvanek nebo poskytnuti materialu
k ur¢itétmu piispévku. Pfi individudlnich sportech ambasador navdze spolupraci
s garantem sportu nebo danym reprezentantem, obdobné tak i1 v tymovych sportech, zde
dand spoluprace bude s kapitanem tymu ¢i garantem sportu. Pokud dany sportovec
nebude ochotny natocit pozvankové video, staci v grafice udélat foto pozvanku na dané

sportovni klani.

3.1.6Sdileni pFispévkii od organizaci

Prispévky ohledné¢ sportovnich klani jsou Casto sdileny na socialnich sitich dané soutéze
anebo turnaje. Tyto prispévky se daji jednodusSe piesdilet na dany profil. Vyhodou je,
7e se nic nového nemusi vytvaret a uzivatelé sledujici tuto socialni sit’ dostanou relevantni
informace. Tato skutecnost se na novém Uctu vut cesa déje a prispeévky jsou presdileny

v pravidelnych intervalech.

3.1.7Den se sportovcem dané reprezentace
Jednim bodem propagace je natoceni videi s ispéSnymi sportujicimi studenty, ktefi svych
uspéchil dosahuji i mimo univerzitni turnaje. A to jak na narodni urovni, tak i v muzskych
nebo Zenskych reprezentacich. Toto video se pfida na instagramovy a facebookovy ucet,
kde se dostane k $ir$i vefejnosti. Video podpofti autenticitu a diveéryhodnost znacky, dale

zvysi dosahy daného uctu.
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Tito sportovci jsou ve svém sportu znamy, takze je budou novi uchazeci o sport poznavat
a zvysi to poptavku a motivaci reprezentovat dany sport, tim ze s danym sportovcem
budou chtit ucastnit vysokoskolskych turnajii a prinaset dalsi sportovni uspéchy. Toto
pomuze zejména v tymovych sportech, protoze do reprezentace jsou lidi vybirani

na zakladé vykonua ptfedvedenych na tréninku.

Nize jsou uvedeny typy na studenty, kteti by byli odpovidajici k natoceni téchto
propagacénich videi. VétSina typt je cilena na Zeny z diivodu, ze VUT jak jiz vyplyva
z nazvu je technicka univerzita. Zeny totiz na technickych univerzitaich nejsou, tak
zastoupeni jako muzi a VUT v tomhle neni vyjimkou, coz potvrzuje odkaz nize (Véda a

vyzkum 2025).

Prvni studentkou je Lucie Smardova, sportovkyné volejbalového klubu Kralovo Pole

Brno, s kterym posbirala spoustu tispéchti. Na VUT je reprezentantkou ve volejbale takeé.

Dalsi sportovkyni je Katetina Galickova, kterd je odchovankyné basketbalového klubu

Zabiny Brno.

V neposledni fadé baseballista Filip Capka, ktery hraje ve svétovych ligach a sbird

uspéchy s ¢eskym baseballem.

3.1.8 Propagacni piispévky sportovci

Na profilu vut cesa jak jiz bylo zminéno vysSe se neobjevuji skoro zadné propagacni

piispévky se sportovci ani posty ohledné tUspéchii z minulych let nebo néjaka

vvvvv

Vzdy na zacatku roku by se na profilu mél objevit ptispévek ohledné reprezentacnich
vybérovych tréninkt do tymovych sport. Tim se docili vyssi kvality sportoveli. Dale
studenti jiz v minulosti vytvareli pro zpropagovani univerzitnich lig video pozvanky na
zapasy. Navraceni téchto foto ¢i video pozvanek dopomilize k vétSimu z4djmu o sport
a jelikoZ pozvanky budou mit na sobé jednotnou grafiku a logo fakulty, tak si to vSichni

spoji s fakultou a se znackou CESY, coz dopomuze ke zviditelnéni této znacky.
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3.1.9Vybéry na instagramovém profilu vut_cesa

Vybéry neboli také highlights slouzi k dlouhodobému uchovani obsahu. Na rozdil od jiz
zminénych stories zde pribéhy nezmizi po 24 hodinach. Tedy kdyz je ptibéh ptidan
do vybéru, tak jiz zde zlstane a mize si ho kdokoliv prohlédnout (Buffer, 2025). Dale
napomahaji lepsi organizaci profilu. To by se dalo aplikovat v tomto pripad¢ k rozclenéni
na jednotlivé vybéry, kde by byly pridavany jednotlivé fotky reprezentantti daného sportu.
Dal$im vyhodou téchto highligths je prezentace znacky CESA a vizualni vylepSeni
profilu. V neposledni fadé zde mohou byt i sdileny diilezité informace, to by zde mohla
byt naptiklad informace ohledné prvniho vybérového tréninku do tymovych sporti
nebo néjaké pozvanky na domadci utkéni. Na profilu vut cesa vybéry nejsou viibec

vytvofeny, a to je dal§im nedostatkem tohoto profilu (Podnikatel, 2025).

Na obrazku nize je ukazan ptiklad vybéra dle instagramového profilu vutcavaliersbrno.

< vutcavaliersbrno A

VUT Cavaliers Brno

764 2 362 134
prispévky sledujici sledovani

&

A
\CAVALIERS
Sportovni tym

Oficidlni profil klubu VUT Cavaliers Brno
Brno, Czech Republic

(2 csob.cz/unihokej a 1 dali

= cm Sleclujg to vut_cesa a vut_volejbal s 10
dalSimi

[ Sleduji v J[ Zprava J[ Kontakt J

o 2 9@

Gameday  SAVES HELP MVPs Tickets Autobus |

Obrazek 42: Vybéry na instagramovém profilu VUT Cavaliers Brno
(Zdroj: instagram.com, 2025¢)

Dole je prezentovan navrh, kde by se tyto vybéry daly vyuZit pro instagramovy ucet
vut_cesa, piimo pro aktudlni udélosti tohoto roku. Zde jsou piib&hy schvalné zvétSeny,

aby byly Iépe vidét. Na telefonu se pak zobrazi jako u fotografie vyse.
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< vut_cesa 0

Centrum sportovnich aktivit
Vysokého uceni technického v Brné

o 60 37

prispévky sledujici sledovani

Jsme sport na VUT |
Technicka 2896/2, Brno, Czech Republic

() www.cesa.vut.cz
;3 Sleduje to simon_pomykal a
& &V vaclavkundera s 19 dal$imi

( Sleduji v

Zprava J

Basketbal Lausanne

i ® &

Obrazek 43: Navrh na vybéry na instagramového profilu vut_cesa
(Zdroj: vlastni zpracovani v Canva, 2025)

3.1.10 Navrh vysledkového servisu

P4

Jak jiz bylo psané vyse v analytické Casti, kde bylo feceno, ze zadny vysledkovy servis
neprobiha. Nize je zpracovan ndvrh vysledkového servisu, ktery by se mohl v této

jednotné grafice pridavat na instagramovy profil vut_cesa.

VYSOKE UCENI CENTRUM
TECHNICKE SPORTOVNICH
VBRNE AKTIVIT

VOLEJBALISTE Z VUT SKONCILI NA BEEIEEEEINA

AKADEMICKEM NIEEENERIIREGREN EusA

Obrazek 44: Navrh vysledkového servisu
(Zdroj: vlastni zpracovani v Canva, 2025)

79



3.1.11 Navrh pozvanky na utkani

Pfi ndvrhu pozvanky na utkani miize byt vyuzito bud’ foto nebo video pozvanka. K video
pozvance je zapotiebi spolupracovat se studenty, kde uz z dotazniku vyplyva, ze by to
nemé¢l byt problém. Nize je zpracovéana pozvanka na utkéni univerzitni basketbalové ligy
zen.

VYSOKE UCENI CENTRUM

TECHNICKE SPORTOVNICH
V BRNE AKTIVIT

PRIJDTE [EEEEREIN BASKETBALISTKY NA POSLEDN{
uBL ESFNNREER 00 TELOCVICNY ENENSRISR

Obriazek 45: Vlastni navrh pozvanky na zipas
(Zdroj: vlastni zpracovani v Canva, 2025)
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3.2 Navrh reklamniho prospektu

Jednim z obvyklych nastroji marketingové komunikace jsou reklamni letdky, které mayji
za ukol propagaci produktd ¢&i sluzeb nebo popiipadé i znagek. Casto maji tidténou
podobu, naptiklad ve formé letakl katalogti ¢i brozur nebo podobu elektronickou, kde

jsou rozesilany pomoci emailii a objevuji se zde podrobnéjsi informace o sortimentu.

Prospekty dopomahaji k dobrému vytvoieni kladného dojmu u potenciondlnich
zakazniki, v nasem piipad¢é uchazecl a prispivaji ke zvySeni povédomi o znacce. M¢li
by obsahovat vizualné poutavou grafiku, jasné sdéleni a kontaktni udaje, kde se da zjistit

vice informaci a usnadiiuji navazani spoluprace.

Vyznamnou funkci reklamnich letdkt je cilend distribuce a reklama. V ptipadé této
bakalaiské prace je cilem, aby se dané prospekty dostaly do rukou uchazect o studium

na Fakulté¢ Centrum sportovnich aktivit v Brn¢.

Jak je jiz zminéno v analytické ¢asti CESA ma celkem tii letaky a jejich nedostatky jsou
jiz zde zminény také. Jeden obsdhly, ktery ma v sobé vSechny informace a dva pouze
na studijnim program Sportovni technologie. Navrhem na zlepSeni je z téchto tii letaka
udélat pouze jeden. Prvni letdk bude zaméfen na obecné informace ohledné sportovist
a m¢l by byt k dostani na recepci pro zdjemce o dané sportovisté. Druhy prospekt bude

pouze pro uchazece o studium a zéjemce o sportovni reprezentaci.

Na obréazku dole je uvedeny stavajici letdk, ktery jak jiz bylo zminéno sdruzuje vSechny

informace ohledné Centrum sportovnich aktivit v Brné.

Obriazek 46: Reklamni prospekt — rozkladaci
(Zdroj: vlastni fotka, 21.04. 2024)
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Pod timto textem je vytvofen vlastni nadvrh reklamniho prospektu tykajici se informaci
v souvislosti se sportovisti. Pfi vytvafeni nového letdku byl odstranén vSechen piebytecny
text. Byla zde nastavena jednotna grafika, pfidano logo fakulty a qr kod odkazujici

na web se vSemi podstatnymi informacemi. Déle byl zredukovan pocet listti z 10 na 1 list.

VYSOKE UCENI CENTRUM
TECHNICKE SPORTOVNICH
V BRNE AKTIVIT

MATE ZAJEM O PRONAJEM

KONTAKT

tucsaus

WWW.CESA.VUT.CZ

Obrazek 47: Vlastni navrh reklamniho prospektu k pronajmu sportovist’
(Zdroj: vlastni zpracovani v Canva, 2025)
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STAN SE BAKALAREM

ZAHRANIEN]
UPLATNEN({

SPORTOVNI
TECHNOLOGIE

Pod timto textem jsou ukazany obrazky aktualnich reklamnich brozur pro studenty.

PROMYSLENE
VZDELAVAN(

s univezitami v Rakousku, Finsku
a Portugals

NVRVER ANy UPLATNI SE V ZAHRANICI

USPESN(
ABSOLVENTI

Studium Ti bude trvat 3 roky,
koncts bakalat

praxe u nasich
z

sce a slodenim St zivérecné

por Y,

Kde se s¢ zahraniénimi kolegy

firem, sportovnich
2atizeni 3 dakich, Pokud ale chced

Zkousky. Po uspésném absolvovsni
2iskat thul Be. a pokud bude? chelt

tkad osobné a naviled ol L by 5
s récl na projektech. sportovnim kiubu, ri studiv.
ol Ti pomizeme.
Do zahranitl mizes vyjet | na cely 5 tématem bakaldské prace i
semests v rdmal projektu Ve vyuce pothai Spitkové pomohou nadi akademicl. Cheed.
Erasmus. yjerdy y | vy y Psat bakatdfku o technologiich
2 praxe. Ve sportu, kterému se vénujes?
soutssti vy r 4di Ti pomdzeme.
b A v 4

CESAVUT.CZ

Obrazek 48: Reklamni prospekt A4 — piedni strana

(Zdroj: vlastni fotka, 21.04. 2024)

CO BUDES STUDOVAT?

» moderni trendy ve sportovnich technologiich
¥ 2pracovini a analjzu biologickych signaids
» snimate pro kinantropologicka méfent

» fyaiologi télesné zstéze
» bezdritové technologie
»> umélou inteligenci
» sportovni trénink
» méfeni ve sporty
» SMART systémy
» blomechaniku
» programovini
» 480 hodin praxe
3 dalsi

Tvor s nami budoucnost sportul

Studuj unikétn! prakticky zaméfeny
studijnf program Sportovni technologie.

VYSOKE UCENT
recunicke
BRNE

KDE NAJDES SPORTOVN(
TECHNOLOGIE?

Nevi, co 5l predstavit pod sportovnimi technologiemi?
Nevadi. Stati se rozhiédnout kolem sebe. Realizaéni tymy
vrcholovjch sportovcd se bez technické podpory neobejdou.
P posouvani limitd ve sportu se stdle vice prosazujf
sportovni technologle. Jako sportovni technolog mézed
diagnostikovat pohyb a najit skryté rezervy, predchizet
zranénim a optimalizovat tréninkové plény. V kolektivnich
sportech miiZe3 napfiklad analyzovat a optimalizovat hern
taktiky & vyhodnocovat pohyby hrsti po herni plose.

Studovat budes ve Spitkovjch laboratofich s nejmoderndji
pristrojovou technikou. Zizen! pro studium Ti poskytne

i jeden z nejvétsich univerzitnich sportovnich aresld v Ceské
republice s profesionainim atletickjm stadionem, hernimi
t#locvinami, velkym fitnesscentrem, sportovni halou nebo

boulder centry a workoutem.

WWW.CESA.VUT.CZ/UCHAZECI

Obriazek 49: Reklamni prospekt A4 — zadni strana

(Zdroj: vlastni fotka, 21.04. 2024)
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SPORTOVNI
TECHNOLOGIE

STAN SE BAKALAREM NA VUT V PROFESNIM STUDIJNIM PROGRAMU

SPICKOVE PROMYSLENE . USPESNI
B2l

VYBAVENI VZDELAVANI ABSOLVENTI
Vyuka probiha v modernim Nauéite se pfesné ty dovednosti, S diplomem v kapse budete
kampusu VUT, disponujicim které potfebujete pro start kariéry kvalifikovani jako specialisté
$pitkovymi sportovisti a kvalitné sportovniho technologa, Diky pro sportovni technologie.
vybavenymi vyzkumnymi promyilené koncepci studia si Uplatnite se ve spolednostech,
laboratofermni. Mdme pro vas ziskané védomosti a dovednosti které se zabyvaji inovacemi
pfipraveny stadion s olympijskou rychle propojite a budete je umét sportovnich technologii a budete
certifikacl. Z kampusu je navic samostatné poulit pro viastni spolupracovat s vrcholovymi
blizko ke kolejim a menze. tvirél éinnost ‘ sportovcl, ‘

CESAVUT.CZ

Obrazek 50: Reklamni prospekt AS
(Zdroj: vlastni fotka, 21.04. 2024)

Nize je vlastni navrh reklamniho prospektu. Tento propagacni letdk by mél spojovat
uchaze¢e o studium Sportovnich technologii na prvni strané¢ a zaroveil zédjemce
o sportovni reprezentace, coZ bude uvedeno na druhé strané. Pfi pfepracovani brozury byl
odstranén vSechen piebyteny text. Dale zde byl pfidan slogan, logo fakulty a vse je
sladéno do barev fakulty. V neposledni fad¢ byly nahrazeny a uspotradany nékteré fotky,
které byly dany do prehlednéjsi grafiky, tak aby hned zaujmuly na prvni pohled. Tento

prospekt by byl rozdavan na rliznych akcich typu Gaudeamus, dny otevienych dveti atd...
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Vizualni pododoba tohoto reklamniho prospektu je zndzornéna nize.

CENTRUM
PORTOVNICH

T

i Ji ZE| KONE.
TECHNOLOGICKE LIMITY PRO POHYBOVE
AKTIVITY A SPORT.

5064 480 47 % 53 %

hodin kvalitniho hod

CO POJOTE NA CESA!

ZVOLTE 81 SVOJ PROGRAM

vidélavini sportovist

Osy0]

WWW.CESA.VUT.CZ

Obrazek 51: Vlastni navrh reklamniho prospektu pro uchazece o studium — predni strana
(Zdroj: vlastni zpracovani v Canva, 2025)

MAS NEJAKY SPORTOVNI TALENT?
PRIDEJ SE K NAM | DO UNIVERZITNICH
REPREZENTACI

Obrazek 52: Vlastni navrh reklamniho prospektu pro uchazeée o studium — zadni strana
(Zdroj: vlastni zpracovani v Canva, 2025)
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V tabulce nize jsou uvedeny néklady na potisk novych reklamnich prospekti. Cena se
muize liit podle poétu odebranych ks. Cim vice objednanych letékd, tim niz§i cena. Ceny
jsou spocitany z objednavky pro 500ks téchto letakid. Byl zvolen format A5, ktery je
nejcastéjsi formou téchto propagacnich brozur.

Tabulka 24: Naklady na nové reklamni prospekty
(Zdroj: Tiskarna Carter, 2024)

Propagaéni predmét Cena za 1 ks
Potisk oboustranného reklamniho letaku A5 3,18 K¢
Potisk jednostranného reklamniho letaku AS 2,44 K¢

v r

3.3 Prinosy navrhové ¢asti

Nove vzniklé ndvrhy by se méli proménit v nasledujici pinosy. Prvni bod, ktery je v této
praci rozebran, konkrétné v podkapitole 3.1.2. je sjednoceni socidlnich siti. Ten je
zaméten na to, Ze CESA ma nékolik sportovnich profilii na socialnich sitich, a ne na v§ech
je aktivni. Tudiz by bylo vhodné ponechat pouze et cesa reprezentace a ten propojit
s facebookovou strankou Centrum sportovnich aktivit VUT v Brn¢. Tak by bylo docileno
toho, Ze by byl vytvofeny jenom jeden ptispévek, ktery by byl pifesdileny na obé
platformy, tim padem by vznikla 1 Uspora Casu. Hlavn¢ diky tomu, ze by se CESA
nemusela starat o nékolik U¢th na Instagramu. V dalsim bodé¢€ se pojednava o navrhu
jednotné grafiky téchto uctl. Jsou zde vytvoreny ndvrhy ptispévkl na socialni sit¢, navrhy
reklamnich prospektii i sjednoceni téchto propagacnich letaki, a to vSe v jednotné grafice.
Zde je ptinosem budovani znacky, zvySovani zapamatovatelnosti a podpora souladu mezi
online a offline propagaci. Poslednim ndvrhem je ambasador, ktery by vSechny tyto
socidlni sité spravoval a §itil dal dobré jméno CESA. Jak vyplyva z dotazniku, n€kteti
respondenti ani nepotiebuji odménu za tuto praci, takze by nevznikly zddné nové naklady

na tuto pozici, poptipadé merch v kterém by ustav reprezentovali v online prosttedi.
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3.4 Shrnuti navrhové cCasti

V navrhové Casti jsem se zabyval dosazeni hlavniho cile prostfednictvim jednotlivych
diléich krokd. Slo piedeviim o tyto navrhy: Ambasador, ktery povede socialni sité.
Do tohoto navrhu jsem i udélal grafické ndvrhy jednotlivych pozvanek na zéapasy,
vysledkového servisu, pozvanek na sportovni klani, vyuziti funkce vybérti na Instagramu
a propojeni Facebooku a Instagramu CESY, aby tyto ptispévky nemusely byt vytvatreny
dvakrat. Druhym navrhem byla aktualizace reklamnich letakd, které plsobi zastaralym
dojmem a jsou celkem tfi, které maji podobnou vypovidajici hodnotu. V ndvrhu
piichazim s mySlenkou udélat pouze dva tyto reklamni prospekty. Jeden, kde bude
na jedné strané studijni program Sportovni technologie a na druhém listu zde bude
sportovni reprezentace. Druhy letdk by byl pfimo jenom pro uchazeCe o pronijem
sportovisté. V neposledni bodech navrhové ¢asti jsem se vénoval navrhu téchto dvou

reklamnich prospektli. Zaveérem jsou rozepsany piinosy téchto navrhiim.
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4 ZAVER

Primarnim cilem této bakalarské prace je zanalyzovat soucasny stav a na zaklad¢ toho
navrhnout vhodna opatfeni ke zlepSeni za pomoci ndstroji reklamy pro Centrum
sportovnich aktivit Vysokého uceni technického v Brné. Cilem prace bylo
prostfednictvim analyzy soucasného stavu vysokoskolského ustavu, ziskat detailni
prehled o jeho marketingové komunikaci a vnimani ze strany vefejnosti. Na zakladé
téchto poznatki méla byt identifikovdna a navrZena efektivni opatfeni, kterd povedou
ke zvySeni jeho viditelnosti a posileni pozitivniho image mezi cilovymi skupinami,
kterymi jsou jak uchazeci o studium, tak Siroka vefejnost se zajmem o sportovisté. Obsah
této prace je rozc¢lenén do tii ¢asti, z nichz kazda se vénuje specifické oblasti zkoumaného

tématu.

Teoreticka ¢ast bakalarské prace se soustiedi na teoretickd vychodiska nezbytna pro dalsi
analyzu. Objasfiuje pojmy souvisejici s marketingem, marketingovou komunikaci,
marketingovym mixem, marketingem ve sportu, online marketing, komunika¢nimi

nastroji v rdmci online prostfedi a vyzkumnymi metodami.

V analytické Casti byla podrobné zkoumdana soucasna situace vysokosSkolského ustavu
z hlediska vnitinich a vnéjSich podminek. Nejprve byla provedena analyza vnitiniho
prostiedi pomoci marketingového mixu 4 P. Analyza vné¢jsiho prostiedi byla provedena
diky analyze konkurence. Soucasti analyzy bylo dotaznikové Setieni, které slouzilo jako

nastroj primarniho marketingového vyzkumu.

Posledni cast bakalafské prace je navrhova cast. Ta je vénovana navrhim zmén
marketingové komunikace vysokoskolského ustavu, které usiluji o zvySeni efektivity
stavajici marketingové komunikace. V téchto navrzich, které se orientovaly na posileni
vizualni a obsahové stranky CESA v online prostiedi na socidlnich siti Instagram
a Facebook. V navrzich na Instagram je popséano, aby se sjednotily vSechny sportovni
profily do jednoho. Tento ucet se spoji s facebookovou strankou a piispévky budou
sdileny zaroven na Instagramu i1 na Facebooku. Dal§im bodem je nastaveni jednotné
grafiky. Vytvoreni navrhu grafiky ptispévki ve smyslu vysledkového servisu, pozvanek
na zapas a tfeba i1 informativnich pfispévkl, popiipadé dalSich prispévki na Instagram
¢ireklamnich prospekti. V neposledni fadé je zde zminén ambasador, ktery se bude starat

o tyto socidlni sité a §itfit dobré jméno fakulty.
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Priloha 1:

Jaky sport na univerzité reprezentujete?
34 odpovédi

® volejbal

® basketbal
@ futsal

@ badminton
® serm

® atletika

® hokej

@ Stolni tenis

12V

Byli byste ochotni Gi¢astnit se a podilet se pfi tvorbé propagacnich pfispévk(? (rozhovory, pozvanky
na zapasy atd...)
34 odpovédi

® ano
® ne

Byli byste ochotni se stat ambasadorem sportovni reprezentace? (sprava sociélnich siti, reportovani

o dosazeném uspéchu, komunikace s reprezentanty atd...)
34 odpovédi

® ano
38,2% ® e

61,8%




Ocekéavate za to néjakou odménu?

28 odpovédi
® ano
® ne
Jakou odménu byste si predstavovali?
19 odpovédi
@ penézni
@ formou stipendia
@ VUT merch
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