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Diplomant si vybral k feSeni ve své diplomové praci téma, které je aktudlni a jeho
feSenim se urcCit¢ do budoucna bude zabyvat znacna Cast stavebnich firem — ,,Marketingové
systémy malych a stfednich stavebnich firem*. Zakladnim prvkem uspésnosti kazdé stavebni
firmy je schopnost efektivné a v€as reagovat na piilezitosti a taky problémy, které¢ vznikaji
v dnesni dynamicky se ménici dobé.

Cilem prace bylo zpracovani moznosti marketingové strategie a databaze pro mensi a
stfedni firmy, zaroven také zjisténi naro¢nosti ¢asové a financni. Také pak ukédzat vyznam
komeréniho marketingu a jeho metod s ohledem na konkurenci. A zejména ukdzat vyznam
marketingového fizeni a komunikace pro stavebni podnik.

Teoreticka ¢ast prace je sestavena v dostate€ném rozsahu a z odpovidajiciho a dostate¢ného
mnozstvi zdroja.

Diplomant se spravné =zabyval celym marketingovym procesem, kde v logickych
navaznostech vyuzival vSech prvkl dotykajicich se marketingového fizeni stavebni firmy,
zejména pak systému ziskdvani zakdzek. Ve spolupraci se stavebni firmou pak analyzoval
celou firmu zejména z pohledu fizeni a ziskavani zakdzek. s ohledem jak na zakazniky, tak-i
konkurenci. Céaste¢né také vénoval pozornost sestaveni dotaznikového Setfeni a jeho
vyhodnoceni, pro zjiSténi situace na stavebnim trhu. Jeho vyuziti je vSak sporné.
Nejpodstatnéjsi ¢ast prace je nasledné vénovana popisu prace s vytvorenou databazi. Jedna se
o manual k vyuziti databazového systému, ktery diplomant vytvofil. Jako nejvétsi ptinos
diplomanta spatiuji pravé ve vytvoreni databazového systému. Na Skodu je, ze ne vSechny
interpretace jsou zcela presné a neni vyuzito zcela jejich potencialu.

Diplomant ptistupoval ke zvolenému tématu zodpovédné, nadSenim a znacnou davkou
tvotfivého mysleni, které vyuzil zejména pii tvorbé databazového systému. Pro zpracovani
teoretické casti diplomové prace vyuzil pro n¢j vSech dostupnych podkladi a to jak obecné
literatury, tak firemnich podkladii stavebni firmy se kterou velmi uzce pii zpracovani své
diplomové prace spolupracoval.

Vychodiskem konkrétnich doporuceni byly vystupy 2z modelové naplnéného
databazového systému.

Vysledna diplomova prace je vybornou vstupni studii do této dnes velmi dulezité
problematiky. Ziskané vysledky mohou byt pouzity jako zakladni marketingovy systém pro
fizeni a planovani stavebnich firem.

Otazka: Pro¢ by méla stavebni firma vyuZzivat takovouto databazi?
Jaky ekonomicky efekt si od vyuzivani marketingové databdze zdkazniku
slibujete?
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