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Diplomova prace na téma ,,On-line aplikace marketingu ve stavebnictvi® méla za cil popsat
uziti firemniho rozpoctu a stanovit efektivitu prostiedki vynaloZenych na jednotlivé marke-
tingové aktivity. Nasledné pak jako vystup prace bylo urceno sestavit plan marketingovych

aktivit pro komunikaci se zakazniky a vyhodnotit dopad na firemni rozpocet.

Teoreticka cast prace je sestavena v dostate¢ném rozsahu a z odpovidajiciho a dostatecné-

ho mnozstvi zdrojt.
Typograficka stranka piedlozené préce je taktéz na urovni odpovidajici Diplomové préci.

Diplomant se spravné zabyval celym marketingovym procesem, kde v logickych navaz-
nostech vyuzival vSech prvkl dotykajicich se marketingového fizeni stavebni firmy, zejména
pak systému komunikace se zakazniky. Ve spolupréaci se vybranou firmou pak analyzoval
vSechny komunikaéni nastroje z pohledu jejich efektivity. Velky daraz byl kladen na podrob-
né analyzy jednotlivych komunikaénich aktivit spole¢nosti. Zde diplomant prokazal velkou
schopnost samostatného analytického mysleni a aplikace vytvotfenych postupti na konkrétni

situaci.

Diplomant pfistupoval ke zvolenému tématu s nadSenim a zna¢nou davkou tvotivého
mysleni, které vyuzil zejména pti vyhodnocovani efektivity jednotlivych komunikacnich akti-
vit a jejich dopad na firemni rozpocet. Pro zpracovani diplomové prace vyuzil pro néj vSech
dostupnych podkladi a to jak obecné literatury, tak firemnich podkladia firmy se kterou velmi

uzce pii zpracovani své diplomové prace spolupracoval.

Pouze v zavéru pro provedeni preciznich vypoctl a analyz neni ke Skod¢€ celé prace prove-
dena celkova syntéza jednotlivych kroku a srovnani jejich dopadd na firemni rozpocet. Toto

vs§ak jiz nebylo provedeno z diivodil Casového presu.

Vysledna diplomova prace je vhodnou vstupni studii do této dnes velmi dilleZité pro-
blematiky. Ziskané vysledky mohou byt pouzity jako zékladni nastroj marketingového systé-

mu pro fizeni a planovani stavebnich firem, ¢i volby komunikacnich strategii.

Diplomant zadani splnil a diplomovou praci doporucuji k obhajob¢.



Dopliujici otdzky:

1 Kterou z analyzovanych aktivit povazujete za nejefektivnéjsi z hlediska firemniho
rozpoctu?

2 Jaké nevyhody mé odménovani zaméstnanct analyzované firmy ¢asovou mzdou
oproti mzd¢ podiloveé?
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